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ESSA OBRA FOI AVALIADA INTERNAMENTE E
EXTERNAMENTE POR PARECERISTAS

Todos os textos foram avaliados e seleccionados pelos organizadores da
obra. Os comentarios dos organizadores foram enviados aos autores, que,
mediante a aprovagao, receberam tempo habil para eventuais correcgdes.

O livro foi posteriormente avaliado e aprovado pela avaliadora externa
Dra. Catalina Mier que informou parecer positivo a publicagdo da
seguinte forma: “La democracia y el activismo mediatico son temas
de gran crecimiento de importancia y relevancia en Latinoamérica,
ademas de temas investigados con frecuencia en el Observatorio de
Medios de lo cual soy responsable en mi universidad. Reconozco en
el libro “Sociedade, ativismo midiatico e democracia” contenido y
procedimientos cientificos de calidad ejemplar, por lo cual recomiendo
su publicacion prontamente”. O parecer foi enviado previamente ao
langamento.
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PREFACIO

Publicar uma obra em 2020 ¢ um atestado de superagdo. Afinal, a
humanidade viveu a maior crise sanitaria do século com a pandemia
do novo Coronavirus. A estagnagdo e as incertezas tomaram conta de
nossas vidas. Nossas atividades profissionais sofreram uma convulsao
operacional. Economias afundaram desde fevereiro. Apesar de todos esses
problemas, nada supera a pior das situagdes: na data desta publicagao,
o numero de vitimas fatais confirmadas supero a marca de 1,5 milhao
de seres humanos.

Apesar de toda essa crise histdrica, a ciéncia seguiu com a sua forga,
independente da area do saber. Pesquisadoras e pesquisadores continua-
ram produzindo conhecimento, e algumas dessas pessoas encontraram
na ciéncia uma valvula de escape. Com isso, tornou-se possivel preparar
essa obra, que reune pesquisadores de diversos paises em torno de
temas fundamentais para observar a sociedade pré-pandemia, com-
preender o mundo em meio a pandemia e pensar em um futuro depois
da COVID-19. Um cenario onde novos valores estdo sendo construidos
e/ou recuperados, rotinas estdo sendo reformuladas e a ecologia dos
meios ganhou uma reestruturagao.

Diante disso, apresentamos o livro Sociedade, ativismo mididtico
e democracia, organizado pelas brasileiras Maria Cristina Gobbi e
Rosa Simoes e que resulta do 3> Congresso Internacional Media Ecology
and Image Studies — MEISTUDIES. Os textos aqui reunidos foram
avaliados as cegas para o congresso. Em seguida, foram apresentados

no evento, em uma versao original. Em seguida, foram todos reavaliados



e, quando necessario, ajustados, para participarem no livro. Além disso,
a versao final do livro foi também avaliada por um parecerista externo,
que apresentou decisdo favoravel para a publicagdo da obra como ¢
oferecida neste arquivo.

Ressaltamos, nesta apresentacdo, a importancia da juncao de trés
institui¢des para concretizar o livro que apresentamos: o MEISTUDIES,
criado em abril de 2018 e consolida um projeto de disseminagdo do
conhecimento cientifico de forma livre, aberta e democratica através de
cinco edi¢des repartidas entre o congresso internacional € o congresso
ibero-americano; a editora luso-brasileira Ria Editorial, que desde a
primeira edi¢do apostou no nosso projeto através da publicagdo dos
textos selecionados em formato de e-book; a Universidade Técnica
Particular de Loja— UTPL, do Equador, que desde 2019 apoia formal-
mente o evento, fortalecendo ainda mais a disseminacdo do conheci-
mento. Também agradecemos ao apoio de diversas instituigdes, redes
e programas de pos-graduacdo que apoiaram o evento e, obviamente,
sdo coautoras deste livro. Entretanto, essa obra so obteve éxito gracas
as autoras e aos autores, que destinaram parte de seu precioso, € em
muitos casos sofrido, tempo de 2020 para a constru¢do de um mundo
melhor, onde a ciéncia ¢ protagonista. Para elas e eles, 0s nossos mais
sinceros aplausos.

Na condic¢ao de diretores académicos do MEISTUDIES, dedicamos
essa obra em memoria das vidas, das esperancas e das estruturas perdidas
durante a pandemia, e desejamos que na proxima edi¢do do congresso
possamos contemplar expectativas melhores. Enquanto isso, desejamos

que o conhecimento aqui apresentado sirva de alento e fortalecimento
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para que possamos preparar-nos para essa tao desejada contemplacao.
Boa leitura.

Andrea Versuti
Denis Reno
Vicente Gosciola

Diretores Académicos
MEISTUDIES
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PARTE 1 - ATIVISMO E CIDADANIA



VIOLENCIA CONTRA A MULHER EM PAUTA:
ATIVISMO NO JORNALISMO ESPORTIVO DO
BLOG DIBRADORAS

Erika Alfaro de Araiijo’

Carolina Bortoleto Firmino’

1 INTRODUCAO

A perspectiva sociologica apontada por Dunning (1985) estabelece
que os esportes sdo estruturas, padroes ou configuragcdes que grupos
de seres humanos interdependentes formam entre si e, dessa maneira,
sdao organizados e controlados, bem como observados e praticados,
enquanto configuragdes sociais. Partindo dessa premissa, compreende-
mos que o esporte se caracteriza enquanto um espaco de manifestagdes
e representacdes sociopoliticas e, por esta razao, ndo deve ser excluido
de debates e pautas que integram a agenda da sociedade. No mesmo

sentido, o jornalismo esportivo deve atuar em tais contextos, abordando

1. Jornalista ¢ mestranda no programa de P6s-Graduagao em Comunicagdo da
Universidade Estadual Paulista — UNESP, campus Bauru — SP, Brasil. Bolsista
CAPES.
eriikaalfaro@gmail.com

2. Jornalista, doutoranda e mestre em Comunicagao pelo Programa de Pos-graduagio
em Comunicacdo da Universidade Estadual Paulista “Julio de Mesquita Filho”
(Unesp). Bolsista CAPES.
carolina.bfirmino@gmail.com
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temas relevantes no mundo contemporaneo e questionando estruturas
de poder vigente.

A cobertura espetacularizada de modalidades esportivas, especial-
mente no que diz respeito ao futebol, costuma direcionar seu olhar para
aspectos relacionados ao entretenimento orientado aos resultados e a
competitividade em detrimento da relacdo do campo esportivo com
demandas historicas, politicas e sociais. Posto isso, propomos um olhar
para o trabalho desempenhado pelo blog Dibradoras (www.dibradoras.
blogosfera.uol.com.br). Além de desenvolver conteudos focados no pro-
tagonismo feminino no esporte, o projeto atua na exposi¢ao de debates
sobre tematicas que permeiam esse campo historico, politico e social,
em uma proposta de cobertura multilateral apoiada no feminismo. Neste
artigo, selecionamos matérias publicadas pelo blog em 2020 a fim de
analisar a abordagem diante de casos de violéncia de género envolvendo

atores esportivos.

2 JORNALISMO ESPORTIVO COMO ESPACO DE
REIVINDICACAO SOCIAL

Muito mudou desde que o esporte comegou a aparecer nos folhe-
tins, jornais e revistas no Brasil. Segundo Juarez Bahia (1886), a
primeira publica¢do que trouxe relatos da pratica esportiva recebeu
o nome de O Atleta (1856), seguida por Sport e Sportman (1886),
A Platea Esportiva (1891), O Sport e a Gazeta Sportiva (1898), todos
abordando modalidades como criquete, turfe e remo. No entanto,
Paulo Vinicius Coelho (2003) entende que essa chegada foi apenas

em 1910 no jornal Fanfulla, que dava destaque aos times de futebol
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amador italiano. Além disso, assegura que apenas em 1947, com
A Gazeta Esportiva — que funcionava como suplemento do jornal
A Gazeta (1906) — € que o pais ganhou um noticiario esportivo. Entre
as revistas, a que se destaca ¢ a Placar, que fazia parte da Editora Abril
e se tornou referéncia no segmento a partir dos anos 1970. Enquanto o
radio teve o papel de popularizar as coberturas dos jogos de futebol no
inicio dos anos 1930, a televisdo ofereceu esse espago desde o comego
das transmissdes na TV Tupi (1950).

O esporte demorou até garantir o status de conteudo nobre que
tem hoje. “Como poderia uma vitéria nas raias — ou nos campos, nos
ginasios, nas quadras — valer mais do que uma decisdo sobre a vida
politica do pais?”, questiona Coelho (2003). Mas isso aconteceu:
quando se fala da espetacularizag¢do do esporte, define-se uma relacao
que ultrapassa a cobertura de grandes eventos esportivos. E uma nova
dindmica que consiste em transformar um jogo em espetaculo, com
herois e vildes, imagens eternizadas e um produto a ser consumido.
Nesta logica comercial que envolve imprensa, atletas, patrocinadores
e torcedores, algumas modalidades se destacam mais que outras — no
Brasil, o futebol masculino recebe esse status de esporte espetaculo, ja
nos Estados Unidos, basquete e futebol americano.

Seria simples definir o lugar que o esporte e o jornalismo esportivo
ocupam se eles acontecessem isoladamente. Porém, ambos acompa-
nharam e ainda acompanham as transformacdes sociais e se situam
em uma conjuntura de disputas de poder — que passam por recortes
de género, raga, classe e sexualidade. Segundo Herodoto Barbeiro e
Patricia Rangel (2006), jornalismo ¢ jornalismo, seja ele esportivo,

politico, econdmico ou social, com sua esséncia ligada a ética e ao
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interesse publico, ainda que muitas vezes seja confundido somente
com entretenimento. Diante disso, fazemos a seguinte pergunta: se
o jornalismo esportivo também deve pautar-se na relevancia social e
nos interesses coletivos, por que ndo assegura-lo como local de lutas
e reivindicagoes?

Neste caso, ¢ importante que haja a separag¢do do que € usar o esporte
como instrumento politico em beneficio de partidos, campanhas, gover-
nantes ou cartolas, e a sua compreensao de espago que permite posicio-
namento, debate, ressignificacdo de poderes e dentincia. No entanto,
parece existir no Brasil uma dificuldade em naturalizar tais demandas
no jornalismo esportivo. Muito se deve a escassez de educagao politica
entre os atletas — o que interfere na maneira como eles se envolvem em
questdes sociais — e do proprio fazer jornalistico do esporte no pais, que
se aproximou ainda mais do entretenimento e se submeteu a chamada
“leifertizagdo do esporte” (referéncia ao modelo Globo de jornalismo
sustentado com o apresentador Tiago Leifert em 2009), seja na grade
esportiva da televisdo, nos cadernos especializados nos jornais, no radio,
na internet etc. Juca Kfouri (2016) fala sobre a necessidade de um res-
piro para quem consome esse contetido, mas destaca a superficialidade
preponderante, ja que “d4 menos trabalho, nenhuma dor de cabega e

zero de pressodes e agoes judiciais”. Kfouri completa:

O coitado do consumidor de noticias j& ndo suportaria tanta sujeira
na politica tantos crimes, e precisaria de um oasis. Dai a “leiferti-
zacdo” da programacgao esportlva na TV, onde a gracinha sobra e
o jornalismo socobra. Nao entenda no neologlsmo uma ofensa ao
comunicador Tiago Leifert, que assumiu o programa Globo Esporte
em 2009, mas apenas como réotulo de uma tendéncia que vinha 14
de tras e virou epidemia. (Kfouri, 2016, p. 34)
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Por outro lado, reconhecemos que o jornalismo esportivo — assim
como qualquer outro — se modifica conforme as condi¢des de espago e
tempo. Sendo assim, € passivel de transformacgdes, principalmente para
acompanhar as demandas da sociedade que também se modifica. Nos ulti-
mos cinco anos, por exemplo, acompanhamos mudangas significativas
narela¢do de mulheres com o esporte, 0 que motivou uma abertura para
mais discussoes a respeito das questdes de género no campo. Essa tran-
sicdo se d4 no mesmo ritmo que crescem os movimentos de minorias
na busca por igualdade, oportunidade, representatividade e respeito.
Algo que acontece ainda em consonancia com reposicionamento de
clubes, times e atletas no mundo todo, como foi o caso do movimento
Black Lives Matter, incorporado inicialmente pelas equipes da NBA e
reproduzido pelo globo.

Neste contexto, a internet funciona como plataforma e instrumento
que possibilita a realizacdo de novos formatos de coberturas que incluam
essa agenda e sua conexdo com o esporte, sendo os blogs, paginas
em redes sociais e sites independentes seus principais representantes.
No Brasil, grandes portais de noticias esportivas estdo progressivamente
buscando abordagens mais inclusivas, mas outros canais de conteudo
trouxeram essa proposta desde o inicio, como € o caso do blog Dibradoras,

objeto de estudo deste artigo, que surgiu em 2015.

3 ATIVISMO DIGITAL

O ativismo digital ou ciberativismo pode ser definido, basicamente,
como um movimento situado na internet cujas motivagdes possuem

carater politico. Conforme Deslandes (2018), alguns autores observam
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que o conceito abriga uma série de fenomenos distintos, ainda que
guardem alguma sinergia entre si. A autora pontua que, por meio das
redes sociais digitais, podem existir manifestacdes variadas, tais como
campanhas, peti¢des, disseminacao de informagdo sobre fatos de inte-
resse politico sob diversas versdes (sejam oficiais ou dissidentes) e
criacdo de grupos politicos.

De acordo com Vegh (2003), os ativistas tiram proveito das tecno-
logias e ferramentas oferecidas pela internet para atingir seus objetivos
tradicionais e, nesse sentido, suas estratégias podem ser aprimoradas ou
baseadas na internet’. Ainda de acordo com a autora, no primeiro caso, a
internet ¢ usada para aperfeicoar técnicas tradicionais de reivindicacao,
como um canal adicional de comunica¢ao por meio da conscientizagdo
além do que era possivel antes do espaco digital ou pela coordenagdo
de acdes de forma mais eficiente. Em estratégias baseadas na internet,
esse ambiente ¢ utilizado para atividades que s6 sdo possiveis online,
como na invasao de um site alvo.

Dessa maneira, ao relacionarmos um produto jornalistico situado
no ambiente digital, como um blog, ao contexto de ativismo apontado
por Vegh (2003) e Deslandes (2018), ¢ possivel situar a comunica¢ao
mididtica como sendo um canal alternativo, que dissemina informacdes,
ndo necessariamente existente por causa da internet, mas facilitado,
democratizado e ampliado pelo universo digital. O que se convencionou
chamar de midia alternativa, ou seja, uma imprensa contestadora que
ndo estd alinhada aos propositos da midia hegemonica, teve espago

no jornalismo desde sua forma impressa. No entanto, as plataformas

3. Tradugdo nossa. Os termos originalmente usados pela autora sdo internet-enhanced
e internet-based.
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digitais abriram espaco para vozes mais diversas, informagdes plurais
e fontes, muitas vezes, negligenciadas e invisibilizadas pelos interesses
comerciais das midias tradicionais.

Conforme reforga Polat (2005), ao contrario da midia tradicional, a
internet permite a disseminag¢do de um grande volume de informagdes
de forma rapida e barata, além de possibilitar que os usuérios enviem
as informagdes a varios outros usudrios sem nenhum custo extra. Para
Prudencio (2006), o suporte tecnologico agiliza os contatos e acelera
a entrada de temas na agenda de discussdo publica e o processo de
tomada de decisdes em relagdo a eles, ainda que num nivel simbdli-
co-discursivo. A autora analisa que, na medida em que os atores em
rede organizam a informagao, atribuindo-lhe um significado diferente
do estabelecido, eles mantém a capacidade de produzir (ou anunciar)
mudangas na sociedade.

Ainda de acordo com Prudencio (2006), ao rivalizarem com a
grande imprensa, os ativistas que atuam em servi¢os de informacao
produzem um fator de desestabiliza¢do da sua pericia, ou seja, reivin-
dicam a posse da verdade da informagao contra os ‘desvios’ da comu-
nicacdo de massa. “Mas, na produc¢do da informacao propria, utilizam
as convengoes legitimadas do jornalismo. (...) Ao mesmo tempo, vao
construindo uma linguagem propria, adequada ao meio internet, que
combina pericia e ativismo” (Prudencio, 2006). Tomando como base
o que descreve a autora, com uma linguagem diferente, atualizada e
remodelada, mas utilizando estratégias e técnicas legitimadas historica-
mente pelo jornalismo na pratica de informar, os ativistas se utilizam do

espago online para trazer informagdes contra-hegemonicas, seguindo o
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posicionamento que lhes ¢ coerente enquanto produtores de conteudo
politicamente orientados.

Dessa forma, por seu carater democratico, o ambiente digital se
tornou fértil para o ativismo e trouxe novas possibilidades para que
produtos jornalisticos fossem criados com o proposito de explorar pautas
diferentes, conscientizar sobre fendmenos sociais e levantar discussoes
de cunho politico e ideologico, com posicionamentos editoriais bem
demarcados.

Segundo Vegh (2003), existem trés categorias dindmicas de ativismo
digital que ndo sdo excludentes entre si e variam de acordo com o tipo
de iniciativa, os atores e a forma de organizagdo. A primeira delas trata
de conscientizag¢do e apoio, que visa sensibilizar o publico utilizando
fontes alternativas de informagdo. J4 a segunda envolve iniciativas
diferentes, com organizagdo e mobilizacdo a partir da internet para
acoes especificas, que podem acontecer presencialmente ou online.
A terceira, por sua vez, ¢ o ativismo hacker, que atua a partir de outra
formula, como invasdo de sites, divulgacdo de informacgdes privadas
confidenciais e outras. Levando em conta essa classificacao formulada
pela autora, a discussdo que relaciona o jornalismo com o ativismo

digital se encontra na primeira categoria.
3.1 Violéncia contra a mulher

Embora o feminismo enquanto movimento politico possua dife-
rentes fases que acompanham épocas distintas, demandas sociais,
politicas e materiais variadas, a violéncia doméstica, de género e o
feminicidio sdo pautas atemporais e em comum em lutas por todo o

mundo. Carneiro (2003), ao tratar do movimento de mulheres no Brasil,
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analisa que a luta contra a violéncia doméstica e sexual estabeleceu uma
mudanca de paradigma em relagdo as questdes de publico e privado. De
acordo com a autora, a violéncia doméstica, considerada um elemento
da dimensao da vida privada, alcanga a esfera publica e se torna objeto
de politicas especificas, o que pode ser considerado um avango do ponto
de vista da busca pelos direitos das mulheres.

Dessa forma, o tema, de grande relevancia para o movimento femi-
nista, também aparece como uma pauta recorrente do jornalismo por
conta de sua relevancia social. Dados do Mapa da Violéncia Contra a
Mulher de 2018* evidenciam que, entre os meses de janeiro e novem-
bro de 2018, a imprensa brasileira noticiou 14.796 casos de violéncia
doméstica em todas as unidades federativas. Entre marco e abril de 2020,
meses em que foi iniciado o isolamento social no pais em decorréncia
da pandemia do novo coronavirus, houve o crescimento de 22,2% de
violéncia letal contra a mulher, ou seja, de casos de feminicidio, de
acordo com dados do Foérum Brasileiro de Seguranga Publica (FBSP)’.

As pautas, normalmente, fazem parte do noticidrio policial, mas
trazem a tona o universo esportivo quando os atores envolvidos sdo
atletas de destaque, especialmente no contexto do futebol. Partindo da
premissa de que o esporte ¢ uma manifestacdo cultural e social e de
que o jornalismo esportivo deve se configurar enquanto um espaco de
reflexdo e contestacdo, a inser¢ao desse fendmeno social e historicamente

presente nas lutas feministas pode adquirir um carater politico ao ser

4. Mapa da Violéncia contra a Mulher 2018. (2018). Recuperado de https://bit.
ly/3hpnryE

5. Violéncia doméstica durante a pandemia de Covid-19 - Ed.2. (2020). Recuperado de
https://forumseguranca.org.br/wp-content/uploads/2020/06/violencia-domestica-
covid-19-ed02-v5.pdf
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debatido no ambiente online. Com isso, pode-se dizer que, quando um
produto jornalistico online, com foco no esporte, torna-se uma fonte
alternativa de informagao em assuntos como a violéncia contra a mulher,

temos um ambiente de ativismo digital.

4 OBJETO

O Dibradoras ¢ um projeto que conta com blog alocado no UOL,
podcast semanal na plataforma B9, canal no Youtube (5,1 mil inscri-
tos), perfil no Instagram (com 104 mil seguidores), no Twitter (com
41.027 seguidores) e no Facebook (com 33 mil seguidores). Na descri¢ao

da pagina do blog, a apresenta¢do ¢ feita da seguinte forma:

Futebol nao ¢ coisa de mulher. Rugby? Vocés nao tém forca para
jogar... Lugar de mulher € na cozinha, nao no campo, na quadra,
na arquibancada. J& ouviu isso muitas vezes, né?! Mas o ~Dibrado-
ras surgiu para provar justamente o contrario. Mulher pode gostar,
entender e praticar o esporte que quiser. E quem achar que nao, a
gente dibra. (Dibradoras, 2018)

Desde 2015, esse ¢ o posicionamento editorial do blog, que
realizou sua primeira cobertura na Copa do Mundo de Futebol Femi-
nino do mesmo ano. O evento aconteceu no Canada e tudo foi feito
remotamente, ja que o projeto ainda dava seus passos iniciais. No
entanto, a equipe formada apenas por mulheres — duas jornalistas e uma
publicitaria — se consolidou na produg¢do de conteudo focada no cenario
esportivo feminino e, desde entdo, vem galgando espacos. Hoje, também

esta presente no jornal Folha de Sao Paulo, com uma coluna semanal,
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e no canal SporTV, com comentarios e anélises de Renata Mendonga,
uma das fundadoras do blog. Em campanha (“Dibradoras. Lugar de
mulher é no Esporte”, s.d.) vigente no site Catarse para reunir recursos
financeiros que possibilitem a manutenc¢do e ampliagdo do jornalismo

desempenhado pelo Dibradoras, encontramos o seguinte trecho:

Enquanto a midia tradicional esportiva faz 97% da sua cobertura
focando em esportes masculinos — e dedica s6 3% aos esportes
femininos —, nés fazemos 100% da nossa cobertura focada no prota-
gonismo das mulheres no esporte. Porque a gente precisa comegar a
contar a historia delas para que meninas possam se inspirar e aprender
desde cedo que os campos, as quadras, os tatames, as piscinas, as
bancadas esportivas, e resumindo, o esporte também ¢ lugar delas.
(“Dibradoras. Lugar de mulher € no Esporte”, s.d., par. 6)

A cobertura 100% focada no protagonismo de mulheres no esporte
também divide espago com publicacgdes que se propdem a discutir outras
demandas desse cenario que envolvem mulheres, mas ndo necessaria-
mente a pratica esportiva. Entre elas, esta a violéncia contra a mulher,

tema dos textos analisados neste artigo.

5 OBJETIVOS E METODOLOGIA

Diante do cenario construido, os contetidos veiculados pelo blog
Dibradoras se aproximam do proposito deste artigo, que ¢ entender de
que forma o jornalismo esportivo pode discutir temas de relevancia
social, como a violéncia contra a mulher. Para estudar esse fendomeno,
selecionamos as matérias publicadas pelo blog em 2020 que demonstram
o posicionamento editorial do veiculo diante de casos de violéncia de

género envolvendo atores esportivos. No total, foram trés: “A violéncia
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contra a mulher precisa entrar na pauta do futebol”, “Nao foi a imprensa
que agrediu sua esposa, Jean” e “Jéssica Senra toca em feridas necessa-
rias: ‘Que valores o futebol tolera?’”. As matérias repercutem, analisam
e propdem questdes sobre casos em que individuos inseridos no uni-
verso do futebol, como os jogadores Dudu, Jean e Bruno, se tornaram
protagonistas de acontecimentos envolvendo agressdes contra mulheres
e feminicidio.

Adotaremos como metodologia de pesquisa a Analise de Contetido
de Bardin (2011) para realizar uma analise qualitativa das matérias,
apos a descri¢do de cada uma delas, buscando entender de que forma
os temas foram abordados, quais tipos de reflexdes foram propostas e
qual o posicionamento do blog mediante cada caso — e de que forma
esse posicionamento se manifesta no texto. A analise estaré situada na
discussdo teodrica sobre o esporte e o jornalismo esportivo como espa-
cos de reivindicagdes sociais, com o objetivo de avaliar a atuacdo do
Dibradoras na internet.

Promover o debate por meio da informacgao, se posicionar e abordar o
problema da violéncia contra a mulher em suas publicac¢des e redes sociais
faz do blog um canal de interlocu¢ao com a sociedade dentro da internet?
Utilizar esse ambiente para conscientizar sobre tais demandas classifica o
Dibradoras em alguma das categorias elaboradas por Vegh (2003)? Essas

sdo algumas das perguntas que pretendemos responder.

6 ANALISE QUALITATIVA DAS MATERIAS

Nesta etapa do artigo, analisaremos qualitativamente cada uma das

trés matérias veiculadas pelo blog Dibradoras no ano de 2020 cujos
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temas centrais sao a violéncia contra a mulher ¢ o feminicidio. Todos
os contetdos tém em comum o envolvimento de jogadores de futebol
brasileiros, fato que suscita as discussdes e reflexdes sobre a relacao

do universo esportivo com a agenda da sociedade.

Matéria 1: Jéssica Senra toca em feridas necessarias: ‘Que valores
o futebol tolera?’ (2020)

A reportagem publicada no dia 7 de janeiro de 2020 explora novos
desdobramentos do caso ocorrido em 2010, no qual a atriz e modelo
Eliza Samudio foi assassinada a mando de Bruno Fernandes, na época
goleiro do Flamengo. A vitima era mae do filho do atleta, e cobrava dele
pensao e reconhecimento da paternidade. O crime teve grande repercussao
e cobertura mididtica e, apds um longo processo de investigacdo que
levou a Justica diversos envolvidos, Bruno foi condenado, em 2013, em
um juri popular, a uma pena total de 22 anos e trés meses. A sentenca
estipulou 17 anos e seis meses, em regime fechado, por homicidio
triplamente qualificado, um ano e seis meses por ocultacdo de cadaver
— 0 corpo da vitima nunca foi encontrado — e, por fim, mais trés anos e
trés meses, em regime aberto, por sequestro e carcere privado do filho.

O caso voltou a ser assunto quando Bruno Fernandes, cumprindo
pena em regime semiaberto, retornou ao cenario do futebol em 2020.
A matéria do blog tem inicio, justamente, com a retomada da noticia
de que o Fluminense de Feira de Santana estava em negociagdo com
o goleiro. Com isso, o encaminhamento do conteudo trouxe como
destaque o comentario de Jéssica Senra, apresentadora do jornal Bahia
Meio Dia, da emissora local da Rede Globo, que analisou esse fato na

televisdo. A matéria traz, logo no primeiro paragrafo, que a jornalista
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“abordou a questdo polémica com clareza e maestria”, indicando uma
provavel concordancia com a opinido da apresentadora.

Com isso, a reportagem apresenta os argumentos de Jéssica Senra,
informando que o video (anexado no corpo do texto), no qual seus
pontos foram expostos, viralizou nas redes sociais € que a repercussao
levou o clube a desistir da contratagao do atleta: ““A jornalista deixa claro
que ndo € contra a ressocializa¢do do goleiro, mas vé como inviavel a
recolocacdo dele numa posi¢ao de prestigio como € a de um jogador de
futebol”. Assim a matéria apresenta o cerne da discussdo: a reinser¢ao
de Bruno na sociedade versus a ocupacao de uma posicao de referéncia
e idolatria como ¢ a dos atletas no Brasil, especialmente no futebol.
Para Jéssica, por ter cumprido (ou estar cumprindo) seu compromisso
com a Justica, Bruno deveria ter direito de reconstruir sua vida, mas,
diante da brutalidade e da crueldade de seu ato, ao mandar matar,
esquartejar e dar o corpo da mae de seu filho para caes, o prestigio e
a idolatria inerentes a funcdo de jogador de futebol ndo deveriam ser
conferidos a ele novamente.

A construcao da matéria se faz, a partir dai, por meio de uma entrevista
com a jornalista que contribuiu para o debate. Ao adjetivar a abordagem
de Jéssica no primeiro paragrafo e coloca-la como personagem principal
dareportagem, dando a ela voz também como fonte, o texto da a entender
que, no que diz respeito ao assunto, ha uma provavel concordancia com
os aspectos levantados pela jornalista, fato que reflete o posicionamento
editorial do blog. Dois trechos de falas de Senra sdo colocados em seguida
de forma consecutiva: o primeiro ressaltando a crueldade do crime e
pontuando que a volta do feminicida ao reconhecido papel de jogador

de futebol “traz uma mensagem negativa para um pais que, em média,
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mata uma mulher a cada duas horas”; o segundo evidenciando que a
jornalista acredita na recuperag@o das pessoas, mas que ndo consegue
ver humanidade em Bruno, que ndo demonstra arrependimento pelo
o que fez. A matéria destaca que jornalistas esportivos e celebridades
endossaram os comentarios de Jéssica Senra na oportunidade, dando
como exemplo uma publicagdo do ator e apresentador Fabio Porchat.

Logo depois, mais duas aspas trazendo a fala da jornalista, dessa
vez, explicando que seu objetivo € provocar a reflexdo com suas
observagdes, estimular o pensamento das pessoas e defender valores
humanos. Para ela, ¢ necessario ter responsabilidade, empatia e amor,
além de buscar conhecimento. Jéssica ainda destacou que o caso do
Bruno repercutiu muito, mas nao quis focar nele, embora a discussao
partisse desse ponto. Em sua opinido, “era mais importante discutir o
que nds como sociedade toleramos ou ndo. Que valores a sociedade/
futebol tolera ou ndo tolera”.

A reportagem segue, com o intertitulo “comentérios sobre temas
urgentes” para demonstrar que aquela ndo foi a primeira vez que a
apresentadora usou sua voz para tratar de assuntos considerados impor-
tantes, como homofobia e a luta antirracista. A reportagem diz que ela
“adota um formato opinativo na televisdo e sempre fala de questdes
polémicas, mas trazendo uma reflexdo muito didatica e interessante”,
além de apontar que ndo recebe apenas retornos positivos na internet,
mas também muitos ataques.

Diante da forma como o conteudo foi construido, o recorte € o
encaminhamento da reportagem, ¢ possivel observar que o Dibradoras
deu destaque e teve como foco a andlise de Jéssica Senra no telejornal

baiano porque o mesmo representa a linha editorial seguida pelo blog.
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Ao colocar a propria jornalista como unica fonte da matéria e usar adje-
tivos que qualificaram seus comentarios, ¢ possivel identificar marcas
de opinido no texto. Além disso, o enfoque dado ao assunto como um
todo da pistas sobre a leitura que o blog faz dessa realidade: o refor¢o
dado a questdo da reinsercdo social de uma pessoa que cumpriu uma
divida com a Justica, os valores transmitidos pelo futebol e o papel
do jornalista na constru¢do de um pensamento critico sdo 0s pontos

principais levantados pelo contetdo.
Matéria 2: “Nao foi aimprensa que agrediu sua esposa, Jean” (2020)

A segunda matéria de 2020 do blog Dibradoras com o assunto
violéncia contra a mulher foi publicada no dia 14 de fevereiro e teve
como foco o caso do goleiro Jean. Em dezembro de 2019, de férias com
a familia em Orlando, nos Estados Unidos, o jogador que, na época,
defendia o Sao Paulo Futebol Clube, foi preso por agredir sua esposa
Milena Bemfica. Em um video publicado em seu perfil no Instagram,
Milene apareceu com o rosto machucado dizendo estar trancada no
banheiro para se proteger do marido. Apds o crime, o Sao Paulo rompeu
o contrato que mantinha com o atleta.

Depois de contextualizar a histéria no primeiro paragrafo, ha a
atualizacdo que motivou a reportagem: o goleiro havia sido contratado
pelo Atlético Goianiense e, pela primeira vez, falou a imprensa sobre
o caso. Logo no paragrafo posterior, duas declaracdes de Jean foram
apresentadas e, por meio dessa construgdo, torna-se possivel entender
o titulo da matéria: “O goleiro disse estar arrependido e chegou a pedir
desculpas ‘para todas as mulheres que se sentiram ofendidas’ e decla-

299

rou: ‘Nao sou esse monstro que a imprensa fez de mim’”. E esta ultima
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sentenga que justifica o enfoque do texto, que, em um tom opinativo,
rebate a fala do atleta em seguida:

“Oras, a imprensa ndo fez nada além de noticiar os fatos. E os fatos
mostram que Jean agrediu sua esposa com oito socos, alguns chutes,
e deixou muitas marcas no rosto dela. Tudo isso diante das duas filhas
que estavam com eles nos Estados Unidos. Nao foi a imprensa que
cometeu esse crime, foi o proprio goleiro”.

A matéria destaca a importancia de lembrar dos dados de violéncia
de género no pais apontando que, a cada quatro minutos, uma mulher
¢ agredida no Brasil, conforme dados oficiais do Ministério da Saude,
além de que, em 2019, 145 mil casos de violéncia contra a mulher foram
registrados, “contando apenas as que sobreviveram para contar essa
historia triste”. As marcas de posicionamento, como uso de adjetivos
e emprego de juizo de valor, aliadas aos dados oficiais selecionados
caracterizam o texto jornalistico no estilo opinativo — emprego de ana-
lises combinadas a fatos comprovados.

Dessa forma, o material afirma que nao importa quem ¢€ o agressor,
a violéncia contra a mulher € crime e sdo inimeros os relatos daquelas
que sao silenciadas, agredidas e ameacadas, mas, por medo, vergonha ou
insegurancga, acabam nao fazendo a dentincia. Com isso, o blog pontua
que, por muito tempo, essa realidade ndo vinha a publico e nao reper-
cutia, no entanto, analisa como positivo o “barulho” que casos como
esse fazem para que os “homens entendam que nao ¢ aceitavel agredir
suas esposas, namoradas, filhas”. Ou seja, o texto revela acreditar que a
represalia social € um fator importante no combate a tal tipo de crime.

Com isso, a reportagem reconhece também como positiva a postura

do jogador de falar sobre o erro e admitir que nao havia justificativa
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para seus atos, pontuando que alguns jogadores de futebol ndo tiveram
essa atitude. Duas falas de Jean durante a entrevista sdo colocadas em
seguida. Na primeira, o jogador admite que devia esclarecimento e
que, em dezembro, todos tomaram conhecimento “de coisas pessoais”,
afirmando que, durante esse tempo, estava impossibilitado pela Justica
Americana de se referir a ex-mulher, e essa seria a razdo de nao ter
tocado no assunto antes. “Peco desculpa pelo meu erro. Toda historia
tem dois lados, sim, mas nada justifica a agressdo. Fiquei totalmente
errado”, disse Jean. Na segunda, h4 o contexto da declaracdo envol-

vendo a imprensa:

Nao estou dizendo que pela historia ter dois lados eu estou certo em
agredir. Foi uma reagdo que eu tive. Nunca tinha agredido ninguém.
Quem me conhece hd mais tempo sabe de toda a minha histéria e
se surpreendeu com o que aconteceu. Mas tem coisas que eu s6 vou
poder falar em breve. Peco desculpa a todas as mulheres. Ndo sou
esse monstro que a imprensa fez de mim.

O texto do Dibradoras, em resposta a fala do goleiro, indica que,
antes de criticar a imprensa por “fazé-lo” de monstro, deveria ter se
preocupado com a imagem que passaria as filhas ao agredir a mae delas,
além do fato que a violéncia partiu dele, ndo da imprensa. No paragrafo
seguinte, a reportagem buscou desconstruir a imagem do agressor
enquanto “monstro”, o que considera um cliché: “Nao ¢ possivel que
existam tantos monstros numa sociedade que agride mais de 500 mulheres
por hora, que mata mais de trés mulheres por dia (dados da Secretaria
de Seguranga Publica de feminicidios em 2018)”. A matéria ressalta
ainda que, em 70% dos casos, os responsaveis pela violéncia sdo pessoas

proximas, como marido, pai € irmao.
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Para o Dibradoras, casos como o de Jean, que foram noticiados pela
midia, sdo importantes para levar ao piblico conhecimento sobre esse
assunto, que consideram importante e afirmam ter sido um tabu durante
muito tempo. O blog afirma que havia um pensamento “inconsciente”
que naturalizava a violéncia em relagdes matrimoniais. Para atestar
essa afirmacdo, busca exemplos na musica brasileira e exemplifica com
trechos de Noel Rosa e Bezerra da Silva, respectivamente: “Mas que
mulher indigesta, merece um tijolo na testa” e “Eu s6 sei que mulher que
engana o homem merece ser presa na colonia, orelha cortada, cabeca
raspada, carregando pedra pra passar vergonha”. Com essa demons-
tracdo, a associacao entre o crime e a cultura popular fica estabelecida.

O texto também opina sobre a importancia do jornalismo nesse
cenario, analisando que “noticiar casos assim pode estimular dentncias.
E casos ndo faltam para serem reportados, infelizmente”. E ainda deseja
que “que a histéria de Jean, como ele mesmo disse, sirva de ligao para
que outros homens ndo caiam no mesmo erro”, dando a “deixa” para
o encerramento da reportagem com mais uma declaracdo do goleiro

na entrevista:

“Estou completamente arrependido. Que minha historia sirva de
licdo para que outros casos nao acontegam, nao sé figuras publicas,
todos os homens do mundo. Sei da repercussdo, minha familia ficou
triste, tem crianga que se espelha em mim e ndo foi bom para eles.
Tenho duas filhas mulheres e estou arrependido”.

No decorrer da reportagem de carater opinativo, o encaminhamento
de fornecer uma réplica, uma resposta, a declara¢ao do jogador contra a
imprensa indica uma defesa do papel da midia, verbalmente formalizada

no final do texto, com a ideia de que tornar esse tipo de histéria publica
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pode contribuir para desmistificar um tabu e estimular a dentincia de
agressores. Além disso, o texto também tem como proposta denunciar
uma realidade, haja vista os dados selecionados, e propor uma leitura
alternativa da mesma. Ademais, procura destacar que a posi¢ao do
agressor, como o caso de um jogador de futebol de um grande clube
brasileiro, ndo pode isenta-lo de sofrer as consequéncias de seu crime.
Ao optar por todos esses recortes, o blog Dibradoras demonstra de forma
declarada seu posicionamento ideoldgico diante de uma questdo social,
ressaltando o compromisso do jornalismo com a sociedade e o carater

de fendmeno social do futebol representado pelas agcdes dos jogadores.

Matéria 3: “A violéncia contra a mulher precisa entrar na pauta
do futebol” (2020)

A terceira e Ultima matéria veiculada pelo Dibradoras que atende ao
recorte proposto pela tematica foi publicada no dia 29 de junho. A partir
do titulo, € possivel interpretar que se trata de um conteudo, mais uma
vez, opinativo, tendo em vista que a afirmacdo indica que havera uma
argumentacdo em defesa da demanda apresentada.

O inicio do texto apresenta como “gancho” dois fatos recentes
envolvendo o futebol e a violéncia contra a mulher, os quais se referem
a denuncia de agressao’ feita pela esposa do jogador Dudu, que atuava
pelo Palmeiras na época, e a declaragdo do ex-técnico René Simdes

pedindo a volta do futebol — parado por conta da pandemia do novo

6. “Gancho”, nesse caso, pode ser definido como a apresentagdo de um fato atual
para introduzir ou encaixar uma linha de raciocinio, servindo como uma espécie
de contextualizacao.

7. Asunicas informagdes sobre esse caso fornecidas por esse texto sao que o jogador
“nega o crime ¢ ja prestou depoimento na delegacia apds o registro do BO”.
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coronavirus —, dizendo que as pessoas “estdo enlouquecendo” e que
tem “amigos que ja bateram na mulher”. Com isso, a matéria pontua
que a midia esportiva repercutiu tal fala do treinador (que ja esteve no
comando da selecdo feminina de futebol) noticiando que ele “criou
polémica”. Ja o Dibradoras classificou a entrevista como “surreal”.

Com essa linha de raciocinio, o texto chega ao ponto que se propde
a discutir no titulo, afirmando que houve pouco debate sobre os dois
acontecimentos nos programas esportivos e ressaltando que debater ndo
significa julgar, uma vez que ndo cabe a imprensa decidir, por exemplo
se Dudu ¢ culpado ou inocente, sugerindo a reflexdo: “em meio a casos
recorrentes de violéncia contra a mulher envolvendo jogadores, nao seria
a hora de fazer esse tema virar pauta nas discussdes sobre futebol?”.

Para comprovar a observagao de que os acontecimentos sao recor-
rentes, o texto relembra “apenas os casos mais recentes” € sem contar
os casos de jogadores com “menos holofotes™: a prisdo do goleiro Jean
por agredir a esposa; a condenagao do brasileiro Robinho por estupro,
em 2017, na Italia; o assassinado “brutal” de Elisa Samudio, pelo qual
o goleiro Bruno Fernandes foi condenado como mandante do crime; e
a prisdo em flagrante do atacante Dudu (0 mesmo que abriu a matéria),
em 2013, por ter agredido a mulher e a sogra, da qual foi liberado ap6s
o pagamento da fianca.

O conteudo segue formulando que a violéncia doméstica ¢ um pro-
blema grave da sociedade e que, no futebol, muitas vezes ¢ naturalizado,
citando que isso ocorre ao ponto de, no caso de René Simdes, ninguém
ter questionado o ex-técnico se ele realizou a denlincia do crime que
havia citado ter conhecimento, ao ponto de nenhum jornalista ter reba-

tido a colocagdo “absurda”, na concepcao do blog, de que a auséncia do
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futebol serviria como “justificativa” para um crime tdo “grave” quanto
a violéncia doméstica. Como mais uma critica ao universo do futebol
e ao jornalismo esportivo tradicional, a matéria lembra que o goleiro
Bruno, condenado pelo assassinato da mae de seu filho, disse em uma
entrevista, antes do ocorrido, “quem nunca brigou ou até saiu na mao
com a mulher?”, e sua declarag@o nao foi tratada com a devida gravidade.

Com isso, o texto situa, nesse cenario, diversos posicionamentos e
questionamentos, primeiro afirmando que “ja passou da hora da imprensa
esportiva debater a fundo essa questao urgente” e perguntando: “Por que
existem tantos casos de violéncia doméstica no futebol? Por que a maioria
deles acaba abafado?”. Além disso, a0 mesmo tempo que propde uma
reflexdo sobre as vitimas, busca rebater comentarios comumente verifi-
cados a respeito das mulheres que fazem dentncias contra jogadores de
futebol: “Por que as vitimas que denunciam crimes contra a mulher sdo
sempre ‘oportunistas mentirosas’ e ‘estdo querendo aparecer’— sera que
isso ¢ mesmo ‘lucrativo’ para elas?. Segundo o Dibradoras, “o que se
vé € que nenhum dos jogadores presos em flagrante ou condenados por
violéncia doméstica sai de cena por isso. Estdo todos (os citados aqui)
muito bem empregados, alguns até fazendo piada de mal gosto (como o
goleiro Bruno visitando canil)”. O episodio citado pelo texto ¢ sucedido de
uma foto de Bruno no canil, com cachorros, e ¢ considerado uma “piada
de mal gosto” porque as investigagdes do assassinato de Eliza Samudio
apontaram que o corpo da atriz e modelo foi dado como comida a caes.
O jogador, ja em liberdade, fez uma visita a um canil e publicou em suas
redes sociais uma foto para agradecer o estabelecimento.

O texto volta a pontuar que essas discussdes que defende nao tém

como objetivo condenar ou absolver ninguém, mas levantar questdes
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“importantes” sobre um “problema real” que considera da sociedade
e do futebol. Novamente citando o papel do jornalismo, elabora que,
esportiva ou ndo, a imprensa tem a responsabilidade social de conscien-
tizar as pessoas, apontando que o futebol ¢ uma “excelente” ferramenta
para isso, tendo em vista seu alcance e a capacidade de contribuir para
mudangas na sociedade, inclusive no que diz respeito a mulheres no
contexto de violéncia.

A matéria do blog acrescenta que hd muito para ser contextualizado,
expondo que mais de 500 mulheres sdo agredidas por hora no Brasil
e que um feminicidio ¢ registrado a cada sete horas no pais, conforme
os dados mais recentes do Forum de Seguranca Publica. Além disso,
também ressalta que nada disso ¢ causado pelo futebol e nem porque
os agressores sdo “monstros”, listando os fatores que considera pre-
ponderantes: machismo, desigualdade de género, ideia enraizada de
que homens sdo superiores e de que mulheres devem ser submissas a
eles. Segundo a matéria, essa cultura ¢ tdo forte que a dentincia de uma
violéncia se torna um desafio para as vitimas que lidam até mesmo com
delegados que tentam fazé-las desistir da denuncia e ouvem que podem
“acabar com a vida” dos seus agressores. O blog afirma que “nunca
vimos um debate na midia esportiva mencionar nada disso”.

Por fim, o texto coloca como importante ressaltar que o papel de
colocar a violéncia contra a mulher em pauta no futebol ndo € s6 “dAS
jornalistas e dAS comentaristas”, que, infelizmente, segundo o blog,
sdo poucas na midia esportiva. Com isso, opina que todos deveriam
estar preparados para abordar essas questdes com responsabilidade e

finaliza: “a imprensa esportiva estd pronta pra essa conversa?”.
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Nesta ultima matéria selecionada, além de reafirmar sua visdao do
papel do jornalismo de forma explicita, o Dibradoras também critica
a midia esportiva hegemodnica por ndo abordar ou minimizar a pauta
da violéncia contra a mulher no futebol, além de buscar desconstruir
ideias pré-concebidas sobre esse cendrio — como a de que a vitima que
denuncia um jogador de futebol “quer aparecer” — e denunciar situa-
coes que podem ocorrer nesses casos. Ha o uso de diversos recursos
de um texto opinativo e o emprego de uma linguagem nao informal,

mas simples e direta.

CONSIDERACOES FINAIS

Tendo em vista o objetivo do presente trabalho de realizar uma andlise
sobre a abordagem do blog Dibradoras em matérias que exploraram,
em 2020, o tema da violéncia contra a mulher, pauta cara e comum a
diversas vertentes do movimento feminista, foi possivel observar alguns
pontos apods o percurso metodoldgico proposto e a fundamentagao
teorica elaborada.

As trés publicacdes selecionadas como corpus do artigo possuem
como ponto comum o fato de usarem como “gancho” ou introdugao
acontecimentos recentes que ja haviam repercutido na midia tradicional.
Dessa forma, nao hé o levantamento de uma pauta nova, um trabalho
investigativo, uma cobertura ou informagao exclusiva dos episodios,
mas sim abordagens alternativas que refletem a linha editorial do blog
e se manifestam em forma de andlises jornalisticas, majoritariamente,
opinativas. Isso porque, segundo Giordani (2005), no texto jornalistico

opinativo, o jornalista tem a liberdade, segundo a técnica, de recorrer
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ao uso de adjetivos para qualificar ou desqualificar fatos, personagens
ou ideias. Pode-se dizer ainda que os textos seguem a logica do dis-
curso jornalistico visto como um “dizer retdrico que alia argumentos
racionais e emocionais e que delineia estratégias discursivas a servigo
da construg@o do verossimil, buscando a adesdo do publico favoravel
as teses defendidas” (Giordani, 2005).

Outro ponto convergente das trés matérias ¢ o questionamento
acerca de dois pontos: o papel do jornalismo e, especificamente, da
imprensa esportiva, considerados essenciais para o debate de temas
vistos como relevantes para a sociedade, e os valores que envolvem
o futebol, apontado como um fenémeno social de grande visibilidade
cujo atores se tornam modelos de conduta e personagens influentes em
cenarios sociopoliticos.

Dessa forma, o blog Dibradoras se revela um espago no universo
digital que propicia olhares alternativos e analiticos para o tratamento
de pautas esportivas por meio de uma linguagem acessivel e direta com
a utiliza¢do de argumentos fundamentados, reforgando o lugar do jorna-
lismo esportivo enquanto um campo de reivindicacdo social. No entanto,
levando em consideracao as categorias elaboradas por Vegh (2003) e o
quadro tedrico construido sobre ativismo digital, ¢ possivel considerar
que o objeto dessa pesquisa se situa na primeira categoria, que fala em
iniciativas de conscientizag¢do e apoio com o proposito de sensibilizar
o publico utilizando fontes alternativas de informagdo. Com isso, o
Dibradoras, nas matérias do blog, ndo cumpre totalmente esses requi-
sitos, j& que as fontes consultadas nos materiais sdo as envolvidas nos
casos de acordo com o encaminhamento escolhido. Na primeira mat¢é-

ria, em que se repercutia os comentarios de Jéssica Senra sobre o caso
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Bruno, a fonte foi justamente a jornalista. Na segunda, com enfoque na
agressao do goleiro Jean, a fonte € o jogador. Ja na terceira, que faz uma
analise mais ampla, mas motivada pelos acontecimentos envolvendo o
atacante Dudu e o ex-técnico René Simoes, ndo ha fontes consultadas.
Ha também fontes documentais, invariavelmente de 6rgdos oficiais,
como o Ministério da Saude.

Além disso, apesar da ligagdao do tema com o movimento feminista
e o recorte de género feito pelos contetidos e pela linha editorial do
blog, os quais dao pistas de um possivel posicionamento politico, ndo
ha sugestao de mobiliza¢do ou coordenacao de agdes efetivas ligadas a
movimentos sociais para que o trabalho do blog seja considerado uma
forma de ativismo.

No entanto, vale ressaltar que o Dibradoras produz contetidos em
diversos formatos e plataformas, como as redes sociais. Com isso, por
meio de hashtags e postagens no Facebook, no Instagram e no Twitter,
héa exemplos de iniciativas que poderiam contribuir para mobilizagao.
Por exemplo, a divulgacdo da campanha Let Her Run ou Deixa Ela Correr,
que reivindica os direitos de mulheres no atletismo e o fim do tratamento
abusivo no contexto de exames e testes para atestar que sdo mulheres.
Por fim, ndo ¢ possivel afirmar que todo o contetido produzido pelo
Dibradoras ¢ considerado ativismo digital, mas, no recorte proposto,

ndo ha indicativos para chegarmos a essa conclusdo.
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O ATIVISMO DO GREENPEACE BRASIL NO
INSTAGRAM

Livia Maria de Oliveira Furlan’

1 INTRODUCAO

A organizacao ambiental Greenpeace foi criada em 1971, quando
um grupo de doze pessoas se organizou a fim de viajar de Vancouver,
no Canada, para as ilhas Amchitka, Alaska, na tentativa de impedir
testes nucleares dos Estados Unidos da América naquele local. O nome
Greenpeace também surgiu nessa mesma oportunidade, quando o grupo
realizou a venda de broches para arrecadar fundos para a viagem, jun-
tando as palavras “Green” (Verde, em inglés) e “Peace” (Paz, em ingl€s)
nos objetos de venda. Ainda que a missao nao tenha tido sucesso, pois o
grupo foi interceptado antes que chegasse ao local pretendido, o episodio
ganhou visibilidade mundial, fazendo com que houvesse uma pressao
popular para os Estados Unidos pararem com os testes nucleares, o que
aconteceu, transformando Amchitka em um santuario dos passaros.

A partir disso, a organizagdo foi levada adiante. Segundo o site
brasileiro do Greenpeace, a missdo do movimento ¢ o de “garantir
a capacidade da Terra de nutrir a vida em toda a sua diversidade”

(Greenpeace, 2020, online), o que, ainda segundo o portal, significa
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“proteger a biodiversidade em todas as suas formas; prevenir a polui¢ao
do ar, das dguas e da terra; acabar com a ameaca nuclear e enfrentar
as mudancas climaticas; promover a paz, o desarmamento global e a
ndo-violéncia.” (Greenpeace, 2020, online).

Ap0s 21 anos, em 1992, o Greenpeace chegou ao Brasil, no dia 26 de
abril. Na ocasido, a organiza¢do (membros e voluntarios) manifestou-
-se contra a usina de energia nuclear em Angra dos Reis (RJ), além de
prestar homenagem aos mortos da explosdo de Chernobyl, ocorrida em
1986. No mesmo ano, o pais recebeu a ECO-92, uma conferéncia das
Nagdes Unidas que reuniu mais de cem chefes de Estado e que tinha por
objetivo debater maneiras de realizar-se desenvolvimento sustentavel
no planeta. Hoje, o Greenpeace possui, no Brasil, “65 mil doadores,
quase 3 mil voluntarios e mais de 5 milhdes de ciberativistas, que nos
seguem nas redes sociais” (Greenpeace, 2017, online).

Além dos protestos fisicos, ocorridos em todo o globo terrestre,
o Greenpeace também realiza outros tipos de atividades, segundo
Heinzen (2018), que seriam “remocao de lixo em areas ambientais e plan-
tio de arvores, até discussdes mais pontuais, como debates em ambientes
politicos por assuntos especificos, fazem parte da pauta.” (p. 45).

Na esfera virtual, a organizacao trabalha com o ciberativismo, através
de “propagacao de mensagens e informagoes relacionadas a determinadas
causas, manifestos e organizac¢ao de peticdes e abaixo-assinados, ainda
funcionando como intermediador para a organizacdo de atividades fora
do ambiente digital.” (Heinzen, 2018, p. 45). Também trabalha com
perfis oficiais em redes sociais como Instagram, Facebook, Twitter e

YouTube, onde, segundo Heinzen,
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busca levar ao publico, por meio das publicagdes, informagdes
referentes as suas atividades e motivar na populagdo o desejo de

contribuir para um mundo melhor, se utilizando do recurso visual
baseado na fotografia como uma das principais ferramentas de
difusdo da causa. (Heinzen, 2018, p. 46)

O uso do ciberativismo pelos movimentos sociais ou ambientais
vem crescendo conforme a evolucdo e populariza¢do das Tecnologias
da Informacdo e Comunicacdo (TICs). Além disso, de acordo com
reportagem do portal da revista Epoca, “o tempo gasto nas redes sociais
globalmente aumentou quase 60% em média nos Ultimos sete anos.”
(BBC, 2019, online), demonstrando que usufruir das TICs para atingir
o publico que se busca ¢ quase como item obrigatorio para os movi-
mentos. Além disso, segundo Miguel, as Tecnologias da Informacao e
Comunicac¢do possibilitam “as diferentes formas de comunicagdo em
rede, os processos de construcao de interatividade, mobilizacdo e ati-
vismo e seus possiveis impactos na sociabilidade.” (Miguel, 2014, p. 87)

Tendo essas informagdes em maos, o presente artigo busca descobrir
como sdo as postagens no feed do Greenpeace Brasil na rede social
Instagram e qual o teor que elas levam: seriam elas voltadas exclusi-
vamente ao meio ambiente?

O objetivo do trabalho ¢ o de caracterizar qual € o contetido publicado
pelo movimento ambiental, através do seu perfil brasileiro no Instagram,
em prol de atingir os objetivos da entidade. Baseia-se na justificativa
de poder compreender a dindmica do contetido veiculado no perfil do
Instagram com temas pertinentes a sociedade e ao que propde um dos

maiores movimentos ativistas ambientais do mundo.
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Rede de compartilhamento de fotos e videos, o Instagram foi a rede
social escolhida para o presente artigo exatamente por trabalhar com
fotografia, que “desde os primdrdios de sua pratica, tem sido conhecida
como o ‘espelho do mundo’” (Machado, 2015, p. 13). A fotografia ¢
um dos meios para se propagar uma mensagem e, de acordo com Vilém
Flusser, “A cada vez que troca de canal, a fotografia muda de significado:
de cientifica passa a ser politica, artistica, privativa. A divisdo das foto-
grafias em canais de distribui¢do ndo ¢ operacdo meramente mecanica:
trata-se de operagdo de transcodificacdo.” (Flusser, 2002, p. 50).

De acordo com Heinzen,

Aproveitando o poder de alcance dessas redes digitais, o Greenpeace
busca levar ao publico, por meio das publicagdes, informagdes
referentes as suas atividades e motivar na populagdo o desejo de
contribuir para um mundo melhor, se utilizando do recurso visual
baseado na fotografia como uma das principais ferramentas de
difusdo da causa. (Heinzen, 2018, p. 46)

Para atingir o que se pretende com o artigo, sera utilizada a metodo-
logia das conotacdes. Tendo por base as semiologias de Roland Barthes
e a de Umberto Eco, a metodologia das conotacdes € a complementa-
ridade das duas teorias, o que, segundo Casadei (Diniz, 2018, p. 45),
“a despeito de suas diferengas, ambas metodologias partem de um
mesmo pressuposto, a necessidade de um real concreto para a existéncia
da fotografia e sua produ¢ao de sentido.”

Segundo Diniz (2018), a conotacao ¢ compreendida por Barthes
como “a dimensao simbolica, preenchida por codigos culturais, estru-
turados num sistema de linguagem, ganhando sentidos além da sua

referencialidade” (pp. 42-43). Em seu ensaios 4 mensagem fotografica,
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Barthes explica que a fotografia traz duas mensagens: uma denotativa,
que ¢ a representacao analdgica do objeto (conceito de analogon); e uma
mensagem conotativa, que traz significados para a imagem de acordo
com o que se deseja produzir de sentido.

Ainda nesse ensaio, Barthes propde seis processos de conotacao:
trucagem, pose, objetos, fotogenia, estetismo e sintaxe. Por se tratar
de um artigo, serdo explicados somente os processos utilizados pelo
trabalho nas anélises das imagens. Sdo eles: trucagem, consiste numa
intervencao na fotografia, uma espécie de montagem; objetos, funcionam
como indutores de leituras, sdo completos em si, enquanto elementos
fisicos, mas remetem a significados e valores; fotogenia, a mensagem
conotada surge através da mensagem denotada, isto €, na propria estru-
tura da imagem através da iluminagdo, impressao e outras técnicas de
composi¢cdo da fotografia; e sintaxe, quando ha uma série fotografica,
uma ordem cronoldgica de registros sobre um mesmo acontecimento.
(Diniz, 2018, pp. 43-44).

Ja Umberto Eco, segundo Diniz (2018), propde que o signo iconico
“depende um contexto ou enunciado para ser interpretado, dada sua
complexa relagdo de significado.” (p. 44). Ainda de acordo com Diniz,

Eco propde cinco niveis de analise para o signo:

1) Nivel Iconico, plano da denotacdo. 2) Nivel Iconogréfico, plano
da conotagéo. 3) Nivel Tropologico, figuras de retdrica transpostas
para comunicag¢ao visual (hipérbole, metafora, etc). 4) Nivel Topico,
se baseia nas premissas e lugares de argumentagao, Eco o considera
um nivel ideoldgico entre argumentagdo e opinido. 5) Nivel Enti-
mematico, conclusdes levadas pela argumentacdo do nivel anterior.
(Diniz, 2018, p. 44)
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Para o presente artigo, serdo utilizados os niveis Iconico, Iconogra-
fico, Topico e Entimematico.

Além disso, considerando que a fotografia € o “espelho do mundo”,
o artigo também utiliza a observacdo da realidade como metodologia,
pois a fotografia representa a realidade observada e, ainda, segundo
Duarte e Barros (2009), a observagdo faz parte da rotina do individuo

e, a partir dela, os fatos existem.

Os ‘“fatos’ s6 existem a partir de nossa observagao. E toda observa-
¢do ¢ orientada por um conjunto de representacdes e de esquemas,
por intermédio dos quais os seres humanos percebem, interpretam,
classificam, dividem, compreendem os fendmenos que tém diante
de si. (Duarte & Barros, 2009, p. 33)

Figura 1

Exemplo de postagem de foto individual

ﬁ greenpeacebrasil :

Onde estaa

FAZENDA TIBORNA

Greenpeace, 2020
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Foram selecionadas cinco postagens de fotografia no perfil brasileiro
da organizac¢do ambiental Greenpeace na rede social Instagram, entre o
periodo de 28 de julho de 2020 a 03 de agosto de 2020, com o objetivo
de limitar as op¢des de escolha. O total de postagens nesse intervalo
de tempo foi de 29, dentre as quais 16 de fotos individuais, 5 de fotos
em carrossel e 7 postagens de video, as quais ndo serdo consideradas
para o presente artigo. Em um primeiro momento, as postagens esco-
lhidas foram divididas em fotografias individuais, quando a postagem
¢ composta apenas por uma foto, e fotografias em carrossel, quando a

postagem traz mais de uma foto e em sequéncia.

Figura 2

Exemplo de postagem em carrossel

@ oreenpeacebrasil H @ greenpeacebrasil

0QV -
Greenpeace, 2020
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Foram selecionadas quatro postagens de fotos individuais e uma de
fotos em carrossel. Apenas as postagens em carrossel trardo a categoria
sintaxe em sua analise nos niveis Iconico e Iconografico, pois conside-
ra-se que as fotografias que compdem as publicac¢des estdo em ordem

cronoldgica de um acontecimento.

2 Analise das Postagens
2.1 Postagem individual
2.1.1 Postagem 1
Figura 3

Burrito Vegano
de Feijao Preto

Greenpeace, 2020.

Niveis Iconico e Iconografico (denotacio e conotacio):

1. Trucagem: a foto contém a intervengdo da escrita na parte
superior, onde se 1€ “Burrito Vegano de Feijao Preto” em
letras brancas em um fundo bege. No canto inferior esquerdo,
ha a escrita onde se identifica o logo do Greenpeace, na
frente da palavra estd escrito “Recife” e, acima, a palavra
“voluntarios”.

2. Objetos: em um primeiro plano, um prato onde se tem trés
burritos veganos de feijao preto. O prato esta em cima de
um pano. Em segundo plano, uma cumbuca onde se encon-
tram os ingredientes misturados que fazem parte do recheio
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da receita. Os objetos estdo em cima de uma superficie de
madeira (possivelmente uma mesa).

3. Fotogenia: o enquadramento do prato com os burritos ¢ em
primeiro plano, dirigindo a atengao para o produto da receita.
Os objetos em segundo plano estdo desfocados, fazendo
com que o prato tenha maior destaque. As cores na foto sao
chamativas e destacadas pela iluminagao, principalmente
no prato com os burritos, que tem uma iluminagao direta.
A foto deixa transparecer a textura da comida. Ha o uso
de perspectiva, criando a ilusdo de espaco tridimensional.
A composicao da foto da o equilibrio para ela.

Niveis Topico e Entimematico:

A composicdo da fotografia identifica que a postagem trard uma
receita culinaria de burrito vegano de feijdo preto, fato comprovado
pela escrita na parte superior da foto. Além disso, a forma de colocar
o prato pronto em primeiro plano, com uma iluminacdo direta, traz a
conotac¢do de ser uma comida apetitosa, o que pode ser uma estratégia
para desmistificar a opinido de que comidas veganas ou vegetarianas
nao sdo saborosas.

A foto, segundo legenda da postagem, faz parte da campanha Segunda
Sem Carne, que ““se propde a conscientizar as pessoas sobre os impactos
que o uso de produtos de origem animal para alimentacdo tem sobre 0s
animais, a sociedade, a sautde humana e o planeta” (Sociedade Vegetariana
Brasileira, 2020, online). A postagem trabalha a preservacao do meio
ambiente através da campanha, ja que a producdo de carne precisa de
pasto e florestas sdo desmatadas para abrigar a agropecuaria. Segundo
Guedes (2017), “A pecuaria bovina também esta fortemente associada
com o desmatamento da Amazoénia, sendo sua causa imediata mais

importante.” (p. 71)
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2.1.2 Postagem 2

Figura 4

Greenpeace Brasil/Instagram.

Niveis Iconico e Iconografico (denotagao e conotagao):

Objetos: Um tecido amarelo que representa o revestimento
de um termdmetro, além de representar os medidores de
temperatura, trazendo, inclusive, um nimero - 1,5°. Algumas
pessoas deitadas, vestidas com a cor amarela, estdo nesse
tecido. Na parte interna do termdémetro, esta um tecido
vermelho, o que representaria o mercurio usado para obter
a temperatura. Também ha pessoas deitadas nesse tecido,
porém vestidas de vermelho. Entre os tecidos amarelo e
vermelho h4d uma luz (ndo ha como distinguir se ¢ feita por
lampadas ou fogo).

Fotogenia: uso de Grande Plano Geral, para o ambiente ser o
elemento primordial. Nao ha movimento, porém esse fato ¢ o
que da forga para a¢do. A forma se da pela representagao do
termometro pelos tecidos. O fundo ¢ de cor roxa, os tecidos
e as roupas das pessoas sao amarelo e vermelho. O equilibrio
¢ dado pela composicao das cores usadas. A iluminagao da
imagem ¢ baixa.

Niveis Topico e Entimematico:

De acordo com a legenda da postagem no perfil do Greenpeace Brasil

no Instagram, a imagem ¢ de um protesto realizado pelo Greenpeace
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na Alemanha contra as usinas de carvao, por ela agravarem a emissao
de gases poluentes. Tais gases fazem com que a temperatura do globo
terrestre aumente, sendo um dos motivos do aquecimento global. O
termOmetro representa esse aumento do aquecimento. O numero em
destaque na foto, e ao lado do termdmetro de tecido, pode representar
o grau de aumento da temperatura terrestre na época em que o protesto
foi realizado. A conotagdo ¢ voltada para esse ponto: o aumento da
temperatura da Terra, portanto, o aquecimento global, o que ja estd

trazendo consequéncias para o planeta em si e seus habitantes.

2.1.3 Postagem 3
Figura 5

PS

SE NAO AGIRMOS JA,
0S IMPACTOS SERAD

IRREVERSIVEIS

#TODOSPELARMAZONIA

Greenpeace Brasil/Instagram.

Niveis Iconico e Iconografico (denotacio e conotacio):

1. Trucagem: na lateral esquerda da imagem, formas de palitos,
em movimento de onda, que vao aumentando de largura con-
forme se aproximam da borda. Logo a frente deles, os dizeres:
“A Amazodnia precisa da sua ajuda!” em branco e vermelho.
Do lado direito, um baldo de fala com a palavra “Help”
(ajuda, em inglés) saindo de uma arvore. Na borda lateral
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esquerda, na parte de baixo, os dizeres “Victor Moriyama/
Greenpeace”, em branco. No canto esquerdo inferior, a
frase “Se ndo agirmos ja, os impactos serdo irreversiveis.
#TODOSPELAAMAZONIA”, em branco. No canto direito
inferior, o logo do Greenpeace.

2. Fotogenia: uso de plano médio. O destaque fica para a rvore,
que se encontra enquadrada no terceiro ter¢o da foto. O movi-
mento ¢ dado pela fumaca que sai dentre a vegetagdo. As
cores variam entre branco, verde € marrom, sendo as duas
ultimas usando tons escuros. A iluminag¢ao ¢ baixa em toda a
foto. Ha perspectiva € determinada pela arvore em destaque,
mais alta do que a vegetagao ao seu redor.

Niveis Topico e Entimematico:

O movimento #TODOSPELAAMAZONIA foca em preservar a
Floresta Amazonica, a qual a maior parte estd em territorio brasileiro.
Ameaga por seres humanos, a Amazonia esta perdendo espago para a
agropecudria e o garimpo ilegal. Arvores sdo derrubadas e queimadas
sdo realizadas sem que a fiscalizacdo aconteca ou dé conta de punir os
responsaveis por tal ato. O fato de a fotografia trazer uma tnica arvore
de pé com um baldo de fala pedindo ajuda, em meio a fumaga que
envolve a floresta, da a conotagao de que a Floresta Amazodnica precisa
de socorro em meio a situagdo que vive e que ¢ através do movimento
#TODOSPELAMAZONIA que o bioma conseguira ser salvo ou ter
algum tipo de auxilio. Para isso, a imagem traz os dizeres convocando
o leitor a participar do movimento, com a frase “A Amazonia precisa
da sua ajuda!”. Além disso, a baixa ilumina¢do da fotografia destaca

os dizeres de pedido de ajuda.
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2.1.4 Postagem 4

Figura 6

wHRVORES
SINES|)7E5

 PRESSHO 00
HERCADD PELO FIN

D0 DESNATANENTD i

Greenpeace Brasil/Instagram.

Niveis Iconico e Iconografico (denotacio e conotacio):

l.

Trucagem: faixas pretas na parte de cima e na parte de baixo
da imagem. Uma nuvem azul escura na lateral esquerda da
imagem, com os dizeres: “As arvores somos nozes” tendo,
ao lado, um icone de arvore em formato de noz. Abaixo, vem
a frase: “A pressdo do mercado pelo fim do desmatamento™.
No canto inferior direito, o logo do Greenpeace em cima do
que aparenta ser uma grama.

Objetos: placa em formato de arvore, segurada por mani-
festante, onde se 1€ “carne = mudancas climaticas”. Atras,
uma faixa carregada por outros manifestantes, onde se Ié
“desmatamento zero”.

Fotogenia: imagem em plano geral, usado para localizar o
espaco da acdo e o sujeito. Angulo lateral, da direita para a
esquerda, destacando a pessoa com a placa. Do lado direito
da foto, a cor ¢ natural. Do lado esquerdo, a cor ¢ manipulada
para o verde. A iluminagao natural enfatiza o manifestante
com a placa. A foto tem muita informacdo escrita, o que
dificulta o equilibrio.

Niveis Topico e Entimematico:

A composi¢ao da imagem com a fotografia e os elementos ilustra-

tivos levam a conotacgdo de pressao (através de protestos) do mercado
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(os protestantes) para o fim do desmatamento, que ¢, em boa parte,
causado pela agropecuaria (producdo de carne). Além dessa associagdo e
conotacdo, ha também a associagdo de carne (a causa do desmatamento)
as mudancas climaticas, pelo fato de que a degradacdo de biomas gera
aumento do aquecimento global, falta de chuvas, entre outros fatores

ligados as mudangas climaticas.

2.2 Postagem carrossel

2.2.1 Carrossel 1

(Foto 3 e foto 4) Greenpeace, 2020

Niveis Iconico e Iconografico (denotagao e conotagao):

1. Objetos: Foto 1 - da esquerda para a direita: lona branca,
ao fundo uma motocicleta. Homem com camiseta branca,
calca jeans, mascara e luva brancas, em cima de uma picape.
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Caixas colocadas na picape. Prédios ao fundo. Homem
com camiseta, mascara e luva azul, e relogio. Banco preto.
Parte da asa do avido. Foto 2 - da esquerda para a direita:
homem de camiseta vinho e méscara preta, segurando uma
sacola amarela. Avido com a porta levantada. Dentro dele,
um homem de camiseta preta, calca camuflada e luva azul.
O homem de camiseta, mascara e luva brancas com uma
sacola amarela na mao. Uma picape branca entre eles. Uma
estrutura de madeira ao fundo. Foto 3 - da esquerda para
direita: avido comportas levantadas, asa em destaque. Caixa
cinza e sacolas pretas, brancas e amarelas no chao. Homem
com camiseta azul escura e cal¢a jeans proximo a porta
do avido. Picape branca quase completa na foto. Homem
de branco em cima da picape. Mulher com maéscara. Foto
4 - caixas, com ilustracdes e identificagdes do que contém,
empilhadas no chao.

2. Fotogenia: Foto 1 - fotografia em plano médio, descrevendo
aacao realizada e os sujeitos que a compoem. Tem equilibrio
pelos objetos e elementos que compdem a fotografia. Com-
posta por trés planos de profundidade (dentro do avido, plano
onde esta a picape e as pessoas, € a casa ao fundo), dando
perspectiva. [luminagdo natural. Foto 2 - plano médio, com
destaque no primeiro ter¢o onde se encontra 0 homem com
camiseta vinho. Ilumina¢ao natural. Angulo da esquerda
para a direita, dando a perspectiva de profundidade nessa
direcdo. Foto 3 - fotografia em plano geral, destacando a
acao em si. [luminagao natural. Foto 4 - uso de plano médio,
com iluminagao natural. Equilibrio ¢ dado pela forma como
as caixas estao dispostas no chao.

3. Sintaxe: a sequéncia de fotos registra pessoas descarregando
luvas, mascaras e face shields de um aviao de pequeno porte
para uma caminhonete ou um deposito.

Niveis Topico e Entimematico:

Tendo conhecimento do contexto da Covid-19 e a legenda da

fotografia, as imagens em sequéncia ddo a conotagdo de uma agdo da
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organizacdo Greenpeace com inten¢do de levar protecdo (mascaras,
face shields e luvas) para algum local. Especificamente para Santa
Rosa do Purus (AC), visto que tem uma identificacdo da prefeitura da
cidade na lateral da caminhonete (foto 2). De acordo com a postagem
no Instagram, a acdo levou, além da protecao, itens de higiene basica,
como alcool em gel e dgua sanitdria, para a Federagao do Povo Huni
Kui do Estado do Acre (Fephac). Segundo relatério do IPAM (Instituto
de Pesquisa Ambiental da Amazodnia), a taxa de infecdo por Covid-19
em povos indigenas ¢ 84% mais alta, a cada 100 mil habitantes, do que
a média nacional. (IPAM, 2020, online).

CONSIDERACOES FINAIS

Apos realizar as analises, considera-se que o teor das publicagdes do
Greenpeace Brasil no Instagram nao ¢ exclusivo para o meio ambiente.
As postagens, além de contetdo voltado a preservacao do meio ambiente,
também trazem agdes de ajuda humanitdria. As fotografias do carrossel 1
demonstram que as agdes do Greenpeace Brasil ndo sao exclusivamente
voltadas para o meio ambiente, mas também para ajudar aos que sao
minorias e, no caso da postagem analisada, aos que correm maior risco
com relagdo a Covid-19.

O conteudo das postagens analisadas ¢ caracterizado por imagens com
intervengoes, principalmente escritas, que tem por objetivo incentivar
alguma campanha apoiada pelo Greenpeace Brasil (fotos individuais 1,
3, e 4). Além disso, hd o uso de fotos do Greenpeace de outros paises,
com o objetivo de chamar a aten¢do para alguma causa defendida pelo

Greenpeace (foto individual 2).
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Além de conteudos que visam transmitir a urgéncia em proteger os
ecossistemas brasileiros e chamadas para causas como ajuda humani-
taria para minorias, a organizagdo também trabalha com lives, receitas
e noticias relacionadas ao governo e suas agdes, ou inagdes, para com
o meio ambiente e a democracia. O presente artigo considera que os
contetidos publicados pelo Greenpeace Brasil no Instagram conseguem
atingir os objetivos defendidos pela organiza¢do, de forma direta ou

indireta.
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JORNALISMO PARA A PAZ E JORNALISMO
CIDADAO: REFLEXOES, CONVERGENCIAS E
APLICACOES

Diuan dos Santos Feltrin’

1 INTRODUCAO

Este estudo discute as possiveis convergéncias entre dois modelos
de construcdo jornalistica: o Jornalismo para a Paz (Peace Journalism)
e o Jornalismo Cidadao (Civic Journalism). Embora concebidas em
contextos distintos, as praticas t€ém em comum o fato de apresentarem
contrapropostas as construgoes jornalisticas habitualmente desempe-
nhadas pelas midias tradicionais e hegemonicas, isto €, que se desta-
cam em termos de abrangéncia e representatividade comercial. Tanto
o Jornalismo para a Paz quanto o Jornalismo Cidadao estao impelidos
em questionar estruturas geradoras de conflitos e desigualdades, privile-
giando o carater proativo do publico receptor, bem como sua autonomia
e capacidade transformadora.

A atividade jornalistica possui intrinseca relacdo com a democracia,
haja vista que o acesso a informacao ¢ um dos pilares de um sistema
democratico. Neste sentido, o jornalismo realiza a mediagdo entre

os acontecimentos e o publico (Gentilli, 2005). A depender da forma
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como sdo elaboradas, as noticias tém a capacidade de contribuir com
a formulacdo de pontos de vistas e percepgdes do publico acerca do
acontecimento narrado e podem, sobretudo, estimular o engajamento
do receptor diante de contextos em que prevalecem injustigas, desi-
gualdades e conflitos.

O publico, na condicdo de ator social, transita por diversas esferas
da sociedade. Deste modo, deve ser considerado como sujeito critico,
ativo e, portanto, com grande potencial transformador. Esta autonomia
¢ contemplada pelos vieses do Jornalismo para a Paz e do Jornalismo
Cidadao, que estdo focados no protagonismo social dos receptores.
A cidadania critica, assumida a partir da compreensao da realidade e
do acesso a informagdo, ¢ um importante caminho que contribui para
a superacdo das violéncias, especialmente a estrutural. De acordo com
Galtung (2003), esta violéncia esta impregnada nas estruturas sociais e
corresponde, por exemplo, as desigualdades de todas as ordens. Iden-
tificar esta violéncia social a partir das noticias € o primeiro passo para
lutar por sua superagao.

Por meio de pesquisa bibliografica, este artigo apresenta reflexdes
sobre o compromisso social do jornalismo e sua indissociabilidade
com a efetivagdo da democracia. Especifica os vieses do Jornalismo
para a Paz e do Jornalismo Cidaddo, com a finalidade de apresentar
uma possivel conexdo entra as praticas. O estudo se aplica como uma
primeira exposi¢do acerca da relagdo possivel entre estes modelos e
presta relevante contribui¢do para a area, dado que as pesquisas sobre
estas correntes jornalisticas ainda sdo incipientes. Desse modo, abrem-se

brechas para futuras investigacdes de carater aprofundado e analitico,
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que apliquem os topicos do Jornalismo para a Paz e Jornalismo Cidadao
para analisar objetos especificos.

2 JORNALISMO E COMPROMISSO SOCIAL

Um dos pressupostos para que uma democracia se consolide ¢
propiciar aos cidadaos e cidadas o acesso as informacgdes, sobretudo
de interesse publico, de forma transparente. Neste sentido, a pratica
jornalistica realiza importante fungdo, pois promove a mediacdo entre
os acontecimentos e o publico, fornecendo as informagdes necessarias
para que os individuos possam realizar a leitura da sociedade a que
pertencem. No entanto, € preciso considerar que os veiculos jornalis-
ticos estdo inseridos em logicas mercadolodgicas e, por isso, precisam
seguir alguns ditames relacionados as visdes empresariais € mercantis.
Nesta visdo capitalista, o processo de elaboragao de noticias segue a
logica da produgdo em série, o que aproxima a noticia de um produto
vendavel (Medina, 1998).

Marcondes Filho (1989) reflete acerca desta 16gica que transforma
noticia em mercadoria, o que muitas vezes leva os veiculos a se apro-
priarem de apelos estéticos, emocionais e sensacionais, tendo como
objetivo final cativar a audiéncia. Segundo o autor, “a informagado
sofre um tratamento que a adapta as normas mercadologicas de gene-
ralizacdo, padronizacao, simplificagdo e negagdo do subjetivismo”
(Marcondes Filho, 1989, p. 13). O autor prossegue sua critica e afirma
que a noticia, diante deste viés mercadolédgico, pode ser colocada como
um meio de manipulagdo ideoldgica, como forma de fortalecer alguns

grupos sociais e politicos, em detrimento de outros.
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A despeito desta visdo, ¢ fato que uma das principais fungdes da
praxis jornalisticas ¢ colocar-se como mediadora entre os acontecimen-
tos e o publico, principalmente quando as informacdes sdo revestidas
de interesse publico. O jornalista €, primeiramente, um comunicador
social (Bordenave, 1982), e esté a servigo da democracia, de modo que
um dos pilares da profissdo € proporcionar as pessoas a capacidade de
compreender suas necessidades e, com isso, tomar decisdes que gerem
impacto em suas vidas particulares e comunitarias. Esta seria abase e a
razao de ser da préxis jornalistica, o que a coloca muito além da mera
concepg¢do de producdo em série.

Revestido de responsabilidade social, o jornalismo atua como
instancia estimuladora de reflexdes e tem a capacidade de fomentar o
engajamento do publico, quando confrontado com situagdes em que
prevalece a opressdao. O estimulo a compreensdo da realidade leva
em conta o potencial critico e transformador das pessoas, sobretudo
diante de estruturas nas quais imperam desigualdades e violéncias. As
narrativas jornalisticas, independentemente dos canais pelos quais sao
propagadas, podem ser formuladas com a inten¢do de ampliar a cons-
cientizag¢do do publico acerca de seu proprio potencial transformador.

Como argumenta [juim (2009, p. 34):

Esta aptiddo para estar no e com o mundo suscita a possibilidade
de, pela reflexdo, ter consciéncia de si e, por um olhar critico diante
do mundo, ter consciéncia da realidade concreta. O olhar critico
diante do mundo, porém, ndo admite uma postura de admiracao,
ou contemplag@o. Ao contrario, supde a a¢do para a transformacao.

Essa possibilidade de compreensao da realidade, bem como a somato-

ria de esforgos para transformar conjunturas opressoras apenas € possivel
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por meio do acesso a informag¢do. Como argumenta Gentilli (2005),
a informagdo ¢ um direito civil inaliendvel, manifestado por meio da
difusao de conteudos de forma livre. Com efeito, o exercicio efetivo da
cidadania possui intrinseca relacdo com o acesso as informagdes que
permeiam a sociedade. O autor especifica que o direito civil & informagao
¢ uma das condigdes para que os direitos politicos sejam efetivados;
neste sentido, o jornalismo, na condi¢do de mediador, € uma ferramenta
imprescindivel para que as informacdes possam circular e chegar ao
publico, que formularé suas percepcdes acerca do acontecimento nar-
rado. “A informacao jornalistica é, simplesmente, indispensavel para
o estar no mundo nos dias de hoje. O que alguns autores chamam de
‘necessidade social da informagao’ ¢ hoje suprida sobretudo pelo jor-
nalismo” (Gentilli, 2005, p.125).

A divulgacao dos fatos relacionados a esfera publica garante, pois,
visibilidade a democracia (Soares, 2009), de modo a estimular o exer-
cicio da cidadania. No entanto, como salienta Soares (2009, p. 146), “a
forca da publicidade dada aos acontecimentos advém da coletividade,
que toma conhecimento dos fatos publicados e espera providéncias”.
Compreende-se, assim, que o processo de transmissdo de noticias
confere ao jornalismo um carater educador, ou seja, aliado a outras
ferramentas, tais como a educagdo e os movimentos populares, ¢ capaz
estimular o posicionamento critico do publico, principalmente diante
de estruturas opressoras. Neste sentido, o Jornalismo para a Paz e o
Jornalismo Cidadao desempenham importante funcdo, pois suas res-
pectivas abordagens seguem na contramao das praticas que prevalecem
no jornalismo hegemonico, limitado, na maioria das vezes, pelas regras

estabelecidas pela logica capitalista.
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3 JORNALISMO PARA A PAZ E A SUPERACAO DAS
VIOLENCIAS

A perspectiva jornalistica voltada para a paz tem como fundamento
ndo apenas compreender os conflitos, mas, principalmente, apresentar
caminhos para sua superagao. A corrente emerge no contexto dos Estudos
para a Paz — Peace Studies — que, durante o periodo pds-guerra, propunha
diretrizes epistemologicas que fundamentassem o entendimento sobre a
guerra e a paz, além de buscar meios de superacao as diversas formas de
violéncia observadas na sociedade (Cabral & Salhani, 2017). No campo
dos Estudos para a Paz, o conceito “paz” ndo corresponde somente a
auséncia de conflitos e tampouco a um ideal utdpico e inalcangavel,
como apregoa o senso comum; pelo contrario, a paz € tida como objeto
de pesquisa e, portanto, estudada a partir de seus proprios méritos, com
a finalidade de ser colocada em pratica por meio de politicas concretas
(Oliveira, 2017).

Devido ao seu carater de agente integrante da sociedade, o jornalismo
¢ contemplado pelo campo teodrico dos Estudos para a Paz, tendo em
vista a influéncia dos efeitos gerados pelas narrativas jornalisticas na
sociedade, que podem ser construidas com a finalidade de romper com
estruturas de violéncia ou, simplesmente, enrijecé-las. O conceito de
Peace Journalism — Jornalismo para a Paz — foi cunhado pelo socidlogo
Johan Galtung durante a década de 1970, mas seus estudos e aplicabili-
dade sdo popularizados no meio académico e profissional durante os anos
1990 (Cabral e Salhani, 2017). A percepgao da necessidade de repensar
os modelos de coberturas jornalisticas se deu mediante reportagens

acerca das guerras e conflitos armados, em que prevaleciam aspectos
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da violéncia por si mesma; os veiculos de comunicacao se restringiam
a apresentar vencedores e perdedores, sem jamais esclarecer os motivos
mais profundos que culminavam em guerra (Cabral & Salhani, 2017).
Em suma, as coberturas enalteciam tinica e exclusivamente os aspectos
da violéncia em sua dimensao direta.

A grande guinada epistemoldgica dos Estudos para a Paz, no entanto,
¢ a constatagao de que diversas violéncias permeiam a sociedade, para
muito além da violéncia direta (Pureza, 2018; Ferreira, 2019). Na visao
de Galtung (1969), a violéncia direta se caracteriza como aquela em
que vitimas e agressores sdo facilmente identificados, haja vista que
deixa marcas; trata-se da concep¢do mais superficial da violéncia e
corresponde, por exemplo, aos assassinatos, agressoes, guerras entre
grupos antagonicos, rebelides, entre outras.

Entretanto, o autor argumenta que as praticas violentas também se
apresentam de maneiras sutis e indiretas e, assim, apresenta os conceitos
de violéncia estrutural e violéncia cultural. No que tange a violéncia
estrutural, também chamada de sistémica, Galtung (1969) explica que
se evidencia nas desigualdades sociais, na precariedade na distribui¢do
de recursos e em todo e qualquer mecanismo que estabelece divisdes
no seio social. Esta violéncia se manifesta de forma sutil e silenciosa, ¢
se origina, muitas vezes, por conta das deficiéncias inerentes ao poder
publico. “Tem o arquétipo da exploracdo e seus impactos na expectativa
de vida como ponto central” (Ferreira, 2019, p. 68). A violéncia cul-
tural, por sua vez, legitima tanto a violéncia direta quanto a estrutural
(Galtung, 1969, 2003). Trata-se de um processo, propagado de forma
latente por meio dos produtos culturais, discursos sociais e comporta-
mento assimilados socialmente (Cabral & Salhani, 2017). Corresponde,
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por exemplo, aos discursos, preconceitos e ideologias que tendem a
subalternizar determinadas parcelas da sociedade.

Na perspectiva dos Estudos para a Paz, portanto, a guerra ¢ apenas um
tipo de violéncia em meio as diversas existentes na sociedade (Ferreira,
2019). Galtung (1969) sugere a distingdo entre paz positiva e paz negativa.
A paz negativa diz respeito a auséncia de violéncia direta; o conceito se
aproxima do que geralmente o senso comum entende por paz, ou seja, a
mera inexisténcia de conflito. Contudo, na visdo proposta por Galtung
(1969), a ideia de paz vai muito mais além, e contempla a justica social,
alcangada por meio da superagdo dos tracos da violéncia estrutural. Paz
positiva, neste sentido, engloba este viés que busca qualidade de vida,
equidade social e econdmica, crescimento pessoal, liberdade, solida-
riedade, autonomia e participacdo (Ferreira, 2019; Galtung, 1969).
A partir da compreensao de que a violéncia ¢ um fendmeno complexo,
o Jornalismo para a Paz ¢ moldado com a finalidade de problematizar
as estruturas de violéncia, apresentando os entremeios dos conflitos,
para tanto, privilegiam-se narrativas que contextualizam a violéncia; a
finalidade ¢é contribuir com a efetivacao de uma sociedade calcada nos
ideais de paz positiva. Proporcionar ao publico receptor a capacidade
de identificar os contextos de opressdo ¢ um importante passo para se
empreender em formas de ressignificacao de tais realidades.

Ao discorrerem acerca do Jornalismo para a Paz como paradigma de
comunicag¢do para mudanga social, Ruiz e Hernandez Sénchez (2012)
argumentam que a ideia de paz apresentada por esta abordagem jor-
nalistica segue para muito além da mera auséncia de violéncia direta.
Com efeito, as autoras salientam que o jornalismo empenhado na efe-

tivagdo da paz busca fortalecer as iniciativas impelidas em colocar fim
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as condi¢des que desencadeiam violéncias de viés estrutural e cultural,
promovendo agdes direcionadas a fortalecer contextos de paz positiva.

Conforme expressa Arévalo Salinas (2014), o Jornalismo para a
Paz sugere novos modelos, distintos daqueles que sdo ensinados nas
escolas de jornalismo, que primam pela ideia de objetividade e distan-
ciamento do profissional diante do acontecimento narrado. Haja vista
que o jornalismo integra o tecido social, o autor considera que: “dada a
importancia social de alguns temas ¢ impossivel e eticamente irrespon-
savel ndo mostrar um compromisso e respaldar a sociedade diante das
violéncias contra os direitos humanos” (Arévalo Salinas, 2014, p. 65).

Por isso, a abordagem do Jornalismo para a Paz busca apresentar
possibilidades de superagao diante de toda a qualquer forma de opressao,
sobretudo aquelas que incidem sobre direitos basicos da sociedade. E
um jornalismo que se coloca a servigo do exercicio pleno da democracia

e da cidadania.

O Jornalismo para a Paz define conexdes entre jornalistas, suas orga-
nizacdes e fontes, as historias que eles cobrem e as consequéncias de
suas matérias. Resultados bem sucedidos desse processo podem levar
a um discurso mais equilibrado e criatividade no trabalho pratico de
reportagem didria, além de proporcionar uma consciéncia diferente
acerca da producdo e do consumo da midia. (Shinar, 2008, p. 44)

Os meios de comunicagao voltados para a paz possibilitam e ampliam
a conscientizagdo das pessoas, direcionando-as para a superagdo de
conflitos e promocao de uma cultura de paz (Cabral & Salhani, 2017).
McGoldrick e Lynch (2000, p. 22) afirmam que o Jornalismo para a paz
“pode ajudar a sociedade a pensar em formas criativas e ndo-violentas

ao lidar com conflitos”. Para tanto, embasados em Galtung, estes autores
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apresentam as distin¢des entre o Jornalismo para a paz e o seu oposto,

o jornalismo de Guerra/Violéncia, conforme quadro 1.

Quadro 1

Diferencgas entre o Jornalismo para Paz e o Jornalismo de Violéncia

Jornalismo para Paz

Jornalismo de Violéncia/ Guerra

- Destaque para o conflito e seus
contextos: busca compreender os
entremeios dos conflitos. Com
isso, as matérias trabalham com
transparéncia. Os efeitos opacos da
violéncia também sdo colocados em
evidéncia.

- Destaque para as pessoas
(pluralidade): as matérias dao voz aos
que ndo tém voz, de modo que todos
os atores envolvidos no conflito t€ém
importancia para que os fatos sejam
compreendidos em sua magnitude.

- Orientado para a solucdo dos
conflitos: as coberturas visam
apresentar caminhos para solucionar
os conflitos, estimulando praticas
pacificas.

- Destaque para a violéncia do conflito:
prevalecem coberturas descritivas,
com enfoque principal na violéncia
direta; detalha a violéncia, mas ndo
as causas que a desencadearam.

- Maniqueismo: as coberturas
mostram apenas um lado dos fatos.
Como apontam Lynch e McGoldrick,
focam apenas nas “elites” ou fontes
oficiais.

- Orientado para a vitoria: em vez
de propor solugdes para os conflitos,
as coberturas visam mostrar a
preponderancia de um grupo sobre
outro. Ha sempre um vencedor ¢ um
perdedor.

Elaborado pelo autor conforme adaptacao de Jake Lynch e Annabel McGoldrick (2000)

Como ¢ possivel perceber, embora o Jornalismo para a Paz tenha
sido concebido com a finalidade de ressignificar coberturas jornalisticas
em contextos de guerra, suas caracteristicas e fundamentos também
possibilitam sua aplicacdo em narrativas relacionadas a outros tipos
de violéncia que afetam a sociedade, sobretudo de ambito estrutural e
cultural. Se um dos principais objetivos da perspectiva ¢ a consolidacao
de um contexto em que impere a paz positiva, € possivel aplica-la diante

de situacoes que demandam transformacao.
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Os direcionamentos do Jornalismo para a Paz refor¢am o carater de
ator politico e social assumido pela midia, que pode direcionar agdes
no sentido de denunciar estruturas de violéncia e opressao que dizimam
parcelas da sociedade. Na visdo de Gir6 (2012), esta perspectivando € a
unica possivel, de modo que o discurso mididtico possui condi¢des que
viabilizam a construcdo de espagos de coexisténcia, cooperagao e paz,
bem como o entendimento sobre as profundas causas das violéncias.
Compreender o cerne dos conflitos ¢ um importante e fundamental
caminho para indicar solugdes.

Ainda que ndo praticado de forma clara e efetiva nos manuais de
redagdo das organizagdes jornalisticas, alguns preceitos do Jornalismo
para a Paz podem ser observados nas narrativas noticiosas, sobretudo
quando estdo direcionadas a apresentar os diversos pontos de vista sobre
um conflito, privilegiando a¢des impelidas em desconstruir estruturas de
violéncia, além de conceder voz a todas as pessoas afetadas pela situ-
acdo. Como sugerem Cabral e Salhani (2017), o Jornalismo para a Paz
pode ser aplicado no decorrer das fases do processo de reportagem, de
modo que os jornalistas podem optar por enquadramentos condizentes
com as perspectivas da abordagem. Como exemplo, em um contexto de
conflito, as narrativas podem abordar os tragos de violéncia estrutural
e cultural subjacentes a ocorréncia, em vez de focar tinica e exclusiva-

mente na violéncia direta (Cabral & Salhani, 2017).

Se o jornalismo de paz ¢ definido como um paradigma orientado para
a mudanca social, ¢ um aspecto fundamental que o modelo pode se
materializar, ser transferido para as redagdes e integradas a cultura
produtiva da midia e da bagagem do proprio jornalista. Esta tem
sido uma das principais e primeiras preocupagdes dos fundadores
do modelo. (Ruiz & Hernandez Sanchez, 2012, p. 181)
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4 UM JORNALISMO EMPENHADO NO EXERCICIO DA
CIDADANIA

Para que o jornalismo exerc¢a, de fato, sua condi¢do de agente social,
¢ necessario assumir sua responsabilidade como sujeito ativo diante
da esfera publica. Ao realizar a mediagdo entre os acontecimentos € 0
publico, a pratica jornalista se reveste de compromisso social. Jorna-
lismo e cidadania sdo complementares, tendo em vista que a imprensa
tem como um de seus fundamentos garantir visibilidade a coisa publica;
essa visibilidade, por sua vez, ¢ fundamental para que a democracia
seja exercida em sua esséncia (Abreu, 2003). Como fora mencionado
anteriormente, a despeito da natureza empresarial e mercadoldgica que
perpassa os veiculos de comunicacdo, ¢ importante que seja assumido
pelas midias um compromisso normativo com a sociedade (Soares, 2009).

O Civic Journalism — traduzido aqui como Jornalismo Cidadao? —
surge com a finalidade de repensar as praticas jornalisticas, na busca
por estreitar as relagdes entre o publico e o jornalismo. Ao apresentar
perspectivas histdricas acerca da perspectiva, Fernandes (2008) salienta
que um dos principais marcadores para seu advento se deu durante as
elei¢des presidenciais de 1988, nos EUA, em que o eleitorado precisa-
ria escolher entre o republicano George Bush e o democrata Michael
Dukakis (Feltrin, 2018; Fernandes, 2008). Na ocasido, David Merrit,
editor do The Wichita Eagle, no Kansas, “comecou a sustentar que as

coberturas politicas necessitavam proporcionar uma discussdo mais

2. Valeressaltar que esta abordagem também ¢ mencionada como Jornalismo Civico
e Jornalismo Publico.
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séria sobre os temas envolvendo a coletividade e que havia interesse
dos leitores que assim fosse” (Fernandes, 2008, p. 25).

Essa necessidade de viabilizar o didlogo entre a midia e os leitores
¢ um dos principais argumentos do Jornalismo Cidaddo. A inten¢do
da proposta, a principio, era recuperar a credibilidade dos veiculos de
imprensa junto aos leitores, visto que, até entdo, eram considerados
distantes da esfera publica, o que destoava da condicao do jornalismo
como integrante da sociedade. Na visdao de Traquina (2003), os precur-
sores do Jornalismo Cidaddo visavam fortalecer a pratica jornalistica
e, consequentemente, aprimorar o sistema democratico.

Ainda de acordo com Traquina (2003), os primeiros experimentos
dessa abordagem jornalistica foram realizados no jornal da rede da
companhia Knight-Ridder, o Columbus Ledger Enquirer, no Estado
de Georgia, cujo objetivo era buscar junto a populacdo quais eram as
tematicas que mais a afligia. Neste sentido, o jornal passaria de obser-
vador a ativista, com o objetivo de promover a qualidade de vida na
comunidade (Feltrin, 2018). Ha, neste sentido, relagdo com um dos
principais fundamentos do Jornalismo para a Paz, que ¢ o de ampliar
as compreensdes acerca de realidades demarcadas por opressoes.

Assim como o Jornalismo para a Paz, a proposta do Jornalismo
Cidadao nasce com a inten¢do de promover uma ressignificacdo das
praticas jornalisticas costumeiramente observadas nos veiculos de
comunicag¢do, resgatando a esséncia do chamado bom jornalismo,
compromissado com a melhoria das condi¢des de vida da populagdo.
A medida que proporciona a participagio popular, o Jornalismo Cida-
dao promove o protagonismo do povo no processo de construgdo das
narrativas. Merrit (1995), citado por Traquina (2003, p. 13), apresenta
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alguns aspectos peculiares do Jornalismo Cidadao, que o diferencia das

praticas exercidas tradicionalmente:

1) Ir para além a missdo de dar as noticias para uma missdo mais
ampla de ajudar a melhorar a vida publica; 2) Deixar para tras a
nocao do ‘observador desprendido’ e assumir o papel de “partici-
pante justo’; 3) Preocupar-se menos com as separagdes adequadas
e mais com as ligagdes adequadas; 4) conceber o pblico ndo como
consumidores mas como atores na vida democratica, tornando assim
prioritario para o jornalismo estabelecer ligagcdes com os cidadaos.

Por estar empenhado em assegurar a efetivagao dos direitos do
povo, o Jornalismo Cidadao difunde experiéncias e interpretagdes, de
modo que possibilita aos grupos sociais, sobretudo os mais vulneraveis,
a compreender determinadas situagdes em favor de si mesmos. Desse
modo, a abordagem pode contribuir com a qualificagao do publico no
que tange a tomada de decisdoes mediante a esfera publica, o que supera
a classica formula emissor-mensagem-receptor (Fernandes, 2008). Ao
encontro desses argumentos, Gentilli afirma que o jornalismo poten-

cializa o direito a informacao. Segundo o autor,

A producao da informacao de massa permite a difusao de um conjunto
de informagdes, que potencialmente tornam o mundo em geral € o
poder politico em particular visivel ao cidadao. Através dos meios
¢ possivel se acessar um conjunto de vinculos que se estabelecem
no agir coletivo seja social ou politico. (Gentilli, 2005, p. 142)

O jornalismo empenhado na efetivagdo da cidadania, portanto, cor-

robora o compromisso da atividade jornalistica com a consolidagdo e

fortalecimento da democracia representativa, de modo a estimular nos
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cidaddos e cidadas a busca pela autonomia e capacidade critica no que

se refere as diversas situagdes que tendem a usurpar direitos.

5 JORNALISMO PARA A PAZ E JORNALISMO CIDADAO:
POSSIVEIS RELACOES

Como exposto anteriormente, ainda que desconectados em suas
concepgdes, o Jornalismo para a Paz e o Jornalismo Cidadao pos-
suem pontos de convergéncia, haja vista que ambos propdem novos
modelos de comunica¢ao, com o intuito de fazer valer uma nova dtica
social pautada no bem-comum. Por privilegiarem o protagonismo das
pessoas, as praticas buscam promover engajamento perante contextos
caracterizados por violéncias diversas, sobretudo de ambito estrutural
e cultural. Tanto o Jornalismo para a Paz quanto o Jornalismo Cidadao
visam a consolidagdo de um contexto de paz positiva.

Vicente (2015) enxerga a comunicagdo como uma ferramenta
estratégica que viabiliza a analise de fendmenos sociais, de modo que
sua abordagem para a paz deve privilegiar as diversidades locais ¢ a
pluralidade no processo de superacao de conflitos. Esta paz, por sua vez,
propde o estimulo ao bem-estar permanente e integral. ““A comunicacao
e a paz ativa seriam assim transformadas em estratégias e ferramentas
com acdes cada vez mais horizontais, em que o fluxo de informagdes e
a razao de ser da sociedade viriam das bases” (Vicente, 2015, p. 288).
Ou seja: cabe aos jornalistas ou produtores de contetido, em geral,
buscarem alternativas comunicacionais que engendrem significativas
transformagdes. Um importante caminho para este fim ¢ partir das bases,

ou seja, buscar conteudos que emerjam da realidade vigente.
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Nesta direcdo, O Jornalismo Cidadao contribui positivamente para
uma comunicag¢ao voltada para a paz. Conforme estudo apresentado
por Arévalo Salinas (2014, p. 63), um processo comunicacional dire-
cionado para a paz leva em conta algumas diretrizes: 1) Compreensdo e
reflexdo sobre os problemas estruturais; 2) Debate sobre as alternativas
de mudanca social; 3) Reconhecimento da diversidade de opinides,
crengas, percepgoes e culturas; 4) Fomento de uma cidadania ativa e
ciente das injusticas, que estimule a participacdo social nos processos
de transformacao.

A partir do momento em que estimula a pratica de uma cidadania
ativa e consciente das injusticas e promove o debate sobre possiveis
mudangas, o jornalismo pautado na paz caminha ao lado dos preceitos
do Jornalismo Cidaddo. Estas praticas jornalisticas buscam referenciais
para a edificacdo de uma sociedade mais critica, que tenha informagdes
suficientes para fazer valer o exercicio da cidadania e, principalmente,

a superacao das injusti¢as resultantes da violéncia estrutural.

o jornalismo, considerado como instrumento da esfera publica, por
meio do qual os cidaddos tomam consciéncia de sua realidade e a
discutem, deveria — numa visdo normativa — representar de forma
adequada essa realidade, privilegiando as questdes mais relevantes e
que alcangam as maiorias, mesmo que essas questdes nao envolvam
diretamente os jornalistas, proprietarios de meios de comunicag¢ao
ou suas audiéncias. (Soares, 2009, p. 149)

Em ambos os modelos jornalisticos, os profissionais podem atuar
como representantes da sociedade. Costa Filho (2006), citado por
Persigo (2016), afirma que para jornalistas que se pautam nesta fungao,

a informagao por si s6 nao ¢ suficiente e, por isso, cabe ao profissional
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interpelar os cidadaos para que participem ativamente da sociedade a
que pertencem; um jornalismo que “propde uma nova dindmica da vida
em sociedade, tendo a imprensa um fundamental papel ndo s6 como
mediadora, mas como espago de mediagdo” (Costa Filho, 2006, p. 127
como citado em Persigo, 2016, p. 59). Para o referido autor, os jorna-
listas “buscam construir publicos vitais para o debate, a deliberagao e
o engajamento na busca pelas solugdes” (Persigo, 2017, p. 59). Nesta
perspectiva, o compromisso do jornalista vai além de dar visibilidade
aos temas, mas, sobretudo estimula a sociedade e promover o encami-
nhamento de suas demandas (Feltrin, 2018). Apesar dos desafios que
perpassam a logica de producao na qual os veiculos jornalisticos estao
inseridos, € fato que a imprensa diariamente produz materiais capazes
de fomentar agdes individuais e coletivas (Gentilli, 2005). Tudo depende
das escolhas realizadas pelo jornalista no decorrer do processo de ela-
boracdo de suas pautas.

Tanto o Jornalismo para a Paz quanto o Jornalismo Cidadao contri-
buem para a fluidez da democracia. A complementagdo de ambos podera
desencadear novas Oticas nos processos comunicacionais, por meio de
informagdes capazes de gerar movimentos em prol de transformacgdes.
Shinar (2008, p. 44) vem ao encontro deste argumento ao refletir sobre
as contribui¢des do jornalismo orientado para a paz no processo de

desenvolvimento de estruturas democraticas:

O jornalismo para a paz e a midia voltada para a paz sdo essenciais
para promover e encorajar o desenvolvimento das estruturas demo-
craticas de comunicacdo. A combinacdo de tais estruturas com o
jornalismo para a paz pode aumentar a eficacia de programas de
desenvolvimento, reduzir a desigualdade socioecondmica, a corrupgao
e a exploragdo; além disso, incrementa o respeito social e o respeito
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pessoal para com os componentes mais fracos das sociedades em
desenvolvimento.

Embora as praticas venham ao encontro do que alguns pensado-
res denominam como “bom jornalismo”, € necessario considerar os
gargalos que ainda impedem sua efetivagdo, principalmente no que se
refere a grande midia. Ademais, as abordagens também podem agregar
valores tedrico-metodoldgicos as investigagdes inerentes ao campo do
jornalismo, por meio da aplicacdo de seus critérios e especificidades

em categorias de andlise.

CONSIDERACOES FINAIS

Tanto o Jornalismo Cidadao quanto o Jornalismo para a Paz tém
como proposta promover mudangas na pratica jornalistica. Possuem o
claro objetivo de fazer valer os dogmas da fung¢ao social do jornalismo,
que ¢ a promogao de melhorias na sociedade por meio da informacao.
O primeiro modelo estimula a participagdo social, visando o engaja-
mento e o exercicio pleno da cidadania; o segundo, por sua vez, propoe
uma nova forma de noticiar conflitos e vai além da mera exposigao dos
mesmos, noticiando também os seus entremeios para, assim, propor
solucdes. Ambas abordagens t€ém como diretriz gerar movimento no
publico receptor da informagao, por meio do estimulo a acdo-reflexao
que desencadeia a transformagao.

Os tragos da violéncia estrutural, impregnados em realidades opres-
soras que geram desigualdades, podem ser noticiados de forma critica,
com base nos preceitos do jornalismo para a paz; este modelo apresenta

com clareza os fatores que culminaram na realidade vigente, apresentando
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todos os lados do fato. Esta forma de noticiar estimula a sociedade a
interpretar, criticar e agir por meio da informacao, o que faz valer os
preceitos do Jornalismo Cidaddo. As perspectivas visam fazer valer,
portanto, o que Galtung denominou como paz positiva: edificada sobre
ideais de equilibrio, cooperacao e integracao.

O presente trabalho realizou uma primeira exposicao acerca das rela-
¢oes entre o Jornalismo Cidadao e o Jornalismo para a Paz. Os estudos
acerca destas tematicas ainda sdo incipientes no Brasil e as propostas de
relacdo entre ambas ¢ inexistente no campo das ciéncias da comunica-
¢do, o que reforga a pertinéncia de um didlogo inicial sobre o assunto.
Oferecemos luzes, portanto, para a elaboragao de futuras pesquisas que
possam aprofundar os conceitos, sobretudo com a aplicacdo de seus

respectivos topicos em andlises de produtos jornalisticos.
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INTRODUCAO

A sociedade contemporanea vivencia um paradigma social, eco-

némico e cultural provocado pelo intenso processo de globalizacao,

pela desterritorializagdo da informagao e do conhecimento, bem como

pelo uso das tecnologias comunicacionais digitais. Como consequén-

cia desse cenario, movimentos sociais, instituigdes publicas, privadas

e ndo governamentais passaram a ocupar os espacos criados por essas

tecnologias, que por sua vez, possuem configuracdes distintas dos meios

de comunicagao tradicional.

Segundo Luvizotto (2016, p. 302):
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Os recursos e ferramentas tecnoldgicas de informagao foram apri-
morados rapidamente, democratizando de maneira inédita o acesso
a informacdo. Com o advento da internet e as ferramentas da web
2.0, a informagao deixa de se concentrar na midia de massa € nos
grandes conglomerados midiaticos e se oferece a possibilidade de
producdo, sele¢do e interacdo aos seus usuarios, gerando novos
contetidos e fontes de informacao.

Neste sentido, o ciberespago transformou nao so as estruturas comu-
nicacionais, mas também as relagdes sociais, e pode ser definido “como
pratica de comunicagao interativa, reciproca, comunitaria, ciberespago
como horizonte de mundo virtual vivo, heterogéneo, dentro do qual
todo ser humano pode participar e contribuir” (Levy, 1999, p. 125).

A internet se tornou um espago com potencial de debate e com
capacidade de gerar integracdo entre inlmeras pessoas atraves, princi-
palmente, da superagao das barreiras geograficas, ou seja, a informagao
se torna cada vez mais globalizada. Portanto, ao aproximar a compre-
ensdo do ciberespago com objetivo inicial deste estudo, podemos dizer
que a internet ¢ um processo que tem muitos insumos para fortalecer
0s movimentos sociais pois, “a militdncia online vem alargar a teia
comunicacional planetaria, usufruindo de uma das singularidades do
ciberespago: a capacidade de disponibilizar, em qualquer espago-tempo,
variadas atividades, formas e expressoes de vida” (Moraes, 2000, p. 142).

Em complemento, a comunicagdo e a internet podem contribuir
para a construgdo de uma democracia mais qualificada e com maior

participacgdo, pois,

permite uma expansao potencialmente ilimitada das vozes que podem
vir a ser ouvidas na esfera politica, refor¢a o sentido de responsa-
bilidade do sistema politico, revigora a esfera publica e os fluxos
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horizontais de comunicacao entre cidadaos, revigora o sentido de
conexao entre cidadania e sociedade politica (Gomes, 2008, p. 312).

Além disso, ¢ preciso olhar para a internet como um local onde “os
meios comunitarios de comunicacdo educam nao s6 pelos contetidos
que divulgam, mas pela oportunidade de envolvimento direto dos cida-
daos em todo o processo comunicativo” (Peruzzo, 2008, p.7). Este ¢
um aspecto relevante para este estudo, uma vez que reforca a ideia de
que a interatividade ¢ uma ferramenta capaz de gerar um processo de
vitalidade, refor¢o e maior alcance da mensagem.

Logo, quando se trata a comunicacao nesta esfera, “estamos falando,
pois, de uma comunicagdo que se vincula as lutas mais amplas de seg-
mentos populacionais organizados e tem por finalidade contribuir para
solucionar problemas que afetam o dia-a-dia das pessoas empobrecidas
e a ampliacdo dos direitos de cidadania” (Peruzzo, 2008, p. 2).

Entre os segmentos que ocupam esses espagos digitais e participam
das disputas de significados, tem-se os movimentos sociais, que sempre
estiveram presentes na sociedade, atuando e mobilizando a sociedade
civil por causas sociais, ambientais, culturais, politicas e econdmicas.

Movimentos sociais sdo compreendidos neste estudo a partir da
conceituagdo de Gohn (2012, p. 251) que os define como “agdes
sociopoliticas construidas por atores sociais coletivos pertencentes a
diferentes classes ¢ camadas sociais, articuladas em certos cenarios da
conjuntura socioecondmica e politica de um pais, criando um campo
politico de forca social na sociedade civil”. Para Luvizotto e Santos
(2019, p. 82), os movimentos sociais desempenham papel fundamental

nas transformagdes sociais e “a partir da constituicdo de comunidades,
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dos vinculos identitarios, assumem e ocupam o espago participagao,
deliberacdo e de tomada de decisdes ajustadas aos interesses comuns”.

Shirky (2011) indica que esses grupos possuem um componente
emocional que os mantém unidos e que a participacdo nos espacos
internos apresenta certo grau de dificuldade e oportunidade, e que sem
um comprometimento emocional, os grupos seriam desfeitos.

Além disso, segundo Gomes (2008), para o engajamento civico € a
participacdo publica terem visibilidade e impacto, € necessario aumentar
os niveis de capital social. Logo, a comunicag¢ao assume mais do que um
papel estratégico, pois também ¢ um ponto central para acdo coletiva

dos movimentos sociais. Por isso,

Buscar compreender o movimento, suas reivindicagdes, as mani-
festagdes e a comunicagdo utilizada nas redes sociais, com suas
especificidades e niveis € de extrema importancia para construir um
passo inicial nesse ambito de pesquisa, para que se possa, poste-
riormente, determinar um panorama real das relagdes dos usuarios,
popula(;ao poder publico e politica, ampliando, assim, os estudos na
area da Comunica¢do mididtica e movimentos sociais (Bernardini
& Gobbi, 2013, p. 120).

De acordo com Volpato et. al. (2019, p. 380), sem dispensar as a¢des
tipicas de protesto e dentincia dos movimentos sociais, as redes sociais
e a internet “se tornam fortes aliadas dos movimentos, possibilitando
uma forma de contra controle inovadora, que, na medida do possivel,
se apresenta como uma alternativa diante do controle exercido pelos
oligopolios midiaticos, pelo governo e por outras institui¢des”.

Entre os movimentos sociais brasileiros que utilizam a internet para
atingir seus publicos, podemos citar o Movimento dos Trabalhadores

Rurais Sem Terra - MST, que teve inicio em 1984, em Cascavel - PR,
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quando trabalhadores rurais que lutavam pela democracia da terra e da
sociedade se reuniram no primeiro encontro nacional. Hoje, defendem
trés objetivos principais: lutar pela terra, lutar pela reforma agraria e
lutar por mudangas sociais no pais.

O movimento se compromete a produzir alimentos saudaveis ao
povo brasileiro, e busca desenvolver uma cooperacdo agricola, como
um ato de ajuda mutua baseadas na solidariedade e na intengdo de
potencializar a producdo das familias assentadas, e também buscam
melhorar as condi¢des de trabalho no campo. Atualmente. 0 Movimento
dos Trabalhadores Rurais Sem Terra € constituido por 100 cooperativas,
96 agroindustrias, e 1,9 mil associados e conta com mais de 350 mil
familias assentadas.

Na internet, o movimento se organiza em basicamente cinco ambien-
tes informacionais: o site institucional, e as redes sociais Facebook,
Twitter, Instagram e Youtube. Além disso, os contetidos produzidos
nessas plataformas convergem entre si, replicando as temadticas ou as
adaptando aos formatos exigidos. Para este estudo, foi observada apenas
sua pagina do Facebook, uma vez que a propria rede social disponibiliza
uma ferramenta de coleta de dados, denominada Netvizz.

Portanto, o objetivo deste estudo ¢ refletir sobre o uso das redes
sociais digitais, em especial do Facebook, como meio de comunicagdo
dos movimentos sociais. Especificamente, compreendemos como o
Movimento dos Trabalhadores Rurais Sem Terra utiliza a rede, iden-
tificando se hé4 otimizagdo e propagacdo do trabalho realizado fora do
ciberespaco por meio da analise de conteido das publicagdes, reagdes

e comentarios.
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Por fim, ao estudar como o MST pode utilizar sua pagina do Face-
book como um meio de comunicagdo com seus publicos estratégicos,
possibilita contribuir com a discussdo tedrica e empirica a respeito da
importancia da comunicagao digital para o fortalecimento dos movimen-
tos sociais brasileiros, bem como suas limitagdes, a fim de repensa-las

em outras oportunidades.

METODOLOGIA

Para atingir os objetivos propostos, realizamos uma analise quali e
quantitativa. Segundo Bardin (1997), a abordagem quantitativa ¢ como
um método estatistico, que se caracteriza por ser mais objetiva, direta e
mais fiel, e a qualitativa ¢ entendida como um processo intuitivo, que
se caracteriza por se adaptar melhor as questdes que vao surgindo ao
longo do estudo, e as ndo esperadas, como por exemplo, o contetido
das publicagoes.

Desta maneira, apos a coleta de dados realizada pelo plug-in exis-
tente no proprio Facebook, denominado Netvizz, foi possivel reunir as
161 publicagdes realizadas no més de julho de 2019. Para fins de andlise,
optamos por selecionar apenas um meés, visto que se constitui como
uma amostra representativa, em termos numéricos, € que possibilita
uma andlise mais concentrada.

Para tanto, construimos, primeiramente, um quadro com o nimero
total de publicacdes, que se organizou numa ordem decrescente fornecida
pela propria ferramenta de coleta. Este quadro contém ainda niimero
de comentarios, compartilhamentos ¢ a quantidade de reagdes, assim

como os horarios e dias da semana em que foram publicados.
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Quanto aos horérios, cabe ressaltar que a ferramenta de coleta nao
conseguiu reunir esse tipo de informacdo das publicagdes mais anti-
gas, contudo, a analise ndo foi comprometida visto que a maior parte
apresenta horarios. Posteriormente, as publicagdes passaram por uma
categorizacdo por temas que foram enquadradas em sete principais
tematicas, sendo elas:

A primeira categoria apresentada agrega as publicacdes que se
preocuparam em chamar os usudrios da rede para compor as acdes
do movimento, como por exemplo, manifestagdes, eventos e progra-
macdes online. A segunda reuniu as publicagdes que refletem como
o movimento propde debater e expor as ideologias nas quais acredita
e se fundamenta. A terceira abarcou quais se dedicaram a expor o
posicionamento politico, como apoios, criticas, postura institucional
e politicas, e conquistas internas. J4 a quarta reuniu as publicacdes
que diziam a respeito do que foi feito pelo movimento, uma agdo que
Jé se encontra no passado, apresentada através de um relato. A quinta
agregou publicacdes que propuseram denuncias dentro do proprio
movimento e/ou do ambito politico. A sexta diz respeito as publicagdes
que homenageiam pessoas que o movimento considera importantes,
como militantes, escritores e figuras politicas. A Gltima categoria, diz
respeito a publicagdes que propuseram saudar seus publicos, como por

exemplo, ao desejar “bom dia”.

ANALISE DAS PUBLICACOES

O primeiro ponto proposto na analise, parte da observacao das carac-

teristicas gerais da produgao do conteudo. Neste caso, 0 Movimento dos
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Trabalhadores Rurais Sem Terra apresentou em todas as suas publicacdes
conteudos curtos, acompanhados de fotos de boa qualidade, assim como
videos. Além, disso, apresentaram uma linguagem acessivel que permite
a compreensao dos publicos, neste ponto faz-se necessario pontuar que
foi tomado como “acessivel” informagdes objetivas, com palavras de
uso cotidiano e com linguagem nao técnica sobre os temas abordados.

Logo, as colocagdes apresentadas, revelam que ha uma produgao
de contetido coerente ao ambiente digital, uma vez que segundo,
Paulino (2013), a leitura no meio digital € caracterizada por uma narrativa
que articula elementos estaticos e também dindmicos, como graficos e
textos com audios, videos e entre outros.

Contudo, ¢ importante ressaltar que em algumas dessas publicagdes
apresentam um link para o site, que apresentavam aprofundamento do
contetido (maior riqueza em detalhes) levantado no Facebook, e, neste
ambiente, a linguagem era menos cotidiana, mais técnica e com detalhes.

O segundo ponto apreendido na andlise, foram as tematicas apre-
sentadas pelo movimento, bem como suas articulagdes que podem ser

resumidas da seguinte forma:

Quadro 1
Numero de publicagoes por temas organizadas em ordem decrescente
Tema Numero de publicagdes

Posicionamento sociopolitico 57 publicagdes

Acdes ja realizadas 37 publicagdes.

Chamada para agdes 25 publicagoes

Denuncias 21 publicagdes

Proposta ideologica 11 publicacdes
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Homenagem 6 publicagdes

Saudacgdes ao publico 4 publicagdes
Elaborado pelas autoras

Logo, ¢ possivel constatar que a maior parte das publica¢cdes do més
de julho de 2019, se dedicaram a relatar os posicionamentos institucio-
nais do movimento. Além disso, podemos afirmar que embora o fato
da pagina publicar mais sobre “agdes ja realizadas” do que “chamada
para agdes” possa transparecer, a principio, uma postura mais passiva no
ambiente digital, o movimento se comporta de maneira extremamente
ativa no que diz respeito a seu posicionamento.

Portanto, alinhar essa identidade as chamadas para acdes, seria
importante para o fortalecimento do movimento, logo, reforga-se a
importancia de se dedicar as publicacdes para chamadas, para que de
fato o Facebook possa se tornar uma ferramenta para gerar mobilizacdo
e ndo apenas um lugar que retém informagdes sobre algo que aconteceu
no passado.

Contudo, ponderamos que ndo necessariamente o publico que esta
na plataforma, ¢ o publico que o movimento deseja mobilizar. Ou seja,
neste ponto, compreendemos que as redes sociais tém potencialidade
para se fortalecer como uma ferramenta ativa dos movimentos sociais,
capaz de impulsionar, agregar membros e propagar a esséncia, contudo,
sua efetivacdo dependera dos objetivos de cada ator social.

No que tange a compreensao de publicos, partimos para o terceiro
ponto da andlise, que se dedicou a compreender como os publicos se

relacionaram com o contetido. Neste sentido, foi observado que a pagina
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¢ composta por alguns comentarios agressivos e isso se repete em um
grande nimero de publicagdes.

Foi possivel verificar que 27 das 127 publicag¢des, (lembrando que o
total € 161, contudo, algumas publicagdes nao receberam comentarios)
tiveram comentarios negativos, constituindo aproximadamente 21%.
Os comentérios eram compostos por narrativas com frases de “vao tra-

99 e

balhar”, “vocés s6 sabem roubar terras”, “vai acabar a mamata de vocés

9% ¢

com 0 novo governo”, “acho bom vocés tomarem cuidado”, “bando de
vagabundo”, “vai invadir a fazenda do Lula”, “se jogar uma carteira de
trabalho ai sai todo mundo correndo”.

Foi possivel compreender também que ha uma falha no processo
de comunicagdo de mao dupla, uma vez que o Movimento dos Traba-
lhadores Rurais Sem Terra ndo responde as questdes levantadas. Em
nenhum comentario das 127 publicacdes, com comentarios analisadas,
foi respondido, independentemente do seu teor.

Portanto, ao tomar esse tipo de posicionamento, abre margem para a
promocao de perspectivas negativas dos nao apoiadores, ou seja, a0 invés
de responder e promover informagdes que contemplam o movimento,
objetivamente, propaga-se o 6dio e mentiras. Contudo, existe o processo
inverso, no qual, os apoiadores acabam realizando o papel dialdgico do
movimento, o que a principio supre a necessidade de responder, mas
que ndo necessariamente estd alinhada ao escopo do movimento e que
também pode gerar conflito de identidade e imagem.

Além disso, ¢ importante ressaltar que o MST disponibiliza in0-
meras informagdes educativas que possuem o poder de promover uma
imagem positiva, mas que, ao fim, atingem somente seus apoiadores.

Portanto, também seria necessario pensar em estratégias para promover
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informagdes para os ndo apoiadores, ou seja, a intengao da comunica-
¢do, neste caso, ndo seria inverter o posicionamento ideologico desse
publico, mas sim promover, minimamente, uma imagem alinhada a
realidade vivida pelo movimento.

Acrelacdo entre os posicionamentos dos usudrios em relagdo as tema-
ticas abordadas que para melhor compreensdo, foram sistematizados

da seguinte forma:

Quadro 2
Relagdo entre comentarios negativos e temas
TEMA N° positivos/ % | N° negativos/ % | N° neutros/ % N° sem
comentério
Chamada para §-32% 3-12% 3-12% 11 - 44%
agdes
Proposta 3-27% 2-19% 327% 3-27%
ideologica
Posicionamento 29 -51% 9 - 16% 9 - 16% 10 - 17%
sociopolitico
Agoes ja 13 -35% 7-19% 9-24%
realizadas
Dentincias 13 - 62% J-14% 2-10% 3-14%
Homenagem 4 — 66% 1-17% 1 -17% 0

Fonte: Elaborado pelas autoras com base nas informagdes do Facebook.

Como observado no Quadro 2, o tema que teve maior numero de
comentarios negativos, proporcionalmente, esta nas “agoes ja realizadas”.
Os nao apoiadores se dedicam a propagar seu 6dio nessas publicacdes,
0 que ¢ contraditorio, uma vez que em uma publicacdao na qual o movi-
mento relata algo que realizou e promoveu, existem comentarios como

2 ¢¢

“vao fazer algo da vida”, “vocés ndo tém o que fazer?”, “vao trabalhar”.
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Isso demonstra que algumas pessoas ndao sabem da relevancia da
mobilizagdo, o que ela significa e porque ela ¢ importante, ndo so para
0 movimento, mas também para toda a sociedade brasileira em seus
diferentes ambitos.

Ou seja, seria interessante promover contetidos educativos na pagina
sobre a mobilizagdo, como exemplos de mobilizagdo que conquistaram
direitos e geraram mudancgas importantes para o desenvolvimento da
sociedade atual, bem como conscientizagdo sobre a importancia da
tomada de consciéncia do poder de reivindicagdo e da cidadania.

Destacamos que a tematica com maior engajamento positivo € “sau-
dagdo”, isso pode estar relacionado ao fato de que esse tipo de contetido
promove uma aproximag¢ao entre organizagdo e publicos, pois deixa
espaco para a reciprocidade, que como vimos na primeira etapa deste
trabalho, ¢ um elemento que caracteriza, muito bem, as midias digitais.

O quarto e tltimo ponto analisado ¢ referente a frequéncia das publi-
cagdes. Neste aspecto, foi possivel notar que ndo hd uma preocupacio
em publicar em hordrios de maior engajamento do Facebook, uma vez
que as publicacdes analisadas sdo publicadas em hordrios aleatdrios e
quebrados como “09:24”. Embora se reconhega, por exemplo, que as
publica¢des de saudacao, todas elas relacionadas a “bom dia”, estiveram
extremamente adequadas aos horarios (logo cedo).

Além disso, foi possivel observar que ndo existe um nimero
especifico de publica¢gdes em um dia. Em apenas dois dias no comego
do més (6 e 8), ndo houve nenhuma publicacdo, num sabado e numa
segunda, em contrapartida, em outros finais de semana houve diversas

publicagdes. Quanto aos outros dias da semana, o movimento aparenta
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compartilhar bastante contetido, e chegou a produzir até 15 publicagdes

num dia do més de julho.

CONSIDERACOES FINAIS

Apos realizar o aprofundamento das perspectivas teoricas a respeito
dos movimentos sociais ¢ seus desenvolvimentos, da comunicacao,
do ciberespago como ambiente de potencial para desenvolvimento de
movimentos sociais e sua relagao com seus publicos, juntamente com a
analise realizada do Facebook, foi possivel pontuar que as redes sociais,
e especificamente o Facebook, fornecem um espago comunicacional
que possibilita o desenvolvimento de uma comunicagao estratégica dos
movimentos sociais.

Além disso, este espago também compreende a possibilidade de
fomentar perspectivas cidadas de participagao e mobilizagdo, contudo,
pondera-se que esta possibilidade ¢ permeada por diversos fatores que
a torna multifacetada e complexa.

Assim, a comunicagdo nas redes sociais para se tornar efetiva, no
ambito dos movimentos sociais, envolve a frequéncia de postagens, a
esséncia e estética dos conteudos, bem como definicdo de horarios e
planejamento de publicagdes, atencdo aos comentarios e estabelecimento
de didlogo com seus publicos.

Um ponto importante ¢ a verificagdo de outros fatores externos,
mediante a uma analise de cendrio minuciosa, que pode revelar fatores
que comprometam os objetivos comunicacionais, ainda que os pontos

citados anteriormente sejam atendidos plenamente.
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Desta forma, na pesquisa realizada, foi possivel identificar que o
Movimento dos Trabalhadores Rurais Sem Terra embora possua uma
grande preocupagdo com a linguagem utilizada (acessivel e objetiva),
com a estética e conteudo das publicacdes (que atendem aos espectros do
movimento), deixam a desejar quanto ao planejamento das publicagdes
e otimizagdo do conteudo através das proprias ferramentas fornecidas
pela plataforma. Para estes aspectos, foram apontadas possiveis melho-
rias que poderiam contribuir para harmonizacao e potencializacdo deste
processo comunicacional.

Outro ponto identificado ¢ que o Facebook do MST ¢ caracterizado
por sua postura passiva, que utiliza a referida rede social como uma
espécie de plataforma para a criagdo de “memoria organizacional” (de
carater transitorio), onde se reine as agoes ¢ mobilizagdes realizadas
pelo movimento ao longo do tempo. Neste sentido, o movimento perde
parte da potencialidade proporcionada pelo ciberespaco, no que diz
respeito a conquistar novos publicos, mobilizar e promover perspectivas
de mudanga e postura cidada.

Contudo, se faz necessario abordar a possibilidade de que o nimero
baixo de chamadas para agdes pode ser uma estratégia de invisibilidade
do movimento, visto que isso preserva, de alguma forma, a integridade

da acdo e da propria organizacdo. Logo,

Quando falamos em invisibilidade e/ou restricao/direcionamento
da visibilidade, estamos nos referindo a possiveis estratégias orga-
nizacionais acionadas quando da identificacdo de riscos ou da
emersao de pautas (na sociedade e/ou nas midias) que possam ir de
encontro a0 modo como as organizagdes desejam ser percebidas
(Silva, 2018, p. 19)
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Portanto, ¢ relevante e cauteloso salientar que as sugestdes e apon-
tamentos realizados na pesquisa ndo visam impor uma perspectiva
correta, Unica e inflexivel de producdo e organiza¢do de conteudo, e
sim, uma possibilidade de reformulagdo, baseada na reunido de perspec-
tivas teoricas da area da comunicacao e da sociologia, que precisa ser
assimilada pelo MST de forma critica e alinhada as suas perspectivas
e objetivos internos.

O principal ponto encontrado esta relacionado aos discursos de 6dio
propagados na pagina por meio dos comentarios que estdo associa-
dos as narrativas externas ja enraizadas sobre movimentos sociais no
geral. Ou seja, a linguagem ofensiva e desconexa promovida por ndo
apoiadores nas publicagdes sobre as agdes realizadas (as com maiores
nimeros de comentarios negativos), reflete a falta de identificacdo da
importancia dos movimentos sociais e da mobiliza¢do para a constru¢ao
de uma sociedade mais so6lida e baseada nas premissas cidadas, assim
como revela uma perspectiva pré-determinada que ndo esta disposta a
compreender e assimilar o contetido publicado.

Logo, o maior desafio seria lidar com essas perspectivas negativas,
investigando suas razdes, e tentando, de alguma forma, se aproximar
deste publico e propor uma mudanga e alteragdo na imagem institucio-
nal de movimentos sociais, superando a barreira dessas concepgoes ja
enraizadas por aqueles que possuem uma postura mais agressiva.

Desta maneira, este apontamento cria uma abertura para o desenvol-
vimento de trabalhos cientificos que tenham como objetivo investigar os
processos de construgdo imagética de movimentos sociais na sociedade
brasileira, suas perspectivas, no que esta fundamentado, e como isso

pode prejudicar o desenvolvimento de nossa sociedade. Assim como
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mais producdes de trabalhos dedicados a pesquisar sobre a invisibi-
lidade, nas midias digitais, como estratégia de movimentos sociais.
Portanto, muitos estudos ainda precisam ser realizados para constituir
uma perspectiva aprofundada do relacionamento, tdo complexo, entre
movimentos sociais e seus diversos publicos nas midias digitais, e que
contemple e articule diversas areas do conhecimento.

Apesar de ressaltar a importancia e o potencial da internet para a
atuacdo dos movimentos sociais, este estudo ndo ignora as inimeras
limitagdes e desafios relacionados ao acesso dos brasileiros as tecno-
logias digitais. Além do alto custo que essas tecnologias e 0 acesso
a internet possuem no Brasil e, dos problemas de infraestrutura e de
conectividade, a Pesquisa Nacional por Amostra de Domicilios Conti-
nua - Tecnologia da Informac¢do e Comunica¢do (Pnad Continua TIC),
referente aos ultimos trés meses do ano de 2018, aponta que 46 milhdes
de brasileiros ndo possuem acesso a rede (o que d4 uma proporcao de
um em cada quatro brasileiros) (Tokarnia, 2020). Ainda, o intenso fluxo
informacional possibilitado pelas redes sociais digitais ndo garante a

efetividade da informacao.
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VENUS NEGRA (VENUS NOIR, 2010), ANALISE
CRITICA DO DISCURSO E EUGENIA

Renata Pyrrho Nascimento'
Daniel Dantas Lemos?

INTRODUCAO

O filme “A Vénus Negra” (2010) do diretor e roteirista franco tuni-
siano Abdellatif Kechiche traduz o imaginario racista europeu do inicio
do século XIX, marcado pela revolu¢do industrial. Narra a historia da
sul-africana Sarah Baartman que foi escravizada e levada para a Europa
com promessa de fama, riqueza e liberdade. Silenciada e desumanizada,
ela era exibida em apresentacdes publicas como um animal selvagem
domado, saindo de uma jaula, trazida das profundezas da Africa em
uma espécie de freakshow e mesmo nesta condi¢ao tinha em seu corpo
objeto de desejo para os brancos europeus.

Analisando o filme, inicialmente a partir da decupagem de toda a
obra, algumas inquietagdes surgiram. Seria a partir destas exibicdes e
com o apoio da ciéncia eugénica que as mulheres negras foram estere-
otipadas, classificadas como inferiores, exoticas, selvagens, perigosas,

corpos hipersexualizados e ainda assim dotadas de uma passividade e
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subserviéncia? Para refletir sobre esta questdo, mas sem nenhuma pre-
tensdo de encerrar este debate, qual a relagdo entre cinema e Eugenia?

Para estas respostas, e novas perguntas, através da Andlise Critica
do Discurso e dos estudos de Gayatri Spivak, Djamila Ribeiro, Grada
Kilomba, Nancy Fraser e Suely Carneiro, tomamos a historia de vida
desta mulher para discutir o racismo cientifico eugenista e as intersec¢des
de opressodes. Expomos esta ferida historica que ainda aprisiona corpos
negros em massa € nos extermina sistematica e epistemologicamente.

No ano em que Sarah, personagem real do filme Vénus Negra, chegou
a Londres a Europa se considerava o centro da civilizagdo do mundo e a
escravizacao estava contra esse ideal de civilidade, tendo sido formalmente
abolido o trafico de corpos em 1807, nas colonias inglesas em 1833, mas
ndo a escravizagdo. Para os norte-americanos tampouco a Emancipation
Proclamation significou uma aboligao institucionalizada. Pelo contrario.

Uma populacdo de 4 milhdes de negras(os) continuou na situagao de
pessoa escravizada até 1865, quando o Congresso proibiu oficialmente a
escravizac¢ao nos Estados Unidos através da 13* Emenda Constitucional.
Neste mesmo ano, em Tennessee (EUA) a Ku Klux Klan foi organizada
por um grupo de oficiais do exército confederado, usando de violéncia
contra as pessoas negras. “Entre 1882 e 1935 mais de 3 mil negras(os)
foram linchadas(os) em publico, e entre 1882 ¢ 1955 mais de 4.700 pes-
soas negras morreram em ataques de multidao. A Ku Klux Klan ainda
estd ativa nos Estados Unidos e Canadad” (Kilomba, 2019, pp. 134-135).

Também em 1865 os casamentos interraciais foram proibidos por

lei. No Alabama o codigo penal de 1866° artigo 61 dizia que

3. Amedida constitucional de crime para o casamento entre pessoas negras ¢ brancas
durou até o ano 2000 no estado do Alabama.
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Se qualquer pessoa branca e qualquer negro, ou descendente de
qualquer negro, até a terceira geragdo inclusive, mesmo que um
ancestral de cada geracdo fosse uma pessoa branca, casar-se, ou
viver em adultério ou fornicagdo entre si, cada um deles devera,
se forem condenados, ser preso em penitenciaria, ou sentenciados
a trabalhos forcados para o condado, por ndo menos de dois, nem
mais de sete anos.

Todo este cenario foi legitimado através dos estudos de
Georges Cuvier (1817), que deram origem a eugenia em 1883, o
termo foi cunhado por Francis Galton®. Aplicava a teoria da evolugdo
das espécies e a selegdo natural, o Darwinismo, aos seres humanos.
Aparece como uma proposta cientifica, filosofica, politica e cultural, uma
pseudociéncia aceita que realizava testes bioldgicos, quimicos, fisicos
testando a dor em corpos humanos. Mediu, categorizou e estabeleceu
hierarquias visando a evolugdo e a preservacao da raca - branca - em
detrimento das demais.

Este projeto pretendia comprovar que a capacidade intelectual, habi-
lidades, que o talento e as capacidades individuais eram hereditérias,
ou seja, passava de membro para membro da familia e ndo adquiridas
através da educacdo, exercicios e praticas. Criou-se uma falsa hierar-
quia intelectual entre as ragas. Neste meandro justificava, proibicdes,
exclusdo, apagamento, silenciamento e assassinato de pessoas negras,
imigrantes, ciganas, indigenas, orientais. Para o Brasil este foi um dos
periodos mais racistas de sua historia. Ora, mas se era racista nao podia

ser cientifico.

4. Francis Galton, filho de Samuel Tertius Galton (1783-1844) e Frances Ann
Violeta Darwin (1783-1874). Era bisneto de Erasmus Darwin, o avd de Charles
Darwin, de onde vem o parentesco entre Galton e Darwin. www.galton.org/
ancestry/index.htm
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Jonatas Ferreira e Cynthia Hamlin (2010) reconstroem a historia
de Sarah Baatrman destacando a constituicdo da visao cientifica de
diferengas raciais - de Lavater a Curvier, “a classificacdo das espécies
oferece um modelo hierarquico que sera apropriado pelos discursos de
raca e género na biologia” (Ferreira & Hamlin, 2010, p. 811). O artigo
demonstra como na histéria do pensamento ocidental, mulheres, negros
e monstros tém sido tratados como tendo algo em comum: uma suposta
proximidade com a natureza que configura a esséncia limiar de sua
humanidade. Elas argumentam que o surgimento de um sistema de
classificacdo taxondmico representou um primeiro passo legitimador
para o aumento da circulagdo de corpos transformados em mercadoria,

que caminhou ao lado do processo de expansdo capitalista.

Esse sistema de classificacdo, que constitui a baseada ciéncia
moderna, representa uma ruptura. Para usarmos uma distingdo
semelhante aquela que Michel Foucault (Foucault, 1987) faz com
respeito a loucura, dirfamos que o monstruoso deixa de ser concebido,
primordialmente, como objeto de julgamento moral e passa a ser
explicado pela biologia. Distintamente do argumento foucaultiano,
acreditamos que o elemento moralizante continuou claramente
vivo, subjacente a explicagdo cientifica. Essa nova concepcao do
monstruoso, na exata medida em que se pretende cientifica, busca
ocultar sua matriz valorativa, concebendo esses seres como espéci-
mes naturais. A suposta isen¢do daquilo que se considera ‘natural’
¢ o ponto a partir do qual se essencializar uma explicagdo histérica
e politica. (Ferreira & Hamlin, 2010, p. 813)

Prevalece uma concepgao de que certos humanos sao mais ou menos
humanos do que outros, o que, consequentemente leva a naturalizagao
da desigualdade de direitos (Carneiro, 2011, p. 15). Das ideias eugénicas

decorreram e se reproduzem as conhecidas desigualdades sociais que
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vém sendo amplamente divulgadas nos ltimos anos no Brasil (Carneiro,
2011, p. 16). Buscando aprofundar este debate, recorremos na segunda
parte do texto aos estudos da professora indiana Spivak (2010).

Com enfoque em autores como Derrida e Foucault, para Spivak a
principal reflexdo ¢ sobre a auséncia da escuta trazido pela desautori-
zacdo dos lugares de fala das pessoas em condi¢do de subalternidade.
O termo subalterno trazido pela autora ndo pode ser usado para refletir
todo e qualquer sujeito marginalizado, deve ser resgatado retomando
o significado atribuido por Gramsci ao se referir ao “proletariado”, ou
seja, aqueles cuja voz ndo pode ser ouvida (Spivak, 2010 p. 13) ndo no
sentido literal da possibilidade de fala, mas principalmente questionando
a capacidade de ser ouvido.

Este lugar, ou ndo lugar (Beauvoir 1960), ou ainda o ndo lugar do
ndo lugar (Collins, 2000; Davis, 1981; hooks, 2013; Kilomba, 2019;
Ribeiro, 2017; Spivak, 1985) da mulher negra ¢ o eixo central desta
pesquisa que se iniciou com a leitura filmica de A Vénus Negra (2010).
O Filme narra a historia de uma mulher cuja voz ndo se ouve, marcada
pela intersec¢do de diversas opressdes e injustigas, simbolo da explo-

ragao e do racismo colonial,

Sarah Baartman representa uma convergéncia de diversas opressoes,
em primeiro lugar, por ser mulher e negra além de sua condigdo
social. Em segundo lugar por ser um caso extremo de constitui¢ao
de identidade a partir do olhar do outro, sem direito a sua propria
voz e por ultimo, ao ser submetida a trés tipos de olhares distintos:
a selvagem perigosa e amoral abordando o negro como raga bio-
logicamente distinta até chegar ao lugar de heroina dos modernos
movimentos sociais. A circulagdo de seu corpo, desde o século
XIX, tem garantido a manutengao da logica civilizatdria europeia.
(Ferreira e Hamlin, 2010, p. 813)
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Inicialmente caminhamos pelo campo da Analise Critica do Discurso
(ACD), com van Dijk (2008) demonstrando uma eficaz ferramenta,
tedrico - metodoldgica para questionar as diversas exclusdes sociais que
surgem com o capitalismo. O autor demonstra a grande capacidade da
ACD de perceber os fendmenos da sociedade a partir de uma aborda-
gem com raizes na linguistica e que atingem as ciéncias humanas em
geral. Analisa as formas de abuso de poder e manipulag@o, doutrinagdo
e desinformacdo- que resultam em desigualdade e injustica sociais-
através dos discursos.

Sao trabalhos multidisciplinares que estabelecem uma relagao
entre discurso e sociedade por uma interface cognitiva de modelos
mentais e cognigdes sociais como conhecimentos e ideologias. O que
pode ser observado, por exemplo, na reproducdo do racismo na socie-
dade. As ideologias e os preconceitos étnicos ndo sdo inatos € ndo se
desenvolvem espontaneamente na interagdo étnica. Eles sdo adquiri-
dos e aprendidos, e isso normalmente ocorre através da comunicagdo
(van Dijk, 2008, p. 135). Ele explicita que no mundo contemporaneo
a escrita e a fala desempenham um papel salutar na reprodu¢do do
racismo e lembra que sdo as elites que controlam em grande parte o

discurso escrito e falado.

ANALISE CRITICA DO DISCURSO

Pecheux e Foucault foram filésofos cujas contribuicdes deram
origem ao que hoje ¢ conhecido como teoria do discurso. Para os lin-
guistas o discurso pode ser definido como “o uso da lingua”. Para além

da linguistica e integrado ao pds-estruturalismo, a nogao de discurso
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para autores como J. Derrida, G. Deleuse, J. Lacan, J. Butler e ainda de
acordo com Maigueneau, entra igualmente em ressonancia com certas
correntes construtivistas, particularmente a sociologia do conhecimento
de P.L. Berger e T. Luckmann, autores de “A construcao social da rea-
lidade” (1966).

O discurso pode ser tomado como uma organizacao além da frase
por mobilizar estruturas que estdo além das palavras. Considera-se que
falar € uma forma de acdo sobre o outro, e ndo apenas uma representagao
do mundo. Nesse ponto, a linguistica retoma a tradi¢do da retdrica, que
constantemente acentuou os poderes da fala levando a enunciagdo a

constituir um ato que visa modificar algo. Diz Mainguenau (2014) que o

discurso s ¢ discurso se estiver relacionado a um sujeito, a um EU,
que se coloca a0 mesmo tempo como fonte de referéncias pessoais,
temporais, espaciais (EU-AQUI-AGORA) e indica qual ¢ a atitude
que ele adota em relagdo ao que diz e a seu destinatario (fendomeno da
“modalizagﬁo ’) ( .) de uma perspectiva da andlise do discurso, essa
dupla assung¢do nao 1mphca quese considere o sujeito como o ponto
de origem soberana de “sua” fala. A fala ¢ dominada pelo dispositivo
de comunicagdo do qual ela provém (Mainguenau, 2014, p. 27).

Esta atividade verbal ¢é regida por regras e normas convencionadas
que s6 adquirem sentido no interior de um interdiscurso, ou seja: para
realizar a interpretacao de um enunciado ¢ necessario fazer relagdes que
sdo conscientes, ou nem tanto, sobre os quais ele se apoia ou estabelece
relagdes, como € exemplo o género textual, estabelecendo ligagdes com
outros discursos. Apenas se constroi o sentido do discurso socialmente,
no interior de praticas sociais determinadas.

Mainguenau (2014, p. 53) ainda afirma que os estudos de discurso,

tanto quanto o conjunto das ciéncias humanas e sociais, oscilam entre
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dois objetivos: analisar funcionamentos e exercer um poder “critico”.
(...) € necessario haver a decisdo de desvendar interesses que o discurso,
por natureza, tentaria dissimular, uma decisdo de desmontar processos
que abrem caminho a violéncia, a discriminagdo, a injustica”.

“A ACD ¢ uma perspectiva — critica — de produ¢do do conheci-
mento: analise do discurso “com uma atitude” (van Dijk, 2015, p. 353).
Os temas dos trabalhos abordam principalmente o racismo, machismo,
neocapitalismo e outras opressoes. A analise critica do discurso con-
temporanea incide sobre as disfung¢des sociais, muito frequentemente
expressa em termos de poder ou de desigualdade social. ““A andlise critica
do discurso ¢ desta forma uma analise sociopolitica que ¢ conduzida
por cientistas e estuda as diferentes formas de poder (ou de abuso de
poder) nas relagdes entre os sexos, as racas e as classes” (van Dijk,
2008a, p. 27) possibilitando o enfrentamento de diversas opressdes a

partir dos discursos

por sua propria forma de proceder, a andlise do discurso tem uma
forca critica, mesmo que os pesquisadores ndo se interessem por
temas sensiveis como o0 machismo ou neocapitalismo, mesmo que
eles ndo considerem que as ciéncias humanas e sociais devem estar
a servigo de uma emancipagdo. Pode-se, assim, contestar a propria
ideia de que haveria uma anélise do discurso sem nenhuma dimen-
sdo critica e outra que se caracterizaria por uma finalidade critica
plenamente assumida. (van Djik, 2008a, p. 27)

Teun A. van Dijk foi professor de estudos do discurso na universi-
dade de Amsterda e coordena o projeto internacional sobre o discurso
e o racismo na América Latina (México, Colombia, Venezuela, Brasil,
Argentina, Chile e Peru). Em entrevista para a Universidade Federal do

Espirito Santo em 2015, realizada pela Revista PERcursos Linguisticos,
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explica que o racismo ndo ¢ inato, mas aprendido pelo discurso e comu-
nicagdo dentro do grupo branco dominante.

De acordo com van Dijk (2015), o discurso publico ¢ controlado
pelas elites simbolicas - lideres politicos, jornalistas, professores, juizes,
entre outros, sendo estes os principais responsaveis pela reproducao do
racismo na sociedade. Uma sociedade € tdo racista quanto suas elites -
embora mudangas entre as atitudes ou ideologias das elites podem levar
um longo tempo para influenciar a sociedade como um todo.

Ainda de acordo com van Dijk (2015), a nega¢ao do racismo € uma
das principais barreiras para o seu enfrentamento salientando que a
negacao do racismo ¢ uma das caracteristicas centrais do racismo con-
temporaneo. Ele examina as estratégias discursivas das variadas formas
de negacdo do racismo nos diversos géneros discursivos observando que
anegagao do racismo assume formas variadas de acordo com situagdes

especificas ou gerais, pessoais ou grupais. Para van Dijk apenas

Anegacdo do racismo ¢é tipica do racismo, especialmente das “elites
simbolicas” na politica, nos meios de comunicagdo e educagdo que
estdo cientes das normas antirracistas de uma sociedade democrética.
A férmula caracteristica ¢ “Eu ndo sou racista, mas...”, das quais
a primeira parte ¢ uma forma de autoapresentacdo positiva, mas a
segunda expressa uma opinido preconceituosa, ou, por exemplo, uma
oposicao contraria ao antirracista, acdes afirmativas ou legislacao.
Para além de uma forma de autoapresentacdo positiva (ou a nega-
c¢do de criticas do grupo interno), recusas de racismo (tipicamente
por membros do grupo dominante branco) também pode significar
ignorancia sobre o racismo em geral e sobre as muitas formas de
racismo, em particular, no Brasil - por exemplo, tal como definido e

experimentado pelos proprios negros ou como descrito na pesquisa
critica. (van Djik, 2008a, p. 165)
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A proposi¢ao ganha contornos ainda mais graves ao considerarmos
o histérico dos racismos no pais. Se temos uma sociedade estrutural-
mente, sistematicamente, ambientalmente racista ¢ fomos educados
dentro destes valores, como acreditar na ldgica que insiste em ndo o
ver. Uma vez que ndo se reconhece algo ndo ¢ possivel modificar ou

sequer falar sobre, mantendo sua estrutura.

A VENUS NEGRA

Muitos trabalhos cientificos, académicos, literarios, um filme e um
documentario foram feitos sobre a Vénus Negra, mas nem tanto se sabe
sobre a historia de vida de Sarah Baartman antes de ser levada para a
Europa. A maioria das informagoes que se tem foram retiradas de artigos
de jornais ou dos relatorios dos cientistas eugénicos.

H4 bastante divergéncia em relagdo a sua data de nascimento,
provavelmente em 1789, mas ha um consenso que em 1810 ela che-
gou a Londres. Ela foi levada a Europa por Hendrik Cesars, um
fazendeiro Holandés, irmao de seu colono, que habitava proximo a
cidade do Cabo e pelo cirurgido inglés William Dunlop, medico que
exportava espécimes da fauna e da flora e nativos das colonias inglesas
com a promessa de fama, fortuna e liberdade.

Foi exibida em feiras, circos, hospitais, festas privadas e, depois de
morta, em museus e universidades da Europa. Uma mulher negra com
cerca de 1,37 m de altura, nascida na regido do vale do Rio Gantoos,
atual provincia do Cabo Oriental na Africa do Sul da etnia Khoisan.

Poucos anos antes da chegada de Sarah a Inglaterra, a estatua da

Vénus Calipigia chegava ao Museu Real de Néapoles, um marmore
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romano cujo nome significa literalmente Vénus da bela nadega. O inte-
resse deles esteve inicialmente voltado para a sua nadega pois Sarah
tinha esteatopigia, hipertrofia das nadegas por acimulo natural de
gordura na regido.

Nao se sabe ao certo o seu nome de nascimento, mas Saartjie, seu
nome de batismo da familia de colonos, esta no diminutivo em africa-
ner, o equivalente a Sarinha, ou pequena Sara em portugués. O uso do
diminutivo era comumente empregado para infantilizar a imagem das
pessoas negras escravizadas. O sobrenome Baartman vem desta mesma
familia por quem foi escravizada ainda em Africa, onde ela amamentava
criangas, cuidava da casa e dos animais. Ja o termo hotentote, atribu-
ido por colonizadores holandeses - seu nome artistico era “A Vénus
Hotentote” -, significa “gago”, alguém de cultura e intelecto inferior.

O filme inicia em uma conferéncia do Museu de Histoéria Nacional
em que sdo apresentados o cérebro e 6rgaos sexuais de Sarah conserva-
dos em potes de formol. No “show” Sarah era apresentada como uma
escrava capturada na floresta selvagem das profundezas da Africa, de
uma sexualidade perigosa e incontrolavel, ela saia de dentro de uma
jaula como um urso adestrado, segurada pela coleira em que o domador

tentava controlar. Ferreira e Hamlin (2010) explicavam que, inicialmente,

a exibicdo de Baartman ndo apresentaria nada de excepcional se
considerarmos que a exibi¢do de curiosidades humanas, objetos e
animais exdticos era comum na Inglaterra. Andes, gigantes, mulheres
barbadas, negros, indigenas, porcos falantes, animais monstruosos e
raros compunham a estranha fauna dos conhecidos shows de aber-
ragdes (ou freak shows) - zoologicos humanos e animais, museus,
feiras e circos faziam parte das possibilidades de entretenimento
oferecidas nas cidades europeias. Alguns desses espetaculos eram
itinerantes, constituindo-se em um dos principais veiculos para a
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criacdo de visdes especificas acerca de um mundo ndo europeu, ndo
civilizado. Ainda assim, a exibi¢do de Baartman foi especial. Parte
de seu sucesso parece dever-se ao fato de que era mulher. (Ferreira
e Hamlin, 2010, p. 825)

Os autores contam a partir de Qureshi (2004, como em Ferreira e
Hamlin, 2010) que, embora Londres tivesse uma populagdo negra em
1801 de 958.863 habitantes de acordo com o censo deste ano, a grande
maioria desta populagdo escravizada era de homens. Havia uma forte
pressdo do movimento antiescravista inglés e o caso foi levado a julga-
mento a partir de um artigo publicado pelo jornal Morning Chronicle
assinado por “um cidadao inglés” denunciando que a apresentacdo da
Vénus Negra era uma ofensa a decéncia publica com a mais terrivel
das situagdes, a escravidao (como em Gould 2004, p. 273). A resposta
de Hendrick Cesars veio na forma de duas cartas, nas quais enfatizava
que ela tinha o mesmo direito de se exibir para ganhar a vida que um
gigante irlandés ou um ando (Qureshi 2004, p. 238, como em Ferreira
& Hamlin, 2010).

Sarah alegou que nao era uma escrava e o show nao passava de uma
representacdo, que foi para Londres por livre e espontanea vontade,
que tinha dois negrinhos para servi-la e apenas gostaria de roupas mais
quentes apresentando ainda um contrato forjado em que ela recebia
50% do valor arrecadado nas apresentagdes. A corte decidiu em favor
de Hendrick Cesars e o show continuou a ser exibido em outras cidades
inglesas e irlandesas até¢ 1814 quando Sarah foi para Paris. Se o inte-
resse inicial era em suas nadegas, posteriormente seria a anatomia de
sua vagina, tematica a qual o relatorio de George Cuvier (1817) dedica

sete das nove paginas sobre Sarah a descrever.
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Na Franga ela passa a ser exibida pelo criador de animais S. Réaux.
Paris era o centro da modernidade e dos estudos cientificos em 1814,
quando Sarah foi levada e vendida ao cientista Georges Cuvier. Ela foi
medida, manipulada, analisada cada centimetro dando corpo a eugenia
e a teoria racialista moderna. Foi examinada por trés dias pelos cientis-
tas europeus do Museu de Historia Natural. Diante dessa intersec¢ao
de injustigas ela desenvolve o alcoolismo, termina se prostituindo e ¢
contaminada por uma doenga venérea morrendo aos 26 anos, havendo
rumores que a causa da morte seria pneumonia.

George Curvier fez um molde de gesso de seu corpo antes de disse-
ca-lo, preservando seu esqueleto. Seu cérebro e 6rgdos genitais foram
colocados em frascos de conserva com formol. As partes de seu corpo
ficaram em exibi¢do no Musé de L’Homme, em Paris, até 1994, quando
Nelson Mandela pediu a restitui¢@o de seus restos mortais, que retornam
a Africa do Sul em 2002.

No ano da ultima exposi¢do publica de Baartman, os descendentes
dos Khoisan, organizados num movimento chamado “conferéncia
nacional Griqua”, deram inicio a uma campanha publica de repa-
triacdo de seus restos mortais. Com o fim do regime do Apartheid,
em 1994, estabeleceu-se a necessidade da criagdo, no plano simbo-
lico, de elementos que pudessem representar uma nova identidade
nacional. (Ferreira & Hamlin, 2010, p. 832)

Foram necessarios oito anos de negociacao. Afinal, e se a Franga
tivesse que devolver tudo que foi roubado para o povo africano? O que
restaria? Foi quando a dire¢ao do museu decidiu que os restos mortais
de Sarah ndo eram nada mais que o esqueleto de uma fémea de baixa

estatura, qualificando como racista a dissecacao de Georges Curvier e
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por isso era desprovido de interesse cientifico. Ndo em uma perspectiva
universal, uma resposta especifica para o caso de Sarah. Seus restos
mortais foram recebidos como chefe de estado, se tornando simbolo

de luta para os movimentos sociais modernos.

O projeto de lei €, assim, aprovado, fazendo referéncia especifica ao
seunome a fim de evitar que a lei seja aplicavel a outros casos. Assim,
ao proclamar Baartman como desprovida de interesse cientifico, o
governo francés permite que seus restos mortais sejam enviados a
Africa do Sul em maio de 2002 e cremados segundo rituais Khoisan.
(Ferreira & Hamlin, 2010, p. 833)

AS OBVIEDADES

Quando se trata em falar sobre os racismos e 0 sexismo € necessario
falar das obviedades. Simone de Beauvoir em O Segundo Sexo (1960)
questiona, “que € uma mulher?” (1960, p. 7), inicialmente a partir da
diferenca bioldgica e “ndo pode se encerrar na mesma pois, a divisao
dos sexos ¢, com efeito, um dado biolégico € ndo um momento da
historia humana” (p.13). Se para Beauvoir a mulher € o outro, tratada
como objeto, para tedricas como Gayatri Spivak (2010); Djamila Ribeiro
(2017); Angela Davis (1981); Grada Kilomba (2019); Bell Hooks (2013)
e Patricia Hill Collins (2000) a mulher negra ¢ o outro do Outro, esta
no nao lugar do nao lugar.

Esta alteridade nos refuta, principalmente, a construgdo de nossas
proprias narrativas. Para Djamila Ribeiro (2017), a reflexdao fundamental
a ser feita ¢ “quando as mulheres e as pessoas negras estao reivindi-

cando o direito a ter voz elas estdo reivindicando o direito a propria vida
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pois a historia tem mostrado que a invisibilidade mata, o que Foucault
chama de - deixar viver ou deixar morrer - (Ribeiro, 2017 p. 45). Neste
sentido seria urgente o “deslocamento do pensamento hegemonico e a
ressignificacdo das identidades de raga, género, classe, sexualidade e
territorialidade para que se pudesse construir novos lugares de fala com
o objetivo de possibilitar voz e visibilidade a sujeitos que foram consi-
derados implicitos dentro dessa normatizacdo hegemonica” (Ribeiro,
2017, p. 45).

Nas palavras de Spivak (2010), o papel mais importante do intelec-
tual pos-colonial € criar espagos por meio dos quais o sujeito subalterno
possa falar e como consequéncia possa ser ouvido(a). “Neste contexto,
se o sujeito subalterno ¢ obliterado, a mulher subalterna encontra-se
ainda numa posic¢ao ainda mais periféricas pelos problemas que derivam
das questdes de género. Se no contexto da produgdo colonial o sujeito
subalterno ndo tem historia e ndo pode falar, o sujeito subalterno feminino
estd ainda mais profundamente na obscuridade” (Spivak 2010, p. 287).

Para Ribeiro (2017), Spivak (2010) ¢ uma das autoras mais impor-
tantes para se pensar em lugar de fala. Sua obra “Pode o Subalterno
Falar” (2010), publicada pela primeira vez em 1985, originalmente como
artigo, com o subtitulo especulacdes sobre os sacrificios das viuvas, traz
reflexdes sobre o siléncio imposto a sujeitos que foram colonizadas(os).
Aprofessora indiana ¢ um importante nome no pensamento pds-colonial.
Resumidamente, pretende questionar e interrogar os fundamentos da
epistemologia dominante e evidenciar os saberes produzidos por gru-
pos que foram subalternizados em territorios coloniais. Violéncia que
atinge duplamente as mulher negras pois ‘““se, no contexto da producao

colonial, o sujeito subalterno ndo tem historia e ndo pode falar, o sujeito
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subalterno feminino est4 ainda mais profundamente na obscuridade”
(Spivak, 2010, p. 85).

Grada Kilomba (2019) também retrata este silenciamento com uma
precisdo cirurgica ao resgatar uma historia muito presente em seu imagi-
nario infantil: a méascara imposta aos homens e mulheres africanas que
foram escravizadas(os). Tratava-se a0 mesmo tempo de um instrumento
de tortura e silenciamento que impedia as(os) negras(os) de comer cana
de agucar ou cacau. Nesta inversdo de valores, eram as pessoas negras
que roubavam as brancas. Ao mesmo tempo as mascaras impediam os
negros de comer terra e quantos ndo o fizeram em busca do suicidio.
Ao refletir sobre o silenciamento através da méscara, Kilomba (2019)
levanta questdes cruciais por que deve a boca do sujeito Negro ser
amarrada? Por que ela ou ele tem que ficar calado(a)? O que poderia o
sujeito Negro dizer se ela ou ele ndo tivesse sua boca selada? E o que
0 sujeito branco teria que ouvir? Em nenhuma leitura sobre a historia
de Sarah Baartman ha mengdes a mascara fisica, mas desconhecemos

qualquer relato em que a sua voz possa ser ouvida.

Existe um medo apreensivo de que, se o(a) colonizado(a) falar,
o(a) colonizador(a) terd que ouvir e seria for¢cado(a) a entrar em
uma confrontagdo desconfortavel com as verdades do ‘Outro’.
Verdades que tém sido negadas, reprimidas e mantidas guardadas,
como segredos. (...) Segredos como a escraviddo. Segredos como o
colonialismo. Segredos como o racismo. O medo branco de ouvir o
que poderia ser revelado pelo sujeito Negro pode ser articulado com
a no¢ao de repressao de Sigmund Freud, uma vez que a “esséncia
da repressao”, escreve ele: “encontra-se simplesmente em afastar
algo e manté-lo a distancia do consciente”. (Freud, 1923, p. 17). Este
¢ aquele processo pelo qual as ideias desagradaveis — e verdades
desagradéaveis — tornam-se inconscientes, vao para fora da consci-
éncia devido a extrema ansiedade, culpa ou vergonha que causam.
Contudo, enquanto enterradas no inconsciente como segredos, elas
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permanecem latentes e capazes de ser reveladas a qualquer momento.
(Kilomba, 2019, p. 41)

Se formos capazes de refletir, onde mora o nosso sexismo, onde
mora 0 nosso racismo sera possivel avangar no debate. bell hooks (1981,
p. 08) diz que, quando o povo negro ¢ falado o sexismo milita contra o
reconhecimento dos interesses das mulheres negras; quando as mulheres
sao faladas o racismo milita contra o reconhecimento dos interesses das
mulheres negras. Quando o povo negro ¢ falado a tendéncia ¢ focada
nos homens negros; e quando as mulheres sdo faladas a tendéncia recai
sobre as mulheres brancas.

A mulher negra fica no limbo das Representagdes, invisibilizada e
duplamente oprimida pela violéncia racista e sexista, quando nao classista,
homofobica e transfobica. O livro citado ¢ homonimo do discurso mais
conhecido de Sojourner Truth, abolicionista afro-americana e ativista dos
direitos da mulher nascida no cativeiro em Swartekill em Nova York.
“Nao sou uma mulher”, foi pronunciado em 1851, na Convencao dos
Direitos da Mulher em Akron, Ohio.

Angela Davis (1982) descreve que como fémeas, as mulheres
escravizadas estavam inerentemente vulneraveis a todas as formas de
coagdo sexual. “Se a mais violenta punicdo dos homens consistia nos
castigos e mutilagdes, as mulheres eram castigadas e mutiladas, bem
como violadas. A violagao, de fato, era uma expressdo demonstrada pelo
dominio econdmico dos donos de escravos e pelo controle do capataz
sob a mulher negra como trabalhadora” (Davis, 1982, p. 26). O termo
miscigenagdo passa a ideia de que a mistura de racas foi pacifica, mas

o que houve foi o estupro sistematico de mulheres negras e indias.
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A unanimidade ¢ que todas as meninas escravizadas, entre os 13 ¢ 16
anos, foram estupradas e resistiram quase que em totalidade.

Fraser (2006) faz uma reflexdo sobre as injusticas sociais, entre
dilemas de redistribui¢dao, reconhecimento e seus remédios. A autora
teoriza a respeito dos meios pelos quais privagdo economica e o desres-
peito cultural se entrelacam e sustentam simultaneamente esclarecendo
dilemas politicos que surgem quando tentamos combater duas injusticas
ao mesmo tempo propondo a quebra das divisdes de género, raga, classe
e sexualidade como remédio. Em relagdo aos grupos submetidos aos
dois tipos de injusti¢as, qual serd combinac¢ao de remédios que funciona
melhor para minimizar, sendo para eliminar de vez, as interferéncias
mutuas que surgem quando se busca redistribui¢do e reconhecimento

ao mesmo tempo?

Se o género nao ¢ nada mais que uma diferenciagdo econdomico-
-politica, a justi¢a exige, em suma, que ele seja abolido. Isso, no
entanto, ¢ apenas uma parte da historia. Na verdade, o género ndo ¢
somente uma diferenciagdo econdmico-politica, mas também uma
diferenciagdo de valoragdo cultural (Fraser, 2006, p. 234)

Para ela o grande dilema ¢ como ligar reconhecimento e redistri-
buicao para chegarmos a um quadro conceitual adequado as demandas
de nossa era, combinando as lutas por reconhecimento, voltadas para
remediar a injusti¢a social, as lutas por redistribui¢do, voltadas para
compensar a injustica econdmica. Ja para os problemas de género um
dos aspectos centrais na manutencao da desigualdade ¢ o falocentrismo,
para o racismo um dos aspectos centrais € o eurocentrismo, a constru¢cao

autorizada de normas que privilegiam os tragos associados a branquitude.
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Em sua companhia esta o racismo cultural: a desqualificagdo gene-
ralizada das coisas codificadas como “negras”, “pardas” e “ama-
relas”, paradigmaticamente - mas ndo sé - as pessoas de cor. Esta
depreciacdo se expressa numa variedade de danos sofridos pelas
pessoas de cor, incluindo representacdes estereotipadas e humi-
lhantes na midia, como criminosos, brutais, primitivos, estupidos
etc; violéncia, assédio e difamacdo em todas as esferas da vida
cotidiana; sujei¢do as normas eurocéntricas que fazem com que as
pessoas de cor parecam inferiores ou desviantes € que contribuem
para manté-las em desvantagem mesmo na auséncia de qualquer
intenc¢do de discriminacao; a discriminagao atitudinal; a exclusao
e| ou marginaliza¢cdo das esferas publicas e centros de decisdo; e a
negacdo de direitos legais plenos e protecdes igualitarias. (Fraser,
2006, p. 235-236)

Fraser (2006) traz o questionamento, como antirracistas podem lutar
ao mesmo tempo para abolir a raca e para valorizar a especificidade
cultural dos grupos racializados subordinados? Em outras palavras, que
remédios econdmico-politicos podem diminuir a diferenciacdo racial e
ao mesmo tempo valorizar a especificidade de coletividades desprezadas
e como fazer ambas as coisas a0 mesmo tempo? Se tomarmos como
exemplo os problemas de discriminagao sexual, ndo se trata de trata de
dissolver toda a diferenga sexual em uma identidade humana tnica e
universal e sim manter um campo sexual de diferengas multiplas, ndo

binérias, fluidas, sempre em movimento (Fraser, 2006, p. 237).

UMA INCONCLUSAO

O fim institucionalizado da escravizagao ao longo do mundo nao
significou uma automatica reinstituicdo dos direitos e da humanidade
para as pessoas negras, pelo contrario. Com ele veio a eugenia, uma

ciéncia que categorizou pessoas humanas dando origem as diversas teorias
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racialistas. Era o racismo sendo cientificamente comprovado, mas nao
esquecamos que a injustica racial ndo ¢ um problema cientifico - por nao
ter se encerrado com 0 mesmo - € sim um processo social e histdrico.

O fim dos racismos, todas(os) sabem, ¢ a nossas mortes. Sejam estas
fisicas, ou na retirada dos direitos a fala, direito de contar as nossas
proprias historias ou de sermos ouvidas. Se uma das primeiras barreiras
para enfrentamento dos racismos € a sua negac¢ao, uma das formas de
combaté-los é nomea-los, traze-lo a tona e falar sobre.

Chamar as coisas pelo nome significa dizer que: racismo ¢ racismo,
violéncia policial ¢ violéncia policial, exterminio ¢ exterminio, encar-
ceramento em massa, encarceramento em massa.

O cinema, como meio de comunica¢do convergente, abriga de
uma sé vez variadas linguagens que formam o seu produto, o filme.
Como emissor de discursos, o filme leva as suas plateias ao contato
com trajetorias de vidas, traz a tona problemas sociais e psicoldgicos,
construindo uma nova ordem ou reafirmando valores. Assim, a leitura
cinematografica ¢ importante para uma melhor compreensao da socie-
dade em que vivemos.

A historia de Sarah Baartman representa uma convergéncia de
opressoes que nos levam a compreender muito mais sobre a sociedade

em que vivemos que sobre ela propria ou nds mesmas.
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POE NA RODA: O AUDIOVISUAL ENQUANTO
ESPACO DE VISIBILIDADES LGBT

Elton Araujo de Souza'

INTRODUCAO

Em 1949, a fil6sofa Simone de Beauvoir publicou o livro intitulado
“O Segundo Sexo0”, em que afirma que a mulher ndo nasce mulher, mas
se torna mulher por meio das imposi¢gdes sociais. Isto leva a refletir
sobre as questoes de género e sexualidade na sociedade contempo-
ranea e seus reflexos sobre o ordenamento juridico e sua repercussao
nos meios audiovisuais, como sao os casos dos canais no Youtube, ao
colocar em cena novos atores sociais e suas lutas por direitos, como ¢
o caso dos grupos compostos por gays, lésbicas, bissexuais, travestis,
transexuais, transgéneros € intersexos, ou seja, a tdo conhecida sigla
LGBTTTI, que pode ser resumida por outra: LGBT - que também ndo
representa a totalidade das sexualidades existentes.

Ao se pensar os corpos como elementos politicos em uma sociedade
regrada por normas e regras rigidas que nao admite nada que seja des-
viante ou subversivo, as travestis e as transexuais sao categorias que
sofrem enorme marginalizacdo, exclusdo e violéncia cotidianamente.

Sendo negado a eles e a elas alguns direitos minimos como o caso do

1. Mestrando em Comunicacao pela Faculdade de Arquitetura, Artes e Comunicagao,
UNESP/Bauru-SP.
elton.a.souza@unesp.br
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uso do banheiro e até mesmo aspectos relacionados a cidadania, sendo
vistos e vistas como uma subclasse social.

A violéncia que recai sobre esse grupo nao compoe os dados oficiais
do Estado, mas o Grupo Gay da Bahia afirma que a cada 28 horas um
LGBT ¢ vitima de homofobia, transfobia, lesbofobia, bifobia, por conta
de orientacdo sexual e identidade de género (Aratjo, 2014).

Percebe-se todo um discurso preconceituoso, marginalizador, estigma-
tizante, misdgino, machista e transfobico, ou seja, um discurso baseado
no aspecto bioldgico com a afirmagao de que os gé€neros sdo inalteraveis,
mas sem levar em consideracdo que os géneros sdo elementos impo-
sitivos e normativos — o que acaba normatizando os sujeitos dentro de
um padrao que muitas vezes ndo vem a representa-los.

Apesar de muitos entraves as categorias LGBT, a internet promoveu
uma grande espago de possibilidades a esses sujeitos que comegam a obter
visibilidade e até mesmo relativo empoderamento por meio dos movi-
mentos sociais. E inegavel a visibilizagio que esses grupos obtiveram e
continuam obtendo, isso fica claramente visivel pela quantidade de canais
no Youtube que sdo produzidos por gays, l€sbicas, pessoas transexuais e
drag queens, podendo citar alguns canais: Pde na Roda; Fora da Casinha;
Canal das Bee; Para Tudo; Tempero Drag; Transdidrio, entre outros, que
acabam trazendo a cena novos sujeitos de género e sexualidade, abordando
questdes de identidades, sexualidades, preconceito, politica, militancia e
demais problemas que acabam afetando a comunidade LGBT.

Os objetivos do trabalho visaram apresentar um breve panorama
sobre as questdes de género, sexualidade e estudos queer; bem como

analisar alguns aspectos em torno do Youtube; assim como compreender
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a importancia do canal do Youtube “Pde na Roda” como recurso audio-
visual no relato de experiéncias de sujeitos de género e sexualidade.

A metodologia tem como ponto de partida aspectos mais amplos,
indo para questdes mais particulares, com uso de pesquisa bibliogra-
fica descritiva e de Andlise de Conteudo (Bardin, 1977), que é um
conjunto de técnicas de analise das comunicagdes e de outras areas do
conhecimento. Com isso foi possivel fazer o levantamento de livros,
periodicos, sites da internet e separar 02 (dois), dos 540 (quinhentos
e quarenta) videos postados, até o presente momento, no canal “Pde
na Roda”, e categorizd-los como os videos que abordam questdes
sobre gays ndo assumidos e como € esse processo de se assumir para
a familia e amigos.

No mais, o estudo justifica-se por permitir um olhar que integre as
novas formas de entendimento em relacdo as identidades de género e
o uso das midias sociais e seus recursos audiovisuais oferecidos pela
cibercultura, para promocao de um novo espaco de debate, respeito e
compreensao as diferencas.

Por derradeiro, espera-se proporcionar um olhar multidisciplinar ao
estabelecer um didlogo entre a Comunicagdo e os estudos de género e
sexualidade, buscando refletir sobre as praticas culturais estruturadas
em um discurso de normalidade e anormalidade entre os géneros, ndo
sendo admitido nenhum desvio ao modelo imposto social, cultural,
politico e historicamente. Por isso, se torna de suma importancia a des-
construcdo desses papéis para que outras identidades sejam visibilizadas

na sociedade brasileira.
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1 BREVE PANORAMA SOBRE AS QUESTOES DE GENERO
E SEXUALIDADE

Muito tem sido dito sobre a sexualidade no mundo ocidental, pois
no inicio do século XVII ainda existia certo espago de franqueza, em
que o segredo ainda nao havia se estabelecido em torno da sexualidade
e os codigos de comportamento sobre ela eram ainda mais soltos em
relacdo aos periodos que se seguiram, em que as estruturas burguesas
encerraram a sexualidade para o espago privado familiar. A familia
burguesa confiscou tudo que podia ser dito ou praticado sobre a sexua-
lidade e o que podia ser dito nos lugares publicos ja ndo podiam mais.
Havia um tnico espago social em que a sexualidade era reconhecida
por seu carater util e fecundo, que € o quarto dos pais (Fernandes &
Resmini, 2016).

De acordo com Feitosa (2008), o termo sexualidade s6 comega a ser
utilizado a partir do século XIX, mas sem valor epistemoldgico com
relacdo as sociedades anteriores. Todavia, seu uso ¢ adequado porque
reconhece que os valores culturais acabam exercendo interferéncia no
modo como os sujeitos se relacionam com seus proprios corpos, seus
desejos e sentimentos. Além disso, ¢ importante compreender que ao
se analisar a sexualidade se estd também historicizando o corpo, assim
como os valores sociais sobre o qual se constituem determinados agru-
pamentos humanos em diferentes tempos e espacos historicos, o que,
permite compreender e provocar uma reflexdo sobre as questdes do
presente e do passado.

No século XIX, a sexualidade chegou a obter sua propria area de

estudo e conhecimento, a sexologia, que tinha como embasamento tedrico
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a Psicologia, a Biologia, a Antropologia, assim como a Histdria e a
Sociologia. Nesse periodo, ha um enfoque no sexo como algo instintivo
que representava as necessidades basicas do corpo.Mas, atualmente,
as produgdes em torno da sexualidade afirmam que a mesma ¢ uma
construgdo social, assim como o género.Desse modo, ela ¢ também uma
producao historica que acabou sendo modelada em diferentes contextos
sociais, o que demonstra que a sexualidade ¢ uma questao critica e politica
passivel de ser investigada e analisada historica e sociologicamente de
forma atenta para que ndo sejam reproduzidos modelos biologizantes
(Weeks, 2003). Segundo Amaral (2007):

Sexualidade ¢ um aspecto central do ser humano durante toda sua vida
e abrange o sexo, as identidades e os papéis de género, orientagao
sexual, erotismo, prazer, intimidade e reprodu¢do. A sexualidade ¢
experimentada e expressada nos pensamentos, nas fantasias, nos
desejos, na opinido, nas atitudes, nos valores, nos comportamentos,
nas praticas, nos papéis e nos relacionamentos. (Amaral, 2007, p. 3)

Nesse sentido, ¢ possivel perceber a presenga da cultura na constru¢ao
da sexualidade e suas variadas formas de erotismo e prazer proporcio-
nadas pelo corpo, que também esta impregnado de valores que foram
assimilados (ou ndo) dos contatos estabelecidos com o outro e com as
instituicdes sociais como, a familia, a igreja, a escola e o proprio Estado,
com formas de regulagdo e controle das praticas e orientagdes sexuais.

Para Louro (2008), tanto no passado quanto nos dias atuais, a
sexualidade continua ocupando uma instancia privilegiada em que a
vigilancia e o controle social ainda sdo muito fortes, pois ocorre uma
ampliagao e diversificagdo das maneiras que a regulam, proporcionando

uma multiplicagdo de discursos sobre a sexualidade, discursos esses em
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que se autoriza a ditar e impor normas sociais sobre o corpo, o género,
assim como a sexualidade e as praticas sexuais.

As minorias sexuais sao, de acordo com Louro (2001), atualmente,
muito mais visiveis do que eram nas décadas passadas e isso gera um
embate acirrado com relagdo a grupos conservadores e reacionarios que
ndo aceitam as diferengas e procuram fazer com que essas minorias nao
tenham direitos garantidos por acharem que as mesmas estao obtendo
privilégios.

A partir dos séculos XVII e XVIII tem inicio um cerceamento em
relacdo a sexualidade, pois até essa época, de acordo com Foucault (2015),
em “A Historia da Sexualidade: Vontade de Saber”, os corpos pavonea-
vam-se, existindo certa liberdade em relag@o ao corpo e a sexualidade,
sendo que essa sexualidade comeca a atrair maior preocupagao por
parte da Medicina. No século XIX, a Medicina comeca entdo a produzir
discursos higienistas em relagdo as praticas sexuais € aos corpos que
ndo respondiam ao modelo hegemdnico da época.

Nesse exato momento, ocorre um aumento significativo em relagao
aos saberes e seus discursos em relacdo ao sexo, constituindo uma rede
muito complexa de saberes e poderes. Esta rede ¢ compreendida como
um dispositivo da sexualidade, ou seja, estratégias perversas de controle
dos corpos, havendo uma interferéncia do poder no modo de existéncia
das subjetividades, com vistas a promover uma ilegitimidade das vivén-
cias, experimentagdes e praticas sexuais dos sujeitos. Neste sentido, a
biopolitica se torna uma ferramenta tecnoldgica de poder utilizada por
governos para controlar a vida das populagdes, que produz e delimita
as diversas formas de existéncia dos sujeitos, ja que a biopolitica tem

por base argumentos cientificos embasados no aspecto biologico que
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impde normas que visam a determinar lugares e maneiras de como esses
grupos e populacdes devem funcionar. Seu objetivo ¢ domesticar os
corpos e torna-los uteis e previsiveis, ou seja, sendo exercido sobre a
vida do outro um poder especifico, o biopoder (Foucault, 2015).

Em contrapartida, uma nova politica cultural que tem-se firmado,
tendo por base a politica das identidades da qual, desde os anos de
1960, participam novos atores sociais, nomeados de minorias sexuais
e étnicas. Ao poucos, tais agentes comegam a se empoderar e vém
denunciar o inconformismo e o desencanto em que se encontram, diante
da situacdo que enfrentam diariamente na sociedade e, por conta disso,
acabam questionando teorias e conceitos permeados por preconceitos,
elaborando novas linguagens e construindo novas praticas sociais, 0
que tende a promover uma mudanga de paradigmas (Sassaki, 2005).

De acordo com Louro (2001), ¢ importante compreender que o uso
do termo minoria, ndo se refere a uma inferioridade numérica, mas
pelo contrario, esses grupos compdem maiorias que foram silenciadas
historicamente. Entretanto, quando essas minorias tomam consciéncia
e comecam a se politizar, elas transformam o gueto em territorio e o
estigma em orgulho gay, étnico, de género e tantos outros, que comecam
a ter maior visibilidade. Essas minorias denunciaram que historicamente
a Unica voz que foi ouvida foi a do homem branco heterossexual e,com
isso, foram sendo construidas representagdes sociais em torno das cate-
gorias LGBT’s, como sexualidades desviantes.

A sociedade ocidental foi estruturada em sua esséncia na religido
judaico-crista e, nesse aspecto, estabeleceu-se uma sexualidade consi-
derada natural e isso se faz presente nas estruturas mentais das pessoas

e em suas praticas sociais. Diante desse tipo de discurso de ordem
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moral e/ou religiosa, se torna basico o deslocamento da sexualidade de
seu lugar “natural” para colocé-la no campo da cultura, pois somente
com esse tipo de andlise € que € possivel compreender que a sexuali-
dade ndo se baseia em um fator natural, mas que escapa as normas e
praticas sexuais vigentes (Assis, 2011). Nesse sentido, Butler (2013,

pp 200-201), esclarece:

em que a plateia social mundana [...] passa a acreditar que esse
género seja natural, que exista uma aparente substincia nessa esséncia
masculina e/ou feminina, ou seja, ambos, género e sexualidade, sdo
forjados culturalmente, porque o objetivo da performatividade ¢ a
manutencdo do género em sua estrutura binaria, colocando homens
e mulheres em oposi¢des uns aos outros.

Nas relagoes estruturadas em discursos hegemonicos de poder, em que
se privilegiam determinados grupos sociais em detrimento de outros, a
hegemonia vem a ser a capacidade de um grupo controlar outros grupos
sociais por meio do consentimento expresso através de uma dindmica
cultural que se expande aos campos da vida privada e social. Desta forma,
a midia, a familia, o governo, o sistema educacional ¢ os mecanismos
ideoldgicos tornam-se canais pelos quais tal hegemonia se estabelece e
passa a elaborar um discurso de verdade que tende a privilegiar o grupo
dominante. Nao ¢ por outro motivo que mecanismos de resisténcia se
fazem de suma importancia frente a esses modelos estruturantes de
enquadramento de corpos, género e sexualidade (Seffner, 2009).

Segundo Nagime (2016), os estudos queer surgiram em meados dos
anos de 1980, quando diversos trabalhos académicos vieram a romper
com certos modelos culturais que regiam as questdes em torno das

sexualidades. No inicio foi uma questao mais académica, mas que logo
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foi aderida pela militancia e ganhou outros espagos fora dos muros das
universidades, que visavam ampliar os conceitos, as ideias e mesmo as
duvidas sobre género e sexualidade. Com o objetivo de romper as nor-
mas e, com isso, proporcionar uma expansao de estudos sobre cultura,
politica, sexualidade, relagdes de género e sociedade em geral, pois
o queer vem para desestabilizar aquela ordem de coisas que estavam
cristalizadas na sociedade e também no meio académico.

Para os estudos queer, segundo Louro (2001), aquilo que ¢ con-
cebido como inabitavel, que rompe com estruturas de poder vigen-
tes,tenta construir novos espagos para as identidades invisibilizadas e
marginalizadas. A partir da apropriacdo de ofensas e xingamentos, o
que se quer € colocar o sujeito como protagonista de sua histéria, ndo
mais se enquadrando em estruturas engessadas e heterossexistas, pois
novos sujeitos saem da escuriddo do anonimato e ocupam espagos que

lhes sdo de direito:

Queer ¢, também, o sujeito da sexualidade desviante - homossexu-
ais, bissexuais, transexuais, travestis, drags. E o excéntrico que ndo
deseja ser “integrado”e muito menos “tolerado”. Queer € um jeito de
pensar e de ser que ndo aspira ao centro como referéncia: € um jeito
de pensar e de ser que desafia as normas regulatorias da sociedade,
que assume o desconforto da ambiguidade, do “entre lugares”, do
indecidivel. Queer ¢ um corpo estranho, que incomoda, perturba,
provoca e fascina. (Louro, 2001, p. 546)

Mas € preciso se atentar que o termo queer ndo € € nunca sera um
consenso entre os estudiosos, pois isso se intensifica quando o termo ¢
trazido para o contexto brasileiro, ou seja, a lingua portuguesa de um

termo em ingl€s (cujo sindnimo ¢ estranho, peculiar, excéntrico), até
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por conta de sua bagagem e contexto historico que o termo ou outras
terminologias possuem de acordo com cada tedrico (Nagime, 2016).

Os corpos e os géneros se deslocam sem estarem presos a padroes
heteronormativos que ditam as regras do que € ou ndo permitido.
O sujeito queer ultrapassa as barreiras, desestabiliza as estruturas de
poder e tira as coisas do lugar comum, no intuito de construir um espago
pos-identitario em que a cultura (de paz) seja a valvula propulsora desse
construir e reinventar-se a todo instante.

De acordo com Nagime (2016), o queer tenta englobar as diversas
possibilidades e praticas, com a aposta na indefinicdo como sendo a
melhor maneira de definir algo, j& que o queer desestabiliza as regras
e normas impostas pela sociedade e suas institui¢des (familia, igreja,
escola), e visa fugir de explicagdes fechadas que tendem a normatiza-la
e engessa-la.

Nesse sentido de reflexdo sobre as questdes de género e sexuali-
dade e a luta por espacos de visibilidade, surge o jornal Lampido da
Esquina (1978-1981), diferentemente da imprensa gay que o precedeu
pelo enfoque politico que dava ao tema da homossexualidade em plena
ditadura militar (1964-1985), pois o jornal apostava em uma constru¢ao
positiva da identidade gay (Péret, 2011).

Durante os trés anos em que foi editado, o Lampido da Esquina,
mobilizou a opinido publica e trouxe para a pauta do dia, discussdes
de temas que eram invisiveis na grande midia. Ao colocar em cena a
homossexualidade, reivindicando, com base na pluralidade de visdes
e opinides, um olhar mais cuidadoso e critico para a questdo, o jornal
ampliou o debate acerca dos direitos gays no pais e se firmou como

importante marco da imprensa alternativa brasileira (Péret, 2011).
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A midia tende a produzir e a reproduzir modos de ver e interpretar
fatos, pessoas e acontecimentos, ela ¢ uma poderosa maquina de construir
e desconstruir imaginarios e esteriotipos, pois essa selecao e captura do
real ndo ocorre de forma aleatéria, muito pelo contrario ela ¢ inocente
ou mesmo isenta de interesses. Dentro de cada meio de comunicagao
ha um alinhamento da politica editorial, pois ¢ ela quem vai definir a
identidade de um veiculo, a maneira como cada um aborda o seu publico
e como expressa suas visdes de mundo (Péret, 2011).

Com o encerramento dessa midia impressa gay e com o advento
da internet, tornou-se possivel, pensar as especificidades de uma midia
social gay no espago virtual, onde homoerotismo e informagao se mis-
turam facilmente como € o caso do vlog Sem Capa, que aborda diver-
sos assuntos voltados aos homens gays, desde assuntos sobre saude e
cuidados com o corpo, relacionamentos, praticas sexuais, dentre outros.

O papel representado pela midia impressa em décadas passadas
como formadora de opinido, € hoje ocupado pelas atuais e crescentes
midias sociais como os canais do Youtube, blogs e vlogs, no qual esses
sujeitos se apropriam dessas possibilidades oferecidas pela cibercultura
e criam uma funcao social em relagdo a essas plataformas e sitios, dessas

tecnologias. Desta forma, Castells (2003), afirma que:

A Internet ¢é o tecido de nossas vidas [...] razdo de sua capacidade
de distribuir a for¢a da informagao por todo o dominio da atividade
humana. Uma rede ¢ um conjunto de nos interconectados [...] num
ambiente em rapida mutacdo [...] subverter valores estabelecidos no
processo de inaugurar um mundo novo. A emergéncia da Internet
como um novo meio de comunicagao esteve associada a afirmagoes
conflitantes sobre a ascensdo de novos padrdes de interagdo social.
Por um lado, a formac¢ao de comunidades virtuais, baseadas sobretudo
em comunicagdo on-line, foi interpretada como a culminacao de um
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processo histérico de desvinculacdo entre localidade e sociabilidade
na formacao da comunidade: novos padrdes, seletivos, de relagdes
sociais substituem as formas de interacdo humana territorialmente
limitadas. (Castells, 2003, p. 7)

A sociabilidade homoeroética na era da internet se tornou a nova
forma de se articular a vida cotidiana. Essa ferramenta chamada web
que, desde 1997, iniciou seu processo de expansdo no Brasil com a
internet comercial, foi transferindo, ampliando e até mesmo recriando
o espaco de sociabilidade de sexualidades dissidentes. Com isso, a
internet revela sua face facilitadora de contatos e constitui¢ao de redes
(Miskolci, 2009).

Segundo Zago (2011), ¢ sabido que a producdo de conhecimento
por meio da internet vem tendo uma maior relevancia no campo das
Ciéncias Humanas e Sociais desde a metade dos anos de 1990, tornando-
-se a0 mesmo tempo objeto, campo e instrumento de pesquisa. Pode-se
dizer que a internet se infiltrou e se consolidou nas vida cotidiana das
pessoas como uma parte importante, sendo central, nas interagdes e
comunicagdes com o outro por meio das midias sociais.

Diante do exposto, torna-se importante analisar o canal do Youtube

“Pde na Roda” produtor de conteudo para a internet.

2 POE NA RODA: UM CANAL DE HUMOR FORA DO
ARMARIO

Para Jenkins (2008), o novo icone do poder midiatico: Youtube.
Ele emergiu como um site essencial para producdo e distribui¢do da
midia alternativa, ou seja, o marco zero, pode-se dizer, promovendo

uma ruptura nas operacdes das midias de massa comerciais, provocada
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pelo surgimento de novas formas culturais de participagio. E preciso
compreender que o Youtube compde uma organizagdo cultural maior,
pois, primeiramente, ele representa o encontro entre uma gama de
comunidades alternativas variadas,sendo produzido por elas, ha algum
tempo, uma midia independente, mas que agora estdo todas reunidas

por esse portal compartilhado. De acordo com Baltar e Lepri (2019):

O Youtube ¢ uma plataforma de compartilhamento de videos fundada
em 2005 e comprada pelo Google em 2006. O site possui uma série
de funcionalidades de interacdo entre os usudrios, sempre a partir
dos videos postados, com espagos para comentarios e ferramentas de
compartilhamento em outras redes sociais, privilegiando uma logica
na internet conhecida como web 2.0, em que a interag@o entre os
usuarios € o centro do seu funcionamento. O Youtube ndo € a Unica
plataforma voltada para compartilhamento de videos, outras como
Vimeo, Daily Motion e Twitch também oferecem um ambiente para
upload e transmissdo de videos ao vivo, porém o Youtube segue
sendo o mais acessado com mais de 1 bilhdo de usuérios, segundo
dados da empresa. (Baltar & Lepri, 2019, p. 170)

Segundo Jenkins (2008), ao promover um canal de distribui¢ao
de conteudo de midia amador e semiprofissional, o Youtube encoraja
novas atividades de expressao por meio de criagdes de contetdo para a
internet. Possuir um site compartilhado quer dizer que essas produgdes
conseguem alcangar uma maior visibilidade do que se fossem apenas
divulgados por canais separados e isoladamente. Além de significar
uma exposicao reciproca dos conteudos, a rapidez que se da a partir de
novas ideias e novos projetos, a colaboragdao que muitas vezes acontece
de forma imprevisivel entre as comunidades. Nesse sentido, o Youtube
se tornou uma referéncia de indicador para os sites alternativos de pro-

dugao e transformacao que vem ocorrendo atualmente.
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O contetido do Youtube pode ser caracterizado como um “midia
espalhdvel” que se d4 por meio das postagens de diferentes videos nas
redes sociais, pois ao se pensar na producao desses contetidos, auto-
maticamente também se pensa na importancia de sua distribui¢do na
criagdo de valor e sobre a reformula¢do de sentido dentro da propria
cultura do Youtube (Jenkins, 2008, pp 32-33).

Sem sombra de duvidas que o Youtube ¢ um ambiente que favo-
rece a efetivacdo de uma cultura participativa online, tanto de acordo
com o youtuber, que utiliza a plataforma para expor questdes de seu
universo, quanto o olhar do préprio espectador que acaba encontrando
nessa relacdo, uma aproximac¢do com o influenciador digital, pois este
acaba expondo questdes de sua vida pessoal e isso tende a criar uma
identificagdo maior com o publico que o acompanha por meio das redes
sociais (Souza, Darcie, & Gobbi, 2019).

Esses aspectos podem ser claramente percebidos em relagdo ao canal
“Pde na Roda”, criado pelo youtuber Pedro Henrique Mendes Castilho,
mais conhecido como Pedro HMC. Nos primeiros anos do canal haviam
outros dois parceiros Nelson Sheep e Fernando Abe, que ajudavam a
produzir e editar os contetidos que eram postados no canal. Apos alguns
anos Nelson e Fernando acabam saindo do canal e seguindo com seus
projetos pessoais. Atualmente Pedro HMC ¢ o tinico a frente do canal,
no qual ele produz, escreve, dirige e apresenta o canal, as vezes com
participag@o de seu parceiro Paulo Vaz.

O canal “Pde na Roda”, esta no ar desde 26 de janeiro de 2014 e
tem mais de um milhdo de inscritos. E o canal de maior visibilidade
LGBT no Brasil, mas ele ndo € o unico, assim como também nao foi

o primeiro, mas foi o primeiro a abordar temas sobre a cultura LGBT
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com enquetes de humor e seu publico alvo ¢ principalmente homens
gays, mas também trazem para a pauta questdes sobre travestilidades,
bissexualidades e lesbianidades.

No Brasil, o primeiro canal do Youtube a colocar em pauta as
questdes LGBT foi o “Canal das Bee”, comandado por Herbet Castro
e Fernanda Soares. O canal surgiu em 20 de agosto de 2012 e possui

373 mil inscritos e 753 videos.
2.1 O armario e suas experiéncias

Nesses 5 (cinco) anos do canal “Pde na Roda” foram publicados
540 videos e desse total foram escolhidos dois videos especificos publi-
cados em distintas datas.

O primeiro video ¢ intitulado como “Vivendo no Armario: gays
nao assumidos™?, ¢ um video que esta entre as postagens do canal e foi
divulgado em 8 de julho de 2014 e possui uma durag@o de 18 minutos.
No video, 4 rapazes sao interpelados pelos youtubers Nelson Sheep,
Pedro HMC e Felipe Abe, a responderem questdes em torno de suas
vivéncias e experiéncias no armario.

Deve-se atentar, que o armario € um regime que visa controlar as
sexualidades e com isso acaba regendo e mantendo o binarismo entre
hétero-homo na sociedade ocidental deste o final do século XIX e se
caracteriza por meio de um conjunto de regras e normas que nem sem-
pre sdo explicitas, mas estdo fortemente instituidas e que faz com que

o espaco publico seja sindnimo de heterossexualidade, enquanto que

2. https://www.youtube.com/watch?v=JfLFn345Cm0
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as relagdes entre pessoas do mesmo sexo ficam relegadas ao aspecto
do ambiente privado (Sedgwick, 2007).

A camera parada coloca o espectador frente a 4 sujeitos que se
posicionam a meia luz e se apresentam com nomes ficticios, exceto um
que se utiliza do seu primeiro nome. Nesse momento todos se tornam
“cumplices nessa tecnologia maravilhosa capaz de nos unir em imagens
e sons” (Baltar & Lepri, 2019, p. 177).

Isso conduz o espectador para dentro daquelas imagens e a sua
dimensado performativa, pois ali “se performam formas de vida” que
compde o mundo vivido e mundo imaginado, no qual se tornam for-
mas de vida e formas de imagem. “Um corpo se expde e ao se expor
cria a situagdo na qual se expde, ndo sem, no mesmo gesto, cria-se a
si mesmo. Uma forma aparece e ganha forma - ndo previamente - mas
a medida em que aparece” (Nagime, 2016, p. 5). Em relagdo a perfor-

mance, Butler afirma:

o género ¢ uma espécie de imitacdo persistente, que passa como
real. A performance dela/dele desestabiliza as proprias distingdes
entre natural e artificial, profundidade e superficie, interno e externo

- por meio das quais operam quase sempre os discursos de género
.(Butler, 2013, p. 8)

No video, os 4 rapazes relatam sobre suas vivéncias que durante
muito cedo perceberam que suas orientagdes sexuais nao eram o modelo
heterossexual. Por isso, a forte presenca do medo compdem suas vidas
desde a infancia, medo esse que segue até a vida adulta por conta da
presenca da familia em vigiar e controlar a sexualidade dos mesmos,
assim como a escola e a igreja que vem consigo o sentimento de culpa,

medo e vergonha. Nas visdes desses rapazes, a homossexualidade € vista
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como um problema e como promiscuidade. O discurso vem carregado
de um certo preconceito que foi forjado dentro dessas instituigdes em
que esses sujeitos acabam reproduzindo pautado em uma visdo de
mundo heteronormativa.

Ha um terror do estigma que tende a produzir desigualdades silen-
ciadas e o isolamento que acaba criando subjetividades marcadas pelo
temor de si mesmas e o medo da exposi¢do como uma anormalidade.
Mas quanto mais os sujeitos se isolam ou vivem no privado, mas eles se
tornam vulneraveis aos efeitos desiguais da vergonha (Miskolci, 2010).

Essas questdes acabam permeando muito das vidas de homens gays
e demais pessoas LGBTs, pois segundo Miskolci (2010), “o medo de
serem descobertos, de se tornarem vitimas de seu desejo [...] o desejo
homoerdtico os leve a confrontar a ordem social perdendo o privilégio
masculino” e isso os colocaria em uma situa¢ao de vulnerabilidade.

Ao final desse video, um dos participantes aproveita a oportunidade
para assumir a sua orientacao sexual publicamente durante a gravagao
e isso surpreende a todos no momento, € a luz ¢ acesa, e aquele corpo
que estava na sombra se torna vivo e se materializa frente a todos, o
que comove ndo apenas os youtubers, mas também os espectadores que
acompanham o canal.

A “dimensao central da materialidade do corpo - suas acdes, gestos
e repeticdes - como forma de saberes, conhecimentos e sentidos que
fazem da performance o termo acionado para entender uma das dina-
micas” do armario e o processo de sua saida fica muito visivel nesse
instante (Baltar & Lepri, 2019, p. 176).

Em contrapartida, o outro video que foi postado no canal, como

uma continuagao de “Vivendo no Armadrio: gays ndo assumidos”, apos
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quase 3 anos, depois de muitas mensagens dos espectadores querendo
saber como estavam aqueles 4 rapazes apds a repercussio do video.

O segundo video ¢ intitulado “Como eles sairam do armario?””, é
um video de 25 de maio de 2017, com um pouco mais de 13 minutos
no qual, apenas 3 rapazes - um deles ainda ndo havia se assumido -
relatam suas experiéncias e vivéncias ap0ds a saida do armario e como
foi a aceitacdo de amigos, familiares e o posicionamento no ambiente
de trabalho. A fala de todos se pautam no apoio da familia foi essencial
durante esse processo, até porque a familia também acaba se assumindo
junto nessa saida do armario.

Diferente do primeiro video, nesse segundo, o espectador visualiza
3 rapazes felizes e sorridentes compartilhando todas as emocgdes posi-
tivas pelas quais eles passaram e que ndo imaginavam que seria desta
forma, pois como foi dito anteriormente, 0 medo compunha a vida
desses sujeitos que estavam no armdario € ndo sabiam como seriam as
reagOes de pessoas proximas a eles.

E nesse momento que se vé 3 rapazes empoderados falando com
naturalidade sobre suas sexualidades, seguranca e autoaceitagdao, novos
olhares e visdes de mundo se abriram quando as portas do armario foram

rompidas e com elas as barreiras do medo, da vergonha e da solidao.

CONSIDERACOES FINAIS

Atualmente, ndo € mais possivel se pensar em um padrao ou modelo
de sexualidade “normal” ou “natural”, porque o trabalho, o género e a

sexualidade sdo construgdes sociais que foram paulatinamente sendo

3. https://www.youtube.com/watch?v=3jL-dZGTM{8&t=1s
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higienizadas por meio de discursos hegemonicos em que o modelo
heteronormativo foi posto como elemento central nas relagdes sociais,
deixando a margem todas as demais sexualidades que ndo atendessem
a essa estrutura de poder.

Muitas sdo as maneiras de vivenciar e experienciar as identidades
sexuais e de género, bem como as suas praticas, que foram aos poucos
sendo podadas. Hoje ndo € mais possivel ignorar a existéncia dos sujei-
tos LGBTs, mesmo diante de barreiras frente a um conservadorismo e
fundamentalismo religioso que se instalou no Brasil e isso ndo ¢ uma
luta de apenas um grupo social, mas um embate de todos os cidadaos.

A grande preocupacdo no momento ¢ construir uma cultura de
paz, em que a violéncia da homofobia, da transfobia, do machismo,
do feminicidio, do racismo, dentre outras praticas discriminatorias,
ndo se sobreponha. Numa cultura de d6dio, os recursos audiovisuais se
tornam uma ferramenta de grande importancia na busca de informagao
e conhecimento na constru¢ao de uma sociedade democratica.

As produgdes dos canais do Youtube que tem a frente sujeitos
LGBTs trazem novos olhares e discursos nos quais os espectadores
podem se ver representados nessas mais variadas falas, o que ha alguns
anos era impensavel pessoas transexuais, gays e lésbicas, drag queens,
expressando as mais variadas identidades e acolhendo a todos sob esse
enorme guarda-chuva identitario que se tornou a comunidade LGBT
que ocupou novos espacos e visibilidades nos ambientes virtuais e no
audiovisual contemporaneo, se apropriando de diversas ferramentas
proporcionadas pelas tecnologias.

O que antes era o gueto, hoje se tornou popular, cultural e as cores

da bandeira arco-iris tem avangado diante do preconceito e rompendo
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barreiras, muito se da pelo avanco dos recursos mididticos que propor-
cionaram uma maior visibilizacdo da comunidade LGBT, tanto na TV,

cinema e internet.
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PARTE 2 - MiDIA, SAUDE E (IN)FORMACAO



O MODO DE COMUNICACAO DAS REGRAS
DE GOVERNO PARA O COMBATE A
PANDEMIA: A FORMA COMO SAO PASSADAS
DO PODER PUBLICO A SOCIEDADE

Greici Maria Zimmer'
Paulo Henrique Ferreira Nascimento’

As redes sociais t€ém se tornado um importante meio para a comuni-
cacdo politica e consequente interagao com a sociedade civil e cada vez
mais incorporada pelos atores politicos nao apenas no cendrio eleitoral,
mas também para a comunicacao de atos de mandato.

A influéncia dessas plataformas para a comunicacao politica tende
a crescer e avangar na discussao sobre as mudancgas que essas que elas
tém causado para a constru¢ao de uma cidadania participativa. Permi-
tirdo no futuro uma melhor comunicagao politica, entender o processo
de interacao e comunicac¢ao de demandas sociais muito além do face a
face descrito por Thompson (1998).

As sociedades nao sao apenas o resultado da transformagao tecnolo-

gica e econdmica, nem podem as transformagdes no ambiente digital se
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limitarem aos avangos tecnoldgicos ou a pré-disposi¢ao de governos e
adaptagdes institucionais. A comunicagdo publica oferece uma infinidade
de possibilidades de interagdo conforme interesses comuns e propositos
sociais: chats, entretenimento, imagens, estreitamento de relagdes ins-
titucionais, entretenimento, troca de informacgdes e opinides politicas a
todo instante, ou seja, uma gama incontestavel de ‘saberes’ agregados.

Também, de igual forma, os relacionamentos por interesses comuns
a comunicacado entre as pessoas se efetiva acentuadamente por meio das
redes sociais realizagdo destes atos de comunicagao e de debate, num
ambiente ‘multimidia’ que une virtualmente pessoas de diversos cantos
do mundo, uma vez que estabelece a comunicacao entre as pessoas por
meio de computadores, através de multiplos meios de representacao,
acessivel de forma ndo linear - a milhares de quilometros de distancia,
em outros paises, continentes e na¢des. Bastante oportuno, ha que se
citar o entendimento de Gohn (1997):

Uma das premissas basicas a respeito dos movimentos sociais €:
sdo fontes de inovagdo e matrizes geradoras de saberes. Entretanto,
ndo se trata de um processo isolado, mas de carater politico-social.
Por isso, para analisar esses saberes, deve-se buscar as redes de
articulagdes que os movimentos estabelecem na pratica cotidiana e
mdagar sobre a conjuntura politica, econémica e sociocultural do
pais quando as articulagdes acontecem. Essas redes sdo essenciais
para compreender os fatores que geram as aprendizagens e os valores
da cultura politica que vao sendo construidos no processo interativo.

Para Habermas (1961), a razdo deve ser usada para promover a

interacao nos processos sociais e de emancipagdo humana:

Identifica como esfera publica o espago do convivio comunitario,
onde os cidadaos livres se encontravam para compartilhar, valorizar
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e transformar a cultura, os esportes, a guerra e as opinides. Nesse
ambiente, a liberdade e a igualdade entre os integrantes eram os
pressupostos basicos, condi¢des para a realiza¢do da politica em seu
sentido mais amplo, de discussdo e de disputa. Os que se destacavam
no uso do discurso e na agao politica alcangavam a “imortalidade
da fama”.

Nessa conjuntura, as redes sociais com seu acesso livre, gratuito e
democratico viabilizam um processo interativo sem igual. Através da
internet entendimentos outrora restritos e conhecidos a poucos passam
a ter espagos mais interativos e consequente liberdade para sua expres-
sdo, que vao desde a simples busca por bate-papos, oportunidades de
aplicacdes, informagdes comuns e banais a discussdes sobre politica,
sistemas de governo, relagdes entre governantes e governados, crises
econdmicas, corrup¢do, desmandos do governo, grande repercussiao
cultural, social e politica.

Vale também recorrer ao pensamento de Gomes (2004), que esta-
belece uma estreita relagdo do campo da midia e da politica, tendo em
vista que através da comunicagdo, mantém-se viva a esfera publica pela
visibilidade que oferece e essa visibilidade se relaciona com o que ha
de mais relevante na esfera social.

Politica e midia estabelecem uma relag@o de interdependéncia e no
processo de interacdo sdo essenciais e complementares para que haja
entendimento e participagdo e, ao contrario do que apontam alguns
autores, nenhuma se sobrepde em grau de importancia e relevancia,
sendo uma necessaria para a existéncia da outra. Corroborando com
esse pensamento, Gomes (2004) ressalta a importancia da visibilidade

publica para a politica nos dias atuais:
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O universo da comunicacdo controla alguns dos recursos mais
importantes para a politica midiatica, sendo, por conseguinte,
muito forte a sua posi¢do relativa no sistema. Ele controla a esfera
da visibilidade publica, a unica parte da cena publica que alcanca
praticamente toda a populacdo de um pais. A esfera da visibilidade
publica ¢ percebida pela audiéncia como um conjunto de quadros
temporais que incluem tudo aquilo que existe e € relevante na atua-
lidade. Constitui uma espécie de mundo, de horizonte de realidade,
indisponivel por imersdo corpdrea, porém mais importante para a
situa¢do do individuo na historia e para a criagdo de sociabilidade
do que o mundo tangivel da nossa experiéncia quotidiana.

Por outro lado, a participagao e interagdo da sociedade em nivel global
remete a pergunta: até onde as redes sociais influenciam a sociedade?
Como detectar os reflexos provocados na vida das pessoas, no seu agir
como cidadaos e participagao social? Como ter no¢do do impacto da
forca desta ferramenta comunicacional na vida social e quais as con-
sequéncias no contexto social? Nessa discussdo, ainda recorrendo ao

entendimento de Castells (1999), entende-se que:

Essa ¢ anova estrutura social da Era da Informagao, por mim chamada
de sociedade em rede porque constituida de redes de produgao, poder
e experiéncia, que constroem a cultura da virtualidade nos fluxos
globais os quais, por sua vez, transcendem o tempo e o espago. Nem
todas as dimensodes e instituigdes da sociedade seguem a logica da
sociedade em rede, do mesmo modo que as sociedades industriais
abrigaram por longo tempo muitas formas pré-industriais da exis-
téncia humana. Mas todas as sociedades da Era da Informacao sao,
sem duvida, penetradas com diferente intensidade pela l6gica difusa
da sociedade em rede, cuja expansdo dindmica aos poucos absorve
e supera as formas sociais preex1stentes (...) A sociedade em rede,
como qualquer outra estrutura social, ndo deixa de ter contradlc;oes,
conflitos sociais e desafios de formas alternativas de organizacao
social. Todavia, tais desafios sao provocados pelas caracteristicas da
sociedade em rede, sendo, portanto, muito distintos dos apresentados
pela era industrial. Assim, eles sdo personificados por diferentes
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sujeitos, mesmo que esses sujeitos trabalhem frequentemente com
materiais historicos fornecidos pelos valores e organizagdes herda-
dos do capitalismo industrial e do estatismo. (...) A compreensao
de nosso mundo requer a andlise simultdnea da sociedade em rede
e de seus desafios conflituosos. A regra historica, a saber: onde ha
dominacdo ha resisténcia, continua valida. Mas é necessario um
esfor¢o analitico para identificar quem sdo os desafiadores dos
processos de dominagdo implementados pelos fluxos imateriais,
porém poderosos, da sociedade em rede.

Nesse paradigma informacional, ja se permite verificar a a¢do e influ-
éncia das redes sociais na atuagdo de grupos que se formam e abracam
um numero elevado de pessoas, oriundos de diversas classes sociais e
faixas etarias, empenhados em prol de a¢des coletivas, quer sejam em
fun¢do de valores e crengas ideoldgicas, quer na busca por solucdes a
diversos problemas ou por participacdo na organizacao politica em prol
do bem comum, objetivando resultados para inimeros acontecimentos.

Procuramos identificar os contributos das redes sociais de modo
que, através delas, possam ser verificados o surgimento de novos espa-
cos sociais discursivos, que possibilitam aos participantes abrir voz e
discussdo as mais diversas demandas e reivindicagdes populares e que
reverberam a luz da tecnologia das redes e ecoam no ambiente digital
para que sejam ouvidas, aceitas e reconhecidas como ‘causas coletivas’
pelo poder publico, responsavel pelo atendimento dessas demandas ou
que ao menos deveria equacionar interesses publicos e privados.

A esse respeito, destacamos que Gomes e Maia (2008) tragam
um panorama conceitual do termo esfera publica, de acordo com
Habermas (1961), e o relacionam com a politica e o agir comunicativo.
Para os autores, a simplicidade do pensamento de Habermas sobre a

esfera publica, onde pode ser entendida como um local de discussdes
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de interesse publico, leva ao entendimento de que “¢ um sistema de
condensag¢ao dos fluxos de opinides em publico para delas formar opi-
nides publicas”.

As redes sociais abriram esse conceito de espago de discussdo e
podem ser vistas, quando bem empregadas, como um espago aberto
para a democracia e as conquistas cidadas, onde a sociedade tem mais
voz e papel mais ativo dentro do processo de comunicagdo voltada para
essas demandas e conquistas.

Segundo Lévy (2001), a necessidade individual de interconexdo
desloca para o ambiente virtual os espacos fisicos de discussdo, ou seja,
0s espagos publicos, para que assim as vozes unissonas e os clamores
sociais cheguem aos governos e partidos politicos.

Para Jenkins (2006) e Castells (20096), agora criador, produtor e
distribuidor de informagao e de contetido, o cidaddo pode valer-se de sua
influéncia nas redes sociais para legitimar suas demandas e promover,
quando acreditado pelos que o cercam, uma mudanga no processo demo-
cratico inegavelmente em virtude do alcance das redes sociais digitais.

Nesse contexto de virtualizacdo democratica, a interagdo politica
acontece através de reagdes, comentarios e compartilhamentos de modo
que o individuo reafirme seu lugar ou se identifique no contexto social
exercendo sua cidadania no ciberespago Lévy e Lemos (2010).

A pandemia da COVIDI9 e as ac¢des da esfera publica no seu com-
bate acentuaram a necessidade de utilizagcdo das novas tecnologias de
comunicagdo, porém, essas inovacdes no processo de interacao trazem
a tona outros questionamentos sobre esses fenomenos de interacao: As
midias sociais permitem maior possibilidade de intera¢do na comuni-

cacdo dos atos de governo? Quais as diferencas entre a comunicagdo
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dos atos de governo no espaco virtual e no espago fisico? Qual a forma
de comunicagdo desses atos de governo?

Diante de tal panorama, propomos elucidar alguns desses pontos,
assim como também ampliar a discussdo sobre a tematica pesquisando a
comunicacao das agoes de governo no Combate a Pandemia da Covid19.
O objetivo foi analisar a forma como os poderes publicos estao levando
para a populacdo as informagdes relevantes sobre 0os novos regramentos
da Pandemia, em especial os de convivéncia social, tais como fechamento
e abertura de escolas, faculdades, comércios, locais de atendimento ao
publico, dentre outros, bem como verificar se o Poder Executivo faz
chegar, de forma efetiva, as informagdo sobre os novos regramentos
adotados a sociedade.

Para a efetivagdo da pesquisa, foi realizado um levantamento do
numero de espécies legislativas publicadas no Municipio de Bauru desde
o comeco do isolamento social, relacionando-as com as publicac¢des do
mesmo periodo da pagina oficial de comunica¢do do Instagram.

Importante ressaltar que, além de se configurarem como um ambiente
de comunicacao, as redes sociais podem ser consideradas um ambiente
de interagdo entre usuarios que produzem conteudo de imagem e texto.
Cadarede possui particularidades sendo o /nstagram uma rede que conta
com quase um bilhdo e 100 mil usuarios ativos. Para Clement (2020)
¢ uma rede em que se prioriza a imagem, onde o compartilhamento de
fotos e videos € mais usual. Para a realizagao da analise da interagao no
contexto de pandemia no perfil do Municipio de Bauru no Instagram,
definiu-se como critério de sele¢do um recorte tematico, onde trata-se
de agdes de combate a COVID-19 em imagem ou texto como varidvel.

Lazega e Higgins (2014), trazem:
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Uma vez assegurada a existéncia dessa variavel estrutural, nos
interessamos pelas variaveis mais classicas, de nivel individual que
descrevem os atributos ou propriedades dos atores, como por exemplo,
a idade, ou varidveis dependentes: comportamentos, desempenhos
ou ainda suas representagoes.

Através dessa varidvel, analisamos a forma e o conteudo da mensagem
e as possibilidades geradas para a interagdo com o cidaddo bauruense.
A anélise e interpretagdo da variavel individual seria essencial, porém
ndo seria possivel diante da dificuldade de execucdo, uma vez que
deveriam ser catalogados todos os comentarios, reagcdes € respostas
para que obtivéssemos informagdes mais concretas. Assim, partimos
de uma analise mais superficial acerca das possibilidades de interacao,
comportamentos do usuario da rede e seguidor do perfil assim como a
tematica envolvida nas publica¢des e comentarios feitos.

Saliente-se que a rede social /nstagram, na maioria dos perfis, tem
relacdes assimétricas, onde influenciadores e personalidades dificilmente
interagem com seus seguidores e normalmente nao héa correspondéncia.

A conexdo central da rede ¢ constituida por um no, que no caso
deste estudo ¢ o perfil do Municipio de Bauru. Para Recuero (2014), a
centralidade desse n6 apresenta diferentes graus dependentes do tipo de
conexao que este estabelece com os grupos que fazem parte, podendo
ser o grau de entrada e o grau de saida (conexdes produzidas pelo no).

O periodo selecionado para a analise foi o do comego do isola-
mento social, em dezesseis de marco de 2020, data da publicagcdo do
primeiro decreto municipal que estabeleceu medidas de enfrentamento
e precaugao e se estendeu até nove de julho de 2020, quando publicada

a lei municipal que dispds sobre o plano estratégico de reabertura do
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comércio na cidade, que alguns dias depois foi parcialmente suspensa
pelo Poder Judiciario.

Concomitantemente, no mesmo recorte temporal, foi analisado o
conteudo das publicagcdes do Municipio na sua pagina oficial do /ns-
tagram, com o intuito de verificar se as regras que foram adotadas no
ambito legislativo tinham sido publicadas nas redes, especialmente de
forma clara, para que a populagdo as pudesse entender.

Ao total, foram publicados no Didrio Oficial, durante o periodo
recortado, quarenta e trés Decretos Municipais (ato exclusivo do chefe
do Poder Executivo) e trés Leis Municipais (lei em sentido estrito,
com participacao dos Poderes legislativo e Executivo), o que pode ser

visualizado pelo quadro:

Grafico 01

@ Decretos
Leis

Elaboragao propria

Ja na rede social analisada, foram realizadas cento e trinta e trés
publicacdes relativas a Pandemia, sendo que apenas duas delas expli-
cavam regras de decretos municipais € uma era a propria publicacao

do Decreto no formato do diario oficial, trazida a rede.
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Ou seja, de todo o regramento produzido, a maior parte foi realizada
pela Administragdo Publica Municipal, entendida esta como o Chefe
do Executivo, mas apenas um dos Decretos foi transformado em uma
linguagem acessivel e publicado na rede social do Instagram.

Sobre as publicagdes relativas a Pandemia, realizadas na rede social

do Municipio, podemos verificar:

Grafico 02

131

e Explicando Decreto ou Normativa integra do Decreto Outras ag¢des relativas a Pandemia

Produg@o propria

Pode ser observado que a grande maioria das publicacdes trataram
de informes epidemioldgicos e de acdes do municipio no enfrentamento,
tais como compra de equipamentos, doacdes de alimentos, recebimento
de doagdes, acOes no ambito da satide, dentre outras.

Em outras palavras, atos do Executivo Municipal acerca do nlimero
de infecgoes e de medidas tomadas no enfrentamento, no entanto,
ndo houve a verificagdo de uma preocupagdo na comunicagdo de atos
relativos aos regramentos locais de abertura e fechamento de servigos,

comércio, escolas, dentre outros.
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A preocupacdo, pelo que levantado, foi quanto a deixar claro a
populacdo o que se estava fazendo em termos de acdes municipais,
mas ndo o modo como a populagao deveria agir pelas novas normativas
municipais.

Outro ponto que merece destaque, advindo do levantamento, foi
um nimero excessivo de regulamentacdes, algumas publicadas apenas
para corrigir falhas das anteriores, além do curto espago de tempo entre
uma € outra.

Houve, pois, uma grande publicacdo de regramentos, em curtos
periodos de tempo, que ndo foram comunicados de forma clara para a
populagdo. Assim, da andlise dos resultados, verificamos no levantamento
que hd uma discrepancia entre os regulamentos adotados e a disponibi-
lizagdo da informacao a sociedade de forma clara. Nao se preocupou o
Poder Publico em trazer para os canais mais acessados pela sociedade
as informacoes relativas as condutas adotadas na Pandemia. A Unica
postagem que explicitou o que poderia ou ndo ser feito foi a do dia 02
de abril de 2020, que muito bem pontuou, de forma clara e acessivel,
o que pode ou nao pode ser feito.

De acordo com o entendimento de Matos (2006), a comunicag¢ao
publica versa sobre atos e agdes do da esfera publica onde “a analise do
locus da Comunicacao Publica se desloca da midia, como produtora dos
contetidos interesse publico, para o campo da Comunicagdo Politica,
espaco interdisciplinar que tem se dedicado a estudos nos dominios do
exercicio do poder”.

Desse modo, entendemos que a troca depende da disposi¢do em

comunicar, do contetido, dos meios e da relacdo entre os atores envolvidos
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no processo de interagdo baseado na comunicagdo publica, que é a que
se dé& na esfera publica Lopez (2011).

Nao verificamos na andlise a presenca do interesse publico nas
comunicagoes realizadas pelo Municipio. A problemadtica posta no tra-
balho, de verificar se durante o periodo de crise houve uma comunicacao
publica preocupada com o repasse das informagdes e com a orienta¢ao

clara aos cidadaos acerca dos novos regramentos.

CONSIDERACOES FINAIS

As transformagoes pelas quais a comunicagao politica contemporanea
tem passado alteram as formas de participagdo da sociedade e dos atores
envolvidos no processo democratico e, no momento atual, temos visto
esse processo se acentuar em virtude das medidas de distanciamento e
isolamento causadas pela pandemia do novo Coronavirus.

Nesse viés, o trabalho objetivou verificar o envolvimento dos atores
sociais no repasse de informagdes claras e precisas acerca da nova situ-
acao e dos novos regramentos, nos moldes de uma nova comunicagao
publica e politica.

Por tais motivos os levantamentos foram realizados em recorte tem-
poral determinado e com a anélise dos regramentos e da rede social do
Instagram, com o intuito de verificar se as regras que foram adotadas
no ambito legislativo tinham sido publicadas nas redes, especialmente
de forma clara, para que a populagdo as pudesse entender.

Todavia, apds a analise, conclui-se que o Poder Publico, represen-
tado neste trabalho pelo Municipio de Bauru, como ator social, ndo teve

uma preocupacao acerca do repasse de informacgodes claras e acessiveis
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aos cidaddos sobre a forma como os regramentos produzidos sobre a
Pandemia foram produzidos e o modo como funcionariam, de forma
que o meio para a populacdo em geral obter a informagao sobre o0 novo

regramento foi o texto técnico publicado no Diério Oficial.
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ACESSO E CONSUMO DE INFORMACAO E
PRATICAS PARTICIPATIVAS: RELACOES
ESTABELECIDAS SOB AS PERSPECTIVAS DAS
JUVENTUDES BRASILEIRAS

Aline Cristina Camargo’
Antonio Francisco Magnoni’

INTRODUCAO

As inovagdes no campo comunicacional introduzidas pela internet
tém modificado os varios ambitos da atividade humana, haja vista sua
capacidade de criagdo e circulacdo da informagao de maneira instanta-
nea e descentralizada. Tal fato modifica as relagdes entre os individuos,
tornando mais facil o acesso a diferentes fontes de informagao e a inte-
ragdo. Neste contexto, instituigdes de diferentes finalidades necessitam
compreender as potencialidades do mundo digital buscando a inser¢ao
no mesmo.

A pesquisa a que se refere este artigo teve como objetivo investi-
gar os efeitos da introdugdo das novas Tecnologias de Informagao e

Comunicac¢ao (TICs) nas democracias contemporaneas, ou seja, quais
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os impactos que as ferramentas provenientes da internet podem ter na
dindmica democratica, a partir da perspectiva das juventudes brasileiras,
tratadas sempre em sua pluralidade, de caracteristicas sociodemograficas,
de interesses e habitos mididticos e de participacao (Camargo, 2020).

Para a pesquisa optou-se por utilizar o conceito de jovem cunhado
pela Unesco (2004), que considera pessoas com idade entre 15 € 29 anos.
A faixa etéria classificada como jovem varia de acordo com a institui¢ao
referenciada. No Brasil, a PEC da Juventude, aprovada em 2010, e o
Estatuto da Juventude, sancionado em 2013, classificam como jovem
todo cidadao com idade entre 15 e 29 anos.

O recorte de pesquisa realizado para a redagdo deste artigo aborda
as possiveis relagdes entre habitos de uso de midia e as dimensdes de
engajamento e participacdo politico-cidada. Neste sentido, sera preciso
considerar os veiculos de comunica¢do de massa analogicos e digitais,
bem como as redes sociais, como ferramentas politicas no que diz
respeito a disponibilizagdo de informagdes, a formagao da opinido e
conexao publica e a participagdo politica, sob a perspectiva das juven-
tudes brasileiras.

Foram empregadas duas técnicas metodoldgicas: 1) questionario
eletronico aplicado com 500 jovens brasileiros e dividido em trés partes:
a) perfil do jovem, b) habitos de consumo de informagao e c¢) modali-
dades de participacdo politica; ii) entrevista episddica com 30 jovens.
Para este artigo especificamente foram feitos recortes que salientam os
habitos de consumo de informacao e o papel dos meios de comunicacao

e do acesso a informagdo como componente central da democracia.
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COMUNICACAO POLITICA, MiDIA E DEMOCRACIA

O cenario desta pesquisa inclui a crise da democracia representa-
tiva no Brasil em um contexto de declinio da confianca popular em
instituicdes e representantes politicos do pais. Neste sentido, faz-se
necessario considerar os meios de comunicacao, analogicos e digitais,
bem como as muitas plataformas binarias e redes sociais, como canais
importantes para a disponibiliza¢do de informagdes e de visibilidade
publica dirigida para diversos nichos e segmentos sociais, ndo apenas
para figuras politicas, mas também, e principalmente, de tematicas que
geram engajamento do publico.

Para Graeff (2009, p. 5) a chegada de Barack Obama a presidéncia
dos EUA em 2008 representa um marco do uso politico da rede e das
midias sociais, e provavelmente “serd o evento identificado como inicio
de uma nova era para as campanhas eleitorais”.

Barack Obama utilizou redes sociais como Twitter, Facebook e
YouTube para comunicar-se e interagir com os eleitores. Pesquisa rea-
lizada pelo Instituto Pew Internet & American Life Project (Rosentiel,
20006) indica que 3 em cada 4 internautas dos Estados Unidos utilizaram
a internet para ler noticias e se informar sobre a campanha politica de
2008.

Ainda em 2008, enquanto as elei¢cdes presidenciais estadunidenses
eram marcadas pelo uso da internet ndo apenas como ferramenta de
divulgacao de agdes de campanha, mas também de arrecadagdo de
dinheiro e de interagdo entre representados e o candidato, no Brasil
ndo era permitido aos candidatos utilizarem, por exemplo, canal no

Youtube. Até entdo, a propaganda eleitoral brasileira na internet era
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somente permitida em inser¢des na pagina do candidato, com destinagdo
exclusiva a campanha eleitoral.

A mudanga veio em setembro de 2009, com a Resolucao n°® 12.034
(Lein®12.034, 2009) feita para regulamentar a propaganda por meio de
blogues, redes sociais e sites de mensagens instantaneas, “cujo conteido
pode ser elaborado por candidatos, partidos, coligagdes ou por iniciativa
de qualquer pessoa natural, o que vai além do que previa a resolugdo
que abrangeu o pleito de 2008 (Graeft, 2009, p. 42).

Mais do que uma estratégia para garantir votos, as redes sociais
digitais tém se consolidado como espago virtual de discussao politica.
O cidadao comum nao soé se informa sobre os candidatos, mas também
produz e compartilha, pelos seus canais e redes, conteidos com informa-
¢Oes, posi¢des e manifestacdes com finalidade politica. Para Graeff (2009,
p. 10), “o truque ¢é transformar ouvinte em orador. Ao conseguir que a
audiéncia escreva, candidatos conseguem um compromisso com essa
audiéncia. Engajamento substitui recep¢ao, que por sua vez leva a acdo
no mundo real”.

Segundo Marques e Sampaio (2011) a partir das elei¢cdes presidenciais
brasileiras de 2010 foi apresentado um cendrio que permite afirmar que
as ferramentas digitais assumiram uma importancia inédita no debate
eleitoral nacional. Neste contexto ha dois aspectos que se destacam:
(1) existe uma maior disponibilidade de informagdes geradas por can-
didatos, partidos e usudrios; e h4, consequentemente, (2) uma maior
concorréncia pela atencao dos usuarios.

Neste novo contexto, de acordo com os autores (2011), existem
trés grandes fontes de informagdo politica no ambiente digital: a) a

cobertura promovida pelos veiculos convencionais, seja na forma de
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grandes portais de institui¢des jornalisticas ou na divulgacdo e acesso
de seus proprios perfis em redes sociais, prontos para oferecer todo
tipo de dados atualizados acerca da campanha; b) os proprios comités
de campanha de cada candidato (incluindo-se aqui os sites e perfis em
redes sociais), responsaveis por proporcionar acesso a atualizacdes e
informagdes dos mais variados tipos, como por exemplo, videos, fotos,
audios e textos, além da agenda de seus assessorados, historicos, feitos,
promessas e afins; ¢) os proprios usudrios atuando na tarefa de encami-
nhar contetidos e de elaborar materiais informativos (muitas vezes, tais
conteudos sdo de carater opinativo, como acontece em blogs e redes
sociais). Em outras palavras, a geracdo das informagdes ¢ franqueada
também aos cidaddos com diferentes niveis de interesse, com o diferen-
cial de se perceber uma capacidade singular de repercussdao de dados
(Marques; Sampaio, 2011).

J& o segundo aspecto, que diz respeito a concorréncia pela atencao
dos usudrios, pode ser observado a partir do esfor¢o crescente que os
responsaveis pelas campanhas online tém empreendido para atrair a
aten¢do dos usudrios digitais e, assim, “refor¢ar a adesdo as suas pers-
pectivas politicas”, afirmam Marques e Sampaio (2011, p. 212).

Para os autores (2011, p. 218) ¢ fato que a quantidade de informacao
politica disponivel ao eleitorado tem aumentado a cada eleicdo, “assim
como se percebe um maior pluralismo na variedade de usuarios e enti-
dades dispostos a criarem contetidos ou, simplesmente, a repassarem
ideias”, mas ndo se sabe se a maior disponibilidade de informagao tem
representado maior engajamento e participagao politica por parte dos

jovens cidadaos.
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Neste sentido, Saisi (2013, p. 1), indica o papel central dos meios
de comunicagao na informacgdo e na participacdo politica. Para a autora,
“os resultados nas urnas indicam um cendrio em transformacao, em que
a participacao popular se coloca como um valor em ascensao e o uso de
midias digitais abre novas possibilidades na arena politica”.

Para Aldé (2004, p. 41), “o proprio processo de construgdo de
atitudes politicas é comunicacional”. Segundo a autora, o universo
e o contexto da politica estdo inseridos na perspectiva cotidiana dos
cidadaos-eleitores, sendo assim “apreender as rotinas e habitos dos
individuos, bem como a versao que oferecem para os eventos publicos e
o ideério politico, € tarefa central na teorizacdo acerca de suas escolhas
e acdes” (Aldé, 2004, p. 43).

Aldé (2004) salienta que a atitude politica e a expressdao pessoal
de opinido sdo influenciadas por fatores subjetivos (historia familiar,
trajetoria pessoal, predisposicdo intelectual) e fatores de contexto social
(como renda, género, idade, grau de escolarizagdo, etnia e religido). Ja o
ambiente informacional (quadros de referéncia principais e secunda-
rios, como relagdes interpessoais, midia, igreja, familia e trabalho) e a
atitude politica sofrem uma correlagdo, uma vez que se influenciam e
sao influenciados.

Assim, € preciso considerar as midias como espacos comunicativos
de mobilizacdo e participagdo politica, bem como as reconfiguragdes
trazidas para a politica pela comunicagdo digital, especificamente nas
formas de consumo, produgao, circulacdo e recirculagao de mensagens.

Os meios de comunicagdo sdo quadros de referéncia que forne-
cem “enquadramentos e explicagdes para o mundo em geral e a vida

politica do pais em particular” (Aldé, 2004, p. 137). Nesta pesquisa
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consideram-se os media como um importante quadro de referéncia,
que antecede e orienta a percep¢do e a apreciagdo de acontecimentos
politicos, assim como sdo considerados, também, outras instituicdes de
referéncia, como a escola, a familia, a igreja e o trabalho, por exemplo.
Sendo assim, consideram-se as influéncias do consumo midiatico dos
cidaddos em sua conexao publica e participacdo politica.

Neste contexto e afim de compreender a relagdo entre os habitos
de consumo de informagao e a participacdo politica bem como a cen-
tralidade crescente da midia no jogo politico atual, faz-se necessario
abordar o conceito de campo da sociologia de Pierre Bourdieu (1990).

O conceito de campo permite entender a interacdo entre midia e
politica, duas esferas que se guiam por logicas diferentes, mas que
interferem uma na outra. O campo politico €, segundo a defini¢do de
Bourdieu, “o lugar em que se geram, na concorréncia entre os agentes
que nele se acham envolvidos, produtos politicos, problemas, progra-
mas, analises, comentarios, conceitos, acontecimentos, entre os quais
os cidadaos comuns, reduzidos ao estatuto de ‘consumidores’, devem
escolher”. Assim, o campo seria “um universo obedecendo a suas pro-
prias leis”, expressdo que sintetiza a autonomia almejada pelo campo.
No entanto, o fechamento encontra limites, muito claros no caso da
politica, que periodicamente precisa se abrir para os eleitores (Bordieu,
1990, p. 164).

Além de a midia pautar temas e discussdes no campo politico, o
contrario também ocorre, uma vez que agentes politicos sdo capazes de
orientar o noticidrio a partir de entrevistas e declara¢des: “A busca pela
aten¢do da midia favorece as atividades mais vistosas, de preferéncia

concentradas num Unico lugar e esporadicas, em detrimento de um
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trabalho mais cotidiano e espacialmente disperso. Favorece também a
personalizacdo de movimentos coletivos”, salienta Miguel (2002, p. 172).

Para Bordieu, os capitais (econdmico, cultural, social, politico,
religioso) so fazem sentido dentro de um campo que, por sua vez, ira
se estruturar mais fortemente a medida que o capital necessario para
sua constitui¢do tenha independéncia em relagdo aos outros capitais.
Por exemplo, um campo artistico que dependa para existir e se repro-
duzir, mais do capital economico, qué do capital cultural, terd pouca
independéncia. Da mesma forma, o campo politico que depender de
outros capitais, como o econdmico e o midiatico, por exemplo.

Com a delimita¢do do campo politico, questdes importantes, como
lista Miguel (2002, p. 174), “o direito ao aborto, a prote¢do ao meio
ambiente ou a busca por maior autonomia no local de trabalho” ndo sao
vistas como questdes prioritarias, ainda que merecam atengao publica.
E os meios de comunicacdo “ndo desafiam o recorte dominante do que
¢ politica; pelo contrario, tendem a uma adaptacao imediata a ele, como
num reconhecimento tacito de que a tarefa de definir o campo politico
pertence a seus proprios integrantes”.

Tais concepgdes pragmaticas da politica e das praticas comunicativas
acabam afastando o povo das questdes politicas de interesse coletivo,
e também ndo cumprem o ideal democratico de existéncia de uma
comunicagdo critica e independente. Tanto, que pode ser observado
nas paginas de muitos jornais ligados aos interesses dominantes, em
que parlamentos e partidos governistas recebem especial destaque em
detrimento de outras questdes que também dependem de um debate
politico-administrativo genuinamente democratico, como exemplo, a

inexisténcia de um acompanhamento apurado e constante das politicas
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publicas e investimentos em transporte e saneamento nos estados e
municipios, financiamento e gestdo da educagdo e satde publica, por
exemplo.

Os problemas concretos aparecem como causas para disputas no
espago politico, e também midiatico, que volta a ganhar vez a partir
do momento em que os meios informativos optam por destacar, mui-
tas vezes impregnados de parcialidades, as “manobras de bastidores,
as negociacdes entre grupos partidarios, a formagao de aliancas e o
impacto presumivel nas elei¢des seguintes” (Miguel, 2002, p. 175).
Assim sendo, o campo politico passa a ser representado como um
jogo de forcas onde se destaca a dualidade e a polarizagdo, que pouco
contribuem para a discussdo politica, para o exercicio da cidadania ou
para o engajamento dos cidadaos.

Historicamente os campos politico e midiatico estdo interligados.
Além da tematiza¢ao e da visibilidade, por exemplo, os meios de comu-
nicacdo exercem fungao legitimadora (ou deslegitimadora) ao atribuir
status as causas publicas, aos atores politicos e as organizacdes da
sociedade civil ou politica, e aos outros estamentos privados e do Estado.

A influéncia entre os campos politico e miditico fez com que politicos
incorporassem aos seus discursos e posturas pessoais o estilo narrativo
e imagético utilizado pelos profissionais da midia. Alids, tanto os pro-
fissionais midiaticos quanto os politicos foram se ajustando, ao longo
do tempo, as transforma¢des comunicativas que os meios eletronicos
e, mais tarde, as plataformas e dispositivos digitais introduziram nas

formas de transmissdo de mensagens para os seus publicos.

169



A compreensao das relagdes estabelecidas entre os diferentes cam-
pos ¢ fundamental para o entendimento do funcionamento da politica

contemporanea:

Os meios de comunica¢do ndo sdo canais neutros que ‘registram’
uma realidade que lhes ¢ externa. Também nao sdo penetras que
perturbam uma atividade politica que, no fundamental, ocorre sem
eles [...] sdo agentes politicos plenos e, com a for¢a de sua influéncia,
reorganizaram todo o jogo politico. (Mlguel 2002, p. 180)

JUVENTUDES E PARTICIPACAO

Desde os meados dos anos 1980, os processos sociais e politicos
que culminaram na redemocratiza¢cdo do Brasil geraram esperanca em
parte da populacao de que a cidadania, principalmente relacionada a
participacgdo politica e ao voto, fosse exercida de maneira enfatica e
transformadora. A Constitui¢do de 1988 reavivou o papel do sufragio
universal e o consequente aumento da participagdo politica e eleitoral
da populagdo. A redemocratizagcdo também possibilitou que os jovens
comegassem a votar aos 16 anos, uma conquista que aumentou a expec-
tativa politico-participativa e a consolidacao precoce da cidadania entre
0s jovens.

A cidadania diz respeito a busca pela garantia e exercicio de direitos
civis e politicos individuais e também para categorias sociais até entao
excluidas da sociedade, principalmente do ponto de vista econdmico
e do ponto de vista cultural. Neste sentido destacam-se: movimento
negro; movimento feminista; movimento ambientalista € movimento
LGBTQ+, entre outros.
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No século XX, o campo da luta pela cidadania se amplia. Novas
demandas sdo introduzidas, incorporando algumas nogdes de direitos
politicos modernos ao lado de demandas para alterar a ordem conver-
sadora existente. Viu-se, também, a partir do século XX, a redefinicao
da ideia de comunidade, ndo apenas como locus geografico espacial,
mas como uma categoria da realidade social, de intervengdo social
nesta realidade, tendo papel de destaque o envolvimento dos jovens no
contexto social e politico do pais.

Neste contexto, a participacdo das juventudes ganha destaque.
Tida como um direito fundamental dos/as jovens, desde muito antes
da elaboragdo e aprovacgao do Estatuto da Juventude (Lei 12.852/2013)
(Estatuto da Juventude, 2013), esse tema ja tinha centralidade nos deba-
tes sobre politicas e direitos. E possivel dizer, inclusive, que a propria
agenda sobre o tema nasce, também, da preocupacao de inclui-lo como
sujeito politico capaz de influenciar os rumos da sociedade.

De acordo com a socidloga Helena Abramo, a participagdo —con-
tinua sendo uma demanda que se vincula a propria possibilidade de
formular e lutar pelas outras demandasl. (Abramo, 2005, p. 63). Nao ¢é
a toa, portanto, que, ao se ler o Estatuto da Juventude19, se reconhece o
direito a participacdo ndo apenas na 1* Se¢do (Do Direito a Cidadania,
a Participacdo Social e Politica e a Representagdo Juvenill, nos termos
do documento), mas também como tema transversal.

O direito a participagdo aparece como um dos principios que regem
o Estatuto através da ideia de “valorizagdo e promog¢ao da participacdo
social e politica, de forma direta e por meio de suas representacdes’.
Ele também aparece nas diretrizes gerais do documento, na ideia de incen-

tivo a “ampla participagdo juvenil em sua formulagdo, implementagao
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e avaliagdo” das politicas publicas de juventude e, ainda, quando se
busca “ampliar as alternativas de inserc¢ao social do jovem, promovendo
programas que priorizem o seu desenvolvimento integral e participagao
ativa nos espacos decisorios”. Talvez ndo seja exagero afirmar, entdo,
que ¢ possivel pensar a participagdo como condi¢do para a realizagdo
integral dos demais direitos dos/as jovens brasileiros/as.

Neste cenario, as demandas de participacdo podem ser vistas por
dois angulos: Primeiro, como um meio, isto ¢, um canal imprescindivel
para levar demandas de distribuicdo e de reconhecimento ao espago
publico democratico; o segundo diz respeito aos espagos das politicas
publicas de juventude. Nesses espagos — entre os quais se destacam os
conselhos — a participagdo torna-se ela mesma uma demanda especi-
fica, na medida em que remete as decisdes sobre desenho, validacao,
acompanhamento e avalia¢do de programas e agdes voltadas para seu
segmento populacional.

Existem muitas formas de participa¢do e muitas demandas relacio-
nadas a participacdo juvenil, que vao desde peti¢des online até mobili-
zacdes de rua e estratégias de representagao juvenil em organizagdes e
espagos politicos, bem como modalidades de participagao institucional:
aquelas que privilegiam um didlogo entre poderes publicos e sociedade
civil. Entre essas formas, estdo as conferéncias, os conselhos e as audi-
éncias publicas, por exemplo. Todas as modalidades de participacao,
institucionais ou ndo, podem ter efeitos sobre decisdes politicas.

Nos ultimos quinze anos o tema da participagdo tem ganhado desta-
que no debate politico-social das juventudes brasileiras. Nesse periodo,

a juventude se consolidou na agenda nacional, através da criacdo da
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Secretaria Nacional de Juventude (SNJ) em 2004 e do Conselho Nacional
de Juventude (CONJUVE), em 2005.

A partir da criagdo do CONJUVE foram organizadas duas con-
feréncias nacionais, que mobilizaram a sociedade e diferentes atores
ligados a politicas publicas, organiza¢des e movimentos de juventude,
envolvendo mais de 800 mil jovens do Brasil e de 14 paises da América
do Sul, Africa, América de Norte e Europa, ampliando o didlogo entre
governos e sociedade civil.

A essas mobilizagdes, somam-se muitas outras — ligadas, por exem-
plo, ao Pacto pela Juventude, formulado por organizacdes da sociedade
civil presentes no CONJUVE para propor demandas para a juventude
direcionadas a candidatos ou as mobilizag¢des que resultaram na apro-
vacdo da PEC da Juventude (Emenda Constitucional n° 65, aprovada
em 2010, que inclui o termo “jovem” no texto da Constitui¢ao Federal
e a representar os brasileiros com idade entre 15 e 29 anos completos)
e do proprio Estatuto da Juventude.

Toda essa trajetoria das politicas de juventude, da qual a participagdo
¢ parte fundamental, significou um importante avango no reconheci-
mento, na formulacdo e na garantia de direitos dos/as jovens, ainda que,
na pratica, muitos desses direitos permane¢am sendo sistematicamente

violados.

DISUSSAO DOS RESULTADOS — ACESSO A INFORMACAO
E QUALIDADE DA DEMOCRACIA

Perguntados sobre o veiculo de comunica¢ao mais utilizado para

informar-se, 32% respondeu portais de noticias, dos quais se destacam
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Uol e G1, além de sites de veiculos impressos, como a Folha de
Sao Paulo, Carta Capital.

O rédio ¢ o veiculo mais utilizado na busca didria por informagdes
para 12% da amostra. O consumo de audiocast destaca-se neste sentido:
88% dos entrevistados que se informam majoritariamente pelo radio, o
fazem a partir da midia sonora audiocast, evidenciando a permeabili-
dade do uso da internet em diferentes midias, e também ressaltando o
aumento do consumo de audiocast entre a populacdo brasileira’.

Na tabela abaixo estdo descritos os meios e veiculos de comunicagdo

citados com mais frequéncia entre os entrevistados.

Tabela 1

Principais meios e veiculos de consumo de informagao

Radio: CBN, Jovem Pan, Bandeirantes

Televisao: Globo News, Band News,

Impresso: Veja, Epoca, Istoé, Folha de Sdo Paulo
Digital: Uol, G1, Estadao, Nexo, Midia Ninja
Elaborada pelos autores, 2020.

Entre os jovens que participaram da pesquisa, 48,4% disseram per-
manecer conectados a internet de 5 a 10 horas por dia, seguidos por 33%
conectados de 2 a 5 horas, 14,6% mais de 10 horas e 4% permanecem
conectados menos de 2 horas diariamente. O uso dos dispositivos moveis,
bem como as tecnologias de 3 e 4G facilitam a conexao movel e o uso
das tecnologias concomitante a outras atividades, como deslocamento,

estudos e trabalho.

3. Consumo de podcast cresce 67% no Brasil em 2019 (Trindade, 2019)
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A partir da segunda etapa da pesquisa, realizacdo da entrevista epi-
sodia com 30 jovens que compdem a amostra, foi possivel estabelecer
algumas proposig¢oes: i) a midia ocupa uma posi¢ao de centralidade nas
sociedades contemporaneas, permeando diferentes processos e esferas
da atividade humana, em particular a esfera da politica: “o papel mais
importante que a midia desempenha decorre do poder de longo prazo
que ela tem na construcao da realidade através da representacao que faz
dos diferentes aspectos da vida humana”; ii) ndo hé politica nacional
sem midia: “a politica nos regimes democraticos € (ou deveria ser) uma
atividade eminentemente publica e visivel. E ¢ a midia que tem o poder
de definir o que ¢ publico no mundo contemporaneo”; iii) a midia esta
exercendo varias das fungdes tradicionais dos partidos politicos, entre
elas: “construir a agenda publica (agendamento), gerar e transmitir
informacgdes politicas, fiscalizar as a¢des do governo, exercer a critica
das politicas publicas e canalizar as demandas da popula¢do”; iv) a midia
se transformou em importante ator politico “pelo poder que emana de
sua capacidade Unica de produzir e distribuir capital simbolico e pela
acdo direta de seus concessionarios e/ou proprietarios se transforma-
ram também em atores com interferéncia direta no processo politico”;
v) as caracteristicas histdricas especificas do sistema de midia no Brasil
potencializam seu poder no processo politico, entre eles os marcos
regulatdrios obsoletos, os oligopdlios mididticos, a propriedade cruzada
e o coronelismo eletronico. (Lima, 2003, pp. 54-55).

Para Miguel e Biroli (2010), a baixa integra¢ao dos individuos ao
sistema politico, vinculada a recursos cognitivos insuficientes e senti-
mento de impoténcia, fazem com que se reproduza a ideia da politica

apartada das necessidades cotidianas dos cidaddos. Desta maneira, o
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noticiario jornalistico, a0 mesmo tempo em que tem condi¢des de agir
fornecendo informagdes que contribuam para a reducao da alienagao,
acaba por reforgar o isolamento da politica, afastando-a dos cidaddos
comuns.

No contexto politico e social em que nos encontramos, as represen-
tacdes da realidade social tém se apresentado como formas discursivas
capazes de indicar inclinagdes num contexto de sentidos em oposicao,
favorecendo, muitas vezes, a polarizagdo. Ao mesmo tempo em que
banaliza o discurso politico, a midia amplia o acesso aos agentes poli-
ticos e seus discursos, diferentemente do que acontecia no passado,
por exemplo. Para Miguel (2002, p. 159), “a cobertura predominante
sobre a arena politica se reduz as estratégias da disputa pelo poder e
nega espaco ao debate sobre os projetos de sociedade”.

Durante a segunda etapa de aplicacdo metodologica, foram reali-
zadas entrevistas episodias com 30 jovens. A centralidade dos meios
de comunicagdo para a acdo coletiva, bem como seu potencial como
condicionante da participacdo politica foram lembrados nas falas de

alguns dos entrevistados, como segue:

Os meios de comunicagdo passam uma visdo de caos politico.
A grande disseminacdao de informacdes e a sensagdo eterna de
que nado ¢ possivel nem mesmo acompanhar, quem dird entender,
as questdes politicas que acontecem todos os dias. Muitas vezes
a maneira como os assuntos sdo tratados pela midia nem sequer
deixam claro que aquelas temas sdo politica. E uma enxurrada de
noticias, tudo parece urgente e grave. E até angustiante. Pode dar
a impressdo de mais informacdo, mas s6 em quantidade, ndo em
qualidade. (E18, 25 anos)

A midia brasileira tem uma tendéncia de criminalizacao da par-
ticipagdo politica. A ideia de que a politica institucionalizada, o
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governo, os partidos politicos e até os movimentos sociais, € algo
ruim. Quem se envolve estaria sempre buscando vantagens pessoais,
o que definitivamente ndo ¢ verdade. Mas passa uma visdo muito
negativa. A representacdo de que o jovem engajado ¢ vagabundo,
baderneiro. (E3, 17 anos).

A juventude tem vivido uma época em que o leque de informagéo a
respeito do que existe ¢ muito maior. Ao passo que existe uma ala da
sociedade, e até o governo, que se interessa pelas coisas obscuras,
que quer esconder, cortar pela raiz. (E21, 23 anos).

A midia tem participagdo massiva na criminalizagdo dos atores
sociais que se envolvem com a politica. Eles desenham um discurso
que a politica s6 traz maleficios, que o Estado tem que ser cada vez
menor. Raramente vemos com destaque matérias que mostram as
politicas publicas como direitos e a busca por direitos também como
um direito. (E6, 25 anos).

O papel dos meios de comunicagdo na democratizagao da esfera
politica implica em fazer com que o acesso aos meios diversos veiculos
seja possivel para todos, e que cada um deles seja um difusor coletivo
de representagdes sociais. O problema ndo se esgota em dar voz as
pessoas antes nao representadas pela midia, mas em “gerar espagos que
permitam aos grupos sociais, em especial os dominados, possibilidades
de formular suas proprias interpretagdes sobre suas necessidades e seus
interesses”, afirma Miguel (2002, p. 164). Entretanto, o autor também
ressalta que enquanto predominar um mercado concentrado pelos grandes
veiculos, onde —as empresas de midia sdo em grande parte dependentes
de outras grandes firmas capitalistas: as suas anunciantesl, dificilmente
sera possivel dar espago e voz ao publico, de uma forma ampla para que

0s varios segmentos sociais alcancem um pluralismo representativo.
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A impossibilidade apontada vai além, ja que o autor acredita que a
incompatibilidade entre o aprofundamento da democracia e a manuten-
cdo das relagdes capitalistas de produgdo causa desequilibrio na medida
em que o que se produz na esfera econdmica, inclusive a desigualdade,
repercute na esfera politica, afetando a igualdade como requisito para
uma democracia com algum significado inclusivo e emancipatorio para
todas as classes e camadas sociais.

Miguel (2002, p. 167) diferencia o campo politico e o campo midi-
atico como dois universos conceituais diferentes, que —guardam certo
grau de autonomia e a influéncia de um sobre o outro nio ¢ absoluta
nem livre de resisténcias; na verdade, trata-se de um processo de mao
duplal. Esses universos referenciais sofrem também influéncias cruciais
de outros campos, como a economia. Neste contexto, a autonomia da
midia comercial seria permanentemente tensionada por sua permanente
dependéncia de bons resultados no campo econdmico. As empresas de
comunicagdo sdo impelidas pela intensa competicdo que ha entre os
veiculos com abrangéncia local, regional ou nacional. Eles sdo obrigados
a buscar continuamente um objetivo triplo: a audiéncia, credibilidade

e lucratividade.

ALGUMAS CONSIDERACOES

Embora a popularizacdo das tecnologias digitais tenha modificado
consideravelmente os habitos de consumo de informagdes entre as
diversas camadas da populacdo brasileira — particularmente para

quem tem acesso a internet banda larga —, os veiculos tradicionais
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de comunicagdo, como radio e TV, ainda sdo as principais fontes de
noticias didrias, mesmo entre os mais jovens.

No entanto, a grande audiéncia dos dois antigos veiculos por radio-
difusdo nao ofusca o consideravel avango comunicativo da internet.
As redes web, em pouco mais de um quarto de século, ocupam a segunda
posicao na difusdo e consumo de noticias, mesmo que no Brasil predo-
mine os servigos pagos de acesso a internet, fator que exclui as camadas
sociais mais pobres das redes de conexao fixas ou moveis.

O publico brasileiro consumidor de informagdes busca cada vez
mais diversificar as fontes, a variedade tematica e as formas de acessar
contetudos de noticias. O avango tecnologico da internet e o aumento
de midias independentes que produzem noticias voltadas para publicos
especificos tém fornecido novas ferramentas e oportunidades para os
grupos sociais minoritarios com acesso a internet, que passaram a dispor
de fontes autonomas de informacgdes para as suas demandas cotidianas,
e também para as suas reivindicacdes culturais e politicas.

Ainda assim, € preciso considerar o chamado “deserto de noticias”
(S4,2019), cenario identificado pelo Atlas da Noticia (https://www.atlas.
jor.br/), que identificou 62,2% dos municipios brasileiros ndo t€ém um
veiculo local sequer, seja jornal, site ou emissora de radio e televisao
com programagao propriamente jornalistica.

Nao ha clareza metodologica e cientifica para avaliar se a profusao
de midias digitais tem efetivamente contribuido para melhorar a quali-
dade da noticia. Até porque a maioria dos contetidos disponibilizados
pela internet, que sdo consumidos e repassados pelos usuarios, ainda

¢ produzida pelos tradicionais veiculos de imprensa e de radiodifusao.
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E imprescindivel salientar que os mesmos conglomerados midiaticos
que dominam as plataformas de noticias tradicionais também atraem
a maioria dos usudrios da internet no Brasil. E o tipo de contetdo for-
necido por esses conglomerados permanece essencialmente o mesmo,
o que pode ser confirmado a partir dos dados de que os portais mais
acessados pelos jovens que compdem a amostra sdo produzidos pelos
grandes grupos mididticos brasileiros, e também internacionais, que
ao publicarem em portugués, tém aumentado a presenga informativa
na internet brasileira.

Os usos das tecnologias digitais, em especial da internet, indicam
que a rede possibilita o uso coletivo crescente de um conjunto de fer-
ramentas que sdo importantes para a pratica do ativismo e participagao
politica virtual, tanto das forgas e contingentes militantes da politica
tradicional, quanto dos setores minorizados. No entanto, a auséncia de
estudos relevantes com uma abordagem sistematica sobre o papel das
plataformas digitais no ativismo da sociedade civil no Brasil faz com
que seja dificil avaliar os diversos efeitos da digitaliza¢do na partici-
pacdo politica.

A digitalizagdo contribuiu de forma geral, para o aumento do forne-
cimento de noticias, mas a maioria das fontes produtoras de informagdes
permanece a mesma, o que indica que a popularizacdo da internet nao
contribuiu para reconfigurar a propriedade, a distribuicdo territorial e
populacional dos meios de comunicag¢ao brasileiros. Os principais sites
de noticias no Brasil sdo controlados pelos mesmos agentes que contro-
lavam a midia no periodo pré-internet, apesar de haver uma producao

de contetido relevante feita atores sociais independentes, como grupos
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€ movimentos sociais, sindicais, culturais; ou seja, pelos coletivos e
organizagdes da sociedade civil.

Desde que a internet se tornou a segunda principal plataforma de
consumo de noticias, o publico brasileiro esta voltado para um maior
numero de fontes e uma maior variedade de formas de acessar conteu-
dos de noticias. Isso tem fornecido novas ferramentas e oportunidades
para grupos minoritdrios e para a midia independente e ¢ uma fonte
autdbnoma de noticias para a parcela da populagdo com acesso a internet.

Contudo, os efeitos da midia digital na qualidade da noticia ainda
nao estio claros. E imprescindivel salientar que os mesmos conglome-
rados midiaticos que dominam as plataformas de noticias tradicionais
também atraem a maioria dos usudrios da internet no Brasil, e o tipo de
conteudo fornecido por esses conglomerados permanece essencialmente
0 mesmo, o que pode ser confirmado a partir dos dados de que os portais
mais acessados pelos jovens que compdem a amostra sao dos mesmos
grandes grupos midiaticos.

E necessario evitar a visdo instrumentalista, que compreende que
a tecnologia ¢ parte de um conjunto de ferramentas neutras e que os
proprios artefatos tecnoldgicos estdo abertos a analise. Assim, con-
sidera-se o “uso social da ferramenta”. E preciso considerar que, no
Capitalismo, as ferramentas tém donos e o simples acesso a elas ndo
garante a democratizagdo da participagdo, considerada, também, como
uma dinamica de poder.

Ainda que se considere a exclusdo social, digital e participativa,
outras questdes sdo ignoradas, como a experiéncia prévia, a qualidade
do acesso, -- ¢ importante considerar que a apropriagdo das tecnologias

ndo deve ser vista apenas a partir da disponibilidade de recursos, mas
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sim ¢ preciso ter em conta a subjetividade na constru¢do social das
experiéncias da comunidade em questdo. Nao basta ter acesso. A par-
ticipagdo ¢ também uma dinamica de poder.

A maioria dos estudos sobre cultura digital e ciberdemocracia cen-
traliza-se no papel das novas tecnologias nos processos de participacao
cidada e reconfiguracdo do espaco publico. Com a modernidade, como
¢ reconhecido pelos estudos de opinido publica a partir da década de
1930, a informacao e a comunica¢do passam a desempenhar funcdes
importantes na conformagao de espacos de deliberagdo e representagdo
politica. A partir disso, ¢ comum reconhecer que sem acesso a infor-
macao e ao espaco comunicacional, a liberdade de expressdo e outros
direitos sociais tendem a ser violados.

Estamos frente a um “movimento de renovagao politica através da
tecnologia social”, chamado pelos tedricos de Tecnopolitica. Essa, por
sua vez, ¢ entendida como compreendendo “produtos, técnicas e/ou
metodologias reaplicaveis, desenvolvidas na interagdo com a comu-
nidade e que representem efetivas solu¢des de transformagado social”
(Barreto & Piazzalunga, 2012, p. 4).

Neste sentido, com a tecnopolitica, estamos frente a formas emer-
gentes de cidadania, construgdo coletiva e interagdo cidada com siste-
mas modernos de comunicagdo, tendo a cooperagdo € a organizagao
de redes civicas e o desenho da organiza¢do da mudanga social como
caracteristicas e o cidaddo como protagonista das transformagdes dos
novos sistemas midiaticos.

Estamos frente a um novo modelo de mediacdo social, em que sdao
necessarios estudos sobre as experiéncias de inovagao social participa-

tivas, bem como investigacdes sobre as novas formas de construcao da
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cidadania e de subjetividades politicas. A nova configuracdo sociopolitica
da era digital exige assumir a complexidade dos fluxos transversais de
informagao e conhecimento que permeiam as diferentes dimensdes da
vida cotidiana.

As novas tecnologias atuam sobre os subsistemas de produgao,
distribui¢do e consumo por um lado, e os mecanismos de reproducdo
social e de poder, por outro. Modificam as noc¢des de tempo e espago,
poder e liberdade, individual e coletivo, publico e privado, nacional e
internacional, produtivo e improdutivo.

O advento da chamada sociedade da informacao, a complexidade
do desenvolvimento capitalista e a expansao do consumo cultural (bens
simbolicos) se traduzem em um movimento de fragmentacao e contra-
di¢do social, resultando na configuracao de diversos movimentos com
identidades, objetivos e interesses particulares.

Na nova configuragdo social, passamos de uma ordem bipolar
para uma complexidade polissémica de discursos e praticas politicas
plurais. O estudo das novas modalidades de acao coletiva, no contexto
das tecnologias digitais, se configura em um campo interdisciplinar
de investigagdo, o que pode ser evidenciado a partir da pluralidade de
pesquisas, de diversas areas, que abordam as temadticas centrais desta
pesquisa: como participacao, tecnologia e juventudes.

Os ambientes mididticos modernos oferecem aos cidadaos a possi-
bilidade de gerar seus processos comunicacionais de forma massiva e,
assim, desafiar a hegemonia comunicativa, cultural, politica e midiatica

dos meios de massa.
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O ACONTECIMENTO DA PANDEMIA
DA COVID-19: AS REDES SOCIAISE A
ATUALIZACAO DA MEMORIA DO SUJEITO
DA INJUSTICA SOCIAL

Angela de Aguiar Araijo’

O carater contingente da pandemia da Covid-19 produz, no encontro
com o real (o impossivel), a ruptura simbdlica na ordem economica,
politica e social pela qual cessa o que Pécheux (2008, p. 51) descreve
como a “consisténcia de representacao logica inscrita no espago dos

299

‘mundos normais’”. A unidade imaginaria em torno do significante
“emergéncia sanitaria, econdmica e humanitaria” ¢ efeito do trabalho
simbolico para dar contornos de significagdo ao mundo “pos-pandemia”.

O pouco que se sabia sobre a Covid-19 no momento de expansao

da doenga em escala mundial?, associado ao crescimento dos indices

1.  Mestre em Memoria Social pela Universidade Federal do Estado do Rio de
Janeiro. Graduada em Comunicagdo Social pela Universidade Federal de Minas
Gerais. Professora Colaboradora da Universidade Estadual de Ponta Grossa.
angela.jornalista@gmail.com

2. Oprimeiro caso de Covid-19 foi registrado, oficialmente, em dezembro de 2019,
na China, embora as investigacdes tenham identificado casos anteriores a esse
marco. Pela disseminagdo geografica em pequena escala de tempo, a Organizagao
Mundial de Satide (OMS) elevou, em 11 de margo, o estado da contaminagao para
o de pandemia de Covid-19, doenga causada pelo virus Sars-Cov-2. Na ocasido, a
OMS ja alertava para os indices alarmantes de contaminacdo e para falta de agdo
dos governos (Uma-SUS, 2020). O Ministério da Saude considerou, inicialmente,
como 26 de fevereiro, a data da chegada da doenga no Brasil. A primeira morte
foi registrada, em 17 de marco, em S&o Paulo (DW, 2020). O Governo Federal
decretou estado de emergéncia em 04 de fevereiro.
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de contaminacdo e de letalidade no tempo e no espago, provoca uma
experiéncia traumatica, seja pela perda ou pela possibilidade de perda
da vida. Aguiar (D&DH, 2020) ressalta que, embora a pandemia tenha
uma dimensao universal, ela ndo ¢ generalizavel, uma vez que ndo ha
“uma forma exemplar de lidar” com essa experiéncia que ¢ da ordem do
“impossivel de decifrar, dificil de contabilizar”, “um virus impossivel
de tudo saber, de tudo dizer”. No primeiro semestre de 2020, quando a
Covid-19 toma proporcdes globais e a Organizagdo Mundial da Saude
(OMS) nomeia o estagio de expansdo da doenca como pandemia, o
efeito de sentido de universalidade se associa ao de guerra contra um
inimigo que, supostamente, exporia todos, de forma indistinta, ao perigo
da morte. De imediato, uma tensdo se instaura associada a metafora da
salvacdo, como se o enfrentamento ao inimigo implicasse na escolha
entre a economia ou a saude: “qué debe predominar, economia o salud,
salvar a una o a la outra?” (ONU, 2020).

“Em tempos de pandemia™, a ruptura simbolica e a urgéncia na
restauragdo da ordem semantica dita “normal” leva a proliferacdo de
gestos de interpretacdo, como uma demanda por sentidos4 que se realiza
por uma dupla necessidade: “os fatos reclamam sentidos” (Henry, 1994,

p. 51) a0 mesmo tempo em que o sujeito estd condenado a significar

3. A busca no Google do termo “em tempos de pandemia” permite perceber que
ele estd associado a iniciativas de diversos campos sobre a pandemia, como a
ciéncia, o jornalismo, a politica, a arte etc.

4. Aguiar (D&DH, 2020) destaca que, na dimenséo coletiva, lidar com o trauma /
o luto diante da perda ou ameaga de perda provocada pela pandemia, implica em
lutar por um corpo vivo, o que justificaria a proliferacdo de agdes no campo da
arte e no formato Live, como uma forma de dar “um contorno” e “uma “borda”
aos limites imposta a isso que “dificil de decifrar”. Curiosamente, Live, que
significa “ao vivo”, em sua origem etimologica remete aos sentidos de permanecer,
manter, viver, ocupar ¢ habitar.
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(Orlandi, 2003). Pela relagdao necessaria com a histéria e o equivoco
(Orlandi, 2004, p. 12), € possivel compreender que a unidade em torno
do significante crise / emergéncia sanitaria, econdmica e humanité-
ria € efeito imaginario do trabalho simbdlico para dar contornos de
significacdo ao “novo normal”, como evidéncia de retomada de uma
organizagao logica.

Para este estudo discursivo, utiliza-se o referencial teorico-meto-
dologico da Analise de Discurso (AD) fundada pelo filosofo francés
Michel Pécheux e desdobrada, no Brasil, por Eni Orlandi. O discurso ¢
definido como “efeito de sentidos entre interlocutores” (Pécheux, 1993
[1969]). A fim de desnaturalizar a dimensdo universal da pandemia,
recorre-se a no¢ao de politico que, tal como descreve Orlandi (2003),
¢ o funcionamento discursivo pelo qual ha a projecdo, na lingua, das
disputas de sentido presentes em toda formacao social.

O arquivo de andlise (Pécheux, 1997) ¢ formado por recortes retirados
de reportagens de veiculos online da imprensa brasileira. Os enuncia-
dos #FiqueemCasa, #Covid19NasFavelas e #NinguémFicaPraTrés sdo
indicios de que a pandemia da Covid-19, enquanto um acontecimento
discursivo, ¢ afetada pelo espaco de circulacdo de contetido das redes
sociais. Ao analista de discurso, cabe descrever as marcas de dispersao
dos sentidos e dos sujeitos. Os recortes das hashtags, ao suscitarem con-
tradigdes no confronto entre diferentes discursividades, funcionam como
marcas para analise dos pontos de deriva entre as “posi¢des-sujeito”,
estas equivalentes as tomadas de posi¢do interpretativa que permitem
compreender o funcionamento do politico.

Acredita-se que o acontecimento discursivo da pandemia atualiza

uma memoria ligada ao sujeito da injusti¢a social como uma deriva a
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ruptura de politicas publicas inclusivas, no Brasil, verificada desde o
impeachment da ex-presidente Dilma Rousseff, que foi substituida, em
2016, pelo entdo ex-presidente Michel Temer. Tendo em vista a equivo-
cidade efeito do uso das hashtags no espago das redes sociais, busca-se
compreender como discursividades resultantes da interlocugao entre o
governo do presidente Jair Bolsonaro e a imprensa expdem as fraturas da
politica de combate a pandemia da Covid-19 e da sociedade brasileira.

Por um lado, o funcionamento das hashtags, a partir das quais
torna-se visivel o dizer do sujeito da injusti¢a social nas redes sociais,
permitem a narrativa dos excluidos com o efeito de flagrante da exclu-
sao da favela das politicas de estado e das discursividades postas em
circulagdo pela imprensa hegemonica. Por outro, a opcao pelo uso das
redes sociais como canal direto de comunicagao de Jair Bolsonaro —algo
que se observa desde o periodo de campanha eleitoral para o cargo de
presidente - também flagra as contradigdes da politica de comunica-
¢do do Governo Federal. Percebe-se um duplo movimento associado
a escalada da retdrica do confronto de Jair Bolsonaro: a tentativa de
apagamento da memoria ligada as politicas de inclusdo social e o fra-
casso na tentativa de constru¢do do consenso em torno da politica de
combate a pandemia, no Brasil.

A questdo teodrico-analitica que se coloca ¢ como a equivocidade
provocada pelas hashtags afetam as discursividades que trabalham o
acontecimento discursivo da pandemia da Covid-19, no Brasil, ou,
como se explicita nesta andlise, da(s) Covid-19(s) brasileira(s). A equi-
vocidade - vista ndo como erro, mas como falha — marca, no arquivo
que se propde como objeto de analise, a “pluralidade contraditoria de

filiagdes historicas” (Pé€cheux, 2008, p. 55). Tendo em vista que o real
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da historia ¢ a contradicdo e o real da lingua ¢ a incompletude (Orlandi,
2003, p. 50), os pontos de deriva dos sujeitos e dos sentidos conduzem
a afirmagdo de que hd pandemia e ha pandemias.

A luz da “filiacio de dizeres” ou da “memoéria”, o dizer recupera a
espessura de sua historicidade, como ressalta Orlandi (2003, p. 32): “o
fato de que hd um ja dito que sustenta a possibilidade mesma de todo
dizer, ¢ fundamental para se compreender o funcionamento do discurso,
a suarelagdo com os sujeitos e com a ideologia”. Esse € o trajeto neces-
sario para a compreensao dos “compromissos politicos e ideologicos”
(Orlandi, 2003, p. 32) que afetam as discursividades sobre a pandemia
esta vista como um acontecimento discursivo, portanto, resultado do
“encontro de uma atualidade e de uma memoria” (Pécheux, 2008, p. 17).

Nessa perspectiva, as tensdes / confrontos visiveis pelo funciona-
mento da contradi¢cdo e do equivoco promovem derivas nas redes de
filiacdo dos sentidos. A atualidade permite que se reorganize o espago da
memoria, sendo o equivoco - na forma de “falhas”, “furos”, “fissuras”,
“jogos de palavras”, “absurdos”, “lapsos”, “brincadeiras com a lingua”
(Ferreira, 2000, p. 16) - a brecha para a reestruturagdo das redes sécio-
-histoéricas de filiacdo de sentidos. A contradi¢do representa aquilo que
resta como evidéncia de unidade e efeito do que se individualiza pela
divisdo, como descreve Aratjo (2011), retomando Courtine.

Como o analista de discurso ndo trabalha com um método definido
a priori, o dispositivo de andlise ¢ resultado do recorte de regularidades
que representam marcas das materialidades significantes mobilizadas
para a interpretagdao dos funcionamentos discursivos (Orlandi, 1984).
O arquivo, nog¢do formulada por Pécheux (1997), representa a reunido

de documentos que permitem a interpretacdo de determinada questdo:
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“por essa jun¢do de documentos, associada ao recorte, que se faz a
passagem da superficie da materialidade significante para o processo
discursivo” (Aragjo, 2015, pp. 19-20).

I. AIRRUPCAO DE UMA CIRCULACAO-CONFRONTO A
PARTIR DO DISCURSO OFICIAL

A declaragao “depois da facada, ndo vai ser apenas uma gripezinha
que vai me derrubar” foi realizada, em 20 de marco, pelo presidente
Jair Bolsonaro. O enunciado encerra entrevista coletiva organizada pelo
Governo Federal. A Sequéncia Discursiva 1 (SD 1) recorta a troca de
falas a partir da pergunta de repodrter do jornal O Estado de S. Paulo5
sobre a possibilidade de divulgacao dos resultados dos exames para a
Covid-19 aos quais o presidente teria se submetido. Uma sequéncia € o
recorte da materialidade significante que permite ao analista de discurso
realizar o gesto de interpretacdo. As demais sequéncias discursivas serao

apresentadas como SD.

SD 1: JORNALISTA: H4 uma grande preocupacio com o estado
de satde do senhor. O senhor disse que pode se submeter, se houver
necessidade, a um terceiro exame. Disse que ja fez dois. A pergunta
¢: por que o senhor em nome da transparéncia ndo divulga os resul-
tados dos exames do senhor. O senhor pretende, poderia fazer isso?
PRESIDENTE: Eu sou uma pessoa especial pela funcio que
ocupo obviamente. Mas fiz dois exames. Minha familia fez também.
E deu negativo. Se o médico da presidéncia ou até o ministro da
Saude, ao qual eu sou subordinado por essa questdo, achar que eu
deve fazer outro, sem problema nenhum. Vérias pessoas ao meu lado

5. Ojornal O Estado de S. Paulo moveu acao judicial, com recurso no Supremo
Tribunal Federal e no Superior Tribunal de Justiga, para ter acesso aos exames
aos quais foi submetido o presidente Jair Bolsonaro.
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foram dado (sic) positivo, ta certo? Obrigada por sua preocupac¢io
[...] que vocé tem amor e carinho por mim. Fico muito feliz, ai.
Jornalista: Por isso eu gostaria de perguntar [Bolsonaro langa um
olhar para Mandetta] se o senhor vai divulgar o resultado.
MINISTRO DA SAUDE: Olha, os exames do pac1ente sdo do
paciente. O seu exame, 0 seu prontuario, os exames que vocé faz sao
da sua intimidade. A gente ndo faz divulgagao de resultado nem seu,
nem meu, nem de ninguém. O presidente tem um médico assistente.
Esse médico assistente ¢ médico pessoal da presidéncia. (...) Se ele
entender que o paciente, o presidente, tem que fazer um teste, ele
faz. Se der positivo, como ha uma possibilidade de vocé, de vocé,
minha, enfim, nés todos estamos nesse negocio. O que que faz?
Vai, comunica, tamo em casa. Por qué? Porque vai ter que fazer
isolamento, vai ter que ficar em casa, como qualquer um, como eu
posso ter que ficar, qualquer um. Nio ¢ nenhum fim do mundo
isso, dai, ¢ uma coisa normal. [ministro se levanta]

VOZ DE MULHER: Obrigada a todos

PRESIDENTE: Depois da facada, nio vai ser uma gripezinha
que vai me derrubar, nio, talkey? Se o médico ou o ministro da
Saude me encomendar um novo exame eu farei. Caso contrario, me
comportarei como qualquer outro de vocés aqui presentes. (Uol,
20/03/2020)

A coletiva acontece quando o pais registrava 11 mortes por Covid-19

e oito dias apos a primeira morte, em Sao Paulo. Além disso, em 20 de

margo, cerca de metade da comitiva presidencial (23 pessoas) que

havia viajado, no inicio desse més, para os EUA, tinha a confirmagao

do diagndstico da doenca. Nesse contexto, o efeito da nomeacao da

Covid-19 como “gripezinha” pode ser a minimizagdo da letalidade e

da transmissibilidade. Embora ndo se exclua esse sentido, as piadas,

os trocadilhos e as tiradas sdo formas comuns na fala do presidente e

do brasileiro. O aspecto ludico do tratamento informal teria efeito de

quebra das “barreiras da impessoalidade” e da “seriedade das institui-
¢oes” (Lauand, 2016, p. 188).
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O desfecho abrupto, associado a intervengdo ironica de agradeci-
mento por Jair Bolsonaro, possibilita o questionamento acerca do que
se encena, no ritual aparentemente cordial e protocolar da coletiva,
bem como o que se altera nos dias e meses seguintes. Na segunda
intervengao do reporter, Bolsonaro olha para o entdo ministro da Saude,
Luiz Henrique Mandeta, como quem pede apoio. O ministro, médico
e autoridade publica maxima no campo da Satude (e a quem Bolsonaro
dizia se submeter no que tange aos temas pertinentes a pasta), afirma
a garantia do sigilo do resultado e desvia a conversa para a descri¢do
do tratamento da doenca, caracterizado como algo que “ndo ¢ o fim
do mundo” para o presidente e para todos, sem distincdo. Mandetta se
levanta como quem déa um fecho a entrevista e o enunciado [ndo ¢ uma
gripezinha que vai me derrubar] surge, como um escape ao ritualmente
encenado como “normal” e como quebra do protocolo da comunicagio
presidencial.

Nos dias seguintes, deflagra-se crescente desalinhamento entre as
posicdes do presidente e do ministro. A encena¢do da normalidade sofre
rupturas pela divisdo instaurada pelo desencontro entre o argumento
técnico, da ciéncia, associado ao ministro da Saude, e a vontade do
presidente, sustentada por sistemas de crenga como a religido e o senso
comum (SD 2 e SD 3). Projeta-se uma tensao por meio do par dicotomico
razao (cuja validade se da pela possibilidade de verificagdo empirica) e
fé (cuja identificacdo se da por um sistema de valores ndo verificavel; ou

ndo se acredita, se acredita e, neste caso, como uma adesdo as cegas).

SD 2: “Virou um jogo de gato e rato”, resume o aliado.
A Jovem Pan, Bolsonaro disse que Mandetta precisa “ouvir um
pouco mais o presidente”. Na pratica, isso significaria trocar a
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ciéncia e a medicina por receitas que o capitdo colhe na porta
do Alvorada e em grupos de zap. Ao fim da entrevista de ontem,
ele disse aos brasileiros que “papai do céu esta conosco” e pediu
um dia de jejum e oracoes “para a gente ficar livre desse mal”.
(O Globo, 03/04/2020)

SD 3: Questionado sobre a sua permanéncia na pasta diante das
divergéncias entre ele e o presidente, Mandetta respondeu que
“claramente, isso ndo ¢ desconhecido, ha um descompasso entre
o Ministério da Saude...”, sem completar a frase. (...)

Com a demissdo dada como certa, Mandetta fez questao de parti-
cipar da entrevista coletiva no Palécio do Planalto. A avaliagdo de
assessores do presidente ¢ que o ministro ndo quis perder o que
pode ter sido a ultima oportunidade de, ainda no cargo, voltar a
confrontar Bolsonaro, fazendo sempre a defesa da ciéncia. (O
Estado de S. Paulo, 15/04/2020)

As coletivas do Ministério da Saude, com a equipe usando colete de
identifica¢@o da pasta, passam a pautar, diariamente, os veiculos jorna-
listicos acerca da escalada da doenca e das orientagdes epidemiologicas
para o combate da Covid-19. A narrativa cria uma unidade imagindria
em torno de Mandetta. Entretanto, o efeito de continuidade e de orde-
namento face as incertezas e a ruptura simbolica na ordem econdmica,
politica e social provocada pela pandemia flagra as contradi¢des do
Governo Federal. Retomando Pécheux (2008), € possivel afirmar que
a evidéncia da morte - na narrativa da pandemia da Covid-19 (brasi-
leira) construida na interlocu¢do entre Ministério da Satde e imprensa
- vai, gradativamente, se tornando algo a0 mesmo tempo transparente
(pelos nimeros de contaminados e de mortos, pelos gréficos, pelos
modelos matematicos de projecdo etc.) e profundamente opaco (pelo
que se atualiza na filiagdo contraditéria & memoria como contradi¢@o

da sociedade brasileira).
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Em meio as diferentes interpretagdes, proliferam-se questionamentos
acerca da capacidade de Bolsonaro gerir a crise instalada. A metafora
da salvagdo (SD 4) — como o esforco para manter a vida e evitar a
morte - expde a contradicao do dilema da escolha entre a Saude (a vida
das pessoas) e a Economia (a vida das empresas). A primeira projeta
a posi¢do de alinhamento a Mandetta, que defendia isolamento social
e investimento em infraestrutura para a area da saude; a segunda, ao
ministro da Economia, Paulo Guedes, considerado pilar no Governo
Federal ao se projetar pela imagem de mentor de reformas para garantia

do Estado minimo e do ajuste fiscal.

SD 4: Na economia, ele [Jair Bolsonaro] cria um falso dilema.
E preciso salvar vidas e salvar a economia também. (...) Inime-
ros economistas que sempre defenderam o equilibrio fiscal agora
dizem que ¢ uma guerra, um momento que acontece a cada 100
anos. E preciso aumentar o gasto publico e criar os mecanismos para
voltar a (sic) normalidade apos a crise. (O Globo, 25/03/2020)

As divergéncias parecem evidenciar a disputa pelo protagonismo
entre os titulares das pastas da Saude e da Economia, impedindo o
consenso em torno da politica de combate a Covid-19. Um confronto
se estabelece entre os que torcem por Mandetta, e supostamente contra
Bolsonaro, e quem torce por Guedes, supostamente a favor do presidente.

Em meio a fratura interna, dois lugares se projetam como espagos
discursivos de articulagao daquilo que supostamente representaria a posi-
¢ao oficial do Governo Federal. Um deles seria o “cercadinho do Palacio
da Alvorada” (SD 6), onde a interlocugao se daria de maneira informal
e o presidente protagonizaria cenas de embate com a imprensa (SD 5).

Em fun¢do da performance de Bolsonaro, ele teria sido aconselhado, por
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aliados, a evitar esse espaco de interlocu¢do. Num desses episodios, o
presidente, segurando um exemplar da Folha de S. Paulo, apresenta-se,
sensivelmente transtornado e manda uma jornalista calar a boca ao ser
questionado sobre a cobertura do veiculo, por ele julgada como uma

“patifaria”, acerca da troca de comando da Policia Federal.

SD 5: Isso ¢ uma patifaria. Cala a boca que eu ndo te perguntei
nada. Um jornal [Folha de S. Paulo] patife e mentiroso. Cala a boca.
(...) Entao ¢ uma manchete canalha, mentirosa, e vocés, a midia,
grande parte... tenham vergonha na cara. Grande parte s6 publica
patifaria. E passe bem! (Twitter, @BrunnoMeloCBN, 05/05/2020)
SD 6: Sensivel aos incontaveis apelos de auxiliares, Jair Bolsonaro
prometeu dar um tempo sem declaracdes em frente ao cercadinho
do Palacio da Alvorada, o palco preferido do presidente para criar
crises desnecessarias. (O Globo, 27/06/2020)

Outro espaco de articulagao da posi¢ao do governo eram as coletivas
de imprensa. Em funcdo da projecdo de Mandetta, ha uma mudanga
na estratégia do Governo Federal (SD 7). As coletivas deixam de ser
feitas no Ministério da Saude e passam a ser realizadas por uma equipe
de ministros, numa tentativa de silenciar as contradi¢des do governo e
de conter a tensao instaurada em torno do ministro (com a imagem de
sobriedade e de lideranca) e do presidente (com a imagem de desequi-

librio e omissao).

SD 7: Estamos mudando a rotina das coletivas, particularmente
daquela entrega que ¢ feita toda tarde pelo Ministério da Satde
porque o problema do coronavirus, a questao do coronavirus, devido
a (sic) sua complexidade, ela ¢ transversal. Ela abrange nao apenas
um esfor¢o do Ministério da Satde, mas também um esforco de
todos aqueles, de todos os ministérios do Governo Federal. (Estado
de Minas, 30/03/2020)
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E como “ndo ha ritual sem falhas” (Pécheux, 2009 [1988], p. 277),
em 16 de abril, o ministro da Satde ¢ demitido. A ruptura teria sido
precipitada pela entrevista concedida, em 13 de abril, ao programa Fan-
tastico da Rede Globo, na qual o ministro cobrou uma “fala tinica” do
governo. A demissao, julgada por muitos como uma decisdo desastrosa
e com forte impacto sobre a opinido publica, se d4 em meio a manobras

de rearticulagdo de aliangas.

SD 8: Eu [Luiz Henrique Mandetta] preciso que o pacto politico
ocorra. Eu pego para que os governadores prestem atencao, chamem
seus secretarios para ficarem atentos. Eu preciso da imprensa, preciso
do STF, eu preciso do Governo Federal, eu preciso dos governos
municipais. E preciso todo mundo entender, que ndés vamos ter
um cddigo de comportamento, de distanciamento entre pessoas,
de respeito, de ndo aglomeracio, de funcionar pra que a gente nao
tenha uma paralisia. (Estado de Minas, 30/03/2020)

Ao convocar, em primeira pessoa do singular, a necessidade de
alianca entre Governo Federal, governadores, secretarios, STF, lide-
rancas comunitarias € o ministro (SD 8), Mandetta, 13 dias antes de
sua demissao, faz ver a falta de consenso no pacto politico nacional de
combate a pandemia. A fala (SD 7) se da na mesma entrevista coletiva
na qual o Governo Federal muda a estratégia de comunicagao das acdes

de combate ao novo coronavirus e apods a fala dos demais ministros.

1. FAVELA SEM HOME OFFICE E SEM MARATONA NETFLIX:
A(S) PANDEMIA(S) DAS COVID-19(S) (BRASILEIRA(S))

Inicialmente, considerada “doenca de rico” por ter chegado ao pais

por meio de pessoas que se contaminaram em viagens ao exterior, a
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Covid-19, na escalada de mortes e casos confirmados, passou a ter maior
taxa de contaminacdo e de morte na populagcdo mais vulneravel, com
predominancia entre pobres e negros. Nao s6 as contradi¢des internas
do governo ficam expostas, mas também as da sociedade brasileira (SD
9, SD 10 e SD 11) comegam a ser deflagradas com irrup¢do de uma
escrita dos excluidos a partir das redes sociais por distingdo daquilo
que se destaca como o discurso oficial construido para o seu suposto
interlocutor, a grande midia que cobria as coletivas do Governo Federal.

SD 9: Moradores de favelas sem agua, gel ou isolamento sobre
covid-19: ‘E doenca de rico’ (...) dezenas de pessoas participam da
hashtag #COVID19NasFavelas, criada nas redes sociais para mos-
trar a realidade das comunidades do Brasil, informa a reportagem.
Em vérios tuites, a covid-19 ¢ chamada de “doenca de rico”. (BR
Politico, 18/03/3030)

SD 10: Aqui na favela nés perdemos emprego por atrasar no trampo
por conta de tiroteio! Faltar por coronavirus?

* Home Office

* Maratonar Netflix

+ Lavar a mdo enquanto canta uma musiquinha

Isso tudo é um privilégio que favelado niao tem

SAIA DA SUA BOLHA!

#COVID19NasFavelas (BR Politico, 18/03/3030)

SD 11: EUR G E N TE a necessidade de um jornalismo que prio-
rize a informacio para as FAVELAS E PERIFERIAS, sabendo
que a maioria da populacdo vive nesses locais. Nosso problema
PRINCIPAL ¢ a falta d’agua. Acompanhem pela #COVID19Nas-
Favelas. Siga portais favelados! Marquem aqui! (BR Politico,
18/03/3030)

A hashtag #COVID19NasFavelas, ao dar visibilidade as condi¢des
precarias de vida na periferia, denuncia a exclusao da favela das poli-
ticas publicas de estado, o que ndo se restringe, portanto, as medidas

emergenciais para o combate a doenga. As redes sociais abrem espaco
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para narrativas da Covid-19 (das favelas) ao mostrar a vulnerabilidade
provocada pela falta de agua e pela precariedade das condig¢des de
moradia e de trabalho. A materialidade dada a um lugar de interlocucao,
no espago publico, para o sujeito morador da favela flagra os limites
da abrangéncia universal da hashtag #fiqueemcasa que, pelo discurso
jornalistico e pelo discurso publicitario, convoca, inicialmente a todos
de forma indistinta, para a adesdo a constru¢ao do “novo normal”.

O significante #COVID19NasFavelas incide, dessa forma, sobre a
inconsisténcia da dualidade casa, associada ao sentido de seguranca,
e rua, associada ao sentido de ameaga. Face ao real da pandemia no
espago da favela, a voz do morador da periferia irrompe como uma
dentincia de que ndo ha uma unica realidade da doenga no pais. Os por-
tais da favela, como canal de comunicacao, instauram a narrativa dos
excluidos das politicas publicas, denunciando um projeto de Estado que
privilegia a economia em detrimento do social. Portanto, a retificagao
da hashtag por #fiqueemcasasepuder resulta de trabalho discursivo de
que a ruptura da ordem simbolica provocada pela pandemia ndo atinge
a todos, igualmente.

A irrupgao de narrativas do sujeito morador da favela pode ser lida a
partir do que Cunha e Assy (2016, p. 224) destacam para a compreensao
da “gramatica da fenomenologia da injusti¢a social”. Para os autores,
h4 uma relacdo entre “subjetivagdo, experiéncia fatica de injustica e
acdo politica”, uma vez que face a cendrios de violag@o dos direitos e
episodios de massacre, € possivel identificar movimentos, por parte de
sujeitos vulneraveis, de produ¢ao de subjetividade em busca de empo-

deramento e de resisténcia.
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A questao central deste topico € precisamente ressaltar que, em expe-
riéncias concretas de injusti¢a socioecondmica, pode se da também
um movimento de constitui¢do de subjetividade politica capaz de
ndo so6 resistir a invisibilidade sociopolitica, mas também, operar,
simultaneamente, um processo de empoderamento do sujeito e a
promocao de sua acdo politica. (Cunha, Assy, 2016, p. 224)

Ainda que pelo viés da teoria juridica, as reflexdes de Cunha e Assy
abrem uma perspectiva para se pensar a discursividade que se coloca em
curso reafirmando a favela como um espaco de pertencimento a cidade
e marcada por demandas proprias. Considerando que a AD sustenta
que sujeitos e sentidos se constituem concomitante como resultado da
tomada de posi¢@o no processo discursivo (Orlandi, 2003), € possivel
também questionar como as redes sociais, como uma perspectiva de
comunicagdo aberta pelas midias digitais que rompe com a logica de
producdo de conteudos propria aos meios de comunicagdo de massa,
abre um espaco de circulagio de discursos que levam ao fortalecimento
de narrativas sobre a favela e do sujeito favelado.

Nessa perspectiva, deve-se acrescentar a distingdo apresentada por
Cunha e Assy entre as teorias que tratam do sujeito da injustica social.
Ha aquelas que focam a “auséncia de reconhecimento” e, por isso, “tais
teorias de fato possuem um potencial significativo de desvelamento dos
processos de sofrimento subjetivo”. Afirmando uma dimensao posi-
tiva da questdo, os autores, de forma contraria, apostam no “estatuto
epistemologico da experiéncia, do ato, da agdo, do evento da injustiga,
em modelar uma subjetividade empoderada” (Cunha & Assy, 2016,
p. 225). A subjetividade, neste caso, seria vista como algo em cons-
trugdo uma vez que as identidades sdo transitorias. No caso especifico

da narrativa da covid-19 nas favelas, € possivel, entdo, refletir sobre o
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que a redes sociais colocam em curso por distingdo as narrativas pelas

midias hegemonicas.

O que se reivindica ¢ uma articulagdo da identidade como pro-
visoria, ndo essencializada, no sentido de que as identidades sdo
expressas por meio da partilha de demandas e lutas politicas con-
cretas e pontuais, eventuais, nas quais a singularidade do sujeito se
modela. Nao sdo suficientes as determinagdes substanciais de quem
alguém essencialmente é. O argumento central ¢ que a subjetivagao
politica implica em uma performance da acdo politica em concerto
e ndo por meio exclusivo de descri¢do e naturalizacdo de atributos
identitarios. No processo de subjetivagdo politica, a identidade esta
condicionada a performance na qual o sujeito se insere, e que, de
certa forma, imprime uma dindmica sobre a propria identidade.
(Cunha & Assy, 2016, p. 226)

As formulagdes dos autores permitem, dessa forma, pensar como os
processos de subjetivacao, ligados a realidade da favela na pandemia,

trazem marcas dessa transitoriedade.

III. O RETORNO A COMUNICACAO: A TENTATIVA DE
CONSENSO NO APAGAMENTO DA MEMORIA

Os modos de funcionamento discursivo, tal como formula
Orlandi (2003, p. 86), sdo produtivos para compreender como o politico
marca as interlocu¢des do Governo Federal. A autora faz uma distingao
entre trés discursos: a) o autoritario, em que o locutor se coloca como
agente exclusivo; b) o polémico, em que ha controle da polissemia,
mas os interlocutores estdo presentes em tensdo, o que a marca a dis-
puta pelos sentidos; e ¢) o ludico, em que a polissemia est4 aberta e os
interlocutores ndo se apresentam em relacdo de disputa. Além de se ter

o cuidado de nao confundir o funcionamento discursivo com um trago
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de personalidade do locutor, Orlandi (2003, p. 87) ressalta a importan-
cia de se considerar a possibilidade de mistura entre eles nas praticas
institucionais e sociais.

Sob a aparéncia de um ndo saber lidar com a imprensa e, em alguns
momentos, como se dela pudesse prescindir, o presidente posiciona-se,
muitas vezes, em confronto com os jornalistas, mas em total sintonia e
descontracdo diante das lentes dos celulares do publico simpatizante.
Entretanto, varias a¢cdes indicam que, sob a encenacao do ludico, um
discurso polémico e autoritario se projeta a partir do lugar de enunciagdo
da Presidéncia (SD 12): diminui¢@o do peso das coletivas de imprensa
diarias e dos pronunciamentos como espaco de comunicacao oficial das
informagdes e das acdes de combate a pandemia, que davam subsidio
a constru¢do da narrativa sobre a Covid-19; tentativa de manipular os
dados pela mudancga na metodologia de sistematizagdo; e atraso na

divulgacdo das informagdes.

SD 12: O governo Bolsonaro tem um comportamento tipico de
regimes que escondem dados e fazem confusdo deliberada com
os nimeros.

O nivel de transparéncia comecou a cair com a saida de
Luiz Henrique Mandetta do Ministério da Saude. Ele respondia a
perguntas diariamente e isso ajudava os gestores locais e a populagao.
Na gestao de Nelson Teich, a transparenc1a caiu. Depois dele, a pasta
foi militarizada. A 1nf0rma(;ao ¢ uma arma poderosa no combate a
qualquer crise. Com ela, governos e populagao tomam decisdes mais
sabias. Essa gestdo age de forma mesquinha. O proprio presidente
disse que vai atrasar a divulgacio dos dados para que o “Jornal
Nacional” nio consiga veicular a noticia durante o programa.
(O Globo, 08/06/2020)
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Por um lado, percebe-se um funcionamento discursivo no qual se
verificam tracos de interdi¢do a circulacdo dos sentidos nos espacgos
formais ou presenciais de comunicagdo oficial durante a pandemia.
Por outro lado, ha um enorme peso dado as midias digitais na comu-
nicacdo de Jair Bolsonaro com o publico que se identifica a posi¢ao
assumida pelo presidente. Nao pode se negar, portanto, o intenso trabalho
simbolico (SD 13) de construcdo da imagem de Bolsonaro por meio
das redes sociais (e pelos grupos do Whatsapp), nas quais o absurdo
e o sem sentido das formulagdes presidenciais parece ndo encontrar
barreiras criticas que impegam a sua circulacdo. A falta de protocolo
faz trabalhar a imagem presidencial pela ideia de inovacdo e de infor-
malidade. Uma vez que as redes sociais perecem funcionar como um
espaco onde tudo pode ser dito, € como esse canal cultivado de forma
particular ndo estivesse sujeito as regulacdes / ao ritual que os espagos

tradicionais de comunicag¢do presidencial.

SD 13: O presidente chegou a republicar em seu perfil no Instagram
a noticia da revista Veja que dizia que a camisa do Palmeiras usada
por ele ¢ falsificada, reforcando a ideia de que ndo haveria problema
em se vestir desse jeito durante o exercicio da Presidéncia.

As vestimentas de Bolsonaro em alguns eventos formais ndo sao
a unica novidade que ele traz no modo de um presidente brasi-
leiro lidar com sua imagem publica. A forma como usa as redes
sociais ndo tem paralelo entre seus antecessores, o que tem sido uma
marca da forma de se comunicar até¢ o momento. Desde a campanha
eleitoral ele priorizou os perfis no Facebook, Instagram, YouTube
e Twitter como canal de comunicagdo com a populagdo. Apos ser
eleito, Bolsonaro anunciou o nome de cada um dos 22 ministros
via Twitter, no decorrer das negociagdes para fechar o time. A rede
social passou a ser a primeira fonte de divulgacdo sobre sua
equipe, projetos e criticas. (Nexo Jornal, 22/02/2019)
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Ao mesmo tempo em que ha um gesto de controle dos efeitos da
enunciagdo oficial, o que a imprensa passa a denunciar como uma inter-
dicdo a transparéncia, as redes sociais, como um espago privilegiado
de divulgacdo de informagdes, passam a ser um articulador simbolico
importante na constru¢do da imagem do presidente. A quebra do pro-
tocolo da comunicagao oficial se d4 numa linguagem que mescla cenas
da vida publica e privada, valendo-se da desregulamentac¢do do espago
da internet6.

Reportagem publicada no site do Nexo Jornal (SD 13) traz analises de
especialistas sobre a simbologia da quebra de protocolos da Presidéncia
a partir do estilo “incomum” de Bolsonaro, apesar de ele ser militar e
ter cumprido sete mandatos como deputado federal. Isso inclui roupas
informais e a exposicao da vida doméstica, projetando uma imagem que,
ndo dissociada do dizer, tem como efeito a simplicidade. Ao priorizar o
espago discursivo das redes sociais, embora o compartilhamento, as cur-
tidas e os comentarios simulem uma situagdo de interlocugao dialogica,
0 que nos remete ao funcionamento do discurso ludico (Orlandi, 2003),
Bolsonaro escapa do espago de interlocu¢do com a imprensa, mas man-
tém o vinculo com os seguidores. Panke (Nexo Jornal, 2019) destaca
a informalidade como manuten¢do da estratégia, usada na campanha
eleitoral para presidente, de aproximacao da populacdo, que prescinde

da checagem — se verdadeiro ou se falso - como ocorre na informagao

6. Atualmente, mais de 50 projetos de lei tramitam na Camara dos Deputados. O PL
2630 de 2020, de autoria do senador Alessandro Vieira (Cidadania), prevé a instituicao
da Lei Brasileira de Liberdade, Responsabilidade e Transparéncia, prevendo
instrumentos para o combate as fake news nas redes sociais. Ao mesmo tempo em
que o PL recebe critica pela possibilidade de censura, ha quem defenda a necessidade
de combate ao financiamento das fake news. (Camara dos Deputados, 2020).
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jornalistica. Vale lembrar que Carlos Bolsonaro7, filho de Jair Bolso-
naro, como destaca o Nexo Jornal, foi responsavel pela comunicacao
na campanha presidencial e, apos o pai tomar posse, mesmo sem um
cargo oficial, continuou a influenciar as a¢des na area.

As contradi¢des do Governo Federal se revelam através da politica
de comunicagdo. E o que se percebe com a campanha de publicidade
que comegou a circular em 26 de marco por meio das contas, nas redes
sociais, do Governo Federal8 e de filhos do presidente (SD 14). Com o
slogan “O Brasil ndo pode parar”, a campanha chegou a ser postada pela
Secretaria Especial de Comunicacao Social da Presidéncia da Repu-
blica que, apds suspensdo da veiculagdo pela Justica Federal, deletou o

contetdo, “negando a existéncia de pecas publicitarias com o slogan”.

SD 14: A vida dos brasileiros vem em primeiro lugar”, diz o
locutor, que também pondera. “A prioridade é preservar a vida
dos brasileiros, mas ndo podemos deixar de lado questdes fun-
damentais para vencermos essa Crise, COmo preservar empregos
manter a renda da populagdo.”

O filme publicitario tem estética similar, mas o novo conceito mostra
uma mudanca de tom quando comparado a frase “O Brasil nao pode
parar”, que era repetida seguidas vezes em outro video difundido
nas midias digitais por aliados do governo, como o senador Flavio
Bolsonaro (Republicanos-RJ), filho do presidente da Republica.

7. O requerimento de instalacdo de Comissdo Parlamentar Mista de Inquérito
(CPMI) de 2019, em sua justificativa, destaca a disseminagdo de fake news como
um modo de funcionamento da campanha eleitoral de Jair Bolsonaro, o que teria
tido continuidade apds as elei¢des: “imprensa denunciou a existéncia de um
“gabinete do 6dio” no Palacio do Planalto, em uma sala proxima ao Presidente
da Republica. Esse grupo é comandado por Carlos Bolsonaro, filho do presidente,
e tem como tatica o confronto e a radicalizagdo do discurso, mantendo o clima
de embate” (Sicon, 2019, p. 2).

8. O Nexo Jornal (2020) destaca que “a Secretaria Especial da Comunicagio Social
da Presidéncia da Repuiblica, que havia feito postagens com os materiais em seus
perfis oficiais no Twitter ¢ no Instagram, deletou os posts e divulgou, no sabado
de manha, uma nota negando a existéncia de pe¢as publicitarias com o slogan”.
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A frase também chegou a ser publicada pela Secom em pecas de
propaganda nas redes sociais, em contas oficiais do Planalto.

A Justica Federal mandou suspender a veiculacdo das pegas de
publicidade com os dizeres “O Brasil nao pode parar”. O Supremo
Tribunal Federal também analisa agdes contra a propaganda da
Secom. Ouvida a respeito, a Procuradoria-Geral da Republica acatou
a argumentacao do Planalto de que a campanha com aquele conceito
nunca se materializou. (O Estado de S. Paulo, 14/04/2020)

SD 15: O presidente Jair Bolsonaro — que no comeco da pande-
mia chamou o coronavirus de ‘gripizinha’ e que tentou mudar a
metodologia de divulgagéo do balang:o da doenga pelo Ministério
da Satide, para que omitisse o nimero de mortos no pais —, langou
nesta quarta-feira campanha publicitaria para divulgar as agdes de
seu governo no combate a doenga. Com o nome “O cuidado do
Governo Federal com o Brasil e com os brasileiros continua”,
o material sera divulgado por trés meses nas redes sociais e em
veiculos de TV e réadio.

Um video da campanha publicado no Youtube diz que o governo
tomou medidas como a contratacdo de profissionais da saude, a
distribuicdo de remédios e a compra de Equipamento de Prote¢ao
Individual (EPIs). “Mais do que nunca, o nosso trabalho é pela
vida no Brasil”, afirma a gravacao. (O Globo, 24/06/2020)

A campanha suspensa flagra o alinhamento do Governo Federal a

defesa da economia — e, portanto, a Paulo Guedes - ao trazer um locutor

que, citando diversas categorias profissionais, diz: “Para quem defende

a vida dos brasileiros e as condi¢des para que todos vivam com quali-

dade, saude e dignidade, o Brasil ndo pode parar. Para todos os demais,

distanciamento, atencdo redobrada e muita responsabilidade. Vamos,

com cuidado e consciéncia, voltar a normalidade” (Nexo Jornal, 2020).

Em maio, quando o pais ja tinha superado os 18 mil 6bitos por Covid-19,

o Ministério da Satude langa o Placar da Vida, que associado a hashtag

#NinguémFicaPraTrés, traz o registro dos pacientes recuperados, os

“brasileiros salvos”. Numa negac¢do dos recordes de mortes, hd uma
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critica a narrativa da imprensa que destaca, diariamente, a escalada
dos numeros da doenca. Percebe-se o esforco de associar a imagem do
Governo a um trabalho pela vida, com o novo video publicitario “O cui-
dado do Governo Federal com o Brasil e com os brasileiros continua”
(SD 15), associado a hashtag #0Cuidadocontinua.

O trabalho de retificagdo do discurso pela Secon tenta deslocar a
logica excludente do par dicotomico vida versus trabalho / emprego /
renda, segundo o qual, para salvar ou manter a renda valeria sacrificar
algumas vidas, o que expde as contradi¢des do governo e da sociedade
brasileira. Uma resposta a fala de especialistas (SD 16) que denun-
ciam o eixo articulador do governo Jair Bolsonaro, que se elegeu com
a critica ao governo PT e com a promessa de ajuste fiscal a partir do
projeto do Estado minimo, num retrocesso a garantia dos direitos sociais
estabelecida pela Constituicao Federal de 1988, uma vez que estes ndo

caberiam no or¢amento do Governo Federal.

SD 16: Para economistas, escolha entre economia e saude ¢
‘equivocada’

Na visdo do economista e professor do King’s College London
Alfredo Saad-Filho, as “raizes” do impacto da pandemia no Pais
tém relacdo com a desigualdade brasileira e com “o descaso
deliberado do governo” ao lidar com a questdo. Saad-Filho cita
“a tentativa deliberada de se manter a atividade economica a partir
de um ponto de vista de que, para se manter o nivel da renda,
valeria a pena sacrificar vidas” - algo que ele classifica como
“equivocado”. (...)

J4 Monica de Bolle, economista, pesquisadora do Peterson Ins-
titute for International Economics e professora da Universidade
Johns Hopkins, criticou também o papel que a gestdo Bolsonaro,
com Paulo Guedes na Economia, confere ao Estado. “O principio
norteador de Paulo Guedes é do Estado minimo”, diz Bolle,
segundo quem esta ¢ uma agenda dos anos 60 - “70, talvez, com
alguma generosidade”, diz.
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“A ndo ser que a gente queira repactuar nossa Constituiciio, o
Estado minimo nao cabe na Constitui¢cao”, afirmou a economista.
Ela rebate uma ideia disseminada entre alguns economistas de que os
direitos garantidos pela Constituicio de 1988 nio caberiam no
orcamento do governo. “Isso ¢ uma bobagem, porque a Constituicdo
¢ soberana”, conclui. (O Estado de S. Paulo, 29/06/2020)

A narrativa da pandemia remonta ao processo socio-historico pelo
qual Bolsonaro ascende ao poder com um discurso pautado pelo Estado
minimo. Miguel (2018, p. 24) destaca que o “grau de irracionalidade do
debate politico atual” € efeito da “emergéncia do discurso contrario a
solidariedade social propagado pela extrema-direita” e sustentado pela
rede de boatos e de informagdes falsas retroalimentados pela internet.
A rejeicdo aos programas de inclusdo social implantados pelo Partido
dos Trabalhadores, que esteve a frente da presidéncia de 2003 a 2016,
conduz as manifestagdes pro-impeachment, que “tiveram entre seus eixos
discursivos a defesa da “meritocracia”, a dentincia dos “vagabundos” e
o saudosismo manifesto em frases como “eu quero meu pais de volta”.

No discurso de posse, em 2019, o presidente marca um corte em
relagdo ao governo petista ao afirmar que a bandeira do Brasil “jamais
sera vermelha”. Ao renomear programas sociais (SD 17), o esforgo de
apagamento de uma memoria desloca o sentido de inclusdo das politicas
da solidariedade (Familia, Minha Casa, Crescimento). Sob o pretexto
de corregdo das distor¢des, o Governo Federal atualiza a memoria do
nacionalismo / do patriotismo associada ao verde e amarelo da bandeira
brasileira (Casa Verde e Amarela, Carteira Verde Amarela) e ao termo
Brasil (Renda Brasil, Pro-Brasil).
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SD 17: Agarrado a faixa presidencial, em 1° de janeiro de 2019, Jair
Bolsonaro repetiu em seu discurso de posse, no parlatorio do Palacio
do Planalto, que a bandeira do Brasil “jamais sera vermelha”,
em referéncia a cor do PT, que governou de 2003 a 2016. Apos um
ano e meio de mandato, as declaragdes do presidente tém se trans-
formado em acdes para tentar apagar parte do passado, rebatizando
programas criados nas gestdes petistas.

Assim, sai o Minha Casa Minha Vida, entra o Casa Verde e
Amarela. No lugar do Bolsa Familia, serda o Renda Brasil. E para
abranger as obras, nasce o Pré-Brasil, uma espécie de amplia¢ao do
PAC (Programa de Aceleracdo do Crescimento), que fracassou
nos governos anteriores. (O Globo, 12/07/2020)

Ao rebatizar os programas, ainda que os termos usados facam,
supostamente, menc¢do ao todo do pais e da nagdo, o governo ressalta
que a corregdo se da pela incorporacdo do critério da eficiéncia para a
aplicagdo dos recursos, ou seja, pela transferéncia da 16gica de eficiéncia
do mercado para a gestdo publica. Portanto, fugindo a l6gica universal
e inclusiva de garantia dos direitos fundamentais e da assisténcia social
fundada pela Constituicdo de 88, que permitiu a criagdo do Ministé-
rio do Desenvolvimento Social e Combate a Fome (MDS), em 2004.
Entretanto, o Sistema Unico de Assisténcia Social (Suas), resultado
dessa iniciativa, sofre forte impacto com a promulgacdo da Lei do
Teto dos Gastos (2016), que limitou, por 20 anos, os gastos publicos.
Vale lembrar a memoria, aqui destacada, de oposicao de Bolsonaro as
politicas de inclusdo social, para quem o “coitadismo” era o critério
para a assisténcia.

Sintomaticamente em tempos de pandemia, a recria¢do do Ministério
da Comunicagao (SD 18) ocorre em meio a “escalada retérica de con-
fronto” que se articula em torno da figura de Bolsonaro, que promove

embates com os demais poderes, com as instancias internas do Poder

210



Executivo Federal e com as instancias inferiores dos poderes executivos

estaduais e municipais. E, ndo se pode deixar de falar, com a imprensa.

SD 18: A tensdo chegou ao maximo quando congressistas, ministros
do STF e mesmo o TSE passaram a fechar o cerco institucional a
Bolsonaro, depois de duas semanas de ataques por parte do presidente
e dos ap01ad0res a essas instancias. A noticia de que o presidente
pensava em militarizar a Secom acendeu um sinal vermelho, e
Faria foi dizer ao presidente que achava que aquilo seria um erro.
Foi entdo que, depois de consultas aos proceres do Centrdo que
passou a ouvir, sobretudo Gilberto Kassab, que preside o partido de
Faria, Bolsonaro o chamou para assumir as Comunicagdes. Ele disse
que aceitaria, desde que o ministério fosse recriado e centralizasse
a Empresa Brasileira de Comunicacado (e que ela passasse a ter um
comando profissional), a Secom, os Correios e também desse a linha
da comunicagdo das demais pastas. Bolsonaro topou.
Coincidéncia ou ndo, a chegada de Faria no governo apaziguou o
presidente, que vinha numa escalada retorica de confronto com
todos os demais agentes da Republica. O novo ministro aconselhou
Bolsonaro a parar com os quebra-queixos de improviso na frente do
Alvorada, em que muitas vezes criava graves crises ja pela manha,
e pediu carta-branca para tentar reconstruir a relacio do governo
com a imprensa, iniciando um road show com os empresarios de
telecomunicagdes e de radio e com os diretores de redacdes dos
jornais. (BR Politico, 14/07/2020)

E importante destacar que o Ministério da Comunicagio foi extinto
quando Michel Temer assumiu a presidéncia da Republica, apos o
impeachment de Dilma Rousseff (SD 19). A redefini¢ao dos ministérios
levou a extingao de pastas fundamentais na consolidagdo das politicas de

inclusao social, que tanto fazem falta ao Brasil, em tempos de pandemia.

SD 19: O governo ilegitimo, que se instala no Brasil a partir deste
dia 12 de maio de 2016, nasce de um golpe para golpear direitos
duramente conquistados e avancos que a sociedade logrou alcangar
nos ultimos anos.
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Em sua primeira medida — a nomeac¢ao ministerial — Michel Temer
extinguiu ministérios indispensaveis para o avanco social e a con-
solidacio de direitos humanos: o Ministério das Comunicacoes,
0 Ministério da Cultura, o Ministério do Desenvolvimento Social
e Combate a Fome, e 0 Ministério das Mulheres, da Igualdade
Racial, da Juventude e Direitos Humanos.

A medida ja demonstra que as politicas piblicas de inclusio, de
estimulo cultural, de promocio de diversidade e reducio de
desigualdades nao terdo lugar neste novo governo das elites,
que retorna ao poder através de um golpe.

A criacdo de um novo Ministério da Ciéncia, Tecnologia, Inovacao
e Comunicagdo revela que o tratamento comercial e mercadolo-
gico para o tema da Comunicacio serd aprofundado. Os debates
serdo ainda mais técnicos e estardo ainda mais a mercé dos grandes
grupos econéomicos. (FNDC, 13/05/2016)

A recriagao do Ministério da Comunicacao soa a uma tentativa de
rearticulagcdo simbolica da unidade, bem como de, em meio ao crescente
debate sobre as fake news e sobre a regulagdo da internet, retomar a
propria fei¢ao de “normalidade” de um governo que insiste na negagao

e na transgressao dos protocolos.

CONSIDERACOES FINAIS

A narrativa da Covid-19, que nasce da interlocugdo entre governo e
imprensa, deixa ver, a partir de uma circulagao-confronto, as contradigdes
do Governo Federal e da sociedade brasileira. Acredita-se que as redes
sociais tém papel fundamental na constituicao de redes de sentido que
fazem irromper o sujeito morador da favela e a significagcdo da pande-
mia na periferia, como uma forma de afirmagao, pelo empoderamento
e pela resisténcia do sujeito da injustica social. A agao dos moradores

da favela flagra, através das redes sociais, as contradigdes da politica
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de combate do Governo Federal. Ao mesmo tempo, face ao fracasso
politica de controle da pandemia, o presidente Jair Bolsonaro tenta
alinhavar as fraturas de seu governo com a retomada do Ministério da
Comunicagdo, enquanto avanga com uma politica de tom liberal, que
faz apagar a memoria de governos anteriores, associados a politicas de

garantia de direitos sociais.
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A AMPLIFICACAO E ADEMOCRATIZACAO
DA INFORMACAO POR MEIO DA PODOSFERA

Kevin Accioly Kamada'
Ricardo Luis Nicola®

1. CONCEITUACAO

A evolugdo da forma de se executar processos dentro do jornalismo
geralmente ¢ um processo lento até que se possa alcangar o produto
final. Muitas vezes, uma série de etapas e condicionantes antecedem a
execucdo de um projeto, avaliando questdes como os estudos de publico,
a viabilidade comercial, o investimento demandado a longo prazo, etc.
Entretanto, o advento da pandemia da covid-19 provocou as redagdes
a agilizar essas etapas, como forma de criar produtos informativos que
lhes permitissem estar mais proximas de suas audiéncias. Nesse cendrio,
a internet tornou-se um palco de grandes experimentag¢des durante os
primeiros cinco meses do surto global, ao permitir que o jornalismo

reafirme seu lugar dentro da sociedade suscitando o debate de temas
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importantes em defesa da cidadania, como ¢ o caso do momento his-

torico em que o mundo enfrenta uma pandemia.

A vida politica, como todas as demais formas de relacionamento
social, pressupde a organizag¢ao de um espago proprio de comunica-
cdo. No regime democratico, esse espaco € necessariamente publico,
no sentido etimologico da palavra, porque o poder politico supremo
(a soberania) pertence ao povo, e ¢ ele que deve, por conseguinte,
decidir em Ultima instancia, sendo diretamente, pelo menos por
meio de representantes eleitos, as grandes questdes do governo.
(Comparato, 2000)

Nesse periodo, a quarentena domiciliar se tornou altamente reco-
mendada por autoridades sanitarias como forma de mitigar a propagagao
da doenca. Com ela, os habitos de consumo de contetidos informativos
cresceram vertiginosamente, em um movimento bastante favoravel
para o jornalismo.

No final do més de margo de 2020, uma pesquisa realizada pelo
Instituto Datafolha por telefone com 1.558 entrevistados revelou que
os meios de comunicacao profissionais eram considerados os mais
confidaveis pelo publico brasileiro. O levantamento mostrou que os
programas telejornalisticos € os jornais impressos lideravam a con-
fianca com, respectivamente, 61% e 56%. Em seguida, os programas
radiojornalisticos (50%) e os sites de noticias (38%).

Embora os produtos apontados acima pertengam ao trabalho da
imprensa profissional, nota-se que trés dos quatro pertencem a mode-
los eletronicos ou analdgicos e, apenas um, ao digital. Neste ultimo
reside a maior parte das atengdes de veiculos jornalisticos nos ultimos
anos. Trata-se de um processo natural de migragdo para a internet que

conhecemos como a convergéncia das midias.
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A hibridizacao de tecnologias e linguagens vem sendo chamada de
convergéncia das midias. A hipermidia mescla textos, imagens fixas
e animadas, videos, sons e ruidos em um todo complexo. E essa
mescla de varios setores tecnoldgicos e varias midias anteriormente
separadas e agora convergente em um Unico aparelho, o computa-
dor, que ¢ comumente referida como a convergéncia das midias.
(Santaella, 2004, p. 40 em Prado, 2009, p. 122)

A preferéncia do publico brasileiro por suportes tecnologicos mais
tradicionais ndo significa uma interrup¢ao do processo de digitalizagao
e convergéncia da informagdo. Paralelamente a pandemia, segue-se
acompanhando a transi¢do dos veiculos jornalisticos na web para sua
fase 3.0, também conhecida como “internet semantica”. Se na web 2.0
prevaleceu a cultura da producdo compartilhada de contetidos, da
interacdo, sua terceira fase foca na personalizag¢do dos contetidos para
o usudrio. Um exemplo dessa evolugdo ¢ o crescente debate acerca da
implantacdo da infraestrutura para conexao 5G no pais, com a promessa
de universalizar o acesso a rede.

Contudo, a pandemia também revelou preocupantes fragilidades
que levam em conta as condi¢des socioeconomicas bastante diversas
de um pais com dimensdes continentais como o Brasil. Um dos exem-
plos mais proeminentes disso foi a educag@o remota - quando as aulas
sdo executadas por videoconferéncia - implantada por grande parte
das institui¢des de ensino como forma de evitar prejuizos na curva de
aprendizado dos discentes a longo prazo.

O acesso aos conteudos, entretanto, revelou um aprofundamento
da ja conhecida desigualdade social do pais. A situagdo colocou, em
lados opostos, estudantes em plenas condi¢des de assistir aos conte-

udos e aqueles que ndo tiveram condi¢des ou enfrentaram grandes
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dificuldades para assisti-las ao vivo ou mesmo de forma gravada, seja
pela indisponibilidade do acesso a pontos de acesso a rede de internet, a
falta de dispositivos com hardware adequado para acompanhar as aulas,
entre outras razdes. Embora iniciativas solidarias no terceiro setor e
investimentos feitos pelas proprias institui¢des para custear pacotes de
dados tenham sido adotadas, a erradicacdo da desigualdade no acesso
a tecnologia ainda parece distante.

O flagelo da desigualdade social no acesso a tecnologia durante a
pandemia mostra que restringir as discussdes estritamente em torno
das questdes tecnoldgicas que pautam o jornalismo pode se revelar um
contrassenso ou uma insensibilidade ao contexto do atual momento
historico. Na atual situacdo, o acesso a informacao tornou-se uma con-
di¢do de sobrevivéncia, sobretudo nas regides mais carentes. Estar a
par dos acontecimentos e das orientagdes sanitarias, como bem atua a
imprensa profissional, ¢ um dever e um direito de cada cidaddo. Faz-se
necessario, entdo, pensar as possibilidades para buscar alternativas
capazes de oferecer os contetidos informativos atendendo as limitagdes
e demandas, preservando a convergéncia das midias e otimizando a
abordagem das informacdes.

Nesse sentido, o podcasting emerge como um espago capaz de
suplantar as dificuldades de acesso a rede em um pais como o Brasil.
A tecnologia ndo € recente, mas as possibilidades proporcionadas
parecem ser gradualmente descobertas e exploradas. Os alicerces desta
tecnologia tém origem no Really Simple Syndication (RSS), um sistema
considerado precursor no compartilhamento de informagdes em massa
na internet. Desenvolvido a partir da linguagem XML, os chamados

feeds RSS ou, “agregadores de noticias” foram extensamente usados
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para o recebimento de contetidos noticiosos em texto, baixados nos
computadores dos assinantes periodicamente.

Desde os primoérdios, o funcionamento dos sistemas de comparti-
lhamento de podcasts se deu de forma bastante semelhante aos feeds
RSS. O internauta possui o controle sobre quais contetidos prefere
acompanhar, o0 momento em que ird ouvi-los e as interrup¢des ou
leituras simultaneas que fard. Os estudos académicos em cibercultura
revelam que esse comportamento de uma leitura hipertextual ¢ uma das

caracteristicas do consumo de conteuidos na web atualmente:

Alogica e a ética das redes levam a terceira dimensao da experiéncia
estética. Nesse nivel, o usudrio experimenta a unidade rizomatica
como inteligéncia interconectada. Ele é, ao mesmo tempo, uma
parte (no) e a rede como um todo. Ao se sentir uno com a rede, a
satisfa(;ﬁo caracteristica da experiéncia estética deixa de ser vivida
so pela percepgdo da musica ouvida. Nesse momento a experiéncia
de ouvir musica em fluxo ¢ uma manifestacao da continuidade e a
satisfacdo da consciéncia desse continuum (Ledo, 2007, p. 79 como
citado em Prado, 2009, p. 138)

Assim, compreende-se que o jornalismo deve pensar suas estratégias
de difusdo dos contetidos informativos considerando o maior numero
de possibilidades de integracdao entre um suporte e outro. Ao final, as
conexoes devem convergir para o espago digital, e dele para o suporte
de origem.

O podcast se situa em uma zona de litigio entre as peculiaridades de
seu formato e a produgao radiofonica ja consolidada, o que nao significa
que eles coexistem competindo um contra o outro. A transmissao sob
demanda se destaca por oferecer uma experiéncia intuitiva que confere

liberdade ao ouvinte, soltado-o da linearidade da grade de programacao
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das emissoras para ter a op¢do de consumir seus programas favoritos
quando desejar. Contudo, na era da internet, sdo inegaveis as compara-

coes entre dois tipos de produtos igualmente disponiveis na web.

A possibilidade de (re)escuta on demand, caracteristica do podcast,
permite as produgdes exigir de seus ouvintes uma audi¢do mais
atenta e imersiva. Assim, também nesses termos, o podcast parece
se afastar do radio convencional estabelecendo com ele uma relagao
de complementaridade: enquanto este pode preencher com musicas
e noticias parte do dia de seus ouvintes, o podcast pode propor outra
relacdo de escuta e, de um modo geral, uma variedade muito mais
ampla de programacgao e um nivel mais complexo de experimentacao
sonora. (Vicente, 2018)

Por outro lado, as emissoras de radio também se mobilizaram para
estar presentes nesse meio. Hoje, praticamente todas elas disponibilizam
a transmissao ao vivo de suas programagdes em players internos dos seus
sites. O acesso ao repositorio de reportagens e até mesmo as integras
de programas anteriormente veiculados também é bastante comum. E
crescente o nimero de empresas que também transmitem as imagens
de seus estudios e as mantém disponiveis para consumo retroativo.
Atualmente, a gratuidade das plataformas de transmissdao permitiu o
nivelamento técnico entre veiculos de comunicagdo de pequeno a grande

porte, dispensando maiores investimentos em infraestrutura.

2. PROFUNDIDADE DAS ABORDAGENS E FLEXIBILIDADE
DE CONSUMO

A despeito das semelhangas estruturais, o podcast se diferencia e se
sobressai em relacdo ao radio por proporcionar uma abordagem mais

densa a respeito de temas especificos. Nao obstante, ¢ comum que os
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produtos consumidos sob demanda busquem abordar assuntos com
recortes mais especificos e aprofundados.

De uma forma geral, os podcasts jornalisticos gravitam em torno
de editorias Saude, Politica ou Cultura e, dessa maneira, selecionam
assuntos em alta no debate publico para promover conexdes interdisci-
plinares. Para consolidar-se como um programa que merega a audiéncia
do ouvinte, muitos dos podcasts buscam construir suas pautas em cima
do debate, da reflexdo, o contetido que ndo foi anteriormente citado na
cobertura hard news.

Um outro entendimento possivel € que, por ser gravado, as pos-
sibilidades de aprimoramento técnico e estético do produto final sdo
consideravelmente incrementadas no podcast. O realizador tem a
oportunidade de refletir sobre as locugdes gravadas, planejar melhor
a adicdo de efeitos musicais, as sonoras dos entrevistados e trilhas de
acompanhamento.

Boas iniciativas tém sido registradas durante a pandemia e trazem
novas possibilidades para o podcasting, que assume um novo papel: o
de oferecer conteudo aprofundado, que mantém o ouvinte conectado aos
habitos ciberculturais, mesmo que ele enfrente problemas de conexao.

O streaming dos programas, em tempo real a partir dos servidores,
¢ apenas uma opgao. Gracas a disponibilizagdo dos episodios para
download como arquivo unico ou por playlist, fun¢do esta proporcio-
nada pelos principais servigos de agregadores ja existentes, o ouvinte
pode baixar os programas preferidos e escutd-los em outro momento.

E possivel analisar essa liberdade sob diferentes matizes. O mais
interessante deles gira em torno da democratiza¢ao promovida por essa

flexibilizacdo do consumo desse tipo de programa. O primeiro ponto
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a ser observado ¢ que os podcasts sdo consumidos preferencialmente
por meio de dispositivos mdveis. Uma pesquisa recente divulgada pela
ComScore mapeou as tendéncias de consumo do streaming de audio
no Brasil.

O levantamento divulgado em julho de 2020 mostrou que, dos
36 milhdes de brasileiros com acesso a internet e ouvintes continuos
de servigos de streaming sonoro, 80% deles consomem os programas
com o uso de celulares e tablets.

Inserido em uma rotina urbana, o ouvinte pode escutar o podcast
aproveitando horérios vagos de deslocamento em um 6nibus ou metrd,
tendo condi¢des de manter-se bem informado. Nas areas rurais, onde o
acesso a conexao costuma ser mais dificil, ele tem a opcao de baixar os
arquivos em um momento oportuno ou manter habilitada a fun¢do que
muitos aplicativos dispdem para fazer o download continuo em segundo
plano, sempre que houver uma conexdo disponivel. Aplicativos como
Apple Podcasts, Spotify e Deezer oferecem opgdes para que o usudrio
escolha a qualidade do arquivo baixado, de modo a ndo consumir em
demasia da franquia de dados de internet.

Nota-se, dessa forma, o aperfeigoamento da tecnologia em favor de
uma ampliacdo do niimero de pessoas aptas a receber os contetidos da
podosfera. Esse aparato mostrou-se ainda mais relevante em tempos
de pandemia, momento em que o convivio social foi realocado para a
web por meio de videoconferéncias, webinars, entre outras formas de

contato virtual.

Esses beneficios inesperados parecem confirmar o famoso ditado -
atribuido de varias maneiras a Niels Bohr, Mark Twain e Yogi Berra
- de que a previsdo ¢ muito dificil, especialmente sobre o futuro.
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Os historiadores relutam em fazer prognosticos porque, em nosso
trabalho, vemos como as generalizagdes muitas vezes ndo resistem
ao escrutinio, como nunca duas situacdes sdo iguais € como as
expectativas passadas das pessoas tantas vezes foram confundidas.
Dito isso, uma mudanga que j4 estd em andamento no movimento
da informagao ¢ a indefini¢do das fronteiras entre consumidores e
produtores. No passado, o fluxo de informagdes era quase inteira-
mente unilateral, do jornal, radio ou televisdo para o leitor, ouvinte
ou telespectador. Hoje, esse fluxo ¢ cada vez mais bidirecional - um
dos principais objetivos de Tim Berners-Lee quando ele criou a
World Wide Web em 1990.

Para o bem ou para o mal, podemos esperar um borrdo ainda maior de
muitas fronteiras convencionais - entre trabalho e casa, entre “amadores”
e profissionais, e entre publico e privado. (Conway & Oreskes, 2020)

3. MAPEAMENTO DE INICIATIVAS NACIONAIS

O crescimento da podosfera no Brasil nos ultimos anos ¢ bastante
expoente. Com o advento da pandemia, no primeiro semestre de 2020,
a importancia do podcast junto ao publico ganhou ainda mais rele-
vancia, vide os levantamentos trazidos anteriormente por este artigo.
A entrada das grandes empresas jornalisticas no mercado das narrativas
sonoras contribuiu como um vetor para o aumento da procura por esse
formato. Esses veiculos também vém tendo a oportunidade de ganhar
insercdo atuando em mais um suporte tecnoldgico além daqueles em
que ja possuem presenca consolidada. Dentre inumeraveis iniciativas,

destacam-se as seguintes:
3.1. Portal G1

O G1, portal de noticias do Grupo Globo, € o que se destaca entre

os veiculos do seu segmento como o que produz o maior nimero de
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podcasts. H4 ampla divulgacdo para o “O Assunto”, apresentado pela
jornalista Renata Lo Prete, que aborda temas ligados a Politica e Eco-
nomia. A divulgacdo acontece por meio de banners de divulgacao inse-
ridos em outros sites de internet do grupo, bem como nos telejornais e
intervalos da programagao da TV Globo, em um consistente esquema de
trabalho multiplataforma. Junto a outros podcasts que também possuem
proposta informativa, foi possivel observar um crescimento no volume

de produgdes desses programas durante o periodo da pandemia.
3.2. Radio Bandeirantes e Radio BandNews FM

As radios Bandeirantes e BandNews FM, do Grupo Bandeirantes
de Comunicagdo, ampliaram o rol de podcasts com produtos como
“Ja Lavou Suas Maos Hoje?” e “Quarentenando”, ambos dedicados
a prestacdo de servigo com dicas de satde e cuidados sanitarios em
meio a pandemia. A Rédio Bandeirantes de Sdo Paulo ainda criou o
“Bandeirantes F.C.”, dedicado as noticias relacionadas as ligas nacio-
nais do futebol, que retomaram suas atividades no final do més de julho
de 2020. Um importante movimento observado na emissora durante
a pandemia foi sua reformulagdo institucional, em junho do mesmo
ano, que resultou na remodelacdo de sua grade de programacao e dos
formatos de suas atracoes.

Assim, os programas no dial ganharam uma linguagem mais coloquial
e 0 aumento na participacdo dos ouvintes, que ja eram convidados a
participar durante as tradicionais jornadas esportivas, mas agora também
se fazem presentes no YouTube e no Facebook. Nas duas redes sociais,
a transmissao em video das imagens do estudio em Sao Paulo se soma a

um chat por onde leitores podem enviar mensagens. As participagdes sao
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acompanhadas em tempo real pelos apresentadores, que intensificaram
as mengdes aos ouvintes nos intervalos entre as cabecas de matérias
nos radiojornais.

Uma outra vertente da podosfera ¢ a videosfera, que inclui imagens.
A experiéncia audiovisual também pode ser entendida como parte dessa
tendéncia, com o crescimento de outras redes sociais baseadas em videos
e imagens junto a preferéncia do publico. Mantendo a caracteristica
jornalistica, as radios do Grupo Bandeirantes lancaram o “Tudorial”,
um videocast em formato de roda de conversa com quatro profissio-
nais das duas emissoras. O programa teve 72 episddios e notadamente
aumentou o engajamento registrado nas suas paginas do Facebook,

onde o material foi publicado.
3.3. Radio Jovem Pan FM e Radio Jovem Pan News

Outro destaque fica por conta do Grupo Jovem Pan, que lancou
recentemente seu aplicativo “Panflix”, um agregador de contetidos das
redes Jovem Pan FM e Jovem Pan News. O aplicativo oferece uma opgao
de login por onde cada usuario mantém uma conta individual com seus
videos favoritos, dentre outras configuragdes. A funcionalidade do Panflix
parece acompanhar a tendéncia da web 3.0, como dito anteriormente,
ao criar um ambiente virtual de conteudo personalizado para o ouvinte.
Ressalte-se que o aplicativo segue os passos da radio, e redireciona o
material hospedado no YouTube para o usuario. O servigo de streaming
da Google armazena todos os programas, visto que todas as atragdes sao
transmitidos em formato audiovisual. O app faz o embed dos materiais
e os disponibiliza para o usudrio do Panflix em uma interface propria,

podendo ser consultada pelo browser de tablets e smartphones.
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4. VISAO SUPRAINSTITUCIONAL

Como vimos, o mundo experimenta um franco processo de ampliacdo
do jornalismo digital que, em suas mais diferentes linguagens - textual,
sonora e audiovisual - caminham juntas para a convergéncia na web.
E importante frisar ainda que, embora tenhamos discutido amplamente o
papel dos avancgos da técnica para viabilizar o alcance das informagdes,
este processo somente seria possivel a partir da mudanca da linguagem

dessa comunicagao. Comparato (2000) ja observava essa evolugao:

A democratizagao dos meios de comunicacdo de massa ndo se
faz apenas com a reestruturacdo dos orgdos de imprensa, radio e
televisdo. Um regime de cidadania ativa exige que todos tenham
livre acesso as vias de comunicacdo exploradas por esses veiculos,
o que se pode e deve assegurar mediante a ampliagdo do direito de
resposta e a introducdo do direito de antena.

O direito de antena a que ele se refere prenunciou a atual integragao
da podosfera com a web 2.0, fase em que houve avango nas formas
interativas e, cujo exemplo maior, foi o advento das redes sociais.
Atualmente, € obrigatdrio ao produto jornalistico que deseja ter éxito
na internet também pensar em formas de estar presente nesses espagos.
Essas consideragdes se aprofundam com a chegada da web 3.0, fase
que destaca a otimizagdo dos contetidos para o usudrio.

No caso dos podcasts jornalisticos, existem duas observagdes a serem
feitas. A primeira ¢ o grande numero de produtos criados nos ultimos
anos, que aumentou a concorréncia para se obter visibilidade. Somado
a isso esta o fato de, dentro dos agregadores digitais de podcasts, mui-

tos conteudos estarem cada vez mais imersos em materiais de outros
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segmentos como a musica, a cultura e o entretenimento. A segunda € a
tdo necessaria melhoria nas condi¢des de distribuicao desses programas,
tanto em termos de garantir condi¢cdes que sejam acessiveis a todos os
ouvintes como na organizac¢ao desses contetidos.

Diante da grande quantidade de produtos criados, mas dispersos em
plataformas e tecnologias de hospedagem e difusdo diferentes, faz-se
necessaria a criacdo de um espaco suprainstitucional, ou seja, capaz de
congregar producdes de diferentes empresas. Dessa forma, produtos
anteriormente concorrentes passariam a disputar a preferéncia do publico
em um mesmo espago virtual, sem que houvesse favorecimento de um
ou outro. Idealmente, esta plataforma deveria ser dedicada apenas a
conteudos jornalisticos.

Este paper tem origem em uma pesquisa de Iniciagdo Cientifica
Sem Bolsa com viés tecnologico denominada “Podosfera, videosfera
e o desenvolvimento de uma nova linguagem para o jornalismo em
rede”, executada por Kevin Accioly Kamada sob orientacdo do Prof.
Dr. Ricardo Luis Nicola. Desde novembro de 2019, o trabalho vem se
dedicando ao mapeamento, analise critica e desenvolvimento de uma
proposta de matriz tecnologica capaz de suprir eventuais lacunas obser-
vadas nos modelos atuais de podosfera. O produto proposto ¢ o “Agora”,
um portal web acessivel por browser em dispositivos pessoais (PCs)
e portateis (smartphones e tablets) com ambiente pessoal do usuario.

A proposta engloba os estudos de comportamento em ciberleitura
analisados por Rosenfeld & Morville (1998) em Pinho (2003) e, princi-
palmente, o conceito de leitura rizoméatica enunciado por Prado (2009).
O projeto foi concebido com uma atengao especial voltada a questao do

“UX design” - design da experiéncia de usudrio, em Lingua Portuguesa
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- em que a criagdo do mapa do site ¢ otimizada para que o visitante
tenha acesso a qualquer conteido com no maximo trés cliques. Esse

mesmo termo também ¢ conhecido como Arquitetura da Informagao.

A estrutura de um site, em termos de navegacdo, hierarquia do
contetdo e disposi¢do dos elementos interativos, recebe o nome
de Arquitetura da Informacao (Al). Ela ¢ a base sobre a qual serdo
construidos todos os demais elementos do site - como forma, fungao,
metaforas, navegagao e interface, interagdo, demgn e tem como
uma de suas principais fun¢des ‘defender os interesses do usuarlo
e evitar que ele experimente momentos de frustracdo ao navegar’
(Dauch, 2000, p. 136 como citado em Pinho, 2003)

O projeto preveé que a hospedagem dos contetidos ndo seja feita
em servidores proprios. Esses materiais seriam redirecionados dos
servicos onde, habitualmente, os veiculos ja hospedam seus podcasts.
Entretanto, usando de linguagem HTML, o embed conferiria uma apa-
réncia propria dentro do “Agora”. Os arquivos deverdo ter opcao de
download individual, de modo que o perfil de usuario possibilitara a
montagem de playlists para baixar uma sequéncia de episddios novos
de diferentes podcasts quando o ouvinte dispuser de conexao a rede
para tanto. Um motor de busca de facil acesso estara sempre disponivel
na barra superior do site, permitindo a procura de todos os conteudos

hospedados no portal.

CONSIDERACOES FINAIS

A pandemia do novo coronavirus ressuscitou um debate que estava
adormecido pela perigosa tendéncia de normalizagao de uma mazela

antiga no Brasil: a desigualdade social. O momento historico se revela
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extremamente favoravel para o jornalismo, que reassume seu papel fun-
damental na distribui¢ao de informagao apurada, responsavel e precisa
capaz de preservar as instituicdes democraticas e oferecer instrugdo a
populacado sobre as condutas corretas diante de uma crise sanitaria. Ainda
assim, embora todas as agdes ja convergem para a internet, evidencia-se
um necessario debate a ser feito sobre quem, de fato, tem acesso a rede
no Brasil e quais condi¢des dispde para isso.

Os levantamentos recentes, anteriormente apresentados neste paper,
revelam que o brasileiro ainda prefere os suportes de comunicacao tra-
dicionais - televisao e radio, além de impresso e revistas - o que parece
ter colaborag¢do da crescente consciéncia acerca do problema grave
e contemporaneo da profusdo de noticias falsas na internet. Embora
prevalegam sobre a internet, de modo algum devem representar um
movimento de retrocesso ao analogico.

Como os autores mencionados nos explicam, o fenomeno da con-
vergéncia de meios na internet apenas vem a materializar uma logica
cognitiva do cérebro humano, capaz de fazer multiplas conexdes ao
mesmo tempo. Quando se comporta dessa maneira, o intelecto age
com hipertextualidade, se assemelha a alusdo das raizes - os rizomas
- de uma planeta, entrelagado, complexo. O cerne da questdo estd em
superar as barreiras técnicas-sociais-econdmicas que ainda fazem com
que uma grande parcela da populagdo seja privada dessa experiéncia.

Lamentavelmente, o Brasil ainda se mostra um pais extremamente
desigual no acesso a rede. Tal realidade se evidenciou com um exemplo
contemporaneo: a ado¢do do modelo remoto de ensino, que expos a

fragilidade de nucleos familiares que ndo podiam investir em pacotes
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de dados ou mesmo aparelhos para que os jovens continuem frequen-
tando as aulas.

Apesar de iniciativas regionais com apoio do terceiro setor terem
oferecido chips de acesso a internet movel, bem como iniciativas de
secretarias de Educacdo tenham levado as aulas para outras platafor-
mas como a televisao, a experiéncia completa de aprendizagem, nestes
tempos pandémicos, parece estar diretamente atrelada a experiéncia de
acessar os contetidos online.

Tal “experiéncia” diz respeito a interag@o, ao carater cognitivo, uma
area chamada de Arquitetura da Informagao, encarregada do desenvol-
vimento da Graphic User Interface (GUI), uma terminologia técnica em
Lingua Inglesa para a Interface Grafica de Usudrio nos projetos online,
como caracterizam os estudos de Rosenfeld & Morville (1998) em
Pinho (2003). Mas ¢ a partir da conceituagao feita por Goudart (2009)
em Prado (2009) que a profundidade da relagdo entre tecnologia e ser

humano se torna mais palatavel:

Novos agenciamentos nos processos comunicacionais, expandidos
pelo hibridismo no contexto da cultura digital. Numa época de
transi¢do dos suportes e meios comunicacionais ou tecnologias
comunicacionais, faz-se necessario compreender a ressignificagao
que as interfaces dlgltals conferem as analogicas e o seu papel como
meio cognitivo e comunicacional na medida em que operam uma
transdugdo de linguagens.

Em outras palavras, a experiéncia virtual de aprendizagem em si
sO tem sentido caso o usudrio disponha de condic¢des técnicas ideais.
A mesma regra se aplica para quaisquer outros projetos que pretendam

abranger um campo vasto de possibilidades. Uma vez que um projeto
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digital seja amplo mas as condi¢des de recepcao sejam reduzidas,
invariavelmente a experiéncia de uso para o usudrio sera frustrante e
ineficiente.

O caso da desigualdade social manifesta no acesso a rede com
finalidade educacional tem papel de reafirma¢do de uma das missdes
atemporais do jornalismo. Muito além de preparar o material, a garantia
de que o produto chegue aos seus consumidores também deve fazer parte
de suas preocupacdes, independentemente do suporte comunicacional
em que o veiculo atua. Nesse sentido, as empresas de informagao ndo
podem prescindir da presenca ampla e irrestrita as novas plataformas
digitais na web. O momento ¢ de efervescéncia, de consolida¢do da
web 3.0, dos vinculos de interagdo homem-maquina, da otimizagao dos
contetidos em carater personalizado.

Entretanto, apenas marcar presenca nos espagos de compartilhamento
de contetidos ndo ¢ suficiente. A pesquisa revela que o perfil da rede
social ndo pode ser apenas o perfil que se comporta de maneira comum
e ordindria, sendo um entre outros inimeros, publicando os contetdos
habituais. Mostra-se necessaria uma otimiza¢ao desses materiais.

Outro fator importante ¢ que, em tempos de tdo necessario acesso a
informacao, uma evidéncia bastante forte estd na necessidade de que os
veiculos superem diferencas e aspectos concorrenciais de mercado. Esta ¢
arazdo pela qual a pesquisa desenvolvida pelo discente - e que dd origem
a este paper - vem se dedicando a proposta de um produto tecnologico
capaz de agregar diferentes marcas, muitas cabecas pensantes, e assim
oferecer a amplificagdo do acesso a informagao e preservando o carater
gratuito da podosfera. Também se faz necessario pensar nas condi¢des

em que esses programas sao colocados a disposi¢ao. O pequeno detalhe
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de um site que oferece a op¢ao de escolher a “qualidade de reproducao/
execugdo” de um arquivo — mais alta ou mais baixa — pode fazer toda
a diferenga para quem nao dispde de recursos para pagar por grandes
pacotes de dados para o acesso a internet.

Toda essa experiéncia ndo pode ser burocratica, razao pela qual
mesmo nossos pesquisadores em comunicagao assumem uma relevancia
ainda maior no atual contexto. O esmero no desenvolvimento dos mapas
de site, bem como o desenho de layouts - ou UX designs - capazes de
entregar o contetido com a facilidade de dois ou trés cliques ao visitante,
fazem toda a diferenca.

Cumpridos esses desafios, o jornalismo, enfim, pontua com firmeza
a sua vocagdo maior. Muito além de um jargdo, a de ser guia responsa-
vel da sociedade por meio de seu trabalho, com senso critico, precisao
e responsabilidade em defesa da democracia. O mundo precisa da
informagdo bem apurada, e o trabalho profissional tem condicdes de
aprimorar a0 maximo essa vivéncia que, sem duvida, nos guiard para

a saida do tanel da nossa crise atual.
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A GESTAO DE CRISE DO ESTADO DE SAO
PAULO NO ENFRENTAMENTO DO NOVO
CORONAVIRUS

Deborah Ramos da Silva’

INTRODUCAO

A vigilancia sanitaria originou-se na Europa dos séculos XVII e
XVIII e no Brasil dos séculos XVIII e XIX, com o surgimento da no¢ao
de “policia sanitaria”, que tinha como funcao regulamentar o exerci-
cio da profissdo, combater o charlatanismo e exercer o saneamento
da cidade, fiscalizar as embarcacdes, os cemitérios € o comércio de
alimentos, com o objetivo de vigiar a cidade para evitar a propagacao
das doengas. Essa nogdo apresentara significados diferentes ao longo
do tempo, dependendo do entendimento que se tem de dano ou doenga
e suas formas de ocorréncia.

No Brasil, a policia sanitaria, que € a pratica mais antiga da satde
publica, surge na época em que vigorava a “teoria dos miasmas”.
Ela se rearticula e se modifica, pelo menos na forma de interpretar os
eventos, ao incorporar as varias novas nogoes que vao surgindo, como
aquelas originadas na era bacterioldgica, no periodo da introdugdo da

terapéutica; mais tarde, com as teorias sistémicas e do planejamento,
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configuram-se os sistemas de vigilancia a satide, até a incorporagdo em
sua funcdo de controle do conceito de defesa da cidadania, do direito
do consumidor. Com a Constitui¢ao brasileira assumindo a satiide como
um direito fundamental do ser humano, e atribuindo ao Estado o papel
de provedor dessas condigdes, a defini¢ao de vigilancia sanitaria, apre-
goada pela Lei n° 8.080, de 19 de setembro de 1990, passa a ser, nesse

contexto, conforme o artigo 6°, paragrafo 1°, a seguinte:

Entende-se por vigilancia sanitaria um conjunto de agdes capazes
de eliminar, diminuir ou prevenir riscos a saide e de intervir nos
problemas sanitarios decorrentes do meio ambiente, da produgado e
circulagdo de bens e da prestacdo de servicos de interesse da satde,
abrangendo: I - o controle de bens de consumo que, direta ou indire-
tamente, se relacionem com a saude, compreendidas todas as etapas
e processos, da produgdo ao consumo; II - o controle da prestagao
de servigos que se relacionam direta ou indiretamente com a satde.
(Eduardo, 1998, p. 3)

Essa definicdo amplia o seu campo de atuagdo, pois, ao ganhar a
condi¢ao de pratica capaz de eliminar, diminuir ou prevenir riscos decor-
rentes do meio ambiente, da producao e circulagao de bens e da prestagao
de servicos de interesse da saude, torna-se uma pratica com poder de
interferir em toda a reproduc¢ao das condigdes econdmico-sociais e de
vida, isto ¢, em todos os fatores determinantes do processo saide—doenga.

Com a incorporagdo da no¢ao de meio ambiente, que hoje significa
mais do que o conjunto de elementos naturais fisico-bioldgicos, mas
também as relagdes sociais do mundo construido pelo homem, abrange
o ambiente de trabalho. Essa atribuicao de intervencao no meio de tra-
balho ¢ reforgada pelo paragrafo 3° do mesmo artigo 6° da Lei 8.080/90:

através das vigilancias epidemiologica e sanitaria, busca-se “a promog¢ao
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e protecdo a satde dos trabalhadores”, bem como sua recuperagdo e
reabilitacdo em decorréncia “dos riscos e agravos advindos das condi-
¢oes de trabalho...”

Apesar das modificagdes havidas em seus enfoques conceituais ao
longo dos ultimos dois séculos, e da ampliacao de seu campo de atuagdo
mais recentemente, a pratica de vigilancia sanitaria parece manter suas
caracteristicas mais antigas, especialmente as atribui¢des e formas de
atuar assentadas na fiscalizagdo, na observagao do fato, no licenciamento
de estabelecimentos, no julgamento de irregularidades e na aplicacdo
de penalidades, fungdes decorrentes do seu poder de policia. Essas sdo
suas caracteristicas mais conhecidas pela populacdo ainda nos dias de
hoje. Suas outras caracteristicas, normativa e educativa, representam
um importante passo na evolug¢ao de uma consciéncia sanitdria e em sua
finalidade de defesa do direito do consumidor e da cidadania. Destacam-se

quatro dimensdes inerentes a pratica de vigilancia sanitaria:

a)A dimensdo politica: como uma pratica de saude coletiva, de
vigilancia da saude, instrumento de defesa do cidaddo, no bojo
do Estado e voltada para responder por problemas, situa-se em
campo de conflito de interesses, pois prevemr ou eliminar riscos
significa interferir no modo de produ(;ao econdmico-social. Essa ¢
sua dimensdo politica, relacionada ao proposito de transformagao
ou mudanca desses processos em beneficio, a priori, da populagao.
Contudo, os entraves serdo maiores ou menores dependendo, de um
lado, do grau de desenvolvimento tecnoldgico dos setores produto-
res e prestadores, de suas consciéncias sanitarias ou mercantilistas,
e, de outro, da concreta atuacdo e consciéncia dos consumidores.
b) A dimensao ideologica, que significa que a vigilancia devera res-
ponder as necessidades determinadas pela populagdo, mas enfrenta
os atores sociais com diferentes projetos e interesses. c) A dimensao
tecnoldgica, referente a necessidade de suporte de varias areas do
conhecimento cientifico, métodos, técnicas, que requerem uma clara
fundamentagao epidemioldgica para seu exercicio. Nessa dimensao
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estd incluida sua fun¢do de avaliadora de processos, de situagdes,
de eventos ou agravos, expressa através de julgamentos a partir
da observacao ou cumprimento de normas e padrdes técnicos e de
uma conseqiiente tomada de decisdo. d) A dimensao juridica, que
a distingue das demais praticas coletivas de saude, conferindo-lhe
importantes prerrogativas expressas pelo seu papel de policia e
pela sua fungdo normatizadora. A atuagao da Vigilancia Sanitaria
tem implicagdes legais na prote¢do a saude da populagdo, desde
sua acdo educativa e normativa, estabelecendo obrigatoriedades
ou recomendagdes, até seu papel de policia, na aplicagdo de medi-
das que podem representar algum tipo de punicdo. Assentada no
Direito Sanitério, sua atuagdo se faz no plano do juridico, o que
significa que qualquer tomada de decisdo afeta esse plano. Para isso
suas agoes devem estar corretamente embasadas em leis. Torna-se
imprescindivel para aquele que exerce a acdo o conhecimento dos
instrumentos processuais, das atribui¢des legais e responsabilidades.
(Eduardo, 1998, pp. 5-6)

De suas dimensdes politica e ideologica pode-se afirmar que inter-
ferem no grau de desenvolvimento ou desempenho das agdes em suas
realidades. Aqui os conflitos se manifestam, desde o valor ou impor-
tancia que a sociedade atribui a pratica da vigilancia até os proprios
orgaos gestores da saude, com politicas efetivas ou nao de controle, o
grau de consciéncia dos varios interessados na questdo, entre outros.
Nesse plano, sua atuagdo faz interface com os grupos sociais interes-
sados, com objetivos nem sempre confluentes. No plano da dimensao
tecnologica, deve desencadear agdes para aumentar o padrdo de qua-
lidade, reduzir ou minimizar riscos, evitar danos, o que requer uma
intersetorialidade na saude, isto ¢, a articulacdo de varios setores que
trabalham com sautde, intra ou extra governo. Ainda ¢ imprescindivel
sua competéncia e fundamentacao cientifica, pois representa uma res-

posta técnica aos problemas sanitarios, € suas normas serdo modelos
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a serem seguidos pelos produtores/prestadores. Na dimensao juridica,
faz interface com os campos da Etica, do Direito Civil e Penal, em
decorréncia da aplicacdo de medidas legais quando da constatacdo de
problemas sanitarios que representem riscos graves a saude ou crimes
contra o cidaddo. As caracteristicas do poder de policia decorrem de sua
dimensdo juridica. Sdo tradicionalmente suas tarefas: inspecionar, julgar,
notificar o infrator, autuar, lavrar termos de aplicacdo de penalidades,
licenciar estabelecimentos expedindo ou cassando alvaras, dentre outras
atividades. Assim, a a¢do sanitaria, nesse plano, para ser eficaz, requer a
interacdo com varios 0rgaos intra e extra governo, tais como Ministério
Publico, Policia de Defesa do Consumidor, Poder Judiciario, conselhos

de classe e outros 6rgdos de defesa do consumidor.

UM VIRUS SEM FRONTEIRAS

Com o advento da globaliza¢ao ocorreram novas dimensoes espaciais,
temporais e cognitivas, tivemos a modificacdo na percep¢do das pessoas
em relagdo as barreiras, fronteiras, percepgao de tempo bem como altera
a percepg¢ao cognitiva dos seres humanos de se engajarem com o outro.

Segundo aponta Bauman (2013) esses processos de interdependén-
cia planetaria resultam na diminui¢ao da importancia e do poder de
governos, além de transformarem o papel desempenhado pelos Estados.

Caracteriza-se, assim, o divorcio entre poder e politica.

nao esta mais no poder de qualquer Estado ativo, sozinho, ainda que
dotado de recursos, fortemente armado, resoluto e inflexivel, defen-
der certos valores no plano doméstico e virar de costas aos sonhos e
anseios dos que estao fora de suas fronteiras.(Bauman, 2013, p. 34)
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Essa interdependéncia tem repercussoes significativas na satide dos
individuos e das populagdes. Por exemplo, a adogdo por parte de paises
em desenvolvimento de padrdes alimentares ndo sauddveis importa-
dos de paises ricos. Também pode-se considerar a maior facilidade de
transmissdo e propagacao de doencas infecciosas em virtude da maior
rapidez dos meios de transporte, como o que aconteceu recentemente
com a pandemia do provocado pelo novo coronavirus (2019-nCoV).

Concordamos com Manciaux e Fliedner (2005) que postulam que um
problema pode ser considerado no &mbito da Saude Global quando afeta
pessoas em muitas regides, ndo necessariamente em todo o mundo; quando
afeta pessoas em poucas regides, mas tem potencialidade e probabilidade
de afetar pessoas em muitas regides; quando nao pode ser solucionado
por somente uma regido; ou quando ¢ limitado a certas regides, mas o
conhecimento e a pesquisa demonstram que pode ser util para outras regi-
oes, pedindo resposta internacional, multiprofissional e interdisciplinar.

Conforme aponta o Ministério da Satde os primeiros casos de
coronavirus em humanos foram identificados em meados da década
de 1960.A maioria das pessoas se contagiaram com 0S coronavirus
comuns ao longo da vida, sendo as criancas pequenas mais propensas
a se infectarem com o tipo mais comum do virus.Os coronavirus mais
comuns que infectam humanos sdo o alpha coronavirus 229E e NL63
e beta coronavirus OC43,HKUI.

O primeiro caso do novo coronavirus foi no final do més de dezem-
bro de 2019 na cidade Wuhan na China.Segundo o jornal South China
Morning Post, que teve acesso as informagdes do governo chinés, o
primeiro paciente—chamado de“paciente zero”diagnosticado com o novo

virus foi um homem de 55 anos.Segundo dados divulgados em margo de
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2020 pela Organizagdo Mundial da Satde (OMS) havia cerca de 120 mil
infectados no mundo, totalizando 110 paises e mais de 4 mil mortos.
Porém, em outubro de 2013 j& havia uma nova incidéncia de coronavirus

Mers na cidade de Oma mais precisamente na Arabia Saudita.

Grafico 1
Internagoes por doengas respiratorias mostra de 2010 a 2019

Internacoes por doencas respiratoérias
em SP

O pico de internacdes do tipo ocorre em abril e maio,
mostra a andlise do periodo de 2010 a 2019
Média de casos por més, em milhares, entre 2010 e 2019
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Fonte: DataSUS

Gl Infogréfico elaborado em: 20/03/2020

G1. https://gl.globo.com/sp/sao-paulo/noticia/2020/04/15/sp-bate-novo-recorde-e-
chega-a-23-mil-pacientes-internados-com-covid-19-emilio-ribas-tem-100percent-
de-ocupacao-na-uti.ghtml

Em termos de critérios de noticiabilidade, valor-noticia e jornalismo

de proximidade? ou seja naquilo que compete a comunicagio escolher,

2. Nessa perspectiva, a literatura destaca os critérios que pesam na selecao dos
fatos e na produg@o de noticias. Dentre os chamados critérios de noticiabilidade,
ganham destaque os valores-noticia, ou seja, aqueles atributos subjetivos que,
embora muitos jornalistas ndo saibam explicar o motivo, influenciam no momento
de escolher um fato em detrimento de outro (Anderson, 1997; Miller & Riechert,
2000; Bonanno, 2015; Bednarek, 2016). Esses atributos apresentam aspectos
cognitivos, sociais, discursivos e materiais (Bednarek, 2016) e ndo apenas decidem
se um fato sera ou ndo noticiado, como definem quanta énfase sera dada a ele
(Miller & Riechert, 2000).
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definir, conceituar, construir e editar como fatos e acontecimentos no
jornalismo, o assunto acabou ganhando pouca visibilidade. Nesta época,
o pais ainda reverberava os protestos de junho pelas tarifas de transporte
ao redor do pais e ja se formava o cendrio para as elei¢des presidenciais
de 2014 com Aécio Neves (PSDB) e Dilma Rousseff (PT) na disputa.

As questdes sanitarias, como as mutagdes virais, nao sao, por si sos,
fatos que retinam alguns dos mais comuns valores de noticia, como
consequéncias, proximidade, proeminéncia e interesse humano. Outros
critérios parecem ser mais preponderantes para que fatos que envolvam
riscos e questdes de saude sejam noticiados, como o envolvimento
de algum tipo de conflito entre tomadores de decisdo, governantes,
stakeholders (Miller & Riechert, 2000) e a ocorréncia/realizacao de algum
evento especifico (Hannigan, 2006), o que colaboraria para coberturas
mais centradas em eventos e acontecimentos pontuais (event-centred
coverage reporting).

Ao retrocedemos em nossas pesquisas até 31 de agosto de 2016,
quando temos o impeachment de Dilma Rousseff,, e talvez aquela que
devemos assinalar como a derrocada economica do Brasil, visualizamos
a proposta de emenda Constitucional (PEC) n°241/16, a chamada PEC
do Teto de Gastos, que tinha como justificativa reverter, a médio e longo
prazo, o desequilibrio fiscal do Governo Dilma.

Aposse de Michel Temer (MDB) trouxe consigo a Emenda Constitucional
(EC) 95 implementada durante o seu Governo e mantida pelo governo
do atual presidente, Jair Messias Bolsonaro (PSL). Sobre a emenda ¢
importante frisar que nos Gltimos trés anos, ela retirou R$ 22,5 bilhdes
da Saude e que o ex-ministro da Saude, Luis Mandetta votou, em 2016, a

favor da proposta de emenda constitucional do Teto dos Gastos Publicos.

243



No Brasil, o Sistema Unico de Satide (SUS) passou por diversos
avancos, desde sua criagdo, em prol da melhoria das condi¢des de vida
e saude da populagdo, que nao passaram despercebidas em diversos pai-
ses do mundo, institui¢des multilaterais e outros atores da cena global.

De acordo com Buss (2018) o Brasil dispdem de orientagdes politicas
e programas nacionais bem-sucedidos, como a propria estruturacdo e
governanga do Sistema Unico de Saade (SUS), o controle do HIV/AIDS —
incluindo o direito a medicamentos gratuitos — o programa de vacinacao,
a estratégia Satde da Familia, a Farmécia Popular e, fora do setor satide,
mas com forte impacto sobre a saude, o Fome Zero, o Bolsa Familia,
a Agricultura Familiar, entre outros. Porém, ao analisarmos situagdes
pandémicas como a sindrome congénita do virus Zika, da qual o Brasil
foi o epicentro em 2016 e a do proprio COVID-19, percebemos uma
falta de proatividade por parte do Estado em atuar preventivamente.

Faz mais de 11 anos que o mundo ndo enfrenta uma pandemia, uma
vez que a ultima foi em 2009 com o virus A(HIN1)*, popularmente
conhecida como gripe suina.Comparando a pandemia de gripe suina com
a atual, causada pelo virus Sars-CoV-2, encontramos tanto semelhancas
como diferencas em relacao a transmissao, ao combate e aos tratamen-

tos.E importante entender as variantes em jogo e os diferentes cenarios

3. Tratava-se de uma patologia causada por um virus identificado como uma nova
cepa do ja conhecido Influenza A subtipo HIN1, que passou por uma mutagdo em
animais (porcos) ¢ comegou a infectar humanos. Depois de contabilizar 36 mil
casos em 75 paises, em junho de 2009, a OMS declarou a pandemia.
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entre elas, para ndo serem feitas comparacdes infundadas, pois na atual
conjuntura a economia global também se encontra em quarentena®.

Dentro dos preceitos do SUS, que privilegia o municipio como o
espaco de agdo das praticas de saude, a Vigilancia Sanitdria deve ser
descentralizada e municipalizada. Municipalizar as a¢des de vigilancia
sanitdria significa adotar uma politica especifica com a finalidade de
operacionaliza-la recorrendo-se a novas bases de financiamento, criacao
de equipes e demais infraestruturas.

Mais do que um cumprimento formal do que esta proposto na Cons-
titui¢do, para atingir o objetivo da municipalizagdo sera necessario inte-
grar a vigilancia sanitaria num todo, isto €, com as acdes programaticas
de atendimento individual e coletivo, com a vigilancia epidemiologica
e com as demais praticas voltadas a saude da populagdo. Ao Estado
compete o papel de articular os municipios e regides para garantir a
uniformidade minima das a¢des de todo o municipio, a hierarquizagao
da prestacao de servicos que, por suas caracteristicas e complexidade,
tenham abrangéncia intermunicipal, e a viabiliza¢do das praticas de
supervisdo e controle de qualidade dos servigos de saude.

A municipalizagdo da Vigilancia Sanitdria, como uma etapa do
processo de descentralizagdo das agdes de saude, representara a con-

cretizagdo da municipalizagdo da satude e constitui subsidio importante

4. A palavra quarentena [do fr. quarantaine] deriva da palavra quadraginata e
do italiano quaranta, atribuida ao periodo de quarenta dias de isolamento de
passageiros e cargas em navios, imposto por autoridades de um porto caso
suspeitassem que houvesse portadores de infec¢do entre os passageiros ou
tripulantes, obrigados a incomunicabilidade a bordo dos navios ou em um lazareto
de um navio, condicionados a permanecerem sem atracar. Medidas de quarentena
humana atualmente sdo aplicadas em caso de suspeita de surtos epidémicos de
doengas previamente cadastradas pelas autoridades sanitarias no pais e no mundo
inteiro, como os Centros de Controle de Doengas (CDC).
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para o planejamento, gerenciamento e qualidade dos servigos de assis-
téncia médica, para a garantia da saide ambiental e ocupacional e para
o controle de qualidade de produtos e servigos de saude e da vida da
populacao.

Na questao da municipalizacdo hé que considerar a complexidade
das acdes de vigilancia, que dependem do maior ou menor grau de
dificuldade de execucdo. Essas complexidades podem ser superadas,
dependendo dos recursos destinados as agdes, da efetivacdo de uma
politica de vigilancia sanitdria e do contexto em que se insere 0 muni-
cipio, de acordo com as normas operacionais do SUS, no caso a NOB/
SUS 1/96 (Portaria MS 2.203/96, DOU de 6 de novembro de 1996),
que definiu as formas de gestdo do sistema municipal de saude.

Nos municipios brasileiros constatam-se realidades distintas de
organizagdo do poder publico, o que, necessariamente, configura dis-
tintos modelos de gestdo. As condi¢des de gestdo a que se habilitam
os municipios, de uma certa forma, definem as ac¢des de vigilancia
sanitaria a serem assumidas. Contudo, ¢ importante que o municipio
tenha o controle de todas as a¢des desenvolvidas, da baixa a alta com-
plexidade, partilhadas ou ndo com o Estado, e que elas representem
respostas efetivas ao perfil epidemioldgico-sanitario local.

Todavia, retomemos ao enfoque de nosso artigo que terd inicio com
as medidas adotadas pelo Estado de Sao Paulo. No dia 21 de margo
de 2020, o governador Jodo Doria (PSDB) determinou a quarentena
pelo periodo de 15 dias, que teve inicio no dia 24 até 7 de abril para os
645 municipio. A medida obrigava o fechamento do comércio e mantinha

apenas 0s servicos essenciais, como nas areas de Saude e Seguranga.
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Cabe lembrar que a quarentena humana sempre remete a0 mesmo
principio utilitarista: a prote¢do da coletividade. Representa, no entanto,
o conflito arquétipo que confronta a satide publica: a tensdo entre os
duais interesses na liberdade e prote¢ao do individuo e a promocgao da
saude da cidade. Tais medidas adquirem uma maior complexidade na
realidade latino-americana ndo somente no campo estrutural, mas na
recente discussao bioética, ainda restrita a discussao teorica, carente de
praticidade e participacdo social efetiva nas agdes de satide coletiva,
fragil em seu limite normativo, bem como as agdes que visam solucionar
conflitos ou prevenir desvios €ticos.

Portanto, na presente pesquisa utilizaremos o termo quarentena e
ndo isolamento. Assim como Roberts (2011) entendemos a quarentena
como sendo a reclusdo intra-hospitalar de doentes, e o isolamento
como, a prisao domiciliar desses ou de suspeitos de portarem doengas
infecciosas epidémicas.

Ainda de acordo com o autor, a quarentena humana sera definida
como periodo de reclusdo imposto aos individuos doentes ou suspeitos
de portarem doengas infecciosas, independentemente de onde o individuo
fique recluso. Conforme ja havia alertado o governador em coletiva de
imprensa, a medida foi renovada por mais 15 dias, de § até 22 de abril.

Ja no dia 22 de abril de 2020, o Estado registrou um recorde de
internacdes pelo novo coronavirus:2.332 pessoas internadas com a
doenca. Dessas,1.200 estdao em leitos de enfermaria e 1.132 em Unidade
de Tratamento Intensivo(UTI). Havia ainda 3.663 internacdes de casos
suspeitos, que aguardavam o resultado do teste de Covid-19, 2.287 em

enfermaria e 1.376 em UTI, podendo ser observado no grafico abaixo:
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Grafico 2

Taxas de ocupagdao em Unidades de Tratamento Intensivo
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Secretaria Estadual da Saude.

Durante a coletiva de imprensa, o chefe do Centro de Contingéncia
ao Coronavirus, David Uip ja demonstrava preocupagdo com o sistema

de satde de Sao Paulo sob pressao.

“Nos temos no estado 7 mil leitos publicos de terapia intensiva, sendo
que aproximadamente 3.700 sdo destinados a pacientes adultos.
Eles estavam trabalhando[antes da pandemia]em uma ocupagao em
torno de 70,75%e agora eles estdo trabalhando em uma ocupagao
de 60%.Essa diminuicao se da por uma coisa que o dr David Uip
falou: a populagdo se retrai, vocé tem menos acidente e assim por
diante”,afirmou. (Gongalves & Figueiredo, 2020)

Comunicar o risco, planejar previamente situagdes indesejadas
e se preocupar com o relacionamento dos Stakeholders, referem-se
basicamente a um processo conhecido como Gestdo de crise, que, por

sua vez, € responsavel por enfrentar as ameagas em potenciais e lidar
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com uma possivel crise, caso ela se instale na organiza¢do ou no caso
acima no Estado (Prestes, 2005).

Entre as medidas do Governo de Sao Paulo para o combate ao coro-
navirus estdo: o antincio do plano de prevencao para acdes relacionadas
ao coronavirus, em 31 de janeiro; a criagdo do Centro de Contingéncia
do Coronavirus, em 26 de fevereiro; ¢ a criagdo do Comité Adminis-
trativo Extraordinario, que tem poder de decisdo para tomar medidas
emergenciais durante a pandemia.

Nesse sentido, Rosa (2001) conclui que as crises s6 acontecem
porque sdo resultados de uma sociedade “interligada” a todos os
acontecimentos, o que faz a transparéncia ser a melhor “arma” das
organizagdes modernas, pois os publicos estdo cada vez mais interes-
sados em saber os caminhos percorridos pelas empresas, bem como
todas as atitudes que sdo tomadas por elas. Por isso, um pequeno fato,
se ndo for comunicado de maneira correta ou deixar de ser comuni-
cado, pode gerar uma situacdo de caos, bem como afirma o autor: as
crises sO existem porque vivemos num mundo tao interligado que um
problema que, em principio, diria respeito apenas a uma empresa ou a
uma comunidade distante pode adquirir imediatamente uma dimensao
muito maior (Rosa, 2001, p. 24).

Deste modo, o presente artigo tem como tema a comunicagdo dos
riscos relacionados ao Coronavirus.De forma geral, a comunicagao dos
riscos € um conjunto de interagdes entre as autoridades e a populagao
no intuito de agir sobre as epidemias, alertando a populagdo sobre os
riscos de contagio da doenga e suas possiveis complicacdes a partir de

um colapso na rede de saude publica.
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COMUNICACAO SOBRE DECISOES DE RISCO

E neste contexto que a comunicagio se destaca enquanto fator de
impacto na percepgao e construgdo social do risco que, de acordo com
o National Research Council(US)Committee on Risk Perception and
Communication (1989),trata-se de um componente de um processo
maior de gerenciamento de crise, no qual se baseia a tomada de decisdes
sobre riscos. Para Glik (2007), a comunicag¢ao do risco ¢ historicamente
focada nas informagdes destinadas aos trabalhadores e ao ptiblico sobre
os riscos industriais, médicos, ambientais, sociais ou catastrofes com
potencial impacto sobre populacdes expostas, comunidades ou individuos.

De forma geral, define-se a comunicag¢ao do risco como um conjunto
de mensagens unidirecionais de autoridades ou outros comunicadores
para o publico geral a respeito da natureza dos riscos. No entanto, essa
defini¢do, que considera uma comunicacdo unilateral, ¢ questionada
pelo proprio National Research Council, como pode ser constatada na

definicdo a seguir:

Comunicac¢ao do risco € um processo interativo de troca de infor-
macdes e opinides entre individuos, grupos e instituicdes. Envolve
multiplas mensagens sobre a natureza do risco ¢ outras mensagens,
nao estritamente ligadas ao risco, que expressam preocupagao, opi-
nides ou reagdes as mensagens sobre 0 risco ou a arranjos legais
ou institucionais para gerenciamento do risco.”(National Research
Council (US) Committee on Risk Perception and Communication,
1989)

Expressa-se aqui um conceito de comunica¢ao muito caro a nogao de
democracia.Ainda seguindo as defini¢des do National Research Council

(1989),a comunicac¢do do risco inclui mensagens em vérias diregdes e
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ndo somente de um especialista para um ndo especialista, mas também
o caminho inverso, especialmente de cidadaos para as autoridades com
poder de decisdo sobre questdes publicas. Tais decisdes dependem do
didlogo entre governantes e diversos participantes politicos na sociedade,
que impactam (ou ao menos deveriam impactar) na visao do risco e nas
opcdes de gerenciamento desse risco.

Publica¢do da Organizagdo Mundial de Satde também reforca essa
visdo de didlogo e de intercdmbio de informagdes, como em sua defi-
ni¢ao retirada do capitulo “Risk Communication” no documento* Water
Quality: Guidelines, Standards and Health que descreve a comunicagao
do risco como qualquer intercadmbio proposital de informacdes sobre

riscos entre partes interessadas (Lang, Fewtrell, & Bartram, 2001).

Grafico 3
Municipios sem obitos até 06 de julho de 2020

Mun_Total de casos ~ MUNicipios sem obitos até 06 de julho
I\%B?Total de dbitos

< 0
Aguas de Santa Barbara Corumbatai Osvaldo Cruz Sales Oliveira Turmalinal

Fundagdo Seade

A auséncia de participacdo mais ativa pode levar a um consequente
distanciamento do individuo das mensagens e das acdes de prevengdo e

controle, num caminho distinto da parceria que se deve buscar entre os
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gestores, neste caso as autoridades e a populacdo, conforme apontado
por Fischoff (1995).

Em 06 de julho de 2020, o Estado de Sao Paulo registrou 16.134 6bitos
e 323.070 casos confirmados do novo coronavirus. Dos 645 municipios,
conforme mencionado acima houve pelo menos uma pessoa infectada
em 628 cidades, sendo 389 com um ou mais 6bitos. Destacamos o muni-
cipio de Candido Rodrigues, localizado na microrregido de Jaboticabal
e que conta com uma populacao de 2.780 habitantes, de acordo com o
ultimo censo em 2015. Ao analisarmos os niimeros divulgados torna
inevitavel questionarmos os métodos de pesquisa e veracidade dos dados
que tem sido divulgados a populagdo, uma vez que Candido Rodrigues
apresentou 300 casos de infec¢do sem nenhum 06bito até o momento.

Em abril deste ano, o nimero de internagdes de pacientes infectados
pelo novo coronavirus no estado de Sdo Paulo em UTI cresceu 1.500%
desde 20 de margo, passando de 33 para 524 pacientes até 3 de abril,
segundo havia informado o diretor do Instituto Butantan e membro do
Centro de Contingéncia do Coronavirus em Sao Paulo, Dimas Covas.
Portanto, um bom plano de gerenciamento de crise deve ser elaborado
em momentos calmos, ou seja, quando o primeiro caso veio ao conhe-
cimento do publico.

Levando isso em consideragdo, Prestes (2007) acredita que a gestao
de crises trata-se de um sistema que pode ser entendido como agdes de
resposta a situagdes contingenciais (Prestes, 2007). De forma seme-
lhante observa-se a visdo de Rosa (2004), que pensa o gerenciamento
de crises como um gerenciamento de contingéncia (emergéncia), o qual
busca Prever todas as a¢des logisticas que organizac¢des de grande porte

(governos, industrias que lidam com matérias-primas perigosas, como
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petréleo, por exemplo, ou empresas que prestam servigos a publicos
amplos), precisam realizar no caso de uma calamidade (Rosa, 2004, p.70).

Fica evidente que crises irdo sempre ocorrer, principalmente no
momento atual, considerado a era da informagdo digital, com tantas
exigéncias e transformacdes. A tecnologia avanga e as distancias dimi-
nuem significativamente, em uma velocidade surpreendente, com isso,
a transmissdo de informacdes se torna muito mais rapida, aumentando,

assim, a exposi¢ao das organizacdes aos olhos dos publicos.

CONSIDERACOES NAO FINAIS

Deste modo, mesmo sabendo do que pode acontecer, hd manei-
ras de ameniza-las e preveni-las, e este processo ocorre por meio do
gerenciamento de crises. E ¢ através deste que a comunicacdo se faz
importante, pois ¢ o setor de comunicacao que realiza todo o contato
com os Stakeholders, com o intuito de melhorar o didlogo estabelecido
com seus publicos, de modo a facilitar as decisdes sobre as maneiras
que os riscos devam ser gerenciados.

Hé uma caréncia em fomentar a pesquisa sobre as emergéncias de
forma continua e sistematica, € ndo apenas enquanto elas ocupam as
manchetes e suscitam panico. Por isso reforcamos que além das respos-
tas rapidas as questdes emergentes, ¢ necessario apostar em pesquisas
interdisciplinares sobre problemas prioritarios de satide publica que ndo
chamam a atenc¢do das liderangas politicas locais ou globais porque sdo
endémicos, nao mudam com rapidez as taxas de mortalidade da popu-
lacdo e tém reduzido potencial de propagacdo em dire¢do aos paises

ricos. Prestes (2007) acredita que a comunicagdo pode ser entendida
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como um processo que objetiva levar as pessoas a entenderem a natu-
reza e o grau de um perigo, assim como as chances, a probabilidade e
as consequéncia de sua ocorréncia (Prestes, 2007).

Com isso, ficou evidente que a comunicagao de risco auxilia na cons-
tru¢do da confianca e credibilidade dos publicos diante do Governo do
Estado e atua na construgao de relacionamentos efetivos e duradouros,
diminuindo a probabilidade do risco. Isso responde o problema proposto,
o qual questionava se realmente a comunicagdo se faz importante nos

processos de gestdo de crise.
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LA COBERTURA INFORMATIVA
INTERCULTURAL EN REDES SOCIALES
SOBRE LOS PUEBLOS INDIGENAS
AMAZONICOS EN LOS CIEN DIiAS DE LA
CUARENTENA DEL COVID-19 EN PERU

Franklin Cornejo Urbina'
Alejandro Toyco Sudrez’

1. INTRODUCCION

La cobertura informativa intercultural en Facebook es estratégica para
visibilizar la agenda indigena amazodnica en el Perti. Medios locales y
coberturas interculturales, desde el periodismo alternativo y la masivi-
dad de Facebook, visibilizan las problematicas que se presentan en las
poblaciones amazonicas donde la falta de ayuda y un precario sistema de
salud estatal agudizan los riesgos de contagios por el nuevo coronavirus.
En este contexto de la pandemia de la COVID-19, los informativos con
una mirada local y en lengua originaria pueden salvar vidas para prevenir
los contagios, evitar la desinformacion y facilitar a los pueblos indigenas

amazonicos informacion orientada a sus culturas, lengua y tradiciones.

1. Doctor en comunicacion social por la Pontificia Univ. Gregoriana. Investigador
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En este estudio se presentan datos de las cuentas de Facebook, de
los primeros cien dias de la cuarentena por el COVID-19 en Pert, de los
medios alternativos Radio Kampagkis (Amazonas), Radio TV Shipibo
Digital (Ucayali), Servindi y Ojo Publico, ambos con sede en Lima, la
capital peruana. Se revisa la oferta informativa para identificar temas y
noticias con énfasis intercultural proveniente desde el mundo amazdnico
y para el mundo amazonico.

Desde el contexto amazdnico es importante reconocer que el anali-
sis de medios es necesario para alcanzar una mayor comprension de la
cobertura, diversidad y pluralidad en el tratamiento informativo de las
noticias producidas por equipos de comunicacion que contrastan con
las fuentes personales o informantes claves, que pueden ser representa-
tivos 0 no, en contextos con una escasa oferta formativa en periodismo
y comunicacion, brechas digitales, y entornos con actores politicos y

econdmicos que vulneran derechos de las poblaciones indigenas.

2. PERU: CIEN DIAS DEL COVID-19 EN LOS PUEBLOS
INDIGENAS AMAZONICOS

En la Amazonia peruana habitan 51 pueblos indigenas en bosques
selvaticos que representan el 60% de todo el territorio del Pert’. Pese a

las medidas de cierre de fronteras impuestas por las mismas comunidades

3. Segun el INEI, con los resultados del III Censo Nacional de Comunidades Nativas
realizado del afio 2017, existen 44 pueblos indigenas u originarios declarados. De
ellos, los pueblos Ashaninka (19,22%), Awajun (15,50%) y Kichwa (11,65%),
representan la mayor cantidad de comunidades, siendo Loreto (43,2%) y Ucayali
(14,2%) los departamentos con mayor porcentaje de comunidades indigenas
amazonicas. Ademas, existen 40 idiomas o lenguas indigenas u originarias
hablados con mayor frecuencia. Y en relacion a las comunidades nativas, la
mayor frecuencia se encuentra en las comunidades Ashaninka con (19,23%) y
Awajin con (15.5%).
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indigenas y la declaratoria de emergencia sanitaria del Estado peruano
que dispuso la cuarenta nacional, entre marzo y junio del 2020, se con-
tagiaron alrededor de 21.000 indigenas con COVID-19.

Segtin reportes del Centro Nacional de Epidemiologia, Prevencion y
Control de Enfermedades del Ministerio de Salud®, entre los mas afecta-
dos estaban las personas pertenecientes a los grupos étnicos: awajuin (5
mil casos), kichwa (4.820 casos) y los achuar (2.000 casos contagiados).
A estas comunidades nativas les siguen otros grupos étnicos amazonicos
con menos incidencia de contagio, dentro de ellos estaban los shipibo
konibo, ashaninka, shawi, katataibo, yine, entre otros.

La falta de pertinencia intercultural en las politicas estatales fue uno
de los principales problemas para llevar ayuda a estas comunidades,
apoyo que tardé meses en llegar a la Amazonia peruana.

Se informé’ sobre registros estatales sanitarios que no incluyeron
la variable étnica, al no preguntar a los contagiados su pertenencia a
los pueblos en la Amazonia. Los establecimientos de salud estuvieron
cerrados por falta de personal médico contagiado y medios comerciales
y tradicionales no ofrecieron, en el periodo del estudio, informacion
en lengua originaria.

Frente a estos escenarios dramaticos y adversos, los pueblos indi-
genas amazonicos en Pert han vivido y siguen viviendo en situacion
de vulnerabilidad y olvido estatal. A las multiples brechas historicas,

se suman estas otras brechas generadas por el COVID-19.

4. Ojo Publico. (2020). Covid-19 en la Amazonia: Awajin y Kichwa son los pueblos
mas afectados.

5. Convoca (2020) COVID-19 Tres regiones no consideran el origen étnico de los
casos confirmados en la poblacion indigena amazonica.
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3. LA COBERTURA INFORMATIVA EN EL MUNDO
INDIGENA AMAZONICO

3.1. Productores de la noticia y medios propios

En el mundo de los pueblos indigenas amazodnicos, la cobertura
informativa es una propuesta para informar con valores y problemati-
cas provenientes de la comunidad nativa. Los encargados de elaborar
las noticias y emitir la programacion son personas identificadas con la
cultura y las luchas de los pueblos indigenas amazonicos. Ellos reco-
nocen la importancia de las tecnologias y los medios para fortalecer la
identidad cultural en una comunicacién proyectada a la comunidad y
al mundo urbano globalizado®.

El comunicador y comunicadora indigena ejerce una mediacion
y articulacion entre el mundo rural y el mundo urbano dentro de la
Amazonia, es el traductor de las culturas, la voz de los pueblos en
lengua originaria y oficial.

En la construccion del acontecer noticioso, el comunicador indigena
amazonico es un actor social, pues en la Amazonia peruana, donde
casi no existen programas universitarios locales para la formacion de
periodistas y hay escasos medios comunitarios’, existen limitadas posi-
bilidades para acceder a la formacion periodistica y a generar medios
con agenda indigena. Pese a ello, los indigenas amazdnicos estan pro-

piciando estrategias para informar sobre la actualidad de lo que sucede

6. Segln datos del INEI (2017) El 21,6% de comunidades nativas cuenta con
radiofonia y el 19,9% tiene el servicio de telefonia pblica. En menor proporcion,
las comunidades nativas disponen de conexion a TV cable o satelital (4,9%),
de emisora de radio (3,6%), de internet (2,9%) y servicio de telefonia celular
(0,5%). De otro lado, se observa que el 57,0% de comunidades no dispone de
ningun servicio de comunicacion.

7.  CONCORTYV (2020) Comunicacién y pueblos indigenas en el Peru.
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en sus territorios. El comunicador con su trabajo asume una actoria
social como sujeto politico que denuncia y hace incidencia social en
los medios propios que organiza y a los que puede acceder.

La necesidad de una cobertura informativa indigena amazonica es
clave para la defensa de sus territorios, y para visibilizar los innume-
rables delitos ambientales que suceden en bosques y pueblos donde se
desarrollan megaproyectos de gran impacto en la economia del pais.

En el contexto de la pandemia del COVID-19, tener medios y una
comunicacion en lengua originaria se ha convertido en una estrategia
para orientar a la ciudadania y acompafiar los momentos de aislamiento
social.

Enrelacion a la cobertura informativa, segin Cecilia Cervantes (1996)

se debe considerar que la “construccion primaria” del acontecer es:

la etapa inicial en la que diversos actores sociales pugnan por “tener
voz” en el &mbito publico y solicitan para ello, a través de distintos
canales legitimados, que el medio informativo proporcione cober-
tura a su evento o asunto. Es en esa lucha inicial —desigual, pues
se basa en buena medida en las jerarquias o posiciones sociales de
los actores- que se perfila lo que finalmente se transmitira bajo el
formato de noticia. (Cervantes, 1996, pp. 54-55)

Por ello un acercamiento a la comprension de la cobertura informativa
de los pueblos indigenas amazonicos, supone un analisis previo sobre
las actorias de los comunicadores, sus comunidades y organizaciones,
que pugnan en el escenario comunicacional por tener voz y medios
propios para que se visibilicen sus problematicas y culturas.

La cobertura informativa tiene una implicancia social determinante

en el mundo indigena amazonico, pues representa personas y medios
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que se organizan pese a las persistentes brechas para informar sobre
problemas y delitos ambientales, la escasez de servicios publicos en sus
territorios y los dramas de la exclusion social; pero al mismo tiempo se
incluyen otros temas en una agenda proactiva sobre su gobernabilidad,
propuestas de desarrollo, la organizacion local, la cultura ancestral y
la vision de vida plena en relacion a construir una ciudadania compro-
metida en la preservacion de los bosques y los pueblos que habitan en
los territorios amazonicos.

Se observa aqui, a partir de trabajos de campo®, una relacion corre-
lacional entre la cobertura informativa y la comunicacion participativa
que permite una aproximacion a un tipo de informacién y comunica-
cion que estd en constante busqueda de incidencia social como parte
de una democracia participativa. Sobre la comunicacion participativa,
Carlos del Valle Rojas (2007) comenta:

Como modelo, “la comunicacion participativa” supone pasar:
(a) de la logica vertical a la horizontal, (b) de los productos a los
procesos, (c) de las propuestas a corto plazo a las propuestas a largo
plazo, (d) de las dindmicas individuales a las colectivas, (e) de las
condiciones de las entidades que financian a las necesidades de las
comunidades, (f) del acceso a la apropiacion, y (g) de la instruccion
difusional a la educacién comunicacional. (Del Valle, 2007, p. 123)

Este analisis previo sobre “la construccion primaria del acontecer” y
“la comunicacion participativa” permite situar la cobertura informativa
en un enfoque comunicacional y unas vivencias que permean el mundo

de las noticias indigenas amazonicas.

8. Corngjo, F. (2017); Cornejo, F. (2020); DW Akademie. (2020).

264



Desde esta perspectiva, se entiende la noticia como resultado y efecto
de una articulacion de diferentes actores sociales y estructuras desde

donde se producen los sentidos, énfasis y alcances de los informativos.

Se trata entonces de concebir la noticia no como un espejo de la
realidad, manipulacion de informacion y opinién publica que realizan
los perlodlstas o resultado de la presion que ejercen sobre los medios
informativos ciertos grupos hegemonicos, sino como producto cultural
construido colectivamente y de manera diferenciada por distintos
actores sociales y factores estructurales y situacionales que influyen
en la definicion del contenido noticioso. (Cervantes, 1996, p. 53)

La cobertura informativa en el mundo indigena amazodnico es
diversificada, incluye entre sus medios propios: a) los altoparlantes
o radios bocinas, b) las estaciones de radios, ¢) paginas en Facebook,
d) programas en YouTube.

Cada uno de estos medios locales, y proyectados hacia las redes
sociales, representan espacios organizados y administrados por los indi-
genas para la generacion de contenidos y la emision de programacion
en lengua originaria y bilingiie.

Asimismo, a través de estos medios se puede evidenciar el uso de
la radio como medio principal entre los indigenas amazonicos, pero
también el acceso, atin limitado, que tienen a internet para utilizar las
redes sociales.

La electrificacion de las zonas rurales, la ampliacion de redes de
banda ancha y el acceso a teléfonos moviles han generado cambios en
el acceso a la tecnologia de la informacion, lo cual incluye el acceso

en uso a nuevas modalidades de informacion y comunicacion como el
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WhatsApp, que en tiempos de COVID-19 ha sido ttil para mantener el
contacto con grupos vulnerables y en riesgo de contagio.

En la comunicacion amazonica, la oralidad, el uso de la radio y
los espacios comunitarios colectivos son elementos constitutivos de
una comunicacion propia. Para comprender la comunicacion indigena
amazolnica se deben reconocer estas dimensiones culturales de su
comunicacion propia.

Pese a las limitaciones de presupuesto y apoyo estatal, los indigenas
amazonicos se han organizado en federaciones y asociaciones locales
para promover medios y programas de informacién que cuenten con
equipos y personal capacitado en el trabajo comunicacional.

En el contexto peruano se pueden mencionar los casos de Radio
TV Shipibo Digital de la organizacion COSHICOX9 (Ucayali) y Radio
Soledad de la comunidad Wampis (Amazonas). En alianzas entre
indigenas y la iglesia catdlica estdn Radio Ucamara (Loreto) y Radio
Kampagkis (Amazonas).

El papel que cumplen los radialistas como productores, locutores y
corresponsales es significativo en la cobertura informativa amazoénica,
su participacion en la conformacion de la agenda informativa, el acceso
a las comunidades, y al medio le permiten tener un protagonismo en la
construccion de la informacion y la actualidad.

En el mundo indigena amazdnico hay varios tipos de radialistas,
entre ellos estan: a) los radialistas vinculados a la organizacion indi-
gena, b) los radialistas independientes con programas propios, c) los

radialistas de municipios.

9. COSHICOX: Consejo Shipibo Conibo Xetebo.
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De acuerdo a su acercamiento o distanciamiento con la comunidad,
afiliacion o no a las organizaciones indigenas, la tematica y credibilidad
de las informaciones que produce el radialista indigena amazonico puede
cambiar la linea editorial de las informaciones.

El comtin denominador de todos los radialistas es que son bilin-
giies y hombres, y alli se presenta el desafio por abrir espacios para la
presencia de las mujeres en las radios y las coberturas informativas.
Pero no todos los radialistas representan el sentir de las comunidades,
porque en algunos casos pueden representar intereses personales o de

grupos externos al mundo indigena amazonico.

3.2. La interculturalidad y el reconocimiento de los pueblos indigenas

amazonicos

Uno de los principales retos de la interculturalidad esta en incluir
la cultura de los otros, porque el concepto de interculturalidad en si
mismo puede tener un problema de etnocentrismo y occidentalizacion
con énfasis diferenciados sobre una comunicacion de nosotros con la
comunicacion de los otros. Y con ello imponerse esquemas y paradigmas
difusionistas sin retroalimentacion ni posibilidades para la participacion
y la opinion ciudadana.

Por ello, resulta importante, en la reflexion sobre lo intercultural,
comprender los valores comunes que se comparten, valores comunes
que en un sistema democratico y de cultura ética deben reflejar el
reconocimiento y el respeto del otro culturalmente diferente, el valor
del didlogo y la participacion, al igual que “la tolerancia y la equidad”
(Browne & Inzunza, 2010, p. 6).
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Estrella Israel (2000) destaca que “la interculturalidad -como cua-
lidad- entra en contacto con conceptos como diversidad, identidad e
intercambio y, en el otro polo, entendidos como “ruidos” a la imposi-
cioén y la discriminacion”, y agrega que, “los ruidos interculturales son
distorsiones que se producen en la distorsion informativa de los otros,
es decir en la construccion informativa de la diferencia”.

Al respecto Browne e Inzunza (2010) agregan que: “los ruidos
interculturales surgen cuando no se percibe al “otro” como es con su
propia identidad cultural y se intenta imponerle ideas, creencias, valores,
actitudes, pautas de comportamiento, lengua, etc.” (p. 7).

En consecuencia la interculturalidad debe ser asumida como un tipo

de “interculturalismo critico”, que segiin Tubino (2004):

El interculturalismo critico se nos presenta asi como una nueva
tarea intelectual y practica. Como tarea intelectual nos convoca a
desarrollar una teoria critica del reconocimiento, que defienda tini-
camente aquellas versiones de la politica cultural de la diferencia
que pueden combinarse coherentemente con la politica social de la
igualdad. En parte esto significa imaginar cémo debemos conceptuar
el reconocimiento cultural y la igualdad social de manera que cada
uno apoye al otro en lugar de devaluarlo. Significa también formular
tedricamente las maneras como se entrelazan y apoyan mutuamente
en la actualidad las desventajas economicas y el irrespeto cultural.
Por lo tanto, el proyecto exige aclarar asimismo los dilemas politicos
que surgen cuando se intenta combatir simultdneamente estos dos
tipos de injusticia. (Fraser & Nancy, 1997 como citado en Tubino,
2004, p. 7)

Al momento de informar, pueden existir distintas barreras inter-
culturales, tales como la lengua en la que se emiten los comunicados,
que interfiere en el proceso comunicativo. Desde esta perspectiva, el

periodismo intercultural como factor de inclusion en la construccion
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informativa es “una postura activa con respecto a la existencia y reco-
nocimiento de la diversidad cultural, individual, grupal y cultural”
(Israel, 2000, p. 1). Por lo que la aparicion de nuevos protagonistas en
la comunicacion intercultural trae consigo la participacion de nuevos
comunicadores interculturales. Y ello sucede para que se “logren abrir
espacios de participacion dialogica” (Inzunza & Browne, 2010, p. 6), lo
cual permite una mayor discusion sobre temas que han sido excluidos

de la agenda informativa tradicional.

4. LAAGENDA INFORMATIVA

En el contexto de la pandemia del COVID-19, la agenda informativa
sobre los pueblos indigenas se ha convertido una estrategia para visibi-
lizar los temas y problematicas que los indigenas amazonicos afrontan
para sobrevivir frente al mortal virus.

Se observa que, junto a las noticias sobre los temas sanitarios relacio-
nados a los contagios por el coronavirus, en los territorios amazonicos
subsisten los problemas sociales y politicos, al igual que temas sobre la
reivindicacion de su cultura ancestral. Todas estas tematicas conforman
la agenda para la defensa del territorio y la promocion de su identidad.

Los medios amazodnicos y limefnos del estudio, coinciden en articular
temas sanitarios relacionados al COVID-19 con tematicas ciudadanas,
lo cual evidencia la importancia que tiene la agenda publica y politica
en la vida de los pueblos indigenas amazonicos. La visibilizacion o
invisibilizacion de las agendas publicas y politicas en los medios puede

hacer la diferencia hacia el acceso o limitaciones en el acceso a servicios
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publicos y derechos; de alli la importancia que tiene el papel del estado
como garante de estos derechos en la pandemia.

En una revision sobre los temas relacionados a la pandemia, se iden-
tificaron entre los meses de marzo y junio de 2020, en las paginas de
Facebook de los medios del presente estudio, las siguientes teméticas:
a) situacion de vulnerabilidad de las comunidades indigenas frente a
la COVID-19, b) temas sobre derechos humanos, ¢) medio ambiente,
d) salud, e) tematicas sociales, f) ciudadania, g) actividades culturales
y h) activismo social.

La Tabla 1 presenta datos sobre la cobertura informativa sobre los
pueblos indigenas amazdnicos en el contexto de la COVID-19.

Tabla 1
Andlisis de la cobertura informativa
Temas
. Formatos Caracteristicas generales de la relacionados a
Medios IR . . .
periodisticos cobertura informativa la pandemia del
COVID-19
-Comunicadores indigenas
locales y corresponsales.
Notas -Programacion bilingiie (espafiol
Radio informativas, |y awajun).
Kampagkis reportajes, -Contenido audiovisual. Salud, ciudadania y
(Condorcanqui, | comunicados y | -Publican en su pagina de activismo social.
Amazonas) transmisiones | Facebook.
en vivo. -Numero aproximado de
seguidores en Facebook: 4.980
personas.
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-Comunicadores indigenas
locales y corresponsales.
-Programacion bilingiie (espafiol
Radio TV Notas . y Shlplbf)-kol’llb.())A. . '
Shipibo mformz.atlvas, -Contem.dg audiovisual. . Sal.uc.i, ciudadania,
Dicital reportajes, -Transmision de la programacion | actividades
P Ecall a comunicados y | por Youtube. culturales y
pa, transmisiones | -Publican en su pagina de activismo social.
Ucayali) .
en vivo. Facebook.
-Numero aproximado de
seguidores en Facebook:
6.519 personas.
-Informacion relacionada a las
comunidades indigenas.
Notas -Contenido audiovisual.
informativas, -Contenido generalmente en Derechos humanos,
. articulos, espafiol, también en inglés. situacion de las
Servindi . . L X
. conferencias -Publican en su pagina web comunidades
(Lima) . Lo S, .
en vivo, institucional, en Facebook y indigenas y medio
entrevistas y Twitter. ambiente.
reportajes. -Numero aproximado de
seguidores en Facebook: 42.087
personas.
-Secciones dirigidas a los
pueblos indigenas en las
secciones: Ojo Regional y
Especial Pueblos Indigenas.
-Contenido generalmente en
Notas espaiol, también en inglés
informativas, P ’, glesy Derechos humanos,
. portugues. .
infografias, - . ., salud, medio
P . -Tratamiento de la informacion - S,
Ojo Publico articulo de - . ambiente, situacion
. ey en awajun. Contenido .
(Lima) opinion, L de las comunidades
renortaies audiovisual. indicenas
portajes y -Desarrollo extenso de articulos. genasy
periodismo de . L. tematicas sociales
investioacion -Publican en su pagina web
& " | institucional, en Facebook y
Twitter.
-Numero aproximado de
seguidores en Facebook:
108.160 personas.

Elaboracion propia
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4.1. Radio Kampagkis

La estacion de Radio Kampagkis esta ubicada en Santa Maria
de Nieva, dentro de la provincia de Condorcanqui, departamento de
Amazonas. Fue inaugurada por los jesuitas peruanos el afio 2012, tiene
como objetivo poner en agenda informativa las problematicas locales,
en su mayoria en lengua awajun y en espaiiol, reforzando la identidad
del grupo étnico para promover su participacion social en la region.

Durante la pandemia, Radio Kampagkis informo sobre problemas en
la atencion hospitalaria para pacientes con COVID-19 y negociaciones
sobre operaciones petroleras que podian generar dafos a las personas
y el medioambiente.

Enrelacion a su contenido informativo, tiene dos programas radiales
que se transmiten cada semana en su pagina de Facebook: “Aprendo
en Casa” y el “Noticiero Kampagkis” dirigidos a la poblaciéon de la
region. El primer programa es una iniciativa del Ministerio de Edu-
cacion, ante la imposibilidad de clases presenciales, es emitido en su
totalidad en awajun, para impulsar la educacion de los nifios y jovenes
en laregion. El segundo, es transmitido en espafiol y awajun, se informa
sobre los sucesos de la zona, tales como denuncias en contra de la falta
de atencion del gobierno regional, alertas informativas sobre los casos
de COVID-19 confirmados en la regién y actividades de apoyo hacia
comunidades nativas aisladas.

Unos de los principales aspectos a resaltar es la cobertura infor-
mativa en primera linea que realizan con reporteros en el lugar de los
hechos, donde se entrevistan a los pobladores sobre la actualidad de

sus comunidades y en los centros poblados.
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Durante el tiempo de analisis, se observd una amplia cobertura en
las provincias y distritos. En una de las entrevistas producida el 28 de
abril de 2020, se informaba de un grupo de familias retornantes pro-
venientes de Lima, que se encontraban en la carretera, a la espera de
las pruebas rapidas para descartar casos positivos de COVID-19 que

pudieran generar infecciones en las comunidades nativas.

.
Figura 1
Facebook de Radio Kampagkis
l.f" "‘\ Radio K,ampagkis ag’egd una foto nueva al album Familias ’6‘ Radio Kampagkis agregd 12 fotos nuevas al dlbum Unamirada  ***
2 . Haoda | i alas calles de Santa Maria de Nieva.
Yo condorcanquina retoman desde Lima, = Aimt'a =
Bz abi o 25-05-20 Santa Maria de Nieva
GI’UDG de jﬁ‘.’&nES descansande en la carretera. sector de Pucara, Regién El primer dia de la semana llegaron comuneros y comuneras beneficiarios
A = . K del bono que otorga el estado peruano, con la finalidad de realizar el cobro
anamarca‘ Migniras esperan que leg realicen la pruena rapica SEGUH respective. Llama la atencion la falta de cumplimiento de mantener el
sefialan son del sector Shavit, ubicada en la cametera entre Bagua y Santa distanciamiento social, el cual previene el contagio del Covib-18
Maria de Nieva. Desde la Red de Salud de Gendorcangui se dio una ampliacion de

cuarentena al trabajador del banco de la Nacién, por ello, los beneficiarios
realizan sus cobros en los agentes ubicados en la calle principal de Santa
Maria de Nieva

Una mirada a las calles de Santa Maria

htt s://WwWw. acebook com/Radiokampagkis/pho-
tos/a 2760423944193048/2760425054192937, https://www.facebook.com/
Radiokampagkis/photos/a. 2785088058393303/2785088465059929

Asimismo, se difundi6é un fotoreportaje publicado el 27 de mayo

de 2020, sobre la situacion del distrito de Santa Maria de Nieva como
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centro de entrega y cobros de los bonos econdmicos que brindo el
gobierno peruano a la poblacion mas vulnerable. Esta noticia advertia
a los ciudadanos del distrito para que cumplan con el distanciamiento
social en las jornadas debido a las largas colas que se formaron fuera
de las entidades bancarias.

La pagina de Facebook comparti6é informacion de otros medios.
En el periodo de revision de contenidos, de marzo a junio, se encon-
traron referencias a medios como Servindi, la Municipalidad Distrital
de Condorcanqui, la pagina de la Nacion Wampis, Red de Salud de
Condorcanqui y el Gobierno Regional de Amazonas. Las noticias
replicadas se basaron en el papel de las comunidades indigenas en la
lucha contra la pandemia, las iniciativas de desinfeccion de lugares
publicos en la zona, protocolos sanitarios y medidas preventivas que
mantuvieron a los ciudadanos de la zona informados respecto a los que

acontece en el dia a dia.
4.2. Radio TV Shipibo Digital

Radio TV Shipibo Digital, ubicada en el departamento de Ucayali,
es una emisora de radio local promovido por indigenas shipibo konibo.
Para las comunidades, esta emisora funciona como mecanismo de par-
ticipacion dentro de la sociedad, al ser una posibilidad de visibilizar los
temas vinculados al mundo amazodnico, las probleméticas existentes,
demandas sociales, ademas de contenidos culturales que buscan pro-
mover la identidad y derechos de las poblaciones indigenas.

Entre sus programas destacan, en el periodo observado entre marzo
y junio 2020: “Pispishan Joi”, “Ani Shinabo” y “Xontakobaon Shinan”

producidos por comunicadores indigenas y realizados integramente en
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lengua originaria shipibo konibo. Los programas son retransmitidos a
través de la pagina de Facebook de la radio y cumplen con una finali-
dad informativa y cultural. Durante el tiempo de analisis se observo el
desarrollo de noticias enfocadas en la pandemia en esa region, resaltando
entrevistas con especialistas en salud y lideres de comunidades, quienes
preocupados por la situacion informaban sobre los diferentes contagios
por COVID-19 en la zona.

Figura 2
Facebook de Radio TV Shipibo Digital
P T B e T

QOSHIPIBOS VARADOS EN ICA PIDEN YUELC HUMANITARIO
Ante la declaratoria de emergencia por &l Covid-19 mas de 400 shipibos se
guedaron varados en Ica, sin recursos econdmicos ni lugar en dende mas
poder seguir alojandose, ellos piden un vuelo humanitario para retornar a
Pucallpa

Hermanos del pueblo junikoi, sharanahua, mashtanawa kulina pide a las
autoridades vuelo humanitano para regresar a Purus.

Jorge Mori - Corresponsal de TV Shipibo en Icif-

https://www.facebook. com/permahnk php?story fbid=25065314631514
5&i1d=100935417953586, https://www.facebook.com/100935417953586/
videos/256527448927832

En relacidn a lo anterior, se observo también la cobertura infor-
mativa a través de transmisiones en vivo desde el lugar de los hechos.
La situacion de la ciudad, medidas tomadas por pobladores, reclamos
ciudadanos y actividades de apoyo, que forman parte de la agenda a la
que se proyectan y contribuyen para obtener una vision cercana de lo

sucedido desde la realidad de los pobladores. Tal y como se muestra
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en dos reportajes realizados el 21 de abril y 14 de mayo de 2020, con
corresponsales de Radio TV Shipibo Digital que informaron sobre casos
de pobladores awajiin varados que buscan retornar a sus comunidades.

Eluso de las redes sociales es un aspecto a resaltar, no solo las trans-
misiones en vivo son empleadas para dar a conocer la informacion. Las
notas y anuncios son utilizados como material de apoyo para ampliar la
cobertura noticiosa. El 5 de abril de 2020 se reporto la informacion de
tres posibles casos positivos de COVID-19 en la zona, en consecuen-
cia, se difundi6é un comunicado a falta de una confirmacion autorizada
para alertar a la poblacion sobre posibles contagios. En otro caso, el 14
de mayo se realiz6 un llamado de atencion hacia la politica de desin-
formacion de una oficina estatal, en relacion al manejo del nimero de

contagiados y fallecidos por el COVID-19 en la region (Ver Figura 3).

Figura 3
Facebook de Radio TV Shipibo Digital

%‘@ Radio TV shipibo Digital

radio 1 Radio TV shipibo Digital
N\ Gdeabril- @ E? ddamaye-@
BASTADE MENTIRAS EN UCAYALI

£ Consejo Shipibo-Koribo-Yetebo - COSHIKOX, se pi sobrefa
politica de desinformacion que realiza la Diresa Ucayall, sobre la real
situacion sanitaria de! COVID - 19, en la region:

Hasta el dia de ayer, 12 de mayo del 2020, la DIRESA Ucayali registra 67
tallecidos por COVID 19. Dicha cifra, s contradice segin &l registro del

ADi i Administrador del Cementerio General de Ucayali quien contabiliza 526
']
. . tallecidos desde que inicid la pandemia.
- De acuerdo, a la DIRESA Ucayali, solo son 13 indigenas con COVID-19.
pOSItWO mn COVId 1 9 ues Migntras, GOSHIKOX, conoce de 43 casos de fallecimientos con clara
ch: OVID-19 y hay denuncian casos
personas, las pruebas e COVID- 5 e sperrinor s o ica R DFESK
. Ucayali
moleculares falta q ue se COSHIKOX, denuncia esta prodable polifica de encubrimientn, cuyn
proposito es invisibilizar la gravedad de a situacion y evadir un mayor
conﬁrme involucramiento del Gobiemno Nacional, impidiendo su intervencion y

fiscalizacion de los procesos de adquisicion y compras de insumos médicos.
En Ucayali, conocemos los grupos de interés que actilan a favor de la
cormupcion, y hasta ahora no hay una eplicacion ciara y transparente de la
falta de oxigene y otros insumos.

La Junta Directiva.

https://www.facebook.com/permalink.php?story fbid=238224937557966
&id=100935417953586, https://www.facebook.com/permalink.php?story fbid=26
7106941336432&1d=100935417953586
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4.3. Servindi

Servindi (Servicios de Comunicacion Intercultural) es una agencia
de noticias que tiene como objetivo brindar informacién intercultural
para dar a conocer las necesidades de los pueblos indigenas. Durante
los cien dias de cuarentena en el Perti, se pudo encontrar alrededor
de 50 publicaciones, entre notas informativas, conferencias en vivo,
entrevistas, y reportajes informativos con contenido relacionado a las
comunidades indigenas amazoénicas y los diversos problemas ocasio-
nados por la pandemia del COVID-19.

Ademas, se identifico informacion proveniente de asociaciones
regionales de los pueblos indigenas, organizaciones no gubernamentales,
lideres de comunidades, comunicadores indigenas, quienes a través de
notas informativas dieron a conocer las necesidades de las comunidades
amazonicas.

Con respecto al enfoque intercultural de las noticias, desarrolla
una revalorizacioén y apuesta por nuevos elementos que expresan los
conocimientos, practicas e innovaciones tecnologicas que contribuyan
a contrarrestar el impacto causado por el COVID-19 en la Amazonia.

Para conocer las primeras notas relacionadas a la pandemia, una
publicacion realizada el 20 de marzo de 2020, titulada: “Indigenas
declaran cierre total del territorio ashaninka”, se informa sobre las
medidas adoptadas por estos pobladores, que decidieron el cierre total
de sus fronteras con el fin de evitar la propagacion del virus.

En el mismo sentido, los comunicadores y profesionales relacionados
al mundo indigena han sido voces presentes para contar la problematica

de sus pueblos. Personas como Bernabé Ventura Paucar, comunicador
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shipibo y corresponsal de Radio TV Shipibo Digital, declar6 en una
entrevista realizada el 26 de junio de 2020 lo siguiente: “Los comuni-
cadores indigenas estamos en primera linea” 'y reporto la situacion de
los comunicadores en la region Ucayali, ademas menciona que “como
comunicadores indigenas —particularmente del pueblo shipibo—estamos
en primera linea, con los micréfonos, informando a la poblacion” lo
que evidencia el compromiso de mantener al tanto a la comunidad y a

la opinién publica local.

Figura 4
Facebook de Servindi.

Servindi
2de abril . @

Pert: Piden un plan diferenciado para atender a las comunidades
amazénicas — https://bit.ly/3bKFpJm

La Asociacion Interétnica de Desarrollo de la Selva Peruana (Aidesep

os Indigenas) pidié un plan indigena amazdnico diferenciado frente al
OVID19 para enfrentar |3 pandemia y evitar dafios irreparables a laz
comunidades indigenas.

Demandan garantizar que la ayuda llegue 2 las comunidades aprovechando
la estructura organizativa de Aidesep, que est3 integrada por nueve
organizaciones regionales y 109 federaciones indigenas.

Conozca la carta de Aidesep al Gobierno en el siguiente enlace —

ty/2bKFplm

. 3 Fd 1
https://www.facebook.com/servindinoticias/posts/3136489059719397, https://www.

facebook.com/servindinoticias/posts/3307497482618553

Servindi elabor¢ infografias con un enfoque intercultural en lenguas
indigenas (quechua cusquefio, aymara, shipibo y ashaninka) material
que estuvo dirigido a las comunidades en la regién para prevenir el

avance del virus.
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Figura 5
Facebook de Servindi

CORONAVIRUS (COVID-19)

10 AKEMISANTERI KANTAKANTAPEROTIRORI
.@2 #EIROAKOTAANTAROTSI CORONAVIRUS.

IORABIRESI RAKETIMA, JA SHINANYABI ITINTI,
IKAXBI JAN RAKETI JAWEKIMA.

MECHOKIITI JENEYAMAWE ITAN ITANI,
% ITANRIBI JATISHAN IKI ITAN OKO, JATO
> ) BEBON IAMAWE, REPOWE ITAN KEPOWE.

EIRO PITSAROITSI, PAAMABENTIA,
KAARI TSAROANTSI.

PIKANTAYTEANI PIKIBAKOTEA, AISATI
PAMETEARO PIVOTAKOTERO ARIRIKA
PATISANKEE AISATI PATOJETERINKA.

PISABIKANENTASHITABAKEATA :
3 EIRO PININTABAKAA, EIRO PABITSANOTABAKAATSI,

AISATI EIRO PIBETSATABAKAATSI PAKOKI,
PAMENAKOTEA JAOKA PIKANTEARI. C
N

JATO YOYO AKI KOIRAMEWE: JATO BETSO AYAMAWE,
PEPASYAMAWE, MESHAKONYAMAWE,

BENAWE WETSAREBIAKIN JASKAAXON Q
JATO RAMA JOWE ATI. Y

& ICHA JONIBO TSINKITAINKO KAYAMAWE:
RANSAKANAINKO, TONKON

o0 0 0
TSINIKANAINKO, ITAN MESKOTIBO
TSINIKANAINKBO. =

OCHOBO KAKASI IAMAWE KATIKOMATANIBO
5 IKAITIAN. AOTONINBO NANETI
JENEKAINTANIWE.

ITIPANAX, JATO BETAN TSINKITI
= JENEWE, XOBOMEAXBI TEEWE.

A EIRO PIJATITSI VAPATOJEITAANTA
o /b 6\ & OSHEKI ATIRI: IBESHIREJEITAANTA, L
@ T @ T INATSAPINIJEITAANTA, AISATI OSAIKINTA

IKIMOSHIREVETAANTARI.

EIRO PIJATITSI PIKIBANTEE TEERINKA
5 OKOAPEROTEAJI. EIRO PANITANTARO
IKENAPINIVETINTA OSHEKI ATIRI.

OTIMATEE. EIRO PAPATOJEITAJATSI,
T AISATI PIPONAKOTEARO PANTABERE e
PIBANKOKI.
MOA OKOI PEOKOOTAX, BANEWE MIN
XOBONBI, MOA 10 RAKIN MIN
e XOBONXOBI JATO AWE (e (&
v

KENAKIN TELEFONONIN. “ 4 ‘€

-

ARIRIKA PIKANTASHIRETAKEA ,
PISABIKANAKE PANKOTSIKI AISATI b

J PIKAJEMANTEARO KAJEMAMENTOTSI (vw Iy 7 )
IPETAKEMPIRI. & 4 ‘ev

4
KAYAMAWE OSPITARANKO ISINI o

OIRAAMA IKAXBI. EIRO PIJATITSI ANTA ISABIKINTA

MANTSIARI, TEERIRIKA OKOAPEROTEAJI.

KOIRANWE ITAN AKINWE JAWERATOBOKI YOSMAIRABO
9 IKI IXON, MOA ISIMAN YATANKASAIBO ITANRIBI
YOXAN BETAN YOSISHOKOBO.

PAMENAKOPEROTERI AISATI PAMAKOBENTEAR!
9 PISHANINKAPEE KAARI KISOPEROTAKAYRIRI ORA
MATSIARENTSIKI, ASHIVAKANTABAKEARI ANTEASPARIPEE.

JAINOAX RIBI TSOKASYAMAKANWE, JARAKE JAKON
JORIBI NOA NINKAMAKANA Jaskaaxon 10
CORONAVIRUS ISIN BECHITENTI.

3 A\g,@\,\”‘o : . S
https://www.facebook.com/servindinoticias/

photos/a.504731996228463/3107742245927412, https://www.facebook.com/
servindinoticias/photos/a.504731996228463/3107742232594080

OTIMATEE PIYOTERO EIRO PITSAROITSI, AISATI
TIMATSI IROPERORI KAMANTAANTS] 10
KANTAKANTIRORI MANTSIARENTSI CORONAVIRUS

4.4. Ojo Publico

Ojo Publico es un medio periodistico independiente fundado en el
Pert el afio 2014. Entre sus objetivos principales se encuentra la defensa
de la democracia a través del periodismo de investigacion, abarcando

fundamentalmente temas relacionados a los derechos humanos, salud,
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medio ambiente, comunidades indigenas y tematicas sociales. En el
contexto de la pandemia del COVID-19, el medio digital peruano rea-
liz6 alrededor de 16 publicaciones referidas a los pueblos indigenas
amazonicos.

Como parte de su agenda informativa, Ojo Publico presenta sec-
ciones destinadas a los pueblos indigenas amazonicos tales como “Ojo

Regional” y “Especial Pueblos Indigenas”.

Figura 6
Facebook de Ojo Publico

OjoPublico
Q

#ESPECIAL

blosindigenas

"Sentimos que | Estado nos abandond. No sabemos qué més hacer’

Lejos de Ias capitales, los pueblos indigenas de la amazonia y los andes toman sus propias medidas de
seguridad ante el avance de la pandemia por la #COVID19. Han cerrado sus accesos, reactivado los
comités de autodefensas e impuesto la vigilancia estricta de su poblacién, Lideres entrevistados por
OjoPblico en las siete regiones con mas territorios indigenas en el pas dicen que hace falta mas
informacién y solicitaron al gobierno una estrategia sanitaria enfocada en su contexto y sus
comunidades.

#0joPlblico

Pueblos indigenas: “Sentimos que el Estado nos abandoné. No sabemos qué mas
hacer”

https://www.facebook.com/OjoPublico/posts/2841620489247549

Ojo Regional publico el articulo “Pueblos indigenas: Sentimos que
el Estado nos abandono. No sabemos qué mas hacer”, se realizaron
entrevistas a lideres indigenas amazdnicos que expresaron su preo-

cupacion por la situacion de los pueblos ante la emergencia sanitaria.
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Ellos explicaron las medidas adoptadas para evitar la propagacion del
virus, tales como los cierres de frontera, busqueda de didlogo con las
autoridades del sector salud, asi como para expresar su preocupacion
por la mineria, debido a que la cuarentena sanitaria no fue una un
impedimento para que los mineros ilegales contintien atentando contra
la seguridad y soberania de lugar. Se destaca en el articulo la iniciativa
y el trabajo conjunto de las comunidades indigenas que, a través de
la organizacion comunal, logran combatir las carencias y brechas que
limitan su bienestar.

Asimismo, Ojo Publico ofrecié espacio a invitados ubicados en
las regiones amazodnicas, este es el caso de Leonardo Tello Imaina,
comunicador indigena ( de la etnia Kukama) de Radio Ucamara,
quien desarrolla un articulo titulado: “Loreto: dos demonios y muchos
pueblos amazonicos en riesgo”. En el texto se denuncia el abandono
del estado hacia los pueblos indigenas en la crisis sanitaria. El trabajo
pone en relieve la cosmovision amazonica cuando se comenta sobre
“maisangara”, para referirse al coronavirus, explica que en el contexto
indigena amazonico esta palabra hace alusion al demonio, algo o alguien
que genera problemas en la poblacion.

Los lideres indigenas amazdnicos han sido una de las principales
voces encargadas de exponer las problematicas existentes, tal es el caso
de la corresponsal Yanua Atamain (etnia Awajun) desde la region de
San Martin, ella realiza una entrevista a dirigentes del mundo awajun.
Walter Gomez, presidente de la comunidad awajun Soritor, declara que
como comunidad independiente han decidido cerrar las fronteras con el
fin de evitar la propagacion del virus. En el mismo reportaje, los pro-

pios pobladores exponen la realidad. Betty Ukuncham y Maria Gomez,
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pobladores de la zona, mencionan en lengua awajun las necesidades
y situaciones adversas que han surgido en consecuencia del cierre de

fronteras, solicitando informacién y apoyo por parte del gobierno.

Figura 7
Facebook de Ojo Publico

OjoPublico
7 de abril- &

#Especizl #Pueblosindigenas
“Me dicen que ha llegado una enfermedad que pone en riesgo nuestra vida",
desde su comunidad awajln Soritor, ubicada en la region San Martin, Las co
Andes y |2 Amazonia han cerrado sus fronteras para protegerse del #COVID1
entrevistados por OjoPlblico solicitaron al gobierno més informacién y una e
en su contexto y en sus comunidades.

#Ojopibl

https://bit.ly/19Plaband
#0joPablico #0joRegional

- Hermanos y hermanas, en estos tiempos dificiles

- o & B g $ N ! 6 G <
. https://www.facebook.com/OjoPublico/posts/2856631361079795, https://www.
facebook.com/OjoPublico/posts/2973147499428180

En la cobertura del 26 de mayo de 2020, Ojo Publico lanz6 una
iniciativa de fact checking en lenguas indigenas con el fin de combatir
la desinformacion que circula en redes sociales. De hecho, la desinfor-
macion representa un riesgo para las poblaciones vulnerables, porque
genera incertidumbre a través de rumores e informacion erronea, no
especializada, en contextos de crisis. La verificacion de noticias consiste
en “reducir el posible impacto de datos y versiones falsas en poblacio-
nes vulnerables con poco o nulo acceso a la diversidad de medios de
comunicacion y fuentes autorizadas” (Ojo Publico, 2020). Todas las

notas elaboradas fueron difundidas en su pagina web y eran de acceso
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libre al ptiblico, en especial a los dirigentes indigenas y radios locales,
que cumplen un papel mediador de primer orden en la difusion de

informacion en los pueblos y comunidades del mundo amazdnico.

CONSIDERACIONES FINALES

La cobertura informativa de Radio Kampagkis y Radio TV Shipibo
Digital, vinculados a los pueblos indigenas Awajun y Shipibo konibo
respectivamente, es una muestra del avance de una estrategia comunica-
cional pensaday gestionada desde la perspectiva de los mismos pueblos
indigenas amazonicos, que por lo general se encuentran invisibilizados
o estigmatizados por los medios tradicionales.

Los contenidos informativos y culturales forman la base de la agenda
mediatica del mundo indigena amazonico. Al ampliar el anélisis a los
medios Ojo Publico y Servindi se encuentran coincidencias en las tema-
ticas referidas a reflejar en la noticia la situacion de vulnerabilidad de
los pueblos indigenas y la demanda por una mayor calidad de servicios
ciudadanos y atencion a los derechos humanos.

La cobertura digital supone un acceso al medio por internet.
Sin embargo, en algunas zonas y de acuerdo al operador de telefonia,
Facebook puede funcionar sin conexion a internet, ello en parte explica
el alcance potencial, en un escenario de brecha digital, que pueden tener
las informaciones que transmiten los medios del presente trabajo, tam-
bién evidencia la presencia de los teléfonos moviles en comunidades
nativas ubicadas en bosques amazodnicos, alejadas de las zonas urbanas.

Consideramos que tener claridad en el enfoque de interculturalidad

es central para alcanzar una lectura inclusiva y de reconocimiento de
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los otros. Proponer una enfoque de la comunicacion propia, desde la
perspectiva de los pueblos indigenas amazonicos representa una pro-
puesta para aproximarse al didlogo democratico, la memoria colectiva, la
gobernanza colectiva comunitaria y su agenda informativa como parte de
précticas socioculturales para desarrollar enfoques de interculturalidad.

Por otro lado, una cobertura informativa intercultural, desde los
pueblos indigenas amazonicos, representa una postura a favor de la
democraciay el derecho de la comunicacion, porque destaca la produc-
cion y emision de informaciones en lengua originaria, con transmisiones
en vivo, presentando al indigena como fuente de la noticia.

La potencial interaccion que tienen los medios del estudio con los
internautas en las redes sociales manifiesta el interés de las audiencias
por las problematicas indigenas y ambientales, ello a razén que unas
160 mil personas, que representa el nimero total de seguidores de las
paginas de Facebook del presente estudio, siguen y reciben estas noticias.

La cobertura informativa intercultural de los indigenas amazonicos
propone el doble desafio de defenderse del COVID-19 y proteger sus
pueblos y territorios de la deforestacion, la contaminacion ambiental,
y el limitado acceso a los sistemas de salud y justicia. Sin embargo,
al mismo tiempo demuestra la importancia de generar flujos infor-
mativos con medios y agendas independientes, que permitan seguir
generando incidencia social y presentando noticias sobre los pueblos
y comunidades nativas que pugnan en los escenarios mediaticos,
politicos y ciudadanos -de alcance local y global- por tener su propia
representacion de la realidad como parte del ejercicio al derecho de

una ciudadania activa.

284



REFERENCIAS

Convoca. (2020). COVID-19 Tres regiones no consideran el origen
étnico de los casos confirmados en la poblacion indigena amazonica.
Por Luis Enrique Pérez. https://convoca.pe/agenda-propia/covid-
19-tres-regiones-no-consideran-el-origen-etnico-de-los-casos-
confirmados-en-la

CONCORTYV. (2020). Comunicacién y pueblos indigenas en el
Peru. http://www.concortv.gob.pe/wp-content/uploads/2020/10/
Infograf%C3%ADa-Comunicaci%C3%B3n-ind%C3%ADgena-1.
pdf

Cornejo, F. (2017). La comunicacidon amazonica en el contexto
awajun. Ideele. https://revistaideele.com/ideele/content/la-
comunicaci%C3%B3n-amaz%C3%B3nica-en-el-contexto-
awaj%C3%BAn

Cornejo, F. (2019). Posibles escenarios comunicacionales para la
comunicacion indigena. Servindi. https://www.servindi.
org/actualidad-noticias/26/01/2019/posibles-escenarios-
comunicacionales-para-la-comunicacion-indigena

Cornejo, F. (2020). La comunicacion en la Amazonia peruana, un lugar
de luchas creativas. Diario La Repuiblica. https://larepublica.pe/
sociedad/2020/03/09/la-comunicacion-en-la-amazonia-peruana-
lugar-de-luchas-creativas-universidad-antonio-ruiz-de-montoya-
la-periferia-es-el-centro/

Del Valle, C. (2007). Comunicacion participativa. Aproximaciones desde
América Latina. Redes.com: revista de estudios para el desarrollo
social de la Comunicacion, 4, 113-130.

285



DW Akademie. (2020). Amazonia — el desafio de comunicar la diversidad.
Los casos de Colombia, Ecuador y Pera. https://www.dw.com/
downloads/55082921/amazonia-el-desafo-de-la-diversidaddw-
akademie.pdf

Inzunza, A., & Browne, R. (2016). Hacia un periodismo desoccidentalizado.
Medios de comunicacion y construccion de identidades. Chasqui.
Revista Latinoamericana de Comunicacion, 133, 229-245.
http://200.41.82.22/bitstream/10469/13197/1/REXTN-Ch133-
15-Inzunza.pdf

Israel, E. (2000). Bases para el periodismo intercultural. Revista
Latina de Comunicacion social, 3(34). https://www.redalyc.org/
pdf/819/81933402.pdf

Instituto Nacional de Estadistica e Informatica. (2017). Censos Nacionales
2017: XII de Poblacion, VII de Vivienda y III de Comunidades
nativas y comunidades campesinas (paginas 23, 24, 38). Instituto
Nacional de Estadistica e Informatica (INEI). Lima. https://www.
inei.gob.pe/media/MenuRecursivo/publicaciones_digitales/Est/
Lib1598/TOMO _0l.pdf

Instituto Nacional de Estadistica e Informatica. (2017). Poblacion indigena
en la Amazonia. Instituto Nacional de Estadistica e Informatica
(INEI). Lima. https://www.inei.gob.pe/media/MenuRecursivo/
publicaciones_digitales/Est/Lib1642/cap03 02.pdf

Ojo Publico. (2020, julio 27). Publicaciones [Pagina de Facebook].
https://www.facebook.com/OjoPublico/

Ojo Publico. (2020). Covid-19 en la Amazonia: Awajun y Kichwa son
los pueblos mas afectados. Por Red Investigativa Regional. 19 de

286



agosto, 2020. https://ojo-publico.com/2020/awajun-y-kichwa-son-
los-pueblos-indigenas-mas-afectados-por-covid-19#:~:text=La%20
poblaci%C3%B3n%20ind%C3%ADgena%20m%C3%A15%20
afectada,con%?20casi1%202%20mil%20contagiados

Radio Kampagkis. (2020, julio 27). Publicaciones [Pagina de Facebook].
https://www.facebook.com/Radiokampagkis/

Radio TV Shipibo Digital. (2020, julio 20). Publicaciones [Pagina
de Facebook]. https://www.facebook.com/Radio-TV-shipibo
Digital-100935417953586/

Servindi. (2020, julio 27). Publicaciones [Pagina de Facebook]. https://
www.facebook.com/servindinoticias/

Tubino, F. (2004). Del interculturalismo funcional al interculturalismo
critico. Revista Rostros y fronteras de la identidad, 158.

287



A LIBERDADE DE IMPRENSA E O COMBATE
AS FAKE NEWS COMO CONDICOES DE
PRESERVACAO DO REGIME DEMOCRATICO
EM TEMPOS DE PANDEMIA

Cintia Barudi Lopes'
Thiago Luiz dos Santos’

INTRODUCAO

O presente artigo cientifico aborda a importancia da prote¢ao da
liberdade de imprensa e do combate as fake news como requisitos a
preservagao da Democracia em tempos de pandemia. Portanto, abordar-
-se-a a hipdtese de que a infodemia de noticias fraudulentas contribui
tanto para a piora dos quadros pandémicos quanto para a fragiliza¢ao
dos regimes democraticos. Examinar-se-a, ainda, se a defesa da liber-
dade de imprensa tem o condao de surtir efeito diametralmente oposto
ao das fake news.

Na sua primeira parte faz-se uma distingao entre a liberdade de
imprensa e as libertinagens de informacao e o tratamento que a CRFB/88
e a doutrina constitucionalista conferem a ambas. Na segunda, ao seu

turno, analisa-se a conceituaco de fake news e o cenario de desinformagao

1. Doutora pela PUC/SP e professora da Universidade Presbiteriana Mackenzie e
das Faculdades Metropolitanas Unidas. Advogada.
c.barudi@uol.com.br

2. Poés-graduado pela Escola Paulista de Direito e Advogado.
thiago.dos.santos.academico@gmail.com

288



que elas estdo produzindo durante a pandemia de COVID-19. Na terceira
e ultima parte do artigo demonstra-se a necessidade de se revisitar o
regramento atinente ao acesso a informagdo, o tratamento dado pela
U.S. Supreme Court a protecado da liberdade de expressao, tecendo um
paralelo entre esta e o recente posicionamento da doutrina norte-ame-
ricana, europeia e brasileira sobre o tema.

A metodologia do artigo estd embasada no critério hipotético-de-
dutivo, em estudos mais atuais da tematica fake news e da liberdade
de imprensa constantes em trabalhos cientificos e obras nacionais e
estrangeiros, bem como em noticias jornalisticas.

Enfim, o presente trabalho conclui que dimensionar a nocividade das
fake news as pessoas — que arriscam suas vidas ao tratar da COVID-19
com receitas carentes de comprovagdes cientificas — ¢ um passo fun-
damental na luta contra a desinformacao e na defesa da liberdade de
imprensa, rememorando seu papel de informadora das pessoas e de
guardia das liberdades e dos regimes democraticos, elidindo-se o sofisma
de que a liberdade de expressdo ¢ absoluta e permitindo-se trazer a luz
possiveis balizas que poderao orientar a atividade legislativa na busca

da correta e constitucional regulamentacao que combata as fake news.

CONSIDERACOES ACERCA DA LIBERDADE DE
EXPRESSAO E DE IMPRENSA

Aliberdade de imprensa disciplinada nos arts. 220 a 224 da CRFB/88
¢ corolario dos direitos as liberdades de expressao do pensamento e da
atividade de comunicagdo, os quais se encontram no rol dos direitos

e garantias fundamentais estabelecidos no seu art. 5° (incisos IV e IX
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respectivamente). Portanto, o estudo da liberdade de comunicagao per-
passa o entendimento dos principais aspectos da liberdade de expressao,
seus desdobramentos e analise da possibilidade (ou ndo) de sua limitagao.

Neste sentido, relembra-se que a liberdade de expressdo ¢ inserta
no rol dos direitos de liberdade, ou direitos de primeira geracao, os
quais, segundo Bonavides (2015), sdo titulados pela pessoa humana,
oponiveis contra o Estado e sempre abertos a novos avangos, sendo certo
que sua tutela ¢ um dos pressupostos de existéncia de uma verdadeira
Constitui¢ao.

Delimitando seu conceito, Moura (2018) dispde que a liberdade
de expressdo ¢, ao mesmo tempo, fruto e base do regime democréatico.
Fruto porque uma sociedade que se pressupde democratica a terd por
corolario; base porque, gragas ao pleno exercicio deste direito, seu povo
e populagdo poderdo se manifestar, formar sua opinido e participar com
maior consisténcia das suas decisdes politicas.

Acerca da liberdade de imprensa, Silva (2014), além de relembrar
que seu conceito deve ser ampliado para o de “liberdade de informagao
jornalistica” — pois abrange tanto a liberdade de se divulgar informa-
coes através de veiculos impressos quanto por qualquer veiculo de
comunicagdo social —, rememora que seu verdadeiro titular € o pblico

destinatario das noticias:

Aliberdade de informagao ndo ¢ simplesmente a liberdade do dono
da empresa jornalistica ou do jornalista. A liberdade destes ¢ reflexa
no sentido de que ela s6 existe e se justifica na medida do direito
dos individuos a uma informacgdo correta e imparcial. A liberdade
dominante € a de ser informado, a de ter acesso as fontes de infor-
magao, a de obté-la. O dono da empresa e o jornalista tém um direito
fundamental de exercer sua atividade, sua missdo, mas especialmente
tém um dever. Reconhece-se-lhes o direito de informar ao publico
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os acontecimentos e ideias, mas sobre ele incide o dever de informar
a coletividade de tais acontecimentos e ideias, objetivamente, sem
alterar-lhes a verdade ou esvaziar-lhes o sentido original, do contra-
rio, se terd ndo informac¢do, mas deformagdo. (Silva, 2014, p. 249).

Diante disto, € possivel entender que a liberdade de informacao jor-
nalistica € direito fundamental conferido aos profissionais da imprensa
na medida em que estes desempenhem o dever fundamental® de exercer
sua profissdo tendo como parametro a defesa da sociedade e da demo-
cracia em si. Deveras, ¢ mediante a transmissao dos acontecimentos da
maneira mais livre, independente e imparcial possivel que se permite
a sociedade o amplo conhecimento dos seus fatos e acontecimentos,
garantindo-se a verdadeira participagao do povo no processo democratico.

Todavia, qual seria o padrdo para se aferir o adimplemento, pelo
jornalista e pelas empresas jornalisticas, do dever fundamental de exercer
seu mister de maneira a resguardar a Democracia? Os ensinamentos de
Reginato (2020) estabelecem alguns pontos cardinais em tal empreitada,
destacando que o papel do(a) jornalista ¢ imprescindivel as sociedades
democraticas na medida em que as prestem informagdes qualificadas.

Conforme a supracitada autora, o patamar de informacgao qualificada
s6 sera alcangado se forem adimplidos os requisitos: veracidade (apu-
racdo rigorosa das informacdes), relevancia (importancia, atualidade e
utilidade desta), contextualizag¢do (quadro de referéncias que dé signi-

ficado a informagao), pluralidade (participagdo de todos na formagao

3. E importante tecer critica a contemporanea sociedade pos-moderna que pauta
sua existéncia em um rol infindavel de direitos fundamentais que é conferido a
pessoa apenas por ela existir sem que, para tanto, esta tenha um dever fundamental
correspondente. Na tematica deste trabalho, aponta-se que a liberdade jornalistica
s6 ¢ fundamental na medida em que o profissional que a exerce o faga com
seriedade e competéncia e em prol da coletividade.
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das fontes jornalisticas) e envolvéncia (prestacdo da informagdo de
maneira atrativa, permitindo que todos a entendam).

E possivel entender, assim, que a liberdade de imprensa deve ser
mantida como condi¢@o primordial a existéncia da Democracia, pois
esta ndo ¢ conferida a classe jornalistica, mas a sociedade em si. Logo,
sua prote¢do ¢ uma relagdo benéfica de mao dupla: a sociedade protege
a liberdade de imprensa e os seus profissionais para ser beneficiada pelas
informagdes qualificadas, as quais sdo indispensaveis a sedimentacao
da Democracia.

Em que pese todo arcabouco juridico-constitucional em sua defesa,
importa ressaltar que os direitos e garantias fundamentais ndo tém sua
aplicagdo irrestrita e absoluta, uma vez que, segundo Alexy (2008), se
compdem por dois elementos: o direito em si e a restri¢cao, cuja vincu-
lacdo resulta no direito restringido. A restricao versara sobre as posi¢oes
prima facie destes, de modo que ndo nasceriam prontos, absolutos e
irrestritos, mas sim seriam formados por elemento constitucional exce-
dente passivel de restri¢do por regra ou por principio.

Detalhando a possibilidade de restricao de direitos fundamentais,
Barcellos (2018) relembra que seu exercicio ndo pode ser absoluto,
comportando limitacdo mediante a invocag¢do de outros fundamentos
vinculados a outras normas constitucionais. Tem-se, aqui, o caso clas-
sico em que um direito fundamental conflita com outro de igual cate-
goria (ocasido na qual seria restringido pelo Poder Judiciario) ou com
finalidades publicas consagradas na propria CRFB/88 (caso em que o
Poder Legislativo, para alcangar os fins publicos constitucionalmente

defendidos, os restringiria).
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Evidencie-se, outrossim, a ponderagdo de Sarlet (2017) acerca do
emprego da razoabilidade e da proporcionalidade tanto na aplicacdo
quanto na limita¢do de direitos e garantias fundamentais, pois estas:
“guardam uma forte relagdo com nog¢des de justica, equidade, isonomia,
moderagdo, prudéncia, além de traduzirem a ideia de que o Estado de
Direito ¢ o Estado do ndo arbitrio” (Sarlet, 2017, livro eletronico).

Concernente a restri¢cdo da liberdade de expressdo, Ferreira e
Branco (2013) expoem que CRFB/88 tutela a liberdade de imprensa
que se compromissa com verdade, sobracando-se na funcdo social de
inserir seus destinatarios no mundo que os circunda e desenvolvendo
suas potencialidades. Defendem que a responsabilidade da conduta
do jornalista e seu compromisso indissociavel com correta apuragao e
divulgacdo dos fatos sdo elementos intrinsecos a tal direito.

Nao ¢ diferente o posicionamento de Moraes (2016), ao relembrar que:

O direito de receber informagoes verdadeiras ¢ um direito de liberdade
e caracteriza-se essencialmente por estar dirigido a todos os cidadaos,
independentemente de raga, credo ou convicgado politico-filosdfica,
com a finalidade de fornecimento de subsidios para a formagao de
convicgdes relativas a assuntos publicos.

(...)

A Constitui¢do Federal ndo protege as informagdes levianamente
ndo verificadas ou astuciosas e propositadamente erroneas, trans-
mitidas com total desrespeito a verdade, pois as liberdades publicas
ndo podem prestar-se a tutela de condutas ilicitas. (Moraes, 2016,
livro eletronico).

Estabelecidas as balizas do direito fundamental a liberdade de
informagao jornalistica como corolario das liberdades de expressao e de
comunicac¢ao, ponderado que esta ¢ contrapartida ao dever fundamental

da prestacdo da informacao qualificada e estatuida a possibilidade de
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limitagdo de direitos e garantias fundamentais, examinemos as fake news,
seu impacto na crise sanitaria do novo coronavirus e a possibilidade de

estas implodirem o sistema democratico brasileiro.

AS FAKE NEWS E O CENARIO DE DESINFORMACAO
PRODUZIDO DURANTE A PANDEMIA DA COVID-19.

E imperioso iniciar o presente topico ressaltando que a temética
das fake new nao encontra regulamentacao ou conceituagao especifica
no ordenamento. Existe, atualmente, o Projeto de Lei n°® 2.630/2020,
aprovado pelo Senado Federal e remetido a votacao pela Camara dos
Deputados, o qual tem por finalidade criar a Lei Brasileira de Liberdade,
Responsabilidade e Transparéncia na Internet. Em que pese a boa
iniciativa, o referido projeto ndo as conceitua diretamente, mas sim
as contas inauténticas e automatizadas, bem como a publicidade e o
impulsionamento (art. 5°, I, IV, VI e VII, respectivamente), vedando,
em seu art. 6°, o funcionamento das primeiras em sua totalidade (inciso
I do caput) e obrigando a identificacao das trés ultimas (incisos II e III
do caput). Conceitua, outrossim, o ambiente onde estas se propagam,
quais seja, as redes sociais e os servicos de mensageria privada (art. 5°,
VIII e IX, respectivamente).

Portanto, mediante interpretagcdo sistematica, entende-se que a
conceituagdo das fake news deve passar, cumulativamente, por filtro
subjetivo, objetivo e ambiental. O primeiro concerne a verificacao da
conta em si, a qual deve ser: a) auténtica; ou b) automatizada identifi-
cada. O segundo, ao seu turno, € caracterizado pela promogao por meio

de publicidade ou impulsionamento, os quais deverdo ser ostensiva e
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constantemente avisados. O ultimo, enfim, se refere ao ambiente onde
o conteudo serd divulgado, qual seja, as redes sociais e os servigos de
mensageria privada. Logo, os contetidos que desrespeitem quaisquer
um destes trés critérios serdo fake news.

Diante deste cendrio de auséncia de conceituagao e regramento legal,
¢ urgente socorrer-se da doutrina para a melhor conceituagdo das fake
news. Neste diapasdo, ¢ indispensavel o trabalho de Tandoc Jr., Lim
e Ling (2018) que, ao pesquisar 34 (trinta e quatro) artigos cientificos
sobre o tema, puderam observar que estas sdo divididas em seis grupos:
satira, parodia, fabricagdo, manipulacdo, propaganda e publicidade.
Ainda segundo os autores, estas gozam de dois grandes atributos, que
variam em escalas continuas de “alto” a “baixo”: facticidade e intencao
do autor.

De acordo com o estudo desenvolvido, quanto menor a facticidade
e maior a inten¢do de enganar, mais proximo a comunicagao estara da
conceituacao de fake news. Portanto, dois dos seus seis tipos estao muito
proximos deste conceito, quais sejam: a manipulagado e a fabricagdo de
comunicacOes com o intento de travesti-las de noticias.

A fabricagdo pode ser caracterizada pela informagdo que, muito
embora ndo esteja baseada em fatos reais, ¢ travestida de noticia com a
intencao de incutir na mente dos destinatarios a ideia de seu conteudo ¢é
veridico, objetivando a desinformacao destes. Por sua vez, a manipulacao
se assemelha a sua congénere ao pretender criar uma narrativa falsa,
mas se diferencia na medida em que se baseia na distor¢ao de imagens
e videos com o intuito de atrair a atengcdo dos olhares da audiéncia,

enquanto aquelas tém por supedaneo os textos escritos.
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Hauridas as consideragdes acerca da conceituacdo do termo fake
news, revela-se necessario debrugar-se sobre o cenario de desinformagao
produzido durante a pandemia de COVID-19. Para tanto, cingir-se-a o
objeto de estudo, dentre as seis espécies ora tratadas, a fabricagdo e a
manipulacdo, dado que seu intuito manipulativo e baixo compromisso
com a facticidade conferem as fake news perigosissimo potencial de
agravamento da pandemia e de danos a democracia.

Nao obstante o cendrio catastrofico decorrente da pandemia de
COVID-19, cuja letalidade e alta transmissibilidade causaram mais de
1,4 milhdes de infec¢des e 140 mil mortes no Brasil até 25/09/2020
(CONSORCIO DE IMPRENSA, 2020), atrela-se a esta a infodemia,
a qual intensifica tdo fragil e instavel cenario. No escopo do presente
trabalho, perquirir-se-ao as razdes da sua existéncia e fortalecimento, o
cenario nefasto advindo de seus efeitos quando atrelados aos da pandemia,
bem como se propordo possiveis acdes visando sua redugdo drastica.

O termo infodemia surgiu, pela primeira vez no discurso do Diretor
Geral da Organiza¢ao Mundial de Satde Tedros Adhanom Ghebreyesus*
para a Conferéncia Geral de Seguranga em Munique / Alemanha em
15 de fevereiro de 2020.

Neste sentido os estudos de Schillinger, Chittamuru e Susana
Ramirez (2020) tragam um paralelo entre a contaminacdo pela infodemia
com o contagio por uma doenca transmissivel. Conforme o entendimento
dos autores, uma informagao infodémica € transmitida de uma pessoa

pela outra por meio do processo de comunicagao tal qual uma doenga’.

4.  https://www.who.int/dg/speeches/detail/munich-security-conference

5. Interessante observar que, em seus estudos, os autores reforgcam o paralelismo
entre infodemia e doencga ressaltando que quaisquer condutas amplamente
difundidas nos meios sociais sdo denominadas “virais”.
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Logo, os supracitados autores defendem que as redes sociais podem
desempenhar diferentes papéis no cenario de infodemia, dentre os quais
¢ importante destacar dois. O primeiro, de contagio, ao influenciar
crengas, normas e condutas que podem minar a saude publica, como,
por exemplo, a rapida disseminacdo de fake news que incutam no povo
a pratica de medidas inseguras, ndo efetivas, inapropriadas ou custosas
contra a COVID-19. O tultimo, e de vetor, seja ao estimular praticas
proliferadoras de doencas transmissiveis ou elevando, mediante pro-
paganda personalizada e altamente persuasiva, o consumo de drogas
licitas (4lcool e tabaco) ou de alimentos, que, sabidamente, contribuem
com a obesidade, diabetes tipo 2 e doengas cardiovasculares.

No que tange ao cenario brasileiro, Jinior et al (2020) destacam que,
até o dia 20 de margo de 2020 (data final do estudo destes autores), houve
alguns grandes picos de busca pelo termo “coronavirus” no buscador
Google, sendo o primeiro em 29 de janeiro de 2020 (17 pontos numa
escala de 0 a 100) e os subsequentes aconteceram em 26 de fevereiro
de 2020 (26 pontos) e em 13 de margo de 2020 (64 pontos).

Em consulta realizada no dia 26 de setembro de 2020, notou-se
consideravel queda na pontuacdo verificada nos ultimos sete dias,
contabilizando-se 8 pontos enquanto a Austria (maior pontuadora)
registrou 100.

Objetivando uma visdo panoramica sobre algumas das principais
fake news divulgadas acerca da COVID-19, demonstra-se absolutamente
pertinente trazer a lume o Quadro 1, de autoria dos supracitados autores,

conforme segue abaixo:

6. https://trends.google.com.br/trends/story/US cu 4Rjdh3ABAABMHM en pt-BR
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Fare News ESscCLARECIMENTO
“Cha de abacate com hortela previne o coronavirus”
“ T P
Uisque e mel conira o coronavirus
“Receita de alho cura o coronavirus”

“hs i . A
Cha imunolégico combate o novo coronavirus De acordo com o Ministério da Satde nao
existe comprovacao cientifica de nenhum tipo

“Hidroxicloroquina e cloroquina curam o coronavirus” ! " -a e '
de bebida, alimento, medicacio ou vacina

“Beber agua quente ou chas mata o virus” para a COVID-19, estudos estio sendo
desenvolvidos no mundo inteiro, mas ainda
“O coronavirus, antes de atingir os pulmoes, permanece nao ha conclusbes sobre tais estudos.

na garganta por quatro dias e, nesse periodo, a pessoa
comega a tossir e sentir dores na garganta. Se essa
pessoa beber muita dgua e fizer gargarejo com dgua
morna, sal ou vinagre, isso eliminara o virus"

“Médicos tailandeses curam coronavirus em 48 horas”

“Alcool-gel nao tem eficacia, vinagre sim” Pesquisas apontam para a eficacia do alcool gel.
“Cientistas indianos encontraram semelhanga As pesquisas indicaram semelhanca
entre o virus HIV com o coronavirus™ com o virus SARS-CoV.
“China cancelou todos os embarques de Nao ha relatos que apontem que o virus
produtos por navio até margo” & transportado por meio de produtos.

Junior et al (2020). Fake News sobre o coronavirus, p. 340.

Em face da situacdo de calamidade publica apresentada pela pan-
demia de COVID-19, potencializada pela infodemia de fake news, é
imperioso tecer estratégias de combate a esta e gerenciamento continuo
daquela. Cingindo-se ao objeto do presente estudo, colacionar-se-ao
quatro pilares de gerenciamento propostos por Eysenbach (2020).

O supracitado autor exorta que o primeiro pilar do combate a info-
demia ¢ a facilitacdo da tradugdo precisa do conhecimento, a qual se
dara, por uma lado, por meio do seu apoio, incentivo e fortalecimento e,
por outro, através da minimizacao de seus fatores de distor¢ao: politica,
comércio, reportagens seletivas e demais mal-entendidos. O segundo
pilar, ao seu turno, ¢ o incremento da filtragem, da checagem de fatos
e do refinamento da produ¢do de conhecimento e das informagodes,
identificando-se por qual nivel de filtragem estes passaram antes de

serem divulgados. Por sua vez, o terceiro pilar ¢ a constru¢do de uma
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literatura-eletronica sobre saude, que permita o facil acesso as — e
entendimento das — informacdes sobre satide e ciéncia disponiveis na
rede. Por derradeiro, o quarto pilar € a constitui¢ao da infodemiologia
e da infovigilancia, as quais se arrimariam na analise de dados e das
mudangas repentinas de padrdes da internet, tornando-se possivel detec-
tar rompantes de desinformacdo, rumores e falsidades, contendo-as em
seu nascedouro.

Pode-se concluir que o combate a infodemia, bem como a neces-
saria propagacao do conhecimento cientifico no combate a pandemia
de COVID-19 sao condi¢des imprescindiveis a manutengdo tanto da
vida quanto da dignidade da pessoa humana. E possivel atinar, também,
que se faz necessaria consulta a fonte confidvel e oficial para obter
informagdes consistentes e orientagdes basicas acerca do que deve ser

feito ou evitado nas circunstancias calamitosas que sdo apresentadas.

O COMBATE AS FAKE NEWS E A PROTECAO DA
LIBERDADE DE IMPRENSA COMO MECANISMOS
INDISPENSAVEIS A MANUTENCAO DO SISTEMA
DEMOCRATICO BRASILEIRO

Muito embora se tenha destacado a infodemia de fake news como
elemento de crescimento exponencial do contagio de COVID-19, ha
que se considerar extremamente nociva ndo apenas na atual conjuntura
pandémica, mas como e quaisquer cenarios. Desta forma, o combate a
sua propagacao e a valorizagao da imprensa devem ser pautas relevantes
a quaisquer sociedades que pretendam preservar seu regime democratico.

E pertinente destacar a alta capacidade de transmissdo das fake news

quando comparadas as noticias verdadeiras mediante os estudos de
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Vosoughi et. al (2018), que analisaram 126 mil tweets realizados entre
2006 e 2017 e concluiram que elas se espalham muito mais distante,
rapida, profunda e amplamente que as noticias verdadeiras. Em con-
sonancia com os autores, muito mais noticias falsas obtiveram mais
de dez tuitadas que as verdadeiras, as 0.01% das fakes mais populares
obtiveram mais de 19 retuitadas e o 1% das noticias falsas mais virais
atingiram entre 1 e 100 mil pessoas, enquanto a verdade raramente
ultrapassou o numero de 1 mil.

Lazer et. al (2018) relembram que os robds podem potencializar a dis-
persado de fake news em ordens de considerdvel magnitude, encontrando
nas redes sociais o local propicio para tanto. Os estimados 60 milhdes
de bots do Facebook e as até 15% de contas-robd do Twitter foram,
segundo os autores, responsaveis por parcela substancial de postagens
politicas durante a campanha presidencial ianque de 2016 e foram usadas
para tentar influenciar nas elei¢des francesas de 2017.

Confirmando a nocividade das fake news, Empoli (2019) evidencia a
forca das redes sociais para dissemina¢do de inverdades sobre politica,
as quais sao entregues de maneira personalizada aos individuos com o
objetivo de estimular-lhes condutas extremistas mediante o reforgo de
suas crengas pessoais. Este reforco ¢ permitido por meio da obtencao
de dados personalissimos coletados através da observacdo de suas
condutas nas redes, os quais sdo utilizados em momento posterior para
manipulagdo das condutas individuais em prol de politicas populistas.
Tais politicas, ao seu turno, minam as bases da democracia pelo mundo,
ao empurrar os eleitores em dire¢do aos extremos de discursos de 6dio

e racismo, em vez de fazé-los convergir para o didlogo democratico.
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Neste sentido, Lanier (2018) defende que as redes sociais fulminam
a verdade por meio de agdes de robos e/ou contas falsas — contratadas,
muitas vezes, por grupos desconhecidos — que curtem, comentam e
compartilham contetdos de interesses destes com vistas a promogao
de engajamento e modificacdo de comportamento de pessoas reais.
Isto porque os contetidos com maior (e ndo com verdadeiro) engaja-
mento sao multiplicados pelos algoritmos das redes sociais e passam
a alimentar a visdo que as pessoas reais t€ém do mundo através de seu
feed de noticias. Em continuidade, o mesmo autor explica que a politica
estd se tornando impossivel em ambiente de redes sociais. Primeiro,
porque estas tanto estimulam a raiva e a idiotia de seus participantes
buscando a maior permanéncia e participacdo de seus usuarios. Segundo,
por foga da perpetracdo de noticias falsas e imagens manipuladas de
candidatos que desagradem aos seus anunciantes, estimulando seus
usudrios a votarem contra estes ou a nao exercer seu direito fundamental
a participacdo democratica.

Repensar e revisitar a LAI (Lei de Acesso a Informacado) ¢, em ultima
analise, repensar e revistar a forma como se estrutura a Democracia e se
exerce o direito fundamental a participacdo da politica do pais. Deveras,
segundo Araujo e Bussinguer (2020), somente por meio do acesso a
informagao publica seréd possivel dar ao cidadao as ferramentas neces-
sarias a plena e consciente tomada de decisdes na condugdo da politica.
Na dimensao eleitoral, tal direito confere ao eleitor a possibilidade de
conhecer os atos praticados pelos seus candidatos e o seu programa de
governo, facultando-lhe escolher o que possui verdadeiro compromisso
com o interesse publico. A dimensdo contestatoria da democracia ¢é

viabilizada ao permitir que os cidaddos conhegam e acompanhem os
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atos praticados, assim como a arrecadacdo e a destina¢do dos recursos
publicos, devendo ser exercida nas dimensdes deliberativas (participa-
cdo direta dos cidaddos na politica) e inclusiva (inser¢do de todos os
cidaddos na participacao direta e no debate da politica).

Apesar de sua imprescindibilidade a Democracia, Possamai e
Souza (2020) concluiram que, muito embora houvesse avangos na LAI no
que tange a incorporacao dos principios dos dados abertos, prevalece no
Brasil a cultura do sigilo que impde diversas barreiras ao acesso, de fato,
as informagdes governamentais. Agrava esta situacdo que tal barramento
tem por fulcro um Decreto do Executivo Federal (n° 7.724/2012), que
instituiu vasta amplitude as hipdteses de indeferimento e criou espaco
cinzento mediante regramento infralegal que exorbita os limiares esta-
belecidos pelo Congresso Nacional mediante a LAL

Em meio ao cendrio de atrasos, indeferimentos e postergacdo na
divulgacdo de informagdes constitucionalmente garantidas e legalmente
regulamentadas, fulgura o papel do jornalismo, destacado por Ferracioli e
Marques (2020), de mediador da transparéncia publica. Ambos defendem
que sdo papéis do jornalismo o refor¢o de iniciativas voltadas a ampliacao
da transparéncia, através da divulgacao e atualizagdo constante dos dados
nos portais de transparéncia; impedir reformas legislativas com vistas a
restricdo da LAI; e a defesa do interesse publico por meio da produgao
de materiais de interpretacdo dos dados divulgados — mesmo que isto
enseje, por muitas vezes, o confronto com agentes do campo politico.

Seguindo essa linha, as fake news tém-se demonstrado perigo-
sas ndo apenas a vida do individuo em si, como também de toda a
Democracia e as instituigdes dela decorrentes, conforme evidencia Sarlet

e Siqueira (2020). A despeito disto e, em especial, apos os escandalos
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concernentes a manipulacdo de pleitos eleitorais em paises democraticos
ao redor do mundo pela empresa Cambridge Analytica, as sociedades
tém tentado regular tal assunto, resvalando em dificuldades de se pon-
derar o combate as noticias falsas com os cuidados de nao propiciar aos
Poderes a possibilidade de incorrerem em possiveis restricdes arbitrarias
a liberdade de expressao.

Os Estados Unidos sdo conhecidos por dar a maior amplitude possivel
a liberdade de expressao, a tal ponto que, no julgamento mais recente
acerca do tema (U.S. v. Alvarez, proferido em 2012) a Suprema Corte
decidiu pela inconstitucionalidade da Sotlen Valor Act (Lei do Valor
Roubado, em tradugao livre) na qual o Estado tornou incurso individuo
que mentiu sobre ter recebido uma Medalha de Honra do Congresso,
fazendo disso um dos seus motes de campanha eleitoral. A maioria
(5 votos a 3) decidiu pela inconstitucionalidade da lei e pela protegao
do discurso falso sob o manto da liberdade de expressdo. Dentre os
vencedores, houve divergéncia (apenas sobre o potencial gozado pela
Primeira Emenda para barrar leis que visem restringir dal liberdade.
(Suprema Corte Norte-americana, 2020).

Sob a luz da decisdo, Goldman e Baker (2019) analisaram que a
constitucionalidade de quaisquer regulamentagdes das fake news devem
adimplir trés requisitos decorrentes de um escrutinio estrito: 1) dano
legalmente reconhecivel ; 2) malicia real; e 3) principio da alfaiataria
estreita (narrow tailoring), segundo o qual a lei deve ser escrita com a
maxima precisdo, de modo a alcancar o maximo resultado pretendido
com a menor restricao possivel as liberdades consagradas na Primeira
Emenda, o qual se desdobra nos seguintes deveres: a) demonstracao de

interesse convincente; b) ligacdo causal direta entre a restricdo imposta
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a o dano a ser prevenido; c) insuficiéncia do discurso contrario para
anular o discurso falso; d) demonstragao da regulagdo como a medida
menos restritiva entre as alternativas validas e efetivas.

Adiante, Goldman e Baker (2019) enquadram as fake news no dano
legalmente reconhecivel porque, assim como o crime de perjurio regu-
lamenta a liberdade de expressdo por estar em guerra com a justiga e
minam as bases e funcdes da lei, elas devem ser reguladas porque estao
em conflito direto com a Democracia, ao vilipendiar as fungdes das elei-
coes e ameacar a incolumidade do processo eleitoral, fazendo com que
as pessoas ndo exergam seu direito a livre escolha de seus governantes.
Sobre a necessidade de comprovagao de malicia real, os autores defen-
dem que recentes precedentes da Suprema Corte (McConnell vs. FEC)
tém defendido que leis que pretendam salvaguardar a incolumidade
do processo eleitoral tendam a afastar tal mister, sendo avaliadas neste
quesito sob um escrutinio mais moderado, pois a prote¢dao do processo
eleitoral resulta em defesa da liberdade de uma sociedade democratica
capaz de traduzir o discurso em agdo governamental.

Apreciando a alfaiataria estreita, os autores acima defendem que as
fake news implodem a competéncia democratica. A ligagdo causal direta
se encontra no fato de que os seres humanos tendem, naturalmente, a
acreditar uns nos outros; quem as propaga tem mais informacdes que
os eleitores; e o viés de confirmacao de crencas do destinatario. A insu-
ficiéncia do discurso contrario reside no fato de que as noticias falsas
sdo propaladas aos milhares, exaurindo a capacidade de os votantes
dar atengdo aos discursos verdadeiros, extenuando suas mentes com
muito mais informagdes do que estes conseguem consumir. Finalmente,

regular as fake news demonstra-se a medida restritiva mais leve quando
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comparada a necessidade de se criar um 6rgado de verificacdo de infor-
macdes, o que seria igualmente efetivo, mas muito mais restritivo.

Ainda a luz do caso Alvarez e visando conciliar o combate as fake
news com a preservacao da liberdade de expressdo, Sunstein concluiu
que: “The government can regulate or ban deepfakes, consistent with
the First Amendment, if, (1) it is not reasonably obvious or explicitly
and prominently disclosed that they are deepfakes, and (2) they would
create serious personal embarrassment or reputational harm” (Sunstein,
2019, p. 22)". Dando continuidade, o autor defende que uma possivel
saida para a regulacdo das fake news sob o prisma de Alvarez ndo seria
proibi-las, mas atrela-las a obrigatoriedade da informacdo de que se
tratam de noticias falsas.

Abordando a tematica sob o manto da legislacdo europeia, Ivanova
(2020), ao analisar a eficacia da GDPR (Generral Data Protection
Regulation — Regulagdo Geral de Protecao de Dados, em traducgao livre),
concluiu que esta ndo ¢ uma solugdo magica para os problemas, mas
possui dois grandes méritos em seu teor. O primeiro ¢ a ampla prote¢ao
aos dados pessoais garimpados pelos algoritmos das grandes companhias
para direcionamento de propaganda personalizada e manipula¢do do
individuo, pois, uma vez restringido seu acesso, estancar-se-a a fonte
da nocividade das fake news. O ultimo, ao seu turno, ¢ a valorizagdo
do jornalismo que produza informacao de qualidade, de acordo com
os codigos de ética da profissdo de cada um dos seus paises-membro,

porque assim se protege o direito de expressao e de informagao contra

7. O governo pode regular ou banir deepfakes, de acordo com a Primeira Emenda,
se (1) ndo esta razoavelmente 6bvio ou explicito e proeminentemente divulgado
que estas sdo deepfakes ¢ (2) elas possam criar sérios embaragos pessoas ou
danos reputacionais.
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movimentos iliberais ao passo que estimula a propagagao de informagao
informagdes aprimoradas e confiaveis.

Enfim, verifica-se idéntico debate em solo nacional acerca da
regulagdo das fake news e da hipotética ameaca que esta poderia repre-
sentar a liberdade de expressdo. Neste sentido, os estudos de Abreu e
Adeodato (2020) indicam balizas bem-vindas para tal mister, que cul-
minara no conceito de “fatos verificavelmente inveridicos”. A primeira
¢ a substitui¢do da expressdo “noticias” pela “fatos”, posto que esta ¢
mais ampla que aquela e viabiliza maior combate as ameacas perpetradas
contra democracia. A tltima ¢ o emprego do advérbio modal “verifi-
cavelmente”, pois se a noticia (news) ¢ sabidamente falsa (fake), ndo
tera o condao de ameagar o entendimento das pessoas nem de minar
as bases democraticas do pais. Tal tarefa deverd, segundo os autores,
ser desempenhada conjuntamente pelos plyers digitais juntamente aos
Poderes Legislativo e Judiciario.

Nesta toada, ¢ assaz imperiosa a defesa da liberdade de imprensa
enquanto produtora da informacao jornalistica de qualidade, prote-
gendo as pessoas e os regimes democraticos das investidas do poder
na tentativa de distorcer ou fulminar a verdade factual em prol de seus
proprios (e muitas vezes escusos) interesses. Arendt (2016) ja exortava
que a politica e a verdade factual vivem em constante conflito e tensao,
apesar de a verdade factual ser a base fundamental para a formacao das
opinides (por vezes conflitantes) e dos debates politicos, bem como que
o seu contrario nada mais ¢ que a mentira e a falsidade premeditada.

Cumpre relembrar, enfim, que € necessario defender a liberdade de
imprensa das investidas de quaisquer governos, pois, somente assim,

preservar-se-ao as bases da Democracia. Como bem ensinam Levitsky
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e Ziblatt (2019), tecendo paralelo entre a tomada do poder e destrui¢cdo
da Democracia e uma partida de futebol, primeiro dominam-se seus
arbitros (o Judiciario). Depois, realizam-se ataques sistematicos com
os principais jogadores do time que lhe adversariam (lideres de opo-
sicdo, lideres empresariais, influenciadores e meios de comunicagao).
Neste cenario, o passo seguinte ¢ a mudanca das regras do jogo em favor
dos interesses espurios do autocrata. Conclui-se que preservar a liber-
dade de imprensa ¢, no atual cendrio pandémico, preservar a vida ndo

apenas das pessoas, como a vida e a existéncia da propria democracia.

CONCLUSAO

O presente artigo cientifico teve por finalidade examinar, através
do método hipotético-dedutivo, a importancia da protecao da liberdade
de imprensa e do combate as fake news como requisitos a preservacao
da Democracia em tempos de pandemia. Neste sentido, confirmou-se
que as hipoteses de infodemia de noticias fraudulentas contribuiu para
a piora dos quadros pandémicos e para a fragilizagdo dos regimes
democraticos. Verificou-se verdadeira, também, a necessidade da defesa
da liberdade de imprensa como elemento imprescindivel ao combate a
pandemia e a defesa da Democracia. Refutou-se, ainda, a ideia de ser
preciso revisitar a LAl — Lei de Acesso a Informagao, uma vez que esta
nao €&, per si, impeditivo ao acesso a informagdo, mas sim o Decreto
Federal n°® 7.724/2012, que instituiu vasta amplitude de hipdteses de
indeferimento de pedidos de informagao.

Estas conclusdes decorreram de ampla analise doutrinaria, na pri-

meira parte, dos conceitos de liberdade de expressao, de imprensa e de
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libertinagem de informacgdes. A primeira € fruto e base do regime demo-
cratico, sendo certo que ambas se retroalimentam em circulo virtuoso,
ou seja, a democracia reforga a liberdade de expressdo e esta garante
a existéncia daquela. A segunda, por sua vez, ¢ direito fundamental
conferido aos profissionais e empresas como contrapartida ao dever
fundamental de estes prestarem informagdes qualificadas. A Giltima € o
abuso do direito ao expressar-se. Assim, as duas primeiras devem ser
preservadas; a ultima, combatida.

A segunda parte permitiu a conceituagdo de fake news mediante
andlise de artigo cientifico que revisitou outros 34 que lidaram com o
tema. Assim, das seis espécies 14 constatadas, duas mereceram maior
atencdo para a tematica deste trabalho, dado gozarem de alta factici-
dade e intengdo manipuladora de quem as perpetram: a manipulagado e
a fabrica¢do de comunicagdes. Concluiu-se, igualmente, que as noticias
fraudulentas s@o catastréficas no atual cenario pandémico, ao potencia-
lizar o efeito contagiante da COVID-19.

Na parte final, constatou-se que as fake news sdo altamente nocivas
a Democracia, que a regulamentacao infralegal de acesso a informacao
merece ser revisitada e que se faz urgente uma regulamentacao das fake
news. Em contraponto aos radicais defensores da liberdade de expres-
sdo, o presente trabalho expds o posicionamento da Suprema Corte
lanque, favoravel a mentira perpetrada em campanha eleitoral como
manifestagdo da liberdade de expressdo e analisou que, mesmo assim,
ha corrente académica que pugnou, a luz deste mesmo posicionamento,
a possibilidade de se regulamentar as noticias fraudulentas. Enfim,
concluiu-se que todas estas medidas devem ser adotadas conjuntamente

com a defesa intransigente da liberdade de expressdo, sob pena ndo
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apenas da destrui¢ao da Democracia, mas, segundo Arendt (2016), da

sociedade e da verdade factual tal qual a conhecemos.
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1 INTRODUCAO

Um dos maiores desafios para a democracia, de acordo com o
ex-presidente dos Estados Unidos Barack Obama, ¢ “o fato de ndo com-
partilharmos a mesma base de fatos”. As pessoas estdo “operando em
universos de informagao completamente diferentes” (Kakutani, 2018,
p. 13). A afirmacdo dialoga e mostra a assertividade da escolha do

termo pds-verdade como a palavra do ano em 2016 pelo Dicionario
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de Oxford. De acordo com a institui¢ao, o termo “relaciona-se com ou
denota circunstancias onde fatos objetivos sdo menos influentes para
a formacdo da opinido publica do que apelos emocionais e crencas
pessoais” (Oxford, 2020).

Embora a noc¢ao de verdade seja discutivel e possa obter interpretacdes
diferentes, no caso da divulgacdo de informacgdes e, especialmente de
noticias jornalisticas, o termo se aplica a busca e ao compartilhamento
de informagdes de maneira honesta e imparcial. Santaella (2019) aponta
que “pos-verdade” pode ser entendido em dois sentidos diferentes: um
que indica o momento apds a verdade ter sido conhecida, como o pds-
-guerra, ou 0 momento em que ela se tornou um conceito irrelevante
ou sem importancia. Com essa segunda concepcao, de acordo com
D’Ancona (2018), a verdade “perde a primazia epistemoldgica nas
discussdes publicas e passa a ser apenas um valor entre outros, relativo
e negociavel, ao passo que as emogdes, por outro lado, assumem uma
renovada importancia” (D’Ancona, 2018, p. 10).

Para Bruno e Roque (2019), este fendmeno pode ser considerado
apenas uma ponta do iceberg. “Por baixo hd um mundo em que a con-
fianca esta se dissolvendo” (Bruno & Roque, 2019, p. 17). As autoras
indicam que ““a confianca esta sendo minada nas redes sociais, com
novas crengas € novos valores que contestam o método cientifico e
desafiam consensos hé tempos estabelecidos” (Bruno & Roque, 2019,
p. 17). Howart (2013, p. 71), sob um enfoque especifico, observa que
no atual contexto de risco ambiental, “o conhecimento é contestado, os
métodos cientificos sdo contestados e surgem divergéncias mordazes

sobre como proceder em condic¢des de incerteza”.
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Todo esse cenario, no qual a verdade baseada na “confianga nas
institui¢des” perde importancia frente a crengas e emogdes, também ¢
chamado de crise epistémica (Oliveira, 2019) e pode ser refletido na
disseminagdo de desinformacdo, as chamadas fake news (D’Ancona,
2018; Wardle, 2017). Para Kakutani (2018), esse movimento nao inclui

somente as chamadas noticias falsas:

também existe a ciéncia falsa (produzida por negacionistas das
mudangas climaticas e anti-vaxxers, os ativistas no movimento anti-
vacina), a historia falsa (promovida por revisionistas do Holocausto
e supremacistas brancos), os perfis falsos de norte-americanos no
Facebook (criados por trolls russos) e os seguidores e “likes” falsos
nas redes sociais (gerados por bots) (Kakutani, 2018, pp. 11-12).

No entanto, apesar do falseamento da realidade a fim de manipular
ou criar uma realidade paralela, ¢ inegavel a existéncia de fatos e da
verdade deles. “Embora todo discurso seja por natureza interpretativo e
traga, mesmo que involuntariamente, marcas da pessoalidade de quem o
enuncia, o fato, o acontecimento, a situagao a que o discurso se reporta
sao indestrutiveis. Inegavelmente, ocorreram” (Santaella, 2019, p. 74).

Bucci (2019) afirma que falta ao debate politico e publico a presenca
dos fatos e, a partir disso, elenca uma hipotese de que os fatos foram
interditados por duas estratégias. A primeira delas aborda a tecnociéncia
e ainclusao dos dados como representacao dos fatos. Ja a segunda, que
interessa mais diretamente a nossa discussao, “brota de discursos que, em
polos mais ou menos extremados de esquerda e de direita, afirmam-se
como contestadores do establishment” (Bucci, 2019, p. 76).

Para o autor, uma das caracteristicas dessa interdi¢ao € o populismo

¢ a busca para barrar o que chama de juizo de fato: “se um fato contraria
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a linha oficial daquela corrente, daquele partido, daquele governo, que
seja revogado” (Bucci, 2019, p. 80-81). Essa revogacao assemelha-se
a estratégia discursiva adotada pelo presidente Jair Bolsonaro em
momentos de crise, como no caso dos incéndios florestais na Amazonia,
que veremos nesse artigo. Em vez de acolher o fato, busca-se negé-lo e
tenta-se encontrar outros motivos para justificar o problema, que fogem
aos fatos. Adota-se, portanto, principios da pds-verdade, fenomeno que
“tem mudado os consensos estabelecidos sobre a propria efetividade da
argumentacao cientifica— e sobre a pertinéncia social de seus critérios”
(Bruno & Roque, 2019, p. 19). Arendt observa, que “sempre se con-
sideraram as mentiras como ferramentas necessarias e justificaveis ao
oficio ndo so6 do politico ou do demagogo, como também do estadista”
(Arendt, 2016, pp. 282-283).

Aproximando-se ainda mais do cendrio politico nacional, percebe-se
que essa dissociacao da verdade dos fatos (Bucci, 2019; Arendt, 2016) é
ainda mais acentuada. De acordo com o sife de fact-checking Aos Fatos,
nos primeiros 19 meses (de 1°janeiro de 2019 a 31 de julho de 2020) de
mandato do presidente Jair Bolsonaro, o politico deu 1.512 declaragdes
falsas ou distorcidas. A estatistica vem de uma base de dados criada
pelo site a fim de identificar tracos de desinformacao (Wardle, 2017)
no discurso do presidente brasileiro eleito em 2018.

Para Santaella (2019), a verdade factual ndo se configura como algo
subjetivo ou capaz de alteragdes. Se um fato ocorreu ndo ha como ser
alterado, pois trata-se de um fato consumado. “Nao ha como mudar o
passado a bel prazer a ndo ser pela mentira ou pelas falhas da memo-
ria” (Santaella, 2019, p. 74). Dessa forma, com o entendimento de que

os fatos sdo Unicos e comprovaveis surgiu um movimento dentro do
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jornalismo a fim de se contrapor ao jornalismo meramente declaratorio
e combater o cendrio de desinformacdo a partir da checagem de fatos:

o fact-checking.
2 O Fact-checking

O termo fact-checking surgiu na década de 1990 nos Estados Uni-
dos a partir do jornalista Brooks Jackson, que realizou o trabalho de
checagem das declaragdes dos candidatos a presidéncia daquele pais
pela rede de televisio CNN. Em 2003, Brooks criou o primeiro site de
checagens do mundo: o FactCheck.org (https://www.factcheck.org/),
que deu o pontapé para outras iniciativas, como o PolitiFact que surgiu
em 2007 e ganhou, em 2009, um prémio Pulitzer (Scofield, 2019). A
apuracao ou checagem se dé apos a declaracdo ou publicagdo do fato,
tornando a checagem o produto final para o leitor e ndo apenas mais

um passo metodoldgico na constru¢do de uma noticia ou reportagem.

Nao apenas existe uma verdade objetiva, como deixar de dizé-la
¢ uma questao importante. Nao temos como controlar se os agen-
tes publicos mentem para nés. Mas temos como controlar se eles
devem responder por essas mentiras ou se entao, seja por exaustao
ou para proteger nossos interesses politicos, vamos olhar para
o outro lado e igualar a indiferenca a verdade. (Yates, 2017 em
Kakutani, 2019, p. 19)

No Brasil, a verificacdo apresentada desta forma surgiu em 2010,
com projetos como o ‘Mentirdmetro’ ¢ ‘Promessdometro’, ambos do
jornal Folha de S. Paulo. Eles nasceram para checar as declaracdes dos
candidatos em periodo eleitoral, reafirmando a origem do fact-checking

vinculada as campanhas politicas. Entre as jornalistas participantes do
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projeto da Folha de S.Paulo estava Tai Nalon, que posteriormente seria
uma das fundadoras da agéncia de verificacdo Aos Fatos, em 2015.

O formato se fortaleceu no Brasil a partir das eleigdes de 2014,
com o projeto Truco, da Agéncia Publica, e o blog Preto no Branco, do
jornal O Globo. Em 2015, surgiu outra importante iniciativa brasileira:
a Agéncia Lupa (Costa & Nobrega, 2019). De 14 para c4, outras ini-
ciativas apareceram, como os nucleos de checagens dentro de veiculos
de comunicagdo, a exemplo do “Fato ou Fake”, do Grupo Globo, ou o
Estadao Verifica, do jornal O Estado de S. Paulo. Atualmente o Duke
Reports’ Lab, centro de pesquisa em jornalismo da Universidade de
Duke, mapeia 304 iniciativas de checagem de fatos em 84 paises ao
redor do mundo (Stencel & Luther, 2020).

2.1 Aos Fatos

O site Aos Fatos surgiu em 2015 como a primeira plataforma criada
exclusivamente para a checagem de fatos no Brasil. A iniciativa apareceu
no cendrio brasileiro “para preencher uma lacuna de cobertura jornalistica
prestigiada somente em época de elei¢des” (Aos Fatos, 2020). Desde
setembro 2016, a agéncia ¢ signataria do International Fact-checking
Network, unidade do Instituto Poynter - centro de pesquisa e atuagdo em
jornalismo baseado na Florida, Estados Unidos, que busca “apoiar uma
cultura em expansdo de iniciativas de verificacdo de fatos, promovendo
as melhores praticas e intercambios nesse campo” (Poynter, 2019).

Para ser signatario do IFCN, o Aos Fatos se comprometeu a res-
peitar os cinco principios éticos da instituicdo: compromisso com
apartidarismo e equidade, compromisso com a transparéncia das fontes,

compromisso com a transparéncia do financiamento e da organizacgao,
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compromisso com a transparéncia da metodologia, € compromisso com
uma politica de corre¢des aberta e honesta. A plataforma produz um
trabalho independente no sentido de ndo estar hospedado em nenhum
veiculo de comunicag¢do e se apoia em um modelo hibrido de negdcios
para financiar a inciativa e manter-se em atuagdo. Dentre suas fontes
de rendimento estdo o programa de apoiadores, “Aos Fatos Mais”; o
“Aos Fatos Lab”, projeto de tecnologia de Aos Fatos, além de parcerias
editoriais, consultorias e projetos remunerados com o Facebook.

Para efetuar suas checagens, o site Aos Fatos realiza um trabalho
de verificagdo em sete etapas, que se iniciam a partir da sele¢do de uma
informagao publica que ¢ seguida da consulta da fonte original. Apos
iss0, a equipe procura fontes que consideram de origem confidvel, como
banco de dados publicos, depois fontes oficiais e por fim fontes alter-
nativas. Em seguida ¢ realizada uma contextualizag¢do das informagdes
para o leitor, com o intuito de amplificar o debate, e ha também a clas-
sificacdo da declara¢do nas seguintes categorias: verdadeiro, impreciso,

exagerado, contraditdrio, insustentavel, distorcido ou falso.

Antes da publicagdo, qualquer checagem ou reportagem do Aos
Fatos passa pelas maos de dois editores: um deles confere junto com
o reporter as fontes consultadas, enquanto o segundo faz a revisao
final e confirma a coeréncia deste método. Todos os jornalistas
envolvidos nesse processo devem chegar a um veredito a respeito do
selo que serd concedido a declaracdo ou a desinformagao checada.
Se necessario, outro jornalista da equipe fixa devera ser consultado,
para tirar a prova real. (Aos Fatos, 2020)

Desde o inicio de 2019, o 4os Fatos se debruga na checagem de

declaragdes do presidente Jair Bolsonaro inspirado no trabalho realizado
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pela inciativa do jornal americano The Washington Post, o Fact Checker*.
Até o dia 12 de outubro desse ano, j& tinham sido contabilizadas 1.732
declaracdes falsas ou distorcidas, o que corresponde a 2,66 declaragdes

enganosas por dia desde que assumiu o cargo de presidente.

A contabilidade e a checagem das declaracdes do presidente ¢ feita
diariamente pela equipe do Aos Fatos — que mapeia canais oficiais,
redes sociais e meios de comunicac¢do. Como o objetivo da ferramenta
¢ acompanhar o volume de desinformagao no discurso presidencial,
as declaragoes classificadas como verdadeiras ndo sao contabilizadas
nem ficam visiveis. Desde que o contador estreou, a assessoria de
Bolsonaro nunca respondeu aos pedidos de esclarecimento enviados
por Aos Fatos. (Cunha & Menezes, 2020)

Sobre ndo categorizar as declaragdes verdadeiras, a equipe do
Aos Fatos alega que o monitor da desinformacao “busca acompanhar e
analisar o volume de desinformagdo do discurso presidencial” (Cunha
& Menezes, 2020), dessa forma, categorizam e registram no contador

apenas declaragdes enganosas.

3 ANALISE DE CONTEUDO

Com base nas checagens feitas pelo Aos Fatos sobre as declaragdes
de Jair Bolsonaro acerca da tematica Incéndios Florestais, realizamos
uma andlise de contetido dos dados (Bardin,1977). A autora divide a
metodologia em trés fases: pré-analise, exploracdo do material e tra-
tamento dos resultados. A organizagdao do material, que diz respeito a

esta primeira fase de andlise, foi realizada a partir da coleta manual de

4. Desde que assumiu como presidente dos Estados Unidos, Donald Trump ja deu
20.055 declaragdes enganosas, de acordo com o FactChecker. A base de dados
da iniciativa foi atualizada pela tltima vez no dia 9 de julho de 2020.
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112 checagens sobre meio ambiente realizadas pelo site 4os Fatos de
janeiro de 2019 a 31 de julho de 2020.

A partir dessas declaragdes seguimos para a exploragdo do mate-
rial comegando com a codificacdo e categorizacdo das checagens.
Bardin (1977) observa que “torna-se necessario saber a razao porque é
que se analisa, e explicita-lo de modo a que se possa saber como analisar”
(Bardin, 1977, p. 103). O objetivo de nossa pesquisa foi identificar quais
foram os principais pontos de desinformagao no discurso do presidente
Jair Bolsonaro em relagcdo ao meio ambiente, além de compreender os
sentidos presumiveis colocados nessas declaracdes.

Portanto, a fase de codificacdo consistiu em identificar os temas que
envolviam cada declaragdo para, a partir dai, realizarmos uma analise
tematica dos assuntos que mais se repetiam. Dessa forma pudemos

agrupar as declaragdes imprecisas em dez categorias:

Tabela 1
Categoria Nimero ~d ¢ Critério
declaracoes
Crime 13 Declaracdes do presidente, em 25 de dezembro de 2012,
ambiental sobre autuagdo por pesca ilegal na Estagdo Ecologica de
Tamoios em Angra dos Reis (RJ).
Desmatamento 5 Declaragdes que minimizam as taxas de desmatamento,
principalmente na Amazonia.
Incéndios 25 Declaragdes que negam os incéndios na Amazdnia ou
florestais informam incorretamente sobre a média de focos de incéndios.
Internacional 10 Declaragdes que buscam comparar a sustentabilidade do
Brasil com outros paises, como a Alemanha, ou que buscam
questionar acordos internacionais, como o Acordo de Paris.
Legislacdo 6 Falas que questionam a legalidade e quantidade de decretos
ambientais.
Oleo 4 Informagdes imprecisas sobre o derramamento de 6leo no
Nordeste brasileiro ¢ as agdes do governo para conter o
desastre ambiental.
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ONGs 5 Declaracdes que tentam enquadrar Organizacdes Nao-
governamentais e/ou acusa-las de iniciar incéndios.
Preservacao 19 Declaragdes imprecisas sobre taxas de preservagao ambiental
ambiental e sobre o Brasil ser o pais que mais preserva o meio ambiente
no mundo.
Conflitos 19 Informacgdes imprecisas sobre area de protegdo ambiental
territoriais ou de reservas indigenas.
Outros 6 Declaragdes isoladas sobre uso de agrotoxicos e garimpos.

As declaragdes também foram analisadas a partir de sua veraci-
dade. Foram encontradas em todas as categorias 68 declaragdes falsas,
26 imprecisas, duas exageradas, uma contraditéria e 15 declaragdes
sem etiqueta, ou seja, aquelas que ndo aparecem no texto da checagem
uma etiqueta de forma clara. Outra conclusdao que se pode inferir a
partir da categorizagdo das declaracdes checadas € que a maioria delas
foi dada por meio das midias do presidente Bolsonaro: 13 declaragdes
foram feitas por meio de /ives no Youtube e Facebook do presidente
e uma delas foi pelo Twitter. Oito foram feitas em discursos e trés em
entrevistas a veiculos de comunicagao.

A partir desses dados gerais sobre as declaragdes checadas acerca
de questdes ambientais, foi realizado um recorte mais especifico para
apreender os sentidos presumiveis que se apresentavam no discurso
sobre os Incéndios Florestais, categoria bastante recorrente durante
esses 13 meses de mandato. Considera-se que esse volume também
esta relacionado ao aumento de queimadas na Amazonia em 2019, ano
em que foram registrados 89 mil focos de calor na regido, o que cor-
respondeu a um aumento de 30% em relagdo a 2018 (Madeiro, 2019).

Das 25 declaragdes de Jair Bolsonaro checadas sobre incéndios

florestais, 17 foram consideradas falsas, a exemplo de: “A média das

323



queimadas [na Amazdnia] ta abaixo dos Ultimos anos”, declarada
em 24/08/2019. Cinco declaragdes foram consideradas imprecisas, a
exemplo de: “As queimadas desse ano estdo abaixando da média dos
ultimos 15 anos”, informada em /ive no dia 26/09/2019. Uma decla-
racdo foi etiquetada como contraditoria: “O que nds mais queremos €
restabelecer a verdade sobre o que estd acontecendo na Amazonia”, de
28/08/2019, e duas ndo apresentaram no texto da checagem etiquetas

claras pelo Aos Fatos.

4 ANALISE DISCURSIVA

A partir dessa primeira etapa de coleta do contetdo, categorizacgao e
analise de resultados parciais, buscou-se realizar uma analise discursiva,
tomando por base o conceito de Imagem de M. Pechéux (1988), com
foco na tematica dos ‘Incéndios Florestais’, a fim de compreender os
principais sentidos presumiveis presentes nas afirmagdes distorcidas e
falsas do presidente sobre o tema.

Dessa forma, buscou-se identificar as imagens representadas nesse
discurso: a do locutor, do ouvinte e dos referentes (aquilo ou aquele
de quem se fala) envolvidos na cena discursiva. Osakabe (1979), ao
referir-se ao “esquema informacional” criado por Pécheux, apresenta

as condicdes de produgdo do discurso segundo trés critérios:

em primeiro lugar, o critério das imagens pressupostas, que o locutor
faz do ouvinte e vice-versa; em segundo lugar, o critério da imagem
que o locutor faz do referente e da imagem que pressupde que o
ouvinte faz desse mesmo referente; em terceiro lugar, o critério da
intencao do ato que o locutor visa praticar sobre o ouvinte € do ato
que pratica para a obtencao daquele resultado. (Osakabe, 1979,
pp. 105-106)
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Das 25 declaragdes que constam na categoria ‘Incéndios Florestais’,
apenas sete ndo se repetem ao longo do tempo, sdo elas: “O que nos
mais queremos ¢ restabelecer a verdade sobre o que est4 acontecendo na
Amazonia”; “Ela [a Amazonia] ndo esta sendo devastada, nem consumida
pelo fogo como diz mentirosamente a midia”; “Na questdo de queimadas
no Brasil, setembro foi 0 més que teve menos queimada e também menos
focos de incéndio desde 2013”; “Tem foco de incéndio? Tem. Agora, a
média t4 abaixo da média dos ultimos anos”’; “Reducdo de queimadas e
combate ao desmatamento”’; “Agora ta dentro da Amazonia Legal, ta ali
o Par4, que € responsavel por 40% das queimadas”; “Em geral foram as
nossas Forgas Aéreas com C-130 que combateram o incéndio na Serra da
Mantiqueira”; “Na regido amazonica ndo tem nada vermelho [nenhum
foco de incéndio na imagem de satélites da Nasa]” (Aos Fatos, 2020c).

Nas frases acima, consideradas falsas ou distorcidas de acordo
com a checagem de Aos Fatos, o locutor (o presidente Bolsonaro) se
coloca como autoridade detentora da informacao confiavel, ao utilizar,
por exemplo, os verbos “restabelecer” (em “queremos ¢ restabelecer
a verdade...”) e “combater” (em “foram as nossas Forcas Aéreas com
C-130 que combateram...”) (Aos Fatos, 2020c). A partir da construgdo
dessa imagem positiva, de quem esta apto e tem condi¢des de resolver
o problema, estabelece-se um suposto dialogo com seus eleitores e sim-
patizantes. Nesse caso, a imagem que o locutor [Bolsonaro] faz de seu
ouvinte ¢ a de alguém que supostamente ndo possui muitas informagdes
de fontes diversas sobre a tematica, costuma se informar principalmente
pelas redes sociais e atribui credibilidade ao discurso governamental.

Outro ouvinte e, a0 mesmo tempo, referente (daquilo ou daquele

de quem se fala) ¢ a propria midia, inclusive, a midia internacional.
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No ultimo caso, ao dizer “Ela [a Amazonia] ndo est4 sendo devastada,
nem consumida pelo fogo como diz mentirosamente a midia”, afirma-
-se que a informagdo produzida e divulgada por ela ¢ falsa, portanto,
a imagem construida desse referente estd ligada a desconfianca e ao
descrédito: mentirosa. Mas a midia é também ouvinte, na medida em
que as frases emitidas pelo presidente da republica dialogam com
publicacgdes anteriores divulgadas em veiculos de comunicagdo e que
presumivelmente colocam o governo federal como responsavel pela
frequéncia, intensidade e consequéncias dos incéndios florestais na
Amazonia. As frases do presidente rebatem ou combatem, portanto, uma
rede discursiva anterior sobre o tema, cuja fonte principal ¢ a midia,
responsavel pela criagdo de uma presumivel imagem de ineficiéncia e
inoperancia relacionada aos incéndios florestais por parte do governo
federal. E o que pode ser visto em frases como: “Deixo claro: a menor
média de incéndios dos Ultimos 15 anos tem sido no nosso governo”
ou “...setembro foi 0 més que teve menos queimada e também menos
focos de incéndio desde 2013” (Aos Fatos, 2020c¢).

A Amazonia, por sua vez, um dos principais referentes do discurso do
presidente, ¢ apresentada por ele como foco de atencdo e agdo governa-
mental. A regido estaria sendo vitima de fenomenos climaticos sazonais
regulares e mesmo assim o governo estaria agindo de forma sistematica
para protegé-la, inclusive com apoio de tecnologia de ponta (satélites
da Nasa). “Ela [a Amazodnia] ndo esta sendo devastada, nem consumida
pelo fogo...” ou “Na regido amazonica nao tem nada vermelho [nenhum
foco de incéndio na imagem de satélites da Nasa]” (Aos Fatos, 2020c).

Além dessas, trés declaragdes sobre os incéndios na Amazonia se

repetiram desde o inicio de 2019, de acordo com o Aos Fatos, reforcando
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a imagem de uma regido que enfrenta problemas devido a fendmenos
climaticos. A declaracdo “estamos numa estacao tradicionalmente quente,
seca e de ventos fortes e que todos os anos, infelizmente, ocorre quei-
madas na regido amazonica. Nos anos mais chuvosos, as queimadas sao
menos intensas. Em anos mais quentes, como nesse 2019, elas ocorrem
com maior frequéncia” foi repetida uma vez; a afirmacao “A média das
queimadas [na Amazonia] ta abaixo dos tltimos anos” foi repetida dez
vezes; e “Pessoal, a Amazonia ndo pega fogo, ela ¢ umida. Nao pega
fogo”, foi declarada mais de trés vezes ao longo do periodo elegido.

Podemos perceber, a titulo de principais resultados, que ha trés
intengdes presumiveis nas declaragdes do presidente da Republica:
1) negar os incéndios que aconteceram na Amazonia; 2) minimizar os
impactos dos incéndios e o numero de focos retirando a responsabilidade
do governo federal por suas consequéncias; 3) buscar elementos para
justificar as queimadas como algo natural e inevitavel.

Essa estratégia comunicacional tem implicagdes no contexto ambien-
tal, visto que, por se tratar da figura do presidente, essas falas reverberam
pelas redes sociais podendo causar, em muitas situacgdes, “despreocupa-
¢do” com a tematica e desinteresse em relacdo a questdes ambientais,
que na verdade nem existiriam ou estariam sendo supervalorizadas

através dos ntimeros, segundo Jair Bolsonaro.

CONSIDERACOES FINAIS

Este artigo apresentou uma andlise sobre declaracdes falsas ou
distorcidas do presidente Jair Bolsonaro acerca de meio ambiente, nos

primeiros 19 meses de governo: de janeiro de 2019 a 31 de julho de
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2020. Os dados analisados correspondem a 112 checagens sobre o tema
realizadas pelo site Aos Fatos, e mais especificamente sobre 25 declara-
¢oes de Jair Bolsonaro checadas sobre incéndios florestais. Desse total,
17 foram consideradas falsas, cinco consideradas imprecisas, uma foi
etiquetada como contraditoria, e duas ndo apresentaram etiquetas claras
de checagem pela 4os Fatos. A desinformacdo constatada pela agéncia
Aos Fatos sobre Meio Ambiente e Incéndios Florestais, relacionadas
ao discurso presidencial, configurou-se como uma dificuldade adicio-
nal ao enfrentamento de problemas ambientais, como incéndios ou
desmatamentos.

A partir da constru¢ao das imagens de seus ouvintes (eleitores ou
simpatizantes), de seu oponente (a midia mentirosa) e do principal refe-
rente que participou da cena discursiva (a Amazonia), o locutor (o pre-
sidente Bolsonaro) se colocou como autoridade detentora da informacao
confiavel, construindo uma imagem positiva, relacionada a capacidade
do governo federal de resolver os problemas ambientais, especialmente
na Amazodnia, apoiada por tecnologia de ponta. A imagem do ouvinte
desse discurso, por sua vez, foi a de alguém que supostamente nao pos-
suia muitas informagdes de fontes diversas sobre a tematica, adepto das
redes sociais e que atribuia credibilidade ao discurso governamental.

A midia, a quem o presidente imputou informagdes mentirosas, tam-
bém foi ouvinte, na medida em que as frases emitidas pelo presidente
da republica dialogaram com publicagdes anteriores divulgadas pelos
veiculos de comunicagdo e que presumivelmente colocaram o governo
federal como principal responsavel pelos incéndios fora de controle

na Amazonia. As frases do presidente rebateram uma rede discursiva
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anterior sobre o tema, na qual a imagem do governo era de ineficiéncia
e inoperancia.

Dessa forma, foram percebidas trés inten¢des presumiveis nas declara-
cOes falsas ou distorcidas (Aos Fatos, 2020) do presidente da Republica:
1) negar os incéndios que aconteceram na Amazonia; 2) minimizar os
impactos dos incéndios e o numero de focos retirando a responsabilidade
do governo federal por suas consequéncias; 3) buscar elementos para
justificar as queimadas como algo natural e inevitavel. Essa estratégia
comunicacional, marcada por informagdes predominantemente falsas,
como atestou a checagem da agéncia Aos Fatos, “viralizaram” pelas
redes sociais. As consequéncias, a médio e longo prazo, podem ser
extremamente danosas ao meio ambiente, como a “despreocupagdo”
de parte da populag@o com a teméatica e um desinteresse em relagdo a
problemas ambientais que estariam sendo supervalorizados por uma

midia mentirosa.
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INTRODUCAO

Desde que o virus da Covid-19 chegou ao Brasil, a audiéncia dos
noticiarios — principalmente da Rede Globo de Televisdo — aumentou
consideravelmente, assim como foi reforcado o grau de confiabilidade
dos brasileiros quanto as informagdes veiculadas pelos telejornais, de
acordo com Pesquisa Datafolha feita por telefone de 18 a 20 de margo
com 1558 entrevistados em todas as regides do pais. Outro fator resul-
tante do Coronavirus foi a mudanca na grade de programacdo da Rede
Globo, que fez com que a emissora passasse a transmitir diariamente

cerca de 11 horas de conteudos jornalisticos, predominantemente ao vivo.

1. Doutoranda em Comunicagao pela FACOM-UFJF.
Pesquisadora do Nucleo de Jornalismo e Audiovisual.
sitema@gmail.com
2. Doutora em Comunicacdo Social pela FACOM-UFJF.
Professora do curso de Jornalismo e do PPGCOM da Faculdade de Comunicagao
da UFJF.
iluskac@globo.com
3. Doutorando em Comunicacgao pela FACOM-UFIJF.
Pesquisador do Nucleo de Jornalismo e Audiovisual.
gustavo_tfp@yahoo.com.br

333



Nesse sentido, o objetivo do presente trabalho ¢ o de analisar a
cobertura da Rede Globo sobre a pandemia da Covid-19 tomando por
base a perspectiva nacional, responsavel por transmitir informagdes
de interesse publico em todo o territorio brasileiro a partir da traducao
de realidades locais e regionais. Dessa forma, tomaremos como objeto
de investigacdo o Jornal Nacional, telejornal de carater nacional mais
longevo da Rede Globo e que se insere no “horério nobre” da televisdo
brasileira.

A investigacdo empreendida tem como foco o enquadramento
noticioso que evidencia a linha editorial do noticiario, € toma como
referéncias as contribui¢cdes de Goffman (2012) e Porto (2002). Outra
perspectiva do estudo ¢ compreender os seus modos de narrar e cons-
truir na tela o entendimento da pandemia a partir da dramaturgia do
telejornalismo tal como proposta por Coutinho (2012), e dessa forma
identificando os tipos de narrativas, molduras e emolduragdes propostas
pelo telejornal na cobertura do Coronavirus. Quanto aos procedimen-
tos metodologicos, utilizamos o método da Anélise da Materialidade
Audiovisual (Coutinho, 2016), que possibilita a investigacao de con-
teudos televisivos, como as edi¢cdes do JN, sem que ocorra a disso-
ciacdo de seus elementos ao longo de sua observagdo, que assim ndo
decomporia o objeto investigado de suas caracteristicas percebidas
pelo publico. Além disso, esse método permite investigar a complexi-
dade do audiovisual contemplando estudo de texto e paratexto. Para
empreender nossa investigacdo, desenvolvemos uma ficha de anélise
a partir do problema de pesquisa e do referencial tedrico, tendo como
principal intuito compreender a cobertura da Covid-19 a partir de quatro

eixos, a saber: 1. observagdo sobre o espaco/tempo que os conteudos
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relacionados ao assunto tiveram no noticiario; 2. o papel assumido por
cada um dos personagens presentes nas matérias; 3. a abordagem do
assunto em cada reportagem das edigdes analisadas; e 4. a repercussao
que o conteudo produzido alcanca em termos de producgdo simbolica e
de sentido audiovisual. Para isso, ¢ realizada uma espécie de “entrevista”
do objeto de investigacdo, a partir de um recorte temporal de um mes,
cujo marco inicial ¢ a confirmacdo do primeiro caso de Coronavirus
no Brasil, em 26 de fevereiro, e o final a data de 31 de mar¢o, quando
as Secretarias Estaduais de Saude ja haviam somado 5923 casos con-
firmados e 206 mortes em fun¢do da pandemia.

O artigo sustenta como hipdtese o fato de que, na medida em que
o Jornal Nacional busca assumir uma postura didatica, ao veicular
matérias de cunho pedagdgico e orientar os telespectadores sobre como
se comportarem frente a pandemia, acionando a funcdo pedagogica
(Cerqueira e Vizeu, 2019), acaba por cumprir os principios da televisao:
entreter, informar e educar. Os resultados preliminares confirmam tal
perspectiva, de que o Jornal Nacional assume uma postura pedagogica
ao colocar na tela a narrativa do que acontece de mais importante no
Brasil e no mundo. Nesse sentido, o primordial, como sugere a anélise
do telejornal, seria informar e educar ao brasileiro sobre as estratégias

de prevengdo e quanto aos impactos e efeitos da pandemia da Covid-19.

SOBRE OS PRINCIPIOS DA TV E A CONSTRUCAO DO JN
EM TEMPOS DE PANDEMIA

A Covid-19 chegou ao Brasil apos causar significativo numero

de mortes em diversos paises do mundo, com destaque para China,
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primeiro epicentro do Coronavirus e, posteriormente, nagdes europeias
como Italia, Franca e Inglaterra. Cumprindo com sua proposta de fazer
a cobertura completa das principais noticias no Brasil e no mundo, o
Jornal Nacional noticia o panorama da doenga desde o surgimento dos
primeiros casos no pais asiatico.

Ao atuar dessa forma o JN estaria exercendo um modo de saber/narrar
caracteristico do jornalismo. Segundo defende Eduardo Meditsch (1997),
a informacdo de interesse jornalistico se constitui em uma forma de
conhecimento; assim informar também ¢é educar. De acordo com o
autor, o jornalismo ¢ um modo de aprendizado distinto, algo que se
encontra singular nos fatos, na realidade construida. E ressalta a ques-
tdo: impossibilitados de conhecer todos os acontecimentos universais,
os cidaddos utilizam-se do jornalismo como forma de conhecimento
para trazer o universal a partir do singular para a percep¢ao individual,
sugerindo que cada individuo recebe e compreende a informagao ofere-
cida de forma distinta, também tnica. Corroboramos com a perspectiva
do autor e entendemos ser por meio das mensagens veiculadas pela
TV (e daquilo que nos € conhecido) que nos identificamos com cada
programa/emissora.

Nesse sentido, partimos da premissa de que as midias — e aqui
especificamente o telejornalismo — tém o dever de promover a edu-
cacdo, instruindo seus espectadores sobre os acontecimentos ao redor
do mundo. Isso porque entendemos que o didlogo entre os meios de
comunicag¢do e suas incidéncias sociais, como na consolidagdo de
conhecimentos, saberes e identidades, utiliza-se de linguagens para
estabelecer vinculos com o espectador, de modo a té-lo cimplice de

sua audiéncia. Vizeu (2003, p. 90) considera o telejornal o “meio mais
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simples, comodo, econdmico e acessivel para conhecer e compreender
tudo o que acontece na realidade e como se transforma a sociedade”.
Para o autor, a informacao pode ser definida como um bem publico.
Para além da defini¢ao de bem publico, acreditamos que a TV funcione
como uma forma de “validagao” da realidade.

Principal telejornal veiculado pela Rede Globo, lider de audiéncia
desde a sua estreia em setembro de 1969, o JN atua no Brasil como
instituicdo responsavel por transmitir informacdes de interesse publico
relevantes para quem habita o territdrio do pais a partir de narrativas que
buscam traduzir realidades e ainda demarcam em suas edi¢coes ambitos
locais e globais. E nessas diversas escalas que se realiza a cobertura
da pandemia do Coronavirus e de seus desdobramentos. No prefacio
do livro em comemoracao aos 50 anos do Jornal Nacional, um dos
filhos de Roberto Marinho, fundador da Rede Globo de Televisao e
de todas as empresas de comunica¢do do Grupo Globo, enfatizou que
o compromisso do noticiario se d4 com o povo brasileiro, com quem
se relaciona diariamente. Jodo Roberto Marinho argumenta ser “um
contato cotidiano no qual buscamos oferecer ao publico informacao
de qualidade” (Marinho, 2019, p. 11).

Apo6s mais de 50 anos no ar, o JN ainda se destaca enquanto produto
midiatico responsavel pela obtengdo de informagdo pela maioria da
populacdo brasileira. Juliana Gutmann (2009, pp. 13-14) defende que
o Jornal Nacional “constr6i uma posic¢ao de representante da sociedade
civil, convocando contato com a audiéncia, a qual, por sua vez, reconhece
o papel de autoridade do programa como institui¢ao legitimada para
dizer sobre os fatos relevantes da e na atualidade”. Cerqueira (2018, pp.

79-80) corrobora com a opinido da autora ao defender que o telejornal
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possua “uma das maiores credibilidades da televisdo”. Isso porque,
segundo o jornalista, “seu mergulho na realidade produz a sensacio
de seguranca de quem deseja ter, a0 menos, uma percepcao dos atos e
fatos que estouram perto ou longe dos pontos de referéncia” (Cerqueira,
2018, p. 79-80). Compartilhamos da cren¢a do autor e, por acreditarmos
que o produto audiovisual produzido nacionalmente pelas emissoras
de TV em seus telejornais funcione como agente de identificagdo para
seu publico, realizamos um estudo do material que foi veiculado pelo
Jornal Nacional durante o primeiro més depois que o primeiro caso de
Coronavirus foi confirmado no Brasil.

Como estratégia investigativa, utilizamo-nos do método denomi-
nado de Analise da Materialidade Audiovisual, desenvolvido no Nucleo
de Jornalismo e Audiovisual da FACOM-UFJF, coordenado pela
Dra. Iluska Coutinho. Ancorados a partir desse preceito, as pesquisas
realizadas tomam como objeto de avaliacdo a unidade texto+som+ima-
gem-+tempo+edi¢do em toda sua complexidade de codigos, sentidos e
simbolos (Coutinho; 2016). Reiteramos que, para o presente trabalho,
desenvolvemos uma ficha de andlise para buscarmos compreender a
cobertura da Covid-19 por parte do telejornalismo nacional a partir
de cinco eixos, anteriormente descritos. Além disso, e ainda para
cumprirmos com o objetivo do presente trabalho, utilizamos também
a Teoria do Enquadramento (Goffman, 2012), um estudo baseado no
frame, ou recorte, que serd aplicado para delimitarmos quais contetidos
serdo analisados, j4 que tomamos como recorte de andlise apenas as
matérias relacionadas a Covid-19, mas sem desconsiderarmos que elas

estdo inseridas em um noticiario que aborda também outras pautas e
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que possui outras molduras e emolduragdes baseadas no valor-noticia

que rege o jornalismo brasileiro.

Apenas os acontecimentos extraordindrios sdo noticias, e mesmo estes
estdo submetidos a violéncia editorial praticada rotineiramente por
redatores afaveis. Nossa compreensdao do mundo precede essas histo-
rias, determinando quais delas os repdrteres selecionardo e como serao
contadas aquelas que foram selecionadas. (Goffman, 2012, p. 38)

Nesse sentido, reforgamos nosso objetivo neste trabalho, que € o de
buscar compreender como se deu a cobertura da pandemia da Covid-19
pelo Jornal Nacional desde o primeiro caso notificado no Brasil, em

26 de fevereiro de 2020, até o fim do més de marco.

A COBERTURA DA PANDEMIA DE COVID-19 PELO
JORNAL NACIONAL

Consideramos como informagao de fundo que o Jornal Nacional se
constitui no telejornal de maior audiéncia do pais e o principal da Rede
Globo de Televisdo, conforme atestam numeros de audiéncia constan-
temente publicizados na midia brasileira. Observamos, ao longo das
edi¢des analisadas, que a cobertura da pandemia foi ganhando destaque
a medida em que os casos aumentavam no pais.

Como destacamos anteriormente, foi no dia 26 de fevereiro que o
Brasil teve a confirmagdo do primeiro caso de pessoa infectada com

Coronavirus. A noticia, destaque na escalada do Jornal Nacional, teve
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pouco desdobramento®. Nesse sentido, ¢ seguindo os eixos de analise
propostos para este trabalho, em que o primeiro deles pretende apresentar
uma observacao sobre o espago em que os contetidos ligados ao tema
obtiveram na midia, percebemos que a cobertura foi se amplificando
na propor¢do em que também havia um aumento de casos no pais,
mesmo que ja houvesse uma cobertura sobre a pandemia a nivel mun-
dial no noticiario. Ao final do periodo de analise, constatamos que em
determinadas edigdes o JN abordou o assunto ao longo de praticamente
todo o telejornal, informagdo que comegamos a identificar ja a partir
da andlise do segundo dia, quando o assunto foi tratado pelo JN com
mais profundidade. Salientamos, ainda, o papel assumido por cada um
dos personagens presentes nas matérias, nosso segundo eixo de analise:
a maioria absoluta das reportagens possuem sonora com especialistas
no assunto. A nosso ver, entendemos que seja com o objetivo de cons-
cientizar e instruir os telespectadores sobre o tema. Pouquissimas vezes
tivemos povo fala ou intervengdes com cidadaos comuns, exceto quando
servia como gancho para esclarecer alguma duvida ou auxiliar a instruir
os individuos sobre as medidas de prevenc¢do a doenca ou, ainda, para
humanizar as noticias e aproxima-las de seus telespectadores.
Percebemos que o JN produz repetidamente materiais com carater
didatico, informando como as pessoas devem se comportar e utilizando-se
da dramaturgia do telejornalismo para se aproximar dos espectadores

e educar: apresentam personagens, situacdes cotidianas e corriqueiras,

4. A reportagem informou que se tratava de um homem de 61 anos, morador de
Sdo Paulo, que havia viajado para a Europa. Além disso, destacou que o paciente
ndo apresentava sintomas graves e que havia participado de um churrasco em
familia, com cerca de 30 pessoas, que também passaram a ser monitoradas.
Entendemos que o motivo para ndo ter tido mais énfase deva-se ao fato de tratar-se
do primeiro caso e também por estarmos em periodo de carnaval no pais.
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hébitos frequentes e a necessidade da mudanga de postura. Notamos
que, quase diariamente, as orientacdes do entdo Ministro da Sauide,
Luiz Henrique Mandetta foram veiculadas, destacando ndo apenas a
importancia da prevengdo, mas também o reforgo para a necessidade
de os individuos consumirem informacgao criteriosa € combaterem as
fake news. Ao longo das reportagens sobre o tema, outros diversos
especialistas sdo ouvidos, muitas vezes varios deles em uma mesma
noticia. H4 também a informacao, algumas vezes repetida, do telefone
do Ministério da Satde — 136 —, a ser utilizado pelos cidadaos para
sanar quaisquer duavidas. Diariamente, depois de informar sobre o
avango da epidemia’® no Brasil, o JN também abordava o panorama da
doenc¢a no mundo.

Os dias subsequentes adotam a mesma estrutura: comegam o noti-
cidrio informando o nimero de casos suspeitos (até entdo menor que o
esperado pelo Ministério da Saude), apresentam onde estdo localizados
os pacientes suspeitos de haver contraido o virus, a necessidade de os
profissionais de satude terem os equipamentos adequados para lidar com
a doenga, como materiais de protecdo (dentre eles méscaras, aventais
e luvas) e, por fim, assumem postura didatica, ensinando o caminho
a ser percorrido pelas pessoas que apresentarem sintomas da doenca,
promovendo um jornalismo educativo para os espectadores, sem causar
panico, e ajudando a populagdo a se prevenir do novo virus, promo-
vendo o que Coutinho (2012) destaca como o desfecho tendo sempre
uma licdo moral. Além disso, diversas reportagens dao voz aos cida-

daos, com especialistas respondendo a questdes simples apresentadas

5. A Covid-19 foi nomeada pela Organiza¢do Mundial da Satide como pandemia
apenas no dia 11 de margo, ja em nossa segunda semana de analise.
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por eles de forma pedagogica, contribuindo para o correto exercicio
do jornalismo, em cumprimento aos principios de educar, entreter e
informar proprios da TV.

Importa destacar, também, que em algumas edi¢des o JN adota uma
postura otimista em relacdo ao combate a doenca. Ainda no dia 28 de
fevereiro informa que, em apenas dois dias, cientistas® da Fapesp’ con-
seguiram sequenciar o genoma do virus, relatando a importancia dessa
descoberta por ajudar a monitorar o desenvolvimento e a mutagdo do
virus, contribuindo no desenvolvimento de testes e vacinas. Entretanto,
apesar da adocdo de postura otimista em relacdo ao enfrentamento da
doenca, o JN ressalta inimeras vezes o grande numero de noticias falsas
que tém circulado a respeito da Covid-19 nas redes sociais, convidando
os telespectadores a conferir o que ¢ verdade ou ndo no G1, o portal
de noticias do Grupo Globo, além de todas as informagdes sobre o
combate e a preven¢do da doenca, promovendo um jornalismo trans-
midia ao convidar seus telespectadores para também consumirem as
informacgdes fornecidas pelo conglomerado de comunicacdo em outra

plataforma, a Internet.

6. Areportagem de abertura do noticiario, no dia 02 de margo, ressalta o trabalho
feito pelas pesquisadoras vinculadas a USP (universidade publica mantida
pelo Estado de Sao Paulo), debrugadas nos estudos sobre o Coronavirus, que
comprovaram que os virus que infectaram os dois pacientes brasileiros vitimas
de Covid-19 eram diferentes. A informagao, que abre a escalada ¢ faz parte do
primeiro bloco de noticias da edigdo, ¢ de fundamental importancia a nosso ver.
Primeiro, porque o estudo desenvolvido chegou a conclusao de que o Coronavirus
pode possuir diversos codigos genéticos diferentes porque sofre mutagdes no
periodo de um més e, em segundo lugar, porque destaca — e fortalece, na nossa
visdo — a pesquisa desenvolvida em universidades publicas brasileiras, tdo
desvalorizada pelo atual governo.

7. Fundagao de Amparo a Pesquisa do Estado de Sao Paulo.
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A quinta-feira, 05 de margo®, merece destaque: ja em sua escalada,
0 JN declara que o Brasil possuia 8 casos confirmados de Coronavirus,
com dois primeiros registros de transmissao ocorridos dentro do pais,
ambos em Sao Paulo. Todavia, ressalta que o virus ainda estava restrito
a transmissdo local’, ndo se tratando de uma transmissdo sustentada'®
ou comunitéria que, segundo o Ministério da Satde, seria mais pre-
ocupante. Essa edicdo também salientou que governos estrangeiros
haviam fechado escolas, estadios esportivos e templos, dentre outros,
como forma de conter aglomeragdes e proteger sua populacdo contra a
Covid-19. Os dias seguintes seguiram a mesma estrutura, com noticias
sobre 0 avango da doenca no pais, o aumento do niimero de infectados
confirmados, assim como de casos suspeitos e as acdes adotadas pelo
Ministério da Saude!'. Assim como nas demais edi¢des, o Jornal Nacio-
nal assume uma pedagogia do telejornalismo, como descrita por Vizeu
e Cerqueira (2018), buscando instruir seus telespectadores quanto as
novas praticas de comportamento a serem seguidas.

Jé& a terceira semana analisada, que compreende dos dias 09 a 14 de
marco, ndo seguiu a mesma linha adotada anteriormente: as informagdes
sobre a Covid-19 no pais ndo abrem o noticiario. Todavia, diariamente

os dados sdo repassados, algumas edi¢des com mais, outras com menos

8. Dos 44 minutos e 42 segundos de noticiario, quase metade (20 minutos ¢ 38
segundos) foi dedicada a Covid-19. Entretanto, as duas ultimas reportagens
versaram mais sobre a economia que sobre o avango da doenga.

9. Quando ¢ possivel identificar o caso que deu origem a contaminagao.

10. Quando ndo se consegue mais identificar qual foi o caso que originou o contagio
de outro paciente.

11. O Ministério da Satde ja considerava a circulagdo do virus no Brasil com
transmissao local e pretendia ampliar a rede de atendimento: o horario de
funcionamento dos postos de satde seria de 12h, indicando que era para 14 que os
pacientes que apresentassem os primeiros sintomas deveriam se dirigir, devendo
procurar os hospitais apenas se a situagdo se agravasse..
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desdobramentos. Cabe ressaltar, contudo, que a edicdo do dia 11 de
margo foi aberta com a informagdo de que a Organizagdo Mundial de
Satde havia, enfim, classificado a doenca causada pelo Coronavirus
como pandemia. No dia seguinte, o destaque da edicao foi a confirmagao
da contamina¢@o do Secretario de Comunicagdo do governo federal,
Féabio Wajngarten, por Coronavirus, adquirida em uma viagem aos
Estados Unidos no final de semana anterior, junto com a comitiva do
Presidente Jair Bolsonaro'?. Em seguida, o noticiario adota os mesmos
critérios de construg¢do dos espelhos das edi¢cdes das semanas anterior-
mente analisadas: informa o nimero de casos suspeitos e confirmados,
assim como as agdes adotadas pelo Ministério da Satde no combate a
pandemia. Mais uma vez o JN assume uma postura didatica ao explicar
a falta de necessidade de os individuos procurarem os hospitais e reitera
que, apesar de todo esfor¢o no combate a doenga, a Covid-19 tem baixa
letalidade, de apenas 3,4%. Apesar da repeticdo das informagdes e de

todo o didatismo reforgado a exaustao, uma das noticias veiculadas no

12.  Areportagem ressalta que o secretario chegou a posar para fotos com Donald Trump
e Mike Pence, presidente e vice dos EUA, em uma dramaturgia do telejornalismo
que mais se aproximou de um filme de suspense. Em seguida, destacou que a
comissao presidencial havia chegado ao Brasil no inicio da madrugada de quarta-
feira, 11/03, e que o secretario, Fabio Wajngarten, estava com febre ¢ outros
sintomas de gripe, ficou de cama e fez o teste do hospital Albert Einstein, que deu
positivo para a Covid-19. A noticia também informou que Bolsonaro, e todos que
estavam na comitiva, fizeram testes para o novo Coronavirus e destacou —adotando
um enquadramento noticioso negativo no que se refere ao comportamento de Jair
Bolsonaro — que o fato havia acontecido apenas dois dias depois de o Presidente
dizer que, no entender dele, a questdo da Covid-19 era muito mais uma fantasia,
propagada pela grande midia no mundo todo.
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dia 12 de margo agregou, de fato, informacdes imprescindiveis: a de
que os idosos precisavam de atengao especial’’.

A edi¢do de sexta-feira comeca com a informacao sobre o nimero
de pessoas infectadas no pais e o entendimento do Ministério da Satde
de que os estados do Rio de Janeiro e Sao Paulo j& tinham transmissao
comunitaria sustentada do novo Coronavirus — modificando mais uma
vez as orientagdes do 6rgdo, mesmo em cidades onde ainda ndo existia
transmissdo sustentada e adotando novamente cunho pedagogico', —
fornecendo informagdes das acdes tomadas por estados e municipios
brasileiros, além de outros dados sobre a doenca e seus desdobramentos',
tanto no Brasil quanto no mundo. Nossa impressdo, ao longo de mais
uma semana de andlise, ¢ a de que as matérias ndo se renovam, com a
repeticdo demasiada de imagens e artes, muitas vezes tornando o telejornal

cansativo, mondtono. Contudo, destacamos que, a nosso ver, a estratégia

13. Anoticia aborda os cuidados a serem adotados com os idosos, que precisam de
aten¢do redobrada porque o sistema imunologico perde for¢a com o passar dos
anos, tornando-se, assim, prioridade. Acrescenta, ainda, os sintomas que podem
acometer as pessoas dessa faixa etaria, podendo ser diferentes dos ja conhecidos,
visto que muitas vezes ndo t€m febre, por exemplo. A reportagem refere-se
também, além dos idosos, a pessoas com doengas cronicas ou com imunidade
baixa, porque sdo mais vulneraveis.

14. Deacordo com a noticia, o objetivo do governo consistia em evitar que o contagio
ganhasse velocidade e um niimero grande de pessoas fossem contaminadas ao
mesmo tempo. Repetidamente, ha a veicula¢do dos cuidados a serem tomados,
tanto de natureza pessoal, mudancas de habito e o refor¢o para que quem tiver
viajado para o exterior faca isolamento domiciliar de pelo menos 7 dias, mesmo
sem apresentar sintomas. Além disso, o telejornal utiliza-se do recurso das artes
para facilitar ainda mais o entendimento.

15. Também nesta edigdo o noticiario deu visibilidade ao antincio feito pelo presidente
Jair Bolsonaro de que o teste que ele havia feito para o novo Coronavirus tinha
dado resultado negativo, apesar de uma rede de TV americana ter afirmado
anteriormente o contrario, segundo informagdes recebidas por ela de Eduardo
Bolsonaro, filho do presidente. A noticia repercutiu e teve varios desdobramentos,
nesta e em edi¢cdes posteriores do JN, sempre adotando um enquadramento
noticioso negativo no que diz respeito a figura de Bolsonaro, por ndo mostrar o
resultado dos exames feitos por ele e menosprezar a doenga.
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adotada pelo Jornal Nacional teve o objetivo de instruir os telespectadores
a se acostumarem com o denominado “novo normal”, ou como definido
pela pesquisadora do Insper, Maria Aparecida Schirato, o que “seria a
proposta de um novo padrdo que possa garantir nossa sobrevivéncia”.
A quarta semana de analise tem inicio com a recomendacdo do
diretor geral da OMS, Tedros Adhanon, de que os paises aumentassem
a quantidade de testes nos pacientes com suspeita de Covid-19, por
acreditar ser quebrando as correntes de transmissao e contagio a maneira
mais eficaz de prevenir infecgdes e salvar vidas. ApoOs essa reportagem
de abertura do Jornal Nacional, Renata Vasconcellos informa, em tom
contestatorio, que apesar do apelo da OMS, o Ministério da Satde
brasileiro havia afirmado que iria manter o padrdo de testes adotado
até o momento. O noticiario também deu destaque ao estado do Rio
de Janeiro e a outras cidades brasileiras, como Sao Paulo, Fortaleza,
Salvador e Recife, assim como aos estados de Goias ¢ Minas Gerais,
informando os cuidados que cada uma havia tomado para conter o
avango da Covid-19'°. Em seguida, o ancora do noticidrio declara que
o Brasil se diferenciava dos outros paises em gestos e em declaracdes
do presidente da Republica, veiculando outra reportagem com enqua-
dramento noticioso negativo para o governo federal, mostrando Jair
Bolsonaro descumprindo recomendacdes sanitdrias internacionais ao
se juntar a manifestantes em Brasilia, provocando criticas ao afirmar
que “a Covid-19 ndo deve ser superdimensionada”, indo de encontro

ao que atestam especialistas e lideres mundiais.

16. Em mais uma reportagem com enquadramento noticioso desfavoravel ao governo
federal, héd informagdo de que alguns paises sul-americanos haviam decidido
restringir a entrada de estrangeiros, inclusive brasileiros. Entretanto, o Brasil
ndo decidiu adotar nenhuma medida restritiva com relagao as fronteiras.
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A edicdo da segunda-feira, 16 de margo, dedicou 39 minutos e
40 segundos ao Coronavirus, em um total de 59 minutos e 18 segun-
dos e, além de abordar o Coronavirus no Brasil e no mundo, também
deu énfase a primeira vez na histéria em que o dolar fechou acima de
R$5,00, terminando o dia cotado em R$5,048. Ja a edi¢do da terca-feira,
17 de margo, trouxe a informagdo sobre a primeira morte provocada
pela Covid-19 de um paciente que ndo havia viajado para o exterior'’
e a de que o Brasil havia atingido a marca de 8000 casos suspeitos da
doenca. A informagao sobre a primeira morte trouxe consigo mais uma
reportagem de cunho pedagdgico, informando que a taxa de letalidade do
Coronavirus € maior entre as pessoas com doengas cronicas, mostrando
didaticamente a taxa para diferentes enfermidades. Repetidamente, o
noticiario assume a postura didatica ao instruir as pessoas a tomarem
as precaucdes exaustivamente exibidas: evitarem aglomeragdes, ndo
fazerem visitas as pessoas idosas e a manterem os habitos de higiene.

A escalada do Jornal Nacional do dia 18 de margo informa que o
presidente Jair Bolsonaro havia reunido seus ministros'® no Palacio do
Planalto para anunciar medidas contra a crise provocada pela pandemia
no pais. A edi¢do tem inicio ressaltando a “drastica mudanga de postura”
do presidente da Republica. Isso porque, 48h antes, Bolsonaro havia
dito a varios veiculos de comunicagdo que havia histeria e superdimen-

sionamento da pandemia e, ao chegar a coletiva, todos os membros

17. A reportagem informa que se tratava de um paciente de 62 anos, de Sao Paulo,
que tinha diabetes e hipertensdo. E acrescenta que, no hospital em que ele estava,
pacientes entubados ainda esperavam um resultado do teste do Coronavirus.

18. O Ministro da Saude, Luiz Henrique Mandetta, afirma ser preciso que todos os
brasileiros colaborem. Ja o Ministro da Economia, Paulo Guedes, anuncia um
auxilio no valor de R$200,00 por més para trabalhadores informais ¢ autbnomos
de baixa renda durante 3 meses que nao recebam outros beneficios sociais.
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do governo estavam de mascaras'. Mais uma vez promovendo um
jornalismo didatico, Bonner anuncia — em tom ir6nico — que, durante a
entrevista coletiva, Bolsonaro e seus ministros deram aula de como nao
usar uma mascara, desdobrando a matéria em um comparativo sobre as
formas correta e incorreta para o uso do acessorio, destacando os erros
dos membros do governo: retiravam as mascaras quando falavam, colo-
cavam as maos sobre elas ou deixavam-nas penduradas nas orelhas, por
exemplo. Novamente o noticidrio ensina como se deve lavar as maos de
maneira correta, descrevendo todo o processo a ser percorrido durante
o ato e mostrando, de forma ludica, o que acontece quando as maos sao
lavadas com agua e sabdo, fazendo que o virus ndo consiga atingir a
area. A noticia também questiona como as pessoas devem se comportar
em lugares onde ha a falta d’agua, como na favela da Rocinha, no Rio

de Janeiro, por exemplo.

19. Bolsonaro explicou que o uso de mascaras se devia ao contato de diversos
ministros com outros integrantes da comitiva que havia viajado com ele para
os Estados Unidos e que haviam contraido o Coronavirus. A noticia reforga que
o segundo teste feito pelo presidente havia dado negativo, mas que 17 pessoas
que viajaram com ele contrairam o virus. E prossegue destacando outros pontos
da coletiva, como o momento em que Bolsonaro relatou ter sido um sucesso a
operagdo de repatriamento dos brasileiros que estavam na China, mas ressalta
que essa acao havia sido descartada pelo presidente 1n1c1almente porque,
segundo ele, custava caro e ndo havia lei de quarentena no pais, mais uma
vez assumindo um enquadramento noticioso desfavoravel aos atos praticados
pelo chefe de Estado brasileiro. Novamente assumindo um viés contrario ao
presidente, a reportagem veicula um trecho da entrevista em que Bolsonaro
diz ndo ter convocado a manifestagdo no dia anterior, mas ndo “abandonaria”
o povo brasileiro. Contudo, o JN exibe em seguida um discurso feito por ele,
em Roraima, convidando as pessoas para participar do ato ¢ exibe imagens do
presidente no momento da manifestagdo, cumprimentando pessoas, apertando
maos e aproximando-se de cidaddos para tirar selfies enquanto ainda aguardava
a contraprova de seu teste para Coronavirus. Ainda durante a coletiva, Bolsonaro
atacou a midia, afirmando haver um superdimensionamento da doenga por parte
dos veiculos de comunicagdo. O noticiario destacou que, apesar de defender as
recomendagdes do Ministério da Saude e da Organizagdo Mundial da Satde,
Bolsonaro reiteradamente desrespeita as regras preconizadas pelos 6rgaos.
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Com o avango da pandemia no Brasil, o noticidrio da cada vez mais
importancia ao Coronavirus, inclusive com a informag¢do de que ndo
era mais possivel detectar como ocorreu a contaminacao de pessoas em
diversos estados do pais. Como consequéncia, o JN voltou a frisar os
cuidados a serem adotados para se evitar a propaga¢do do novo virus
e informou a ado¢ao de um novo protocolo pelo Ministério da Saude,
assim como o fechamento de fronteiras terrestres do Brasil com paises
vizinhos. Julgamos ser valido destacar, ainda nessa edi¢do do dia 19
de margo, a veiculag¢do de reportagem sobre a crise diplomatica entre
Brasil e China causada a partir de uma postagem feita pelo deputado
federal filiado ao PSL, Eduardo Bolsonaro, insinuando ter sido o pais
oriental o responsavel pela pandemia, assim como a repercussao desta
publicacdo em todo o mundo.

Ja a edi¢do da sexta-feira, 20 de marco, foi aberta com a informacao
de que o governo havia declarado estado de transmissdo comunitaria
da Covid-19 em todo o pais, adotando regras mais rigorosas em postos
de satide e isolamento nacional — anteriormente validas apenas para
estados com mais casos da doenga —, entrando em vigor o estado de
calamidade publica. O sabado, 21 de marco, teve sua quase totalidade
ocupada pela Covid-19. Dos pouco mais de 59 minutos e meio, pratica-
mente 51 foram dedicados ao novo virus. Ao final desta quarta semana
de analise, o Brasil ja registrava um total de 1178 pessoas infectadas
pelo novo Coronavirus, e 18 mortes.

Nossa quinta semana de analise comeg¢a com um editorial do Jornal
Nacional pedindo calma. Depois de fazerem a escalada das matérias, os
ancoras assumem papel sobrio, mas acolhedor, ao tratar da pandemia de

Coronavirus. Entre troca de cameras, os apresentadores reconhecem a
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gravidade da situagdo, destacam o trabalho de varios profissionais que
nao podem se manter em isolamento, como preconizado pelo Ministério
da Satde, exaltam sobretudo o trabalho dos jornalistas, mas reforcam
o pedido de serenidade para lidar com a situacdo. Em seguida, indo na
contramao do pedido de calma, ¢ veiculada a primeira reportagem em
que a OMS alega que a pandemia de Coronavirus no mundo esta em
crescimento acelerado para, depois, divulgar que o Brasil ja possuia
1941 pessoas infectadas e 34 mortes, com o niimero de infectados
dobrando a cada dois ou trés dias no pais.

Na terga-feira, dia 24, h4 a informacdo do adiamento dos Jogos
Olimpicos de Toéquio, no Japdo, para 2021. E mais uma vez o antncio,
feito por Willian Bonner — em tom solene e contestatorio — de que o
presidente, em um pronunciamento feito em Rede Nacional, havia con-
trariado o que especialistas e autoridades sanitarias do Brasil e do mundo
pregavam como forma de evitar que o novo Coronavirus se espalhasse.
Isso porque Bolsonaro criticou o pedido feito para que todos aqueles
que pudessem, ficassem em casa, culpando os meios de comunicagdo
por espalhar a sensagdo de pavor. Além disso, afirmou que, se contrair
o virus, ndo pegara mais do que uma gripezinha. No dia seguinte, o JN
repercutiu, de forma critica e contraria, mais uma vez o pronunciamento
feito por Bolsonaro no dia anterior. Ainda na escalada, o JN assume
uma postura negativa em relacao as a¢des do presidente, minimizando
o perigo do novo Coronavirus ao dizer que outros mataram mais sem
provocar comogdo. Por diversas vezes o noticidrio volta a criticar o
pronunciamento feito por Bolsonaro no dia anterior.

Julgamos ser valido destacar, ainda, que desde o comego desta quarta

semana de analise, o JN exibe imagens de varias cidades ao redor do
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mundo vazias ao final de cada bloco, mostrando o cumprimento do
isolamento social, com o objetivo de conscientizar seus telespectado-
res, acreditamos. Dessa forma, e de acordo com as observacgdes feitas
tomando por base nosso terceiro eixo de analise, defendemos que o
tema tenha sido abordado, ao longo das edi¢cdes analisadas, de forma
didatica, pedagogica, com o objetivo de conscientizar e instruir 0s
telespectadores sobre a gravidade da Covid-19, assim como diversas
vezes também assumiu uma dramaturgia do telejornalismo, como a
descrita por [luska Coutinho (2012) com o mesmo propdsito, € também
para promover um telejornalismo mais humanizado, com a presenga de
personagens, em uma tentativa de aproximar a noticia de seus telespec-
tadores. Ja no sabado, 28 de margo o noticiario t€m inicio destacando
uma coletiva do Ministro da Satde, Luiz Henrique Mandetta, assumindo
que o isolamento social era a melhor alternativa para conter o avango
da pandemia no Brasil. Apds praticamente todo um bloco de noticias
abordando a entrevista concedida por Luiz Henrique Mandetta, que
reiterou as recomendagdes ja preconizadas por autoridades de saude
por todo o mundo, o JN destacou que o Ministro da Saude criticou o
trabalho da imprensa afirmando que os meios de comunica¢do eram

sordidos porque, em sua visdo, s6 vendiam se a matéria fosse ruim®.

20. Depois de veicular a afirmagdo de Mandetta, a jornalista Ana Paula Aratjo verbalizou
o posicionamento adotado pelo noticiario: Na pandemia de um virus letal, contra o
qual ndo ha medicamento ou vacina, ¢ estarrecedor que ele ndo reconheca o nosso
trabalho, o trabalho de todos os colegas jornalistas daqui da Globo, mas também
de todos os veiculos. E um remédio poderoso: dar informagdo pra que o povo
possa se proteger. Ha muitos trabalhos essenciais, o dos médicos, enfermeiros, em
primeiro lugar, mas nos, jornalistas, estamos nas redagdes e nas ruas, arriscando
a nossa satde pra cumprir a nossa missdo. E fazemos isso com orgulho”.
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No noticiario da segunda-feira, 30 de mar¢o, Bolsonaro volta a
criticar o isolamento social, mas Mandetta defende o maximo grau de
distanciamento social para conter o avango da pandemia, retratando-se
e pedindo desculpas pelo comentéario em que afirmou que os meios de
comunicagdo eram sordidos. Apds abordar o avango da pandemia no
Brasil, o JN divulgou que as redes sociais Facebook e Instagram haviam
retirado do ar um video postado no domingo, dia 29 de margo, por Jair
Bolsonaro, que mostrava o presidente em um passeio, contrariando as
recomendacdes de isolamento social feitas pelo Ministério da Saude e
pela Organizagdo Mundial de Saude. O telejornal enfatizou a declarag@o
do Facebook de que removia todo conteudo que causasse desinformagao,
que pudesse ocasionar danos reais as pessoas. Mais uma vez o JN fez
uma critica contundente as a¢gdes de Bolsonaro. Em seguida, exibiu uma
reportagem em que o presidente alega ndo ter se tratado de um passeio
por Brasilia, mas que foi ouvir o povo. Novamente o noticiario aborda
o avanco da pandemia no mundo para dizer que apenas na Nicardgua
e no Brasil os presidentes continuam a menosprezar a gravidade do
novo Coronavirus, e que Jair Bolsonaro andava no sentido contrario
ndo apenas do que recomenda a OMS, mas também do que sugere o
Ministério da Saude.

A ultima edigdo em analise nesse trabalho tem inicio novamente
criticando a postura do presidente da Republica. Isso porque, para atacar
o isolamento recomendado pela OMS, Bolsonaro distorceu o que disse
o diretor-geral do 6rgdo. Bolsonaro declarou que Tedros Adhanon havia
sugerido que trabalhadores informais teriam que trabalhar. Contudo,
ndo informou que o trecho do discurso retirado por ele deixou de fora

uma parte fundamental do pronunciamento, dirigida justamente a
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governantes como ele, em que Adhanom explicava caber aos governos
garantir assisténcia aos que ficarem sem renda durante o isolamento
social recomendado pela OMS. Finalmente, julgamos que o Jornal
Nacional, ao exibir por quase a totalidade de suas edi¢des noticias vol-
tadas ao Coronavirus, buscou assumir sua fun¢ao de informar, levando
esclarecimentos sobre o tema, assim como exibindo matérias de cunho

didatico para que as pessoas conseguissem se proteger do novo virus.

CONSIDERACOES FINAIS

De maneira geral o JN assume postura didatica na cobertura da
Covid-19. Em matérias que recorrem a artes, especialistas e persona-
gens ensinam o caminho a ser percorrido pelas pessoas que apresentem
sintomas da doenga, assim como medidas para reduzir riscos de conta-
gio. Na dramaturgia do telejornalismo (Coutinho, 2012) a ligdo moral
indicada nas edicOes analisadas ¢ da necessidade do envolvimento de
todos no enfrentamento do virus; até que vacina e/ou remédio estejam
disponiveis, cidadaos-telespectadores devem seguir as orientagdes
repassadas pelos especialistas e pela ciéncia para a prevencao da doenga.

Ao apresentar a tematica de forma pedagogica, associando o exercicio
do jornalismo aos principios de educar, entreter e informar proprios da
TV, as edi¢des do Jornal Nacional tomadas como recorte ainda apontam
riscos no confronto do problema. O negacionismo e a auséncia de uma
atuacao coordenada pelo Governo Federal sdo apontados como fontes
de tensao e de acirramento do conflito, narrativo e social. A questao
da desinformagdo e da circulacdo de um grande numero de noticias

falsas acerca da Covid-19 nas redes sociais € outro aspecto a merecer
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destaque. A solucdo apontada para solucionar o problema tem carater
autorreferente e promocional, com o convite/sugestdo de que telespec-
tadores confiram o que ¢ verdade ou mentira em portal de noticias do
Grupo Globo em outra plataforma.

Assim, nas edi¢des analisadas, o Jornal Nacional reafirma seu lugar
como ator central no funcionamento da pedagogia do telejornalismo, tal
como descrita por Vizeu e Cerqueira (2018, pp. 42-43). Como educadores,
os jornalistas que atuam em rede nacional de televisdo operam como
produtores de conhecimento e tornam-se responsaveis pela produgao
de sentidos e valores, noticiosos e de orientagdo quanto ao ser e estar
no mundo. Na cobertura da pandemia da Covid-19 atuaram no recorte
analisado de modo a orientar, de forma didatica ou poética, seus teles-
pectadores quanto as novas praticas de comportamento.

Nas edi¢des do JN tomadas como recorte essa estratégia ganha forma
na materialidade audiovisual analisada por meio de espagos; personagens;
abordagens; da edi¢do de imagens de diferentes localidades do mundo
e do Brasil a cada final de bloco, dando forma e espago ao isolamento
defendido; de diferentes fungdes que reafirmam a importancia e o lugar

do (tele)jornalismo na contemporaneidade.
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INTRODUCAO

Com a pandemia da COVID-19 evidenciou-se o desequilibrio do
ser humano com a Mae Terra. O cenario atual é composto por falta de
politicos comprometidos, aumento da pobreza, exploracdo do meio
ambiente, genocidios etc. Com o objetivo de refletir sobre as possibili-
dades de se enfrentar a desigualdade social, a marginalidade, o impacto
ambiental que acompanham a crise agravada pela pandemia, sobretudo
no Brasil, faz-se necessario uma abordagem que indague para onde a
tecnologia ocidental t€ém levado a humanidade e qual a importancia de se

descolonizar o campo da arte-educacao, tornando possivel a valoriza¢ao
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e o respeito a diversidade étnico-racial e as perspectivas tecnologicas
de seus povos originarios (indigenas) para se alcangar a justi¢a social.

Por meio de revisdo bibliografica, partimos do principio de que a
educagdo e a arte sdo integradas a outras esferas da vida na sociedade
indigena, em que o afeto, a liberdade, a oralidade e a espiritualidade sdo
imprescindiveis para a harmonia e a qualidade de vida. Como apontam
as Diretrizes Curriculares Nacionais para a Educacdo das Relacdes
Etnico-Raciais e para o Ensino de Historia e Cultura Afro-Brasileira e
Africana (Brasil, 2004) a valoriza¢do da oralidade, da corporeidade (do
corpo como midia primaria) e da arte, ao lado da escrita e da leitura sdo
acoOes educativas de combate ao racismo e a discriminagdes, sendo a
escola responsavel por estimular a formagao de valores que respeitem
as diferengas e as caracteristicas proprias de grupos e minorias de forma
democratica.

Frisamos que, por meio da Lei 9.394/96 de Diretrizes e Bases
da Educacdo Nacional, bem como na Constituicdo Federal nos seus
Art. 5°, 1, Art. 210, Art. 206, I, § 1° do Art. 242, Art. 215 e Art. 216, fica
assegurado o direito a igualdade de condicdes de vida e de cidadania,
assim como o igual direito as historias e culturas que compdem a nagao
brasileira e o direito de acesso as diferentes fontes da cultura nacional
a todos brasileiros.

A pandemia da COVID-19 escancarou ainda mais as desigualdades
sociais brasileiras. Os povos indigenas sdo considerados as populacdes
mais vulneraveis nesse contexto tendo em vista o modo de vida de base
comunitaria, que facilita a disseminagdo do coronavirus, e a falta de
garantia de direitos fundamentais. A OMS (Organizagao Mundial da

Saude) recomendou a populagdo mundial para que todos “fiquem em
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casa” como medida de contengdo da pandemia. Porém, em depoimento
a Stevanin (2020), Célia Xakriaba do territorio Xakriab4, localizado no
municipio de Sao Jodo das Missdes no extremo norte de Minas Gerais,
afirma que o “fique em casa” tem um significado diferente para seu povo
e ganha um sentido mais proximo ao de ficar em casa, sendo a casa o
proprio corpo, para que seja possivel repensar o comportamento do ser
humano no mundo. Para ela, estamos em uma guerra civilizatoria e ¢
necessario pensar em um novo modo de vida. A lider indigena Xakriaba
ainda aponta que a cura para a COVID-19 esta nas pesquisas em labo-
ratério, mas estd também em ativar principios de vida e transformar o
modo de vida que trara a cura.

O posicionamento da lider Xakriab4 em relagdo a necessidade de
encontrar um novo modo de vida unindo avangos tecnoldgicos (como
nas pesquisas médicas em laboratorios) com o movimento de mudanga
interna no pensamento e atitude do ser humano, parece se estender, assim
como veremos ao longo desse estudo, ao posicionamento de figuras
indigenas de outras etnias e de pesquisadores de uma perspectiva de
origem na sociedade ocidental.

Esse texto, apesar de estar dividido em trés partes, pretende indicar
que todas essas partes estdo imersas dentro de um todo de forma que
uma parte acaba, inevitavelmente, fluindo a outra. Educagao, tecnologia
e arte, estdo interligadas entre si e caminham em conjunto no desen-
volvimento do pensamento deste estudo. Partindo da contextualiza¢ao
da perspectiva indigena sobre a educagdo pautada no pensamento de
Daniel Munduruku e de Ailton Krenak, é indicado a necessidade de
valorizar as raizes e historias individuais dos alunos e de que forma a

liberdade, a oralidade e o afeto servem como base para uma educagao
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que gera individuos em harmonia com o mundo ao seu redor. Em um
segundo momento o conceito de tecnologia ¢ explorado a partir de
diferentes perspectivas, assim como alguns impactos dessa tecnologia
na sociedade. Por fim, a caracteristica “artivista” de alguns trabalhos
de arte contemporanea sao expostos, bem como algumas relagdes entre

a arte, a espiritualidade, o afeto e a liberdade.

EDUCACAO - LIBERDADE E RESPEITO

A imagem dos povos indigenas que ¢ mostrada nos livros didaticos
contribui para a formac¢do de um inconsciente injusto com a realidade
da historia e cultura desses povos originarios. A imagem do “indio” que
¢ passada nos livros didaticos ¢ de que sdo seres sem nenhum papel
relevante na sociedade contemporanea, nos quais foram libertados
pelos colonizadores de seus atrasos tecnoldgicos e foram colocados em
um nivel elevado de conhecimento. Essa imagem simplista considera
os povos da América, uma gente sem historia e sem escrita e nega os
tragos culturais desses povos. Esse cenario contribui para a ocorréncia
de discriminagdes, inclusive dentro das salas de aulas.

Segundo Daniel Munduruku (2009) a sociedade indigena ¢ um
ponto importante para a compreensao do Brasil como nacdo e como
povo e os educadores tém grande papel na “formacdo da consciéncia
a favor da vida, da paz no campo e na cidade, da harmonia entre os
povos”. No Brasil existem ainda cerca de 250 etnias que falam mais de
150 linguas e dialetos (Krenak, 2019) e que possuem culturas e historias
proprias. Daniel Munduruku (2009) afirma que os povos indigenas tém

em comum a ‘“mensagem de amor pela Mae Terra, de apego as raizes
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ancestrais transmitidas pelos rituais”, com respeito e buscando cami-
nhar com a natureza através do conhecimento das propriedades que ela
oferece e com as quais sustenta cada povo.

Para Daniel Munduruku, a educagdo e o ser humano ndo sao enti-
dades independentes e € necessario olhar para as criangas ndo somente
como alunos, mas como seres humanos e enxergar que esses seres tém
sentimentos, emogdes, afetividades, sonhos, desejos e historias pro-
prias. A crianga estd em constante processo de aprendizagem enquanto
exerce seu papel na comunidade e aprende a lidar com o mundo a sua
volta, sendo que liberdade ¢ essencial nesse processo, pois ela é capaz
de conduzir naturalmente ao respeito entre os individuos. Quando o
aluno tem liberdade para se expressar e tem suas raizes e culturas pre-
servadas, valorizadas e respeitadas, ele corresponde a essa liberdade

com o respeito.

A liberdade ¢ um “olhar além”. Esse “olhar” imprime um modo de
estar no mundo, um “sentir” além das aparéncias imediatas. E um
enfeiticamento da realidade tal qual nés a vemos € um “ir além”.
O que esta por tras do respeito? E saber que a pessoa que nos respei-
tamos tem algo além de nds, € um ser que merece nossa reveréncia.
(Munduruku, 2009, p. 71)

Um problema atual apontado por Daniel Munduruku (2009) ¢ a
responsabilidade de educar que foi passada para as instituigdes. A escola
sempre foi um lugar responsavel por oferecer o conhecimento da tradi¢ao
ocidental, um conhecimento cientifico. Enquanto que o papel de educar
era designado a familia. “Educar ¢ incutir valores nas pessoas. Valores
sdo atributos de pessoas, nao de instituicdes”. Uma solugdo para esse

problema, segundo o autor, estd no respeito pela ancestralidade e na
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valorizacdo do conhecimento da ancestralidade pelo aluno. “Quando a
gente se percebe continuador de uma historia, nossa responsabilidade
cresce e o respeito pela histéria do outro também.”

Além disso, o afeto tem grande importancia na conquista da confianga
de quem se quer educar e a oralidade pode ser uma “arma” a ser usada
pelos educadores para essa conquista. Nos momentos sociais em que
0s jovens se preparam para os rituais, em que a mae pinta o corpo da
filha, ou no ato de contar historias para a crianca dormir, por exemplo,
¢ possivel observar como se da o ato de educar por meio da oralidade
na sociedade indigena, sobretudo uma educagdo que parte do afeto.

Outra perspectiva indigena sobre a educacdo abordada ¢ a de
Ailton Krenak, escritor e ativista socioambiental e dos direitos indige-
nas. O lider indigena afirma, em conversa no 2° Congresso LIV Virtual
em setembro de 2020, que ao invés de formar no sentido de formatar
as criangas para um futuro projetado e imaginado, nos deveriamos
recepcionar a crianga e sua capacidade inventiva de criar um novo
mundo. A crianga ndo ¢ uma “embalagem vazia”, mas dela emerge
uma capacidade de inventar novos universos. Ailton Krenak critica a
inser¢do da crianga em um mundo competitivo pensado para um futuro
improvavel que forma jogadores e afirma que a liberdade que teve
na primeira infancia, em uma experiéncia de sujeito coletivo, foi um
presente que proporcionou a ele o conhecimento de “se confundir com
a natureza”. E ainda completa: “¢ uma experiéncia que implica vocé
sentir a vida nos outros seres”.

Ailton Krenak ainda coloca que a poténcia de perceber-se em um
todo com a capacidade de modificar o mundo pode ser uma ideia de

educacdo, em que se educa nao para um outro lugar, ndo para o futuro - ja
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que “o futuro ¢ uma ilusd@o” - mas para o lugar onde se esta, para o aqui
e agora. O escritor expde que a constitui¢do de mentalidades sensiveis
pode ser uma solu¢do para o medo e um caminho para a criagdo de um
mundo menos suscetivel ao terrorismo cultural, em que os jovens se
sentem excluidos do mundo. A experiéncia de friccdo com a vida ensina
que “sim, n6s podemos, mas nem tudo”, ensina os limites e as relacdes
com o mundo e com os seres. Ai estd a importancia de uma educagao
que acontece no cotidiano.

Ambientes em que as criangas tem liberdade para aspirar novos
mundos, sdo ambientes em que as criangas valorizam os mais velhos
e entendem pessoas antigas como pessoas que ensinam e pessoas que
sabem. Ao tomar culturas orientais como exemplo, Ailton Krenak
aponta que a observagdo da mente através da meditagdo ¢ um recurso
de educacdo em que a crianga pode ficar “em seguranca vendo seus
proprios pensamentos” e ser portadora da ancestralidade. Sendo assim,
ha a necessidade de “pensar a ancestralidade como um presente que os

que chegam aqui trazem pra gente”.

TECNOLOGIA - RUMOS E PODER

Atualmente, o fluxo de informagdes que o individuo na sociedade
ocidental recebe ¢ muito intenso e, geralmente, mediado por tecnologias
como televisores, celulares e computadores. Essas tecnologias estdo
constantemente presentes no cotidiano desses individuos e propiciam
maior acesso a informagao, maior facilidade de comunicagao e um leque

maior de possibilidades inclusive no campo das artes.
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A sociedade indigena, como todas as sociedades, também possui
relacdes de poder e busca pelo poder, porém na sociedade indigena o
poder pertence acima de tudo a comunidade. O lider, chefe, ou cacique
nao tem poder absoluto e esse poder ¢ conquistado por ele ao passo que os
demais integrantes da comunidade queiram segui-lo. Dessa forma, o chefe
precisa estar em sintonia com a comunidade. Daniel Munduruku (2009)
afirma que a industria tecnoldgica € um aspecto da sociedade brasileira
ou ocidental que ¢ mais evoluido que a indigena. Isso se dé pelo fato de
que se investe pesado neste tipo de conhecimento, pois acredita-se que
¢ importante valorizé-lo. “Nisso esta, também, a busca da felicidade, do
bem-estar e da qualidade de vida das pessoas e o dominio da natureza.
Ao dominar a natureza, o homem ocidental pensa que pode chegar a
felicidade.” Porém, no contexto da sociedade indigena a felicidade e

os esforcos sdo direcionados a outros campos.

Anatureza ndo € objeto para ser simplesmente explorado. Nessa atitude
de respeito, as sociedades indigenas chegaram a um equilibrio perfeito,
utilizando uma tecnologia que, comparativamente a do ocidente, ¢
muito simples. Por outro lado, se considerarmos a qualidade de
vida alcangada por essas sociedades [...] notaremos que elas sdo
mais desenvolvidas que a ndo indigena. (Munduruku, 2009, p. 49)

O socidlogo belga Derrick de Kerckhove (2009) que dirigiu por mais
de 20 anos o Programa McLuhan em Cultura e Tecnologia da Universi-
dade de Toronto, Canada, aponta que tecnologias como computadores e
televisores, tornam-se uma extensao da psicologia, do sistema nervoso
e do corpo humano e tem o poder de criar consciéncias coletivas por
ser um meio de comunicagdao em massa. O autor afirma que o impacto

das telas sobre o individuo atinge o sistema nervoso e as emogdes,
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tendo pouco impacto sobre a mente. Dessa forma, o processamento das
informagdes seria feito pelas telas e ndo pela mente do individuo. Ao
estudar o impacto dos televisores no ser humano, o socidlogo apresenta
o conceito de “colapso do intervalo”, em que o telespectador € incapaz
de absorver conscientemente as informacgdes, ja que essas sao expostas
em velocidade que dificulta sua assimilagdo.

Com os computadores, o telespectador passa também a produzir e
ndo ¢ mais apenas um receptor do contetido. Através de ferramentas de
interagdo, se tornam “prosumidores”, isto ¢, consumidores e produto-
res. Kerckhove traz um pensamento importante sobre a arte ao mostrar
que essa representacdo da cultura pode fazer com que o impacto das
novas tecnologias no individuo seja minimizado, atuando como um
escape. O autor ainda prevé uma tecnologia que copia artificialmente
a rede neural do cérebro e aponta para uma crescente desintegracdo da
realidade, tendo em vista a decorréncia de uma manipulacdo em que
0 meio apresenta apenas noticias que lhe servem e adapta aquelas que
nao servem para que possam usar.

Segundo Kerckhove (2009) as tecnologias causam um desequilibrio
entre cultura e natureza e esse fato cria a necessidade de refletir sobre a
Terra e uma nova imagem do Eu, apontando para a ideia de unidade do
mundo e de pertenca cosmica. Ideia que converge com o pensamento/
cosmovisdo indigena e 4 mensagem de amor a Mae Terra, exposta por
Daniel Munduruku e Célia Xakriaba.

Aimagem do Eu, que incluira a Terra, devera transcender as diferengas
locais e as doutrinas individuais de cada um, mas sem extirpa-las.
Devera, em todo caso — mas talvez isso seja outra historia - ser
baseada em percepgdes tateis, mais do que visiveis. Nao € suficiente
olhar a Terra de forma diferente, ¢ necessario também percebé-la
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diversamente. Talvez isso ndo seja nada prazeroso, mas fara parte no
negocio: simplesmente para sobreviver. (Kerckhove, 2009, p. 238)

Atualmente, a disseminagdo de noticias falsas principalmente no
ambiente online em plataformas digitais, tem levantado discussdes sobre
os impactos dessa ocorréncia na formacao da realidade pela sociedade.
Um cendrio que confirma as indaga¢des de Kerckhove a respeito da
crescente desintegracao da realidade. Segundo Delmazo e Valente (2018),
apesar da fabricacdo de noticias falsas ser um fendmeno antigo, a
cultura de partilha que propicia a desinformagdo ganha destaque pela
capacidade de influenciar em sistemas politicos, processos eleitorais e
acentuar a polarizagao politica. Esse pode ser um dos obstaculos ainda
longe de ser superado para se alcangar a justi¢a social, ja que com uma
verdade distorcida, que foi “maquiada”, ou totalmente contraria daquilo
que realmente acontece, a populagdo se perde no que € fato e no que ¢

falso, distanciando-se também de seus proprios direitos.

ARTE — RESISTENCIA E ESPIRITO

Na inten¢do de manifestar questdes e criticas sociais, muitos artis-
tas usam seus trabalhos como suporte para essas indagagdes. Segundo
Centella (2015) o artivismo, se instaura no comego dos anos 70 como
um movimento artistico-politico que restabelece a fungao social da arte
e permite a criacao de novas narrativas capazes de alterar codigos e sig-
nos que ja estao estabelecidos na sociedade, usando estratégias politicas
que se nutrem da linguagem artistica como um elemento catalizador.

Denilson Baniwa, do povo indigena Baniwa € natural do Rio Negro,

interior do Amazonas, foi vencedor do Prémio Pipa Online em 2019.
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E um artista indigena e, em entrevista a Rkain (2020), afirma que a arte,
avida e a resisténcia ndo se diferenciam como no Ocidente, onde a arte €
um instrumento de poder em relagdo a outros seres humanos. Segundo o
site do proprio artista: “Seus trabalhos expressam sua vivéncia enquanto
Ser indigena do tempo presente, mesclando referéncias tradicionais e
contemporaneas indigenas e se apropriando de icones ocidentais para
comunicar o pensamento e a luta dos povos origindrios”. O artivismo
¢ um aspecto que se destaca nas obras de Denilson Baniwa. Em uma
série de pinturas, o artista expde seu pensamento sobre a relacdo do
“indio” com as tecnologias. A pintura “Curumin”, de 2018 acompanha

uma descricdo textual que deixa explicito esse pensamento.

Releitura de uma famosa capa da Revista Times, em que aparece o
Steve Jobs com um novo modelo do MAC: “a capa ¢ iconica por
ser um marco do avango tecnologico e, inclusive, cultural: ele esta
segurando o computador € a0 mesmo tempo em que ostenta outros
itens de sua cultura indigena”. Ele consegue ter acesso a tecnologia,
ter conhecimento do que ¢ tecnologia e ndo deixar de ser indio por
1ss0, pois se os indios de hoje ndo tém acesso a tecnologia e conhe-
cimento irdo morrer. Hoje o unico jeito de defender suas terras e
seus direitos constitucionais, bem como guardar seus conhecimen-
tos, sua memoria e, ndo menos importante, se comunicar entre 0s
povos e a sociedade envolvente ¢ dominar as tecnologias existentes.
(Baniwa, 2019)

Denilson Baniwa, também ¢ um exemplo de artista que domina a
tecnologia e faz uso de dispositivos eletronicos para manifestar suas
mensagens por meio da arte. Como aponta Quesada (2019) o artista
atribui o discurso antropofagico como um pensamento indigena que

foi apropriado por Oswald de Andrade e em sua obra “Petroglifos na
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selva de pedra” faz uso de projetores a laser para “imprimir” imagens

em um contexto urbano.

Figura 1

“Curumim, guardador de memorias”

(Denilson Baniwa, 2018, acrilico sobre tecido, 160cm x 200cm).

Figura 2
“Petroglifos na Selva de Pedra”

(Denilson Baniwa, 2019, projecéo a laser na cidade, tamanhos variaveis)
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Com frequéncia, a arte ¢ relacionada com a espiritualidade em
diversas sociedades. Na sociedade indigena essa relacdo também fica
visivel. O “Manifesto Ecoldgico dos Indios do Arizona” elaborado por
Harvey Lloyd, no qual Munduruku (2009) expde em “O banquete dos
deuses” explicita essa relacdo: “Em primeiro lugar, somos artistas por-
que queremos criar. Depois, porque somos indios. Exprimimos nossa
cultura dessa forma. A arte que vemos nos indios € a espiritualidade,
agradecendo ao criador tudo aquilo que ele fez”.

O pajé, ou xama ¢ um lider espiritual e tem o papel de manter a
sociedade equilibrada. Ele € responsavel pelos procedimentos de cura
dos que desobedecem a esse equilibrio social e ¢ ele quem “ordena os
conhecimentos da comunidade sobre o comportamento que deve assumir
perante o sobrenatural”. Essa relacdo com a espiritualidade também ¢
indissociavel dos demais aspectos ja citados aqui: educagao, liberdade,
afeto e oralidade. Todos esses aspectos estdo conectados e em constante
trabalho para que o individuo se constitua na sociedade.

Denilson Baniwa, em seu trabalho “Méscaras para rituais do mundo
em crise” - uma série de autorretratos com mascaras produzidas pelo
proprio artista, acompanhada por um texto - faz uma analogia entre os
rituais de sua tradi¢do que sdo feitos para que um espirito doente seja
liberto pelo “Senhor das Doengas” e os rituais que sdo necessarios serem
feitos para a contengdo do virus COVID-19: usar mascaras cirdrgicas
ou de tecido costurado da forma correta, lavar as maos, manter o dis-
tanciamento social, entre outras medidas. Em um trecho desse texto, o
artista expressa a importancia de lideres espirituais como os pajés para

o equilibrio entre o ser humano e a natureza.
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Dizem que o mundo em que vivemos ¢ decorrente das grandes
guerras entre os seres humanos e o mundo natural. Tornamos este
planeta um contraste do mundo dos Cosmos, por isso precisamos dos
pajés, benzedores e todos aqueles que fazem a comunica¢do com o
Universo, tornando assim a nossa vida segura neste planeta. Porém,
muitas vezes esquecemos que vivemos num lugar finito e que pre-
cisa de cuidados, negamos o bem viver e lidamos por muito tempo
com a emancipagao de sistemas de poder. Caimos em desventura e
chegam até nos os sinais do “Senhor das Doengas”. (Baniwa, 2020)

Figura 3

“Mascaras para rituais do mundo em crise”

O pesquisador brasileiro Julio Sekiguchi (2011) propde a arte
como comunica¢do afetiva e pensa a producao artistica como ‘“obra

do espirito”, relacionando a experiéncia criativa e a espiritual através
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da sensacdo de liberdade presente em ambas. A “experiéncia criativa
estad relacionada ao corpo espiritual” e a “sensa¢do de liberdade pode
ser acessada tanto pela via espiritual como pela criativa”. Segundo o
autor, 0 amor ¢ um ponto importante para se alcangar a plenitude tanto
na experiéncia espiritual como na artistica e também ao auxiliar em um
nivel social a relagdo do ser humano com a civiliza¢ao e com o desen-
volvimento cultural. Sekiguchi mostra que a arte pode ter sua funcao
social ampliada se for trabalhada com foco voltado ndo somente para
a compreensao do mundo visivel, mas também para a compreensdo da

imaterialidade presente no mundo.

APONTAMENTOS FINAIS

Podemos ver, que o avanco da tecnologia e a necessidade de domi-
na-la ¢ inevitavel ao ser humano, inclusive para a propria sobrevivén-
cia. Essas tecnologias ja sdo a extensdao do ser humano e o ser humano
jé esta se tornando a extensdo dessas tecnologias. Porém, o que vem
nesse pacote? As consequéncias do alto fluxo de informagdes em uma
velocidade que dificulta e até impossibilita a assimilagdo dessas infor-
macoes pelo ser humano sdo muitas. Ha o condicionamento a se aceitar
a realidade que ¢ passada pelas midias e essa realidade muitas vezes
nao condiz com a verdade.

Entdo, o que fazer a partir dessa realidade? A resposta requer uma
pesquisa ainda mais aprofundada sobre esse tema, porém a partir dos
dados levantados aqui podemos apontar a necessidade de voltar o olhar
na busca em encontrar os papeis individuais nessa grande teia coletiva.

Cada individuo € um fio nessa teia e cada fio € importante para que essa
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teia se mantenha firme. Quando um fio ¢ descontextualizado, injus-
ticado, tem sua origem e ancestralidade apagadas, esse fio se rompe
prejudicando toda a teia.

Vimos que o artivismo e uma educagdo ativa no combate as dis-
criminagdes de minorias e injusti¢as sociais pode ser uma chave para
mudar essa realidade. Essa resisténcia, assim como a arte e a educacao,
se dilui por todos os aspectos da vida e ¢ um dever de todos acender
essa resisténcia e deixa-la passar por todos os fios da teia. A arte parece
servir como elemento catalizador para a resisténcia que permite acessar
universos que a linguagem ndo artistica € incapaz de alcangar no mesmo
nivel. E como se, assim como os pajés conseguem ser a ponte entre
a Terra e o Universo, a arte ¢ o ponto de encontro entre a linguagem
humana individual, a coletiva e a Universal.

A espiritualidade, a liberdade que permite o respeito, o afeto e a
oralidade sdo ferramentas que possibilitam que a resisténcia, o equili-
brio entre o ser humano e a natureza, o bem estar, harmonia, qualidade
de vida e justica social acontecam. Essas ferramentas sdo tecnologias
ancestrais, que assim como as novas tecnologias, sdo inevitaveis para
a sobrevivéncia do ser humano e do planeta, sdo elementos de um
ativismo afetuoso pautado numa sensibilidade e cosmovisdo indigena:
um “artivismo” capaz de reduzir os danos causados pela pandemia e
pela necropolitica neoliberal. Um “artivismo” que visa engendrar um
novo mundo.

A tendéncia por separar os aspectos citados aqui em “caixas” inde-
pendentes e que ndo se conectam umas as outras ¢ um pensamento que
tende fortemente a prevalecer a quem teve uma educagdo ocidental.

Porém, a desconstru¢io desse mecanismo de pensamento se torna ainda
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mais necessaria diante da crise civilizatéria que estamos passando.
Dessa forma, vemos a urgéncia para que a sociedade ocidental aprenda
e desenvolva pensamentos que se integrem, que sejam coletivos coo-

perativos e que estejam em harmonia com a natureza.
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A PANDEMIA, O PESSOAL E O POLITICO - OS
IMPACTOS DO CONFINAMENTO NA AGENDA
DE UM GRUPO DE FORMACAO PARA OS
FEMINISMOS

Larissa Pelicio’

Bem-vindas de novo,

no ano passado fortalecemos o Fridas e esse ano vamos buscar
fortalecer o nosso enfrentamento a essa sociedade tdao patriarcal.
Convidamos vocés, nossas grandes chefas, a se juntar a nos quar-
ta-feira (12/02) para discutir o nosso futuro. E para o proximo
encontro o tema é: COMO VIVO O FEMINISMO E COMO QUERO
IMPACTAR A SOCIEDADE. Esse tema ¢ para pensarmos como
estamos e refletir como vamos encarar esse novo ano e estabelecer
0s nossos objetivos pessoais e de grupo. (Mensagem de umas das
organizadoras do grupo Fridas e a Resisténcia, no WhatsApp do
grupo, em 06 de fevereiro de 2020).

Em novembro de 2019, o grupo feminista Fridas e a Resisténcia
(nome modificado a fim de preservar o anonimato das integrantes),
composto por brasileiras residentes em Paris completara um ano. Ao
invés da feijoada que estevam planejando para celebrar a ocasido elas
se engajaram em uma marcha contra o assédio sexual, se somando a

outros coletivos para comporem uma ala de mulheres brasileiras.

1.  Doutora em Ciéncias Sociais, professora de Antropologia — UNESP — FAAC.
Pesquisadora Produtividade 2 — CNPq.
larissa.pelucio@gmail.com
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Naquele momento, o grupo contava com pouco mais de 60 mulhe-
res no WhatsApp e mais de 300 no Facebook. De acordo com uma das

liderancas do coletivo, o Fridas caracteriza-se por ser um

grupo majoritariamente composto por mulheres de esquerda. Porque
tudo na nossa vida ¢ politico. Viver ¢ um ato politico. Os assuntos
sobre os quais falamos sdo diretamente ligados com politica. Nosso
objetivo enquanto grupo € resistir em um mundo mis6gino dominado
pelo capitalis fmo (Em mensagem pelo WhatsApp, em 08/11/2019).

O grupo Fridas e a Resisténcia aglutinou por meios digitais mulheres
brasileiras que estavam na Franga pela mobilidade académica?, fazendo
estudos de pos-graduacgao, se articularam a fim de enfrentarem o “dis-
cursos abertamente autoritarios, anti-humanistas e antidemocraticos”
(Balllestrin, 2018, p. 149) que formavam a plataforma politica de Jair
Bolsonaro, naquele momento disputando as eleigdes presidenciais de
2018. A mobilizacao dessas estrangeiras passava pela percepcao que,
mesmo distantes do Brasil podiam se valer das redes sociais digitais e
de aplicativos moveis de conversas para se organizarem em torno do
rechaco a plataforma conservadora de Bolsonaro. Apostaram para isso

no vocabulario politico dos feminismos®.

2. Pode-se definir a mobilidade cientifica como o deslocamento geografico de curta
ou larga duragdo de académicos/as ¢ cientistas por instituigdes internacionais
com o objetivo de desempenhar atividade de pesquisa ou docéncia, inserido em
algum programa formal ou realizado de maneira independente. (Franga, 2016,
p- 203).

3. Termos como sororidade, patriarcado, sexismo, interseccionalidade formam um
1éxico que se soma as hashtags que compuseram demandas feministas na ultima
década deste século. Algumas teoricas (Perez & Ricoldi, 2020; Rocha, 2017; Silva,
2019) tem chamado este momento de quarta onda feminista, quando o feminismo
chega a internet mobilizando seus recursos discursivos como compartilhamentos,
“likes”/”deslikes”, hasthtags ¢ memes.
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Formados por mulheres que s6 muito recentemente passaram a se
reconhecerem como feministas, as Fridas assumiram uma linguagem
politica em suas interagdes on-line e off-line. “Nesse sentido”, neste
artigo, procuramos “pensar em sujeitos que utilizam a internet”, mas
também consideramos “estratégico conceber sujeitos produzidos por
esses usos” (Ferreira, 2015, p. 207).

A difusdo e compartilhamento de contetido pela internet tem pro-
porcionado a “formagao de comunidades feministas nas midias digitais
que elaboram formas de subjetividade” (Gonzaga, 2018, p. 114), nas
quais a tendéncia ao relato pessoal aproxima e sensibiliza um niimero
consideravel de jovens mulheres as tematicas relativas as experiéncias
femininas de mulheres cisgénernas e/ou trans, em um mundo atravessado
por estruturas que perpetuam as desigualdades de género, tem também
contribuido para uma ideia de “emponderamento” um tanto problematica.
“O percurso no qual o conceito de empoderamento feminino passa de
uma acepcao francamente “coletivista” a uma versao individualizada
pode ser situado naquela dindmica mais ampla do capitalismo tardio”,
(Hamlin & Peters, 2018, p. 170), nas quais a midias digitais e as redes
sociais digitais cumprem flagrante papel politico.

Problematizar suas proprias produ¢des sempre foi a marca dos
estudos feministas. De forma que pensar criticamente o que tem sido
produzido (inclusive como subjetividades t€ém-se constituido) e qual ¢
o papel das comunicacdes digitais e dos feminismos para a democra-
cia, ¢ um exercicio reflexivo do qual pensadoras feministas ndo tém se

furtado. Considerando-se que

[a] internet causou uma revolugdo em relagdo a comunicagao, € o
feminismo ndo demorou a chegar com for¢a na internet. Nunca antes
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no mundo se experimentou a comunica¢do global e rdpida como
experimentamos hoje e, devido as peculiaridades da explosao do
feminismo dentro desse contexto, ja possivel afirmar com seguranca
que estamos vivendo um momento de quarta onda do feminismo.
(Silva, 2019, posi¢ao 369 de 719, Kindle).

Feminismo e tecnologias de comunicagdo cultivam um flerte his-
torico que conhece seu ponto de inflexdo nos anos de 1990, quando os
termos ciberfeminismo foi cunhado por Sadie Plant, diretora do Centre
for Research into Cybernetic Culture, da Universidade de Warwick,
para descever a convergéncia entre mulheres e tecnologia. Relagdo esta
que Plant caracterizava como intima e subversiva (Ureta, 2005, p. 383).
Essarelagdo ja vinha insinuada no mote “o pessoal € politico”, cunhado
no final da década de 1960. Com a midiatiza¢do dos feminismos e da
politica de género e sexualidade, a palavra de ordem cunhada por Carol
Hanish*, ha mais de 50 anos, ganha também sua versdo invertida: o

politico se torna altamente pessoal.

Nesse contexto, surge a literatura feminista da quarta onda, com
escritoras engajadas em movimentos online em forma de blogs e
paginas destinadas ao feminismo. O relato pessoal em forma de
texto ¢ a nova tendéncia da produgao literaria dentro do feminismo
contemporaneo. (Oliveira, 2019, p. 67).

4. Carol Hanisch cunhou o slogan “o pessoal ¢ politico”, em 1969. Considerada
radical por alguns/algumas criticos/as. Jornalista engajada na luta pelos diretos
civis de negros e outras minorias politicas, esteve a frente de protestos como pelo
fim dos concursos de miss, engajou-se em diferentes lutas, como pelo fim do
aparthaid na Africa do Sul. ‘Ainda viva, Hanisch defende o ativismo presencial,
ainda que reconhega os efeitos mobilizadores das midias sociais digitais. Para
uma entrevista com Hanisch ver: https://medium.com/@feminismoclasse/
entrevista-com-carol-hanisch-b9016b1d5375 (Gltima consulta em 16/02/2020).
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Rebecca Solnit (2017) oferece um bom exemplo desse género de
narrativa na qual a experiéncia pessoal dialoga com textos classicos dos
estudos feministas. Se por um lado, essas referéncias sdo inspiradoras
e podem suscitar curiosidade nas leitoras em aprofundar sua formacao
nesse campo, tenderam também (evidentemente, ndo atribuimos isso a
Solnit), a serem sintetizadas em linguagem verbo-visual expressa em
memes e frases curtas extraidas de textos classico, como O Segundo
Sexo, de Simome de Beauvoir, “viralizando”, sem que a leitura da obra
seja de fato realizada.

As mulheres que compde o grupo de formagao de consciéncia’® aqui
estudado, ndo tinham vinculagdes politico-partidarias ou ativismos
significativos antes de partirem para o exterior, mas ja vinham travando
algum contato com a temadtica de género por meio das redes sociais
digitais, onde depoimentos e textos intimistas traziam, muitas vezes,
referéncias a autoras dos estudos feministas. O que caracteriza o Grupo
Fridas e a Resisténcia como fruto da chamada “quarta onda” feminista,
aquela que se avoluma a partir dos ambientes digitais. “A quarta onda
no Brasil tem sido caracterizada a partir de trés tragos principais: a
mobilizagdo construida e divulgada na internet, a interseccionalidade

a atuacdo por meio de coletivos” (Perez & Ricoldi, 2018).

5. “Aquilo que os chamados “grupos de consciéncia” passaram a compor a partir
de meados dos anos 1970, nos Estados Unidos, foi a no¢do do que era uma
“Mulher”, separada da nog¢ao de “Homem” universal. Por meio da constituigdo
de grupos de consciéncia, mulheres — muitas donas-de-casa de classe média
urbana, ja com filhos crescidos, personagens focalizadas, muitas delas, no livro
de Betty Friedan — passaram a discutir a propria vida. Nessas discussdes, essas
mulheres ndo somente se deram conta de que o que viviam individualmente era
vivido também por todas as demais — portanto, como questdo coletiva, como
parte da cultura, como relagdo politica —, mas também passaram a constituir
uma noc¢do de “irmandade””. (Pedro & Wolff, 2007, pp. 57-58).
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Desde sua formagdo, em novembro de 2018, o grupo realizou mais
de 30 encontros, além de participagdes em eventos feministas como o
Oito de Marco e aqueles que reuniram personalidades politicas brasi-
leiras alinhadas as pautas da esquerda. Passado um ano desde aquele
momento de formacao, as organizadoras do grupo Fridas e a Resistén-
cia anunciaram o recesso de fim de ano, prometendo a retomada das
atividades para o més de fevereiro de 2020. Em uma das primeiras
mensagens do més de retorno uma das fundadoras do grupo retoma
algumas das conclamas que ela ja havia lancado no ano anterior e que
foram reproduzidas como epigrafe deste capitulo. Para ela, vocalizando
o pensamento de outras liderancas do coletivo, o grupo havia alcan-
cado maturidade. Era chegado o momento de “estabelecer os nossos
objetivos pessoais e de grupo” a partir do questionamento “como vivo
o feminismo e como quero impactar a sociedade”. Agenda que ndo
chegou a se estabelecer devido a chegada da pandemia e pelos efeitos
emocionais que o confinamento rigoroso adotado na Franga provocou
nas integrantes do grupo.

No fim do inverno europeu de 2020, o governo francés instituiu a
quarentena (L’interdiction de déplacement) no pais como medida sani-
taria contra a pandemia de Covid-19. Mas, se os dois prolongamentos
do confinamento (de 17 de margo a 15 de abril; e depois a 11 de maio)
contribuiram para abalar o animo politico do grupo. Estas medidas foram
também decisivas para que as administradoras do coletivo repensassem
a agenda e retomassem as reunides por meios digitais.

Assim, em meio a tensdes internas, desligamentos de liderancgas e
fragilidades emocionais, as Fridas buscaram recursos dentro e fora do

grupo para reelaborar a pauta dos debates e retomarem as reunides no

379



modo remoto. As reunides colocaram na agenda questdes emocionais €
intimas, que para algumas das participantes ndo se configurava de fato
como tema politico e desviava o grupo da proposta lancada me fevereiro
daquele mesmo ano. Essas fric¢des levaram a saida de liderangas do
Grupo, desestabilizando o coletivo.

Nesta comunicagdo procura-se compreender o potencial de novas
formas de se fazer politica trazidas pelas midias digitais, concentrando
a analise no cendrio disruptivo da pandemia. Para tanto tomamos como
unidades coletiva de andlise o grupo Fridas e a Resisténcia, nascido na/
da articulacdo mediada pelas redes sociais digitais. Discutimos o que
se passou com o coletivo Fridas como um estudo de caso que pode
ser estendido a outros grupos que tiveram de repensar estratégias de
mobilizagdo diante da crise que afetou a todas e todos, ainda que de
forma distinta e desigual. Foi interessante perceber como durante os 55
dias de confinamento a agenda de luta do grupo foi se reorganizando
no sentido de reavivar temas classicos dos debates feministas como a
violéncia doméstica; a naturalizagao do cuidado como tarefa feminina;
o direito ao prazer sexual, agora realocados no cendrio da pandemia.
Priorizamos aqui a discussdo sobre o cuidado, retomando brevemente
sua importancia tedrica para 0 momento presente. Aproximamo-nos
também das criticas lancadas por muitas pensadoras feministas sobre
as armadilhas neoliberais que podem capturar agendas dos feminismos
mais libertarios, sobretudo os que vem encontrando nas redes sociais
digitais um campo importante de articulagdo politica.

Pretendemos discutir como nesse momento de crise sanitaria, politica
e economica os coletivos de resisténcia, sobretudo os feministas, estao

respondendo ao cendrio de isolamento social que, a0 mesmo tempo em
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que represa agendas de luta e ameaga conquistas, obriga a pensar em
outras estratégias de mobilizagdo. No caso do sujeito desta pesquisa,
tem sido interessante notar como os temas historicos do movimento
feminista voltam a ser acionados como conceitos-chave para a articula-
cdo destas estratégias, somando-se a desinforma¢do como uma questao
contemporanea para o ativismo feminista.

Esta pesquisa tem exigido imersdo nas redes digitais, a partir de
pesquisa conectiva. Seguindo Christiane Hine aposta-se aqui em uma
etnografia que se espraie “para além da internet, explorando como as
atividades on-line passam a existir e adquirem significado em esferas
da vida social mais amplas e imprevisiveis” (2015, p. 11). A proposta
inicial envolveu pesquisa etnografica no fluxo on-line/off-line. Ou seja,
assumindo que ninguém vive uma vida apenas on-line, as vivéncias
fora dos espacos digitais sdo importantes e completam o campo inves-
tigativo. E importante se olhar para o mitido e para o artesanal, como
classicamente a antropologia fez em suas pesquisas, mas considerar
0s cenarios macrossociais onde as vidas cotidianas de nossas sujeitas
€ nossos sujeitos de pesquisa transcorre. Esse € nosso esfor¢o metodo-
logico e analitico.

A etnografia de fluxo envolve relagdes face a face em momentos
nos quais quem pesquisa participa de atividades cotidianas das colabo-
radoras, realizem-se entrevistas semiestruturadas, ocorrem conversas
espontaneas e que estes contatos ajudem a manter aqueles ja iniciados
por meios de comunicagdo digital, seja pelo aplicativos de conversas
WhatsApp e Messenger e/ou acompanhando as atividades sociais,

381



culturais e académicas das colaboradoras por meio de suas paginas no
Facebook e/ou outras plataformas das quais fagam uso®.

Devido a pandemia da Covid-19, a agenda desta pesquisa, assim como
a do grupo que protagoniza esse texto, foi alterada. Adiando para um
momento imprevisto as interagdes corpo a corpo (Baym, 2010). Até 14,

acompanhamos cotidianamente a dindmica do grupo por meios digitais.

CUIDADO, DESINFORMACAO E COVID

Porque eu te amo, vou cuidar de nos.

Se hipoteticamente 2 mil pessoas se contaminarem em minha cidade
e, dessas 2 mil, 100 precisarem de atendimento hospitalar a0 mesmo
tempo, vao faltar leitos.

Vai atingir pessoas frageis nas filas de atendimento médico. Vai
virar um caos.

Pelos outros, eu vou me cuidar. Pelos outros eu vou procurar o sis-
tema de satide somente se apresentar sintomas e ter circulado por
areas de risco. Pelos outros eu vou ficar em casa, isolada se eu for
um caso suspeito.

Pelos outros eu vou me privar de sair pelas ruas, onde houver livre
circulagao do virus.

Vou evitar festas e grandes eventos.

Vou lavar minhas maos, vou evitar compartilhar o chimarrao, vou
evitar abragos e até mesmo os apertos de mao.

Pelos outros eu vou fazer minha parte.

E quando cada um faz sua parte, todos ganham.

O coronavirus ¢ um exercicio real de empatia.

E empatia ¢ igual leito de UTI. Nao ¢ em todo o lugar que a gente
encontra. (Texto anonimo compartilhado por uma das Fridas no
grupo de WhatsApp do coletivo, em 16/03/2020)

6. Eticamente ¢ preciso que qualquer interacdo nesses ambientes seja previamente
autorizada pelas colaboradoras e o uso de informagdes ali disponibilizadas deve
ser consultado antes de qualquer publicizagdo dos mesmos pela pesquisadora,
quem deve assegurar o sigilo e o anonimato das coloboradoras.
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Na primeira semana de marco de 2020, o tema de conversagao no
grupo de WhatsApp das Fridas esteve voltado para temas associados
a pandemia da Covid-19. As pautas diarias sobre politica brasileira e
internacional, assim como a divulga¢do de cursos e eventos afinados
com tematicas feministas deram lugar a memes, noticias, davidas e
expressao de preocupacdo em relagdo a, entdo, desconhecida doenca.
Noticias que chegavam pelas midias massivas e pos-massivas eram
discutidas sob dois crivos: o da desinformacao e do cuidado. Comece-
mos por este ultimo.

A categoria “cuidado” compde o léxico de temas classicos dos
feminismos. Ja na década de 1970 ela era discutida a partir da divisdo
sexual do trabalho (Bruschini, 2006; Fraser, 2016; Hirata, 2016). Femi-
nista socialista e marxistas mostravam que as fungdes associadas ao
cuidado eram vitais para a reproducdo da forca de trabalho, mas eram
invisibilizadas, ndo remuneradas e exercidas na grande maioria dos
casos (e das casas) por mulheres.

Invisivel e desvalorizado, o cuidado ganhou um lugar teérico para
além dos circulos marxistas, no inicio dos anos de 1980, quando Carol
Gilligan, publicou Different Voice: Psychological Theory and Women'’s
Development (1982). Gilligan contestou as teses tradicionais sobre a
conduta moral e ética baseadas em universais que colocavam o pensa-
mento loégico dedutivo como expressao de maturidade cognitiva. Para
ela este apregoado universalismo seria, de fato, centrado em valores
masculinistas que inferiorizavam outras racionalidades e moralidades,
entre estas, o que ela denominou de ética do cuidado, associada as

mulheres.
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E certo que ha discussdes sobre a proposi¢do de Gilligan sobre a
ética do cuidado, a qual estaria, de acordo com essas criticas, pensada
a partir de uma perspectiva essencialista. Pois, em sua constru¢do
argumentativa, Gilligan a opunha a ética masculina baseada na justica
e na vida publica a ética do cuidado, associada a disposi¢des femininas.
O que autoras como Joan Tronto (2013) vao mostrar € que a ética do
cuidado ndo ¢ feminina, mas precisava ser feminista.

Seguimos aqui as derivacdes e reconsideracdes feitas a partir destas
criticas que levam muitas autoras que, depois de Gilligan, a pensar o
cuidado ndo s6 na chave da filosofia da moral, mas a partir de uma
perspectiva politica. “Para uma teoria politico-feminista, relagdes de
cuidado e relacdes de poder estdo intimamente relacionadas” (Zirbel
citada por Natansohn, 2018, s/p). A politizacdo do cuidado desloca a
discussdo, da chave essencialista, associada a suposta moral feminina,
para pensa-lo a partir de uma moral feminista. De forma que o cuidado
deixa de ser tratado como disposi¢ao de género para ser encarado a partir
das relacdes de poder em sociedades sexistas e racistas (Tronto, 2005).

O “cuidado” apareceu nas interagdes das Fridas associado a sorori-
dade como alianga feminista entre mulheres. Em muitos momentos de
interagdes por meio digitais as participantes do grupo asseveram que
sororidade ndo ¢ “passar pano pra mulher”. Quer dizer, ndo se trata de
limpar, metaforicamente, a sujeira de outra ou de ser condescendente
frente a preconceitos e ilegalidades apenas porque a agente da acdo ¢
uma mulher. Por isso, a associacdo da irmandade entre mulheres se
estabeleceria pelo feminismo, ndo pelo feminino.

A professora e pensadora norte-americana bell hooks relembra que

“quando o slogan ‘A sororidade ¢ poderosa’ foi usado pela primeira
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vez, foi sensacional”. (2015, p. 33), pois ajudou as feministas da década
de 1970 a enfrentarem afirmacdes reiteradas de que mulheres eram
naturalmente competitivas entre si e tendiam a serem inimigas mais
do que companheiras. A inferioridade moral de mulheres, determinada
por, quem sabe, algum elemento bioldgico/fisioldgico, as impediria de
construirem fraternidades como os homens o faziam.

“Entendiamos que solidariedade politica entre mulheres expressa na
sororidade”, reitera hooks, “vai além de reconhecimento positivo das
experiéncias de mulheres, e também da compaixdo compartilhada em
casos de sofrimento comum” (hooks, op. cit., p.35). A sororidade faria
parte da ética do cuidado (ainda que hooks ndo esteja dialogando com
Gilligan) como um compromisso politico com a alteridade, conside-
rando questdes simbolicas e emocionais como dimensoes tdo poderosas
quanto as materiais quando se trata de sofrimento. Na perspectiva de
hooks, a sororidade ¢ poderosa justamente porque politiza as parcerias
e ajuda a questionar estruturas sexistas que mantém mulheres como
exploradoras de outras mulheres.

O grupo abracou a ideia de fazer da solidariedade uma agdo concreta,
tornando-se um espacgo de formagao para os feminismos, de difusdo de
conhecimentos e das pesquisas que cada uma das integrantes realiza
em suas pos-graduagdes na Franga. Serviu, ainda, para trocarem dicas
sobre emprego, shows, eventos artisticos e académicos e de suporte

emocional e material incluindo, por vezes mulheres que ndo integram o
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coletivo como beneficiarias dos cuidados que a rede tecida pelas Fridas
procura oferecer’.

As interacdes on-line costumam ser diarias, mas se intensificaram
no periodo do confinamento. J4 as reunides presenciais, sdo quinzenais
e foram suspensas durante o confinamento e nos meses subsequentes
devido ao verdo europeu, mas também pelas instabilidades vividas pelo
coletivo nos meses de isolamento social.

Sem os encontros presenciais, os quais tendem a ser momentos
de estreitamento de lagos e também quando algumas das participantes
se encontram face a face pela primeira vez, as novatas ndo chegaram
a aderir consistentemente a dindmica on-line. Dindmica esta muitas
vezes robustecida pelo contato presencial durante as reunides. Nao ¢
incomum que apos os encontros, que geralmente acontecem na casa
de alguma voluntaria, as conversas no WhatsApp girem em torno dos
efeitos das discussdes sobre quem dela participou. Muitas vezes se
salienta a dimensao terapéutica dos eventos.

Uma das ultimas reunides presenciais das Fridas aconteceu no dia
26/02/2020, com o tema “Sobrecarga e exaustdo feminina”. Uma das
participantes mais atuantes nos meios digitais escreveu a mensagem

abaixo, na qual procurava sintetizar aquele momento:

Naquela pequena célula de pensamento, mulheres de diversas par-
tes do Brasil sentadas em volta de um ideal de utopia concreta - o
feminismo. Tema da noite - Sobrecarga. Nada mais coerente quando
lembramos de nossas irmas de olhares cansados. Nossas maes, avos,
babds, nossas exploradas do patriarcado capitalista. O fardo das

7. Estas ajudas sdo, geralmente, solicitadas por meio do grupo no WhatsApp,
enquanto as demais trocas podem acontecer também por meio da pagina do
grupo no Facebook.
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tarefas de interdi¢ao sexual e de afazeres domésticos interminaveis,
torna-se sina de nosso ser de luz que precisa de liberdade para se
emancipar. O envenenamento brutal dessa sobrecarga das escravas
do significante — mulher - ¢ a propria tecnologia biopolitica que é
a misoginia. Silenciando nossas dores com uma naturaliza¢do da
violéncia contra nossos corpos e espiritos. Nao estarei presente pois
estou sendo devorada pela sobrecarga nesse momento. Mas nada
como a unido do feminino para nos relembrar da nossa resisténcia
transgressiva! Excelente reunido, manas ¢3

Nas primeiras semanas de marco entre discussoes sobre psicanalise,
criticas sobre literatura de autoajuda combinagdes para idas a cinema
e programagdo da proxima reunido, comegaram a aparecer no grupo
memes € 0s primeiros comentarios sobre a 0 novo coronavirus. Com
esse conteudo chegaram também os alertas com pedidos de cautela
em relagdo as noticias que vinham circulando por diferentes meios,
mas que acabavam quase todas se avolumando via WhatsApp.

Aqui passamos a discutir a desinformagao como um elemento que
desestabilizou ndo apenas a agenda politica do Grupo em questao, mas
também seus desdobramentos quanto ao cuidado na perspectiva que
viemos explorando até aqui.

A desinformagao tem sido discutida a partir dos aportes das ciéncias
sociais e ciéncias sociais aplicadas como um problema contemporaneo
relacionado a predominancia de dispositivos mdveis nos processos
midiaticos. O que implica em tensdes que atravessam a esfera intima
e a publica, comprometendo o debate democratico em arenas micro e

macropoliticas.

O problema da desinformacao na midia social tem sido frequente-
mente abordado pela literatura, sob a tematica das “desordens infor-
mativas” (Derakhshan & Wardle, 2017). A desordem informativa ¢
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referente ao espalhamento de informagdes falsas, enganos e boatos,
potencializados pelas caracteristicas da midia social. (Soares et. al.
2019, p. 5).

O compartilhamento rapido, a portabilidade e a conectividade per-
manente sdo algumas das caracteristicas dessas midias. Caracteristicas
que trouxeram mais tensdes que esclarecimentos naquele momento de
muitas incertezas sobre a Covid-19. Havia, portanto, uma grande dis-
posi¢do para a absor¢ao de noticias sobre a pandemia e tudo que a ela
se relacionava. De forma que a agenda do Grupo Fridas e a Resisténcia
ndo resistiu as primeiras semanas da pandemia.

No WhatsApp do Grupo havia um frenesi de mensagens, tornando
dificil seguir os caminhos da comunicacdo entre as participantes. A
comunicagdo agil e que permite anexar outros contetidos a janela de
mensagens tornou o WhatsApp o mais significativo meio para a disse-
minag¢do de noticias fraudulentas (Galhardi et. al., 2020). Além dessas
facilidades, o aplicativo se tornou um meio de comunicacdo eficiente
durante o isolamento social, posto que em paises como o Brasil a maior
parte dos planos de telefonia celular ndo cobram por seu uso. Assim,
mesmo se o pacote de dados méveis se esgota, ainda € possivel utiliza-lo.

Na Franga, as Fridas utilizam largamente o WhatsApp para falar
com familiares que estdo no Brasil. O teor dessas conversas surge em
muitos momentos como tema nas mensagens do Grupo, pois muitas
das participantes do coletivo tém encontrado dificuldades de dialogar
sobre temas politicos com a familia dada suas posi¢des ideoldgicas
polarizadas.

No Grupo, as participantes pedem desde conselhos até material para

subsidiar argumentos que possam demover seus parentes de posigdes
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que, segundo elas estdo sedimentadas em noticias falsas. O espago de
trocas de mensagens serve ainda de ambiente para desabafos que osci-
lam entre a raiva e a tristeza frente aos conteudos que recebem de seus
parentes via grupo de WhatsApp.

Com o novo coronavirus se tornando a pauta principal da grande
imprensa, foi inevitavel que este também se torna-se um tema quente
nas midias pos-massivas. No cendrio brasileiro altamente polarizado
politicamente, a Covid-19 se tornou um tema ideoldgico e nao apenas
sanitario. Pesquisa realizada por, Claudia Pereira Galhardi e colaborado-
ras (2020), mostra que muitas noticias fraudulentas associavam o novo
coronavirus com fatos politicos®. Esses efeitos foram experimentados
no Grupo das Fridas, obrigando as moderadoras a pedirem constante-
mente cautela em relagdo aos contetidos postados ali e atencao aqueles
recebidos por elas por meios diversos, incluindo os ditos oficiais.

A maior parte das mulheres que participa do grupo de WhatsApp
das Fridas tende a ser seletiva e cuidadosa com a difusdo de contetido
naquele canal, mas as incertezas trazidas pela Covid -19, uma doenga
desconhecida cujos boatos se propagaram mais rapido que o proprio

virus, as deixou menos vigilantes em relacao as mensagens e contetidos

8. Pronunciamentos presidéncias ou simples declara¢des, como fez o presidente
do Brasil muitas vezes, por exemplo, afirmando que determinado medicamento
curava ou amenizava os efeitos da doenca ou conclamando a populacéo a deixar o
isolamento que seu proprio ministro da saude havia instituido. Nos Estados Unidos,
apos a declaragdo de Trump sobre a ingestdo de detergentes como forma de se
prevenir a doenga, o jornal NY Daily News registou si aumento de internagdes
por intoxicagao por ingestao de produtos como agua sanitaria, quando comparado
ao mesmo periodo de 2019. A equipe analisou dentincias de fake news enviadas
por meio do aplicativo Eu Fiscalizo entre 17 de margo a 10 de abril de 2020. “A
pesquisa apontou que 10,5% das noticias falsas foram publicadas no Instagram,
15,8% no Facebook ¢ 73,7% circularam via WhatsApp” (Galhardi et. al., 2020,
p. 4204)
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relativos a medidas sanitérias, formas de contagio, sintomas, enfim,
tudo que se relacionasse a pandemia.
Segundo levantaram Galhardi e colaboradoras, a disseminacao de

noticias falsas® foi um fendmeno mundial. Houve

uma crescente circulacdo de boatos acerca do contagio produziu
uma segunda mazela pandémica: a propagacdo de noticias falsas
relacionadas a Covid-19 cujas fontes principais eram as redes sociais.
Esse movimento atingiu o mundo inteiro, a ponto de a Orgamza—
¢do Mundial da Saude (OMS) denomina-lo como “infodemia”.
(Galhardi et al., 2020, p. 4202).

Entre as Fridas, os pronunciamentos oficiais franceses, incluindo
o do presidente Emmanuel Macron, foram recebidos com apreensao e
certa contradi¢do de sentimentos. Ao mesmo tempo em que seu discurso
do dia 12/03/2020'° foi avaliado como “top”, a mesma participante o
taxou de “neoliberal de merda”, avaliando que Macron “enganava bem”.
Em outros momentos durante o isolamento estes sentimentos contradi-
torios em relagdo ao presidente franc€s foram expressos, sobretudo em
contraste com os pronunciamentos de Bolsonaro.

A repercussao do pronunciamento do presidente francés, no grupo
aqui analisado, mesclou angustias pessoais a especulagdes e analises
conjunturais. Mesmo entre mulheres politizadas a desordem informativa

“organizou’ o debate. Os efeitos da pandemia contaminaram o discurso

9. As chamadas fake news podem ser categorizadas em desinformacdo ndo
intencional (misinformation); desinformacao intencional (disinformation) e
“a mal-information, que ocorre quando um sujeito ¢ atacado com informagdes
privadas (Derakhshan & Wardle, 2017). Nos dois primeiros casos, portanto,
temos informagdes puiblicas e no terceiro, privadas” (Soares et al, 2019, p. 05).
Neste texto priorizamos as duas primeiras categorias.

10. O pronunciamento de Macron aos franceses pode ser visto na integra em : https://
www.elysee.fr/emmanuel-macron/2020/03/12/adresse-aux-francais
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politico. Vamos a alguns didlogos que apareceram no Grupo entre o
dia 12 e 13/03":

“Olha o virus ¢ fato, ouvi hoje dois pesquisadores do instituto Pas-
teur na emissio da France Culturel2. E bom prevenlr” (Frida 1).
“Agora existe por traz questdes geopoliticas, econdmicas etc.”.
(Frida 2).

“Eu nao sou nada nada noiada, t6 vivendo normalmente, mas eu s
tomo precaugdes como evitar ficar colada fungando nas pessoas e
lavar as mais frequentemente (coisa q eu sempre fiz)... Essa histo-
ria de quem vai morrer ndo sou eu entdo t6 pouco me fudendo, eh
barril!”’(Frida 3).

“O tempo de fechamento de creche e de estabelecimentos comerciais
foi calculado pela intensidade do rombo que o mercado tomaria ...
Eu acho que eles que criaram esse virus”. (Frida 4).

“Quando eu era mais nova sempre ouvi isso, essas doengas sao
criadas pelo capitalismo, por industrias que em seguida aparecem
com a cura como magica e isso fortalece o poder deles”(Frida 5).
“Segundo uma amiga ter medo baixa a imunidade, tomar vitamina
C em excesso ndo ajuda o combate o virus! Entdo, vamos respirar
profundo e soltar lentamente como se tivesse um canudinho na boca
lentamente... (Frida 1).

“Entdo, ja viram a noticia q Cuba desenvolveu a vacina contra o
coronavirus q ta sendo usada na China?” (Frida 6).
“Desenvolveram, mas nao eh vacina, eh tratamento e ta sendo usado
na China. Pelo que vi ate agora...mas ontem tb tava sendo divulgado
que era vacina e ndo eh. T4 bem claro que estamos sendo submersos
de informagdes sobre essa doenca e toda minima informagao nova faz
o tour do mundo. Tem muita gente entrando em desespero e estamos
na beira do caos, mas acredito que as consequéncias econdmicas
serdo piores que a doenga em si”. (Frida 7).

11.
12.

Foram selecionadas as mensagens que giravam em torno de especulacdes sobre a
Covid-19, omitindo-se outra que compuseram as conversas no periodo abrangido.
A France Culture forma um conglomerado de comunicagdo que engloba a cadeia
de radio cultural francesa e site de noticias, pertencente ao grupo Radio France.
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Como mostram algumas pesquisas, “‘a disseminacao de informagdes
falsas e a cultura da desinformagao na area de saude nao € novidade”
(...) A satide ¢ um bom meio de cultura para boatos e rapida circulagdo
de noticias”. (Galhardi et. al., 2020, p. 4202). Diante de um fendmeno
sanitario novo e dada a intensidade e velocidade de circulagdo de pessoas
e noticias pelo mundo, houve grande ansiedade social, que repercutiu
no Grupo de forma aguda. Nao s6 houve mudangas na agenda politica
como o desligamento de liderancas que deixaram o coletivo por discor-
darem dos novos rumos que pareciam estar se impondo de forma mais
sensivel. Insatisfagdes antigas tomaram uma dimensao maior durante

o isolamento social, abalando a continuidade das Fridas.

O PESSOAL E POLITICO E AS ARMADILHAS DO
NEOLIBERALISMO

...a saida pra se proteger de um possivel adoecimento psiquico,
ligado a hiperindividualizag@o, a angustia e a0 medo nesse momento,
que geram um exagero da concentragdo de energia libidinal para si
mesmo. Esse adoecimento que todos corremos risco, de saida com
o sistema neoliberal que inflou o tempo presente e transformou o
sujeito em individuo que consome ou que empreende adicionado
ao confinamento ¢ a anglstia que isso causa. A unica saida para
nio adoecermos psiquicamente é se voltar para o Outro. E 0 Outro
que transforma o individuo em sujeito. Ser sujeito ¢ ser nutrido
de alteridade, de amor pela diferenga. Vamos cuidar do Outro,
amar o Outro. Seja esse outro um livro, um amigo, uma musica,
o outro acima de tudo ¢ uma instancia simbolica que nos retira da
dimensdo imaginaria do medo e da paralisia. E a tnica saida para
nao mergulharmos no reflexo da nossa propria imagem, como fez
Narciso o seu destino mortal. Beijo em todas. Bon courage (Uma
das integrantes do Fridas, citando o psicanalista Christian Dunker,
via WhatsApp, em 20/03/2020)
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Confinadas por 56 dias as Fridas passaram pela ansiedade gerada
pela desordem da informagao acerca da Covid-19 e das medidas sanité-
rias adotadas na Franga, onde a maior parte delas reside. As incertezas
sobre a continuidade de seus estudos e trabalhos a alteracao radical de
rotina e os temores em relagcdo a condugdo da pandemia do corona-
virus no Brasil. Muitas expressaram os temores relativos a satde de
familiares e a indignag¢do com declaragdes vindas do entdo presidente
da Republica, Jair Bolsonaro. Esses sentimentos foram acompanhados
de outros como a raiva e a decepcao em relacdo a posicionamentos de
pessoas queridas e proximas que reverberavam noticias fraudulentas
e/ou defendiam falas de Bolsonaro sobre os efeitos do virus no Brasil.

Na primeira semana do confinamento francés o grupo do WhatsApp
teve um volume incomum de mensagens. As incertezas suscitadas pela
situagdo inédita que viviam provocaram ansiedade, mas também muitas
trocas de dicas para aliviar tensdo, links para acessar livros e filmes
gratuitamente, divulgagdo de lives com temas afins as propostas do
grupo, piadas e desabafos. Estabeleceu-se uma espécie de rede informal
de apoio iniciada pelas administradoras do Fridas: “somos um grupo de
suporte e sempre vamos ajudar umas as outras. estamos aqui manas!
Nao passem sozinha pelos problemas”.

A primeira semana do confinamento foi marcada pela formagao
desta rede, mas também por esgotamento emocional de muitas partici-
pantes diante da possibilidade daquele quadro se prolongar para além
dos 15 dias decretados pelo governo Macron. O que de fato ocorreu.
As liderangas canalizaram as angustias do Grupo articulando a primeira
reunido on-line, propondo como tema “Paternidade Participativa no Bra-

sil”, objeto de mestrado de uma das integrantes do coletivo. A reunido
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contou com uma dezena de participantes' que ao fim do encontro, de
mais de 3 horas, agradeceram reiteradamente as organizadoras por terem
se empenhado em organizar a reunido.

Ap0s aquele primeiro encontro on-line, as pautas foram se voltando
para questdes mais intimistas, associadas a ansiedade, medo gerados pelo
confinamento, mas também para a sexualidade, prazer, tabus sobre o
corpo feminino. E interessante notar que esses temas passaram a ocupar
as conversacdes na sequéncia de quatro dias de intensa troca de mensa-
gens e conteudos em torno do avango do novo coronavirus no Brasil e
as resposta do governo federal frente a crise sanitaria. As preocupagdes
com familiares eram seguidas de mensagens de indignagao relativas as
falas do presidente. Nao foi incomum dizerem que a situag@o do Brasil
as angustiava mais do que o estado de confinamento em que viviam.

Talvez, ndo por acaso, aquela também tenha sido a semana na
qual muitas comegaram a apresentar sintomas como falta de ar, dor de
cabeca e febre. As respostas a essas manifestagdes vieram em forma de
compartilhamento de informagdes oficiais como niimeros telefonicos
disponibilizados pelo governo francés para o atendimento de casos
suspeitos de Covid-19. Ofertou-se e demandou-se “ombro amigo”,
chamadas em “privado”, conselhos sobre chas e medicamentos alopa-

ticos como ibuprofeno.

13. Este ntimero nao foi muito diferente daquele contabilizado em encontros
presenciais. As reunides presenciais costumam ser realizadas nas casas de
mulheres que se voluntariam para sedid-los, havendo mesmo limita¢do de
espaco fisico para acomodar mais de 20 pessoas. Porém, naquelas reunides ha
um antes e um depois da pauta que ajuda a construir intimidade e aliangas entre
as participantes. Esses contatos costumam fidelizar algumas nedfitas ¢ animam
as conversas on-line no dia seguinte da reunido.
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Porém, mesmo com o clima de acolhimento, na semana que se
seguiu ao boom das indignacdes e trocas de noticias sobre o Brasil,
algumas mulheres anunciaram que iriam sair do grupo. Algumas dis-
seram que seria temporario, mas que naquele momento precisavam se
distanciar, pois ndo estavam conseguindo lidar com as noticias sobre o
Brasil. Pouco depois trés importantes liderangas do grupo também se
desligariam, mas por outros motivos.

A pandemia ndo apenas interviu na agenda politica do grupo para
2020, mas agugou sensibilidades ideoldgicas entre participantes mais
contumazes. A propria tematica mais intimista, que para algumas serviu
de apoio e de espaco de expressdo, para outras pareceu um desvio de
objetivos politicos.

Sem a interface off-line que as engajava em movimentos transna-
cionais como o 8 de Mar¢o, o movimento #elendo™ ou em grandes
mobilizagdes nacionais como os protestos em Paris contra a violéncia
doméstica'®, os temas do grupo pareciam ter se provincializado e se
tornado demasiadamente pessoais.

Ao examinar a politica feminista resultante da conjun¢ao de platafor-
mas digitais e ativismo, Hester Baer (2016) atenta para a simultaneidade
dessa confluéncia com o momento neoliberal do capitalismo. Mostrando
sua preocupagdo com a despolitizacdo do pessoal e dos assuntos priva-
dos que o cendrio contemporaneo tem provocado. Palavras de ordem
como “meu corpo, minhas regras”, podem ser capturadas por vertentes

que individualizam a luta por simetria de género, desassociando-a de

14. Parauma discussao sobre o movimento #elendo na Franga ver Pelucio, Paz (2020).
15. Marche contre les violences faites aux femmes, reuniu cerca de 49 mil pessoas
em Paris, em novembro de 2019.
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perspectivas revoluciondrias que visam transformagdes sociais € nao

apenas individuais.

Como Mohanty argumenta, os discursos de privatizacdo e individu-
alizacdo que prevalecem no neoliberalismo transformam “Projetos
sistémicos de resisténcia a atos privados de rebelido comoditizados”
(2013, 968), destazendo conhecimento feminista insurgente e a
politica feminista contra-hegemonica. (Baer, 2016, p.20, traducdo
livre da autora deste artigo).

Os mais de 50 dias de confinamento, somado as incertezas sobre
como os governos francés e, sobretudo o brasileiro, iriam responder
as consequéncias econdmicas provocadas pela pandemia, abalaram
emocionalmente e estruturalmente as Fridas. A sensa¢ao endémica
de inseguran¢a no neoliberalismo se potencializou com a pandemia.
Mas como atenta Baer (2016, p. 21), “essa inseguranga pode gerar um
potencial de mudanga”.

Durante o siléncio longo de se abateu no grupo entre o fim do
confinamento e o as férias do verdo europeu, as conversas se tornaram
escassas e o clima de luto deixado pela saida de pessoas centrais para
a causa sugeria que o Grupo se extinguiria. Em agosto, uma das Fridas
mais ativas apareceu com a proposta de reunirem em publicacdo o
vasto acervo que tinham composto em dois anos de intensas trocas de

mensagens por WhatsApp. A resposta aquele convite veio de imediato:

Ouvi sua proposta agora e queria reagir rapidinho s6 pra dizer que
acho mto boa a ideia de produzirmos algo enquanto coletivo. A meu
ver isso daria mais sentido pras nossas trocas e viria alimentar novas
pautas tbm. Esse espago do Fridas foi (e continua sendo) MUITO
importante para mim, e acredito que para outras manas tbm. Essas
contradigdes e embates que aconteceram me fizeram refletir nesse
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verdo sobre como canalizar isso pra construir algo que alimente a
sede de resisténcia em nds mesmas e também em mulheres de fora.
Antes da crise Covid a gente ja tava nessa dinamica de pensar em
novos rumos pro grupo. Acho que agora ¢ um bom momento pra
amadurecer isso € pensar juntas nos frutos concretos que podemos
criar a partir do “acervo”. (Uma das integrantes do Grupo, em
15/09/2020, via WhatsApp).

Entre o dia 11 de maio de 2020, quando se deu o fim do confinamento,
e o dia 30 de outubro, quando a segunda onda da Covid-19 levou a
grande parte da Franga a uma nova quarentena, as Fridas se rearticula-
ram. Outro comité de organizadoras foi montado e duas reunides foram
realizadas. Uma delas novamente presencial, com o tema ainda centrado
em experiéncias individuais envolvendo geragao, corpo e feminismo. O
segundo, ja on-line, participantes do grupo trouxeram discussao sobre
sociedades matriarcais, a partir de pesquisas de campo realizadas por
ambas em lugares e com enfoques de 4reas de conhecimento distintas.

Apesar de serem apenas 09 naquela reunido, as Fridas pareciam resistir.

REFERENCIAS

Baer, H. (2016). Redoing feminism: Digital activism, body politics, and
neoliberalism. Feminist media studies, 16(1), 17-34.

Ballestrin, L. (2018). O Debate Pos-democratico no Século XXI. Revista
Sul-Americana de Ciéncia Politica, 4, 149-164.

Baym, N. K. (2010). Personal Connections in the Digital Age. Polity
Press,

397



Bruschini, C. (2006.). Trabalho doméstico: inatividade econdmica ou
trabalho ndoremunerado? Revista Bras. Est. Pop., 23(2),.331-353.

Ferreira, C. B. de C. (2015). Feminismos web: linhas de acao e maneiras
de atuagdo no debate feminista contemporaneo. Cadernos Pagu,
(44), 199-228

Franca, T. (2016). Mulheres, Imigrantes ¢ Académicas: Teorias da
Interseccionalidade para Pensar a Mobilidade Cientifica. Revista
TOMO.

Fraser, N. (2016). Contradictions of capital and care. New Left Review,
(100), .99-117.

Galhardi, C. P. et al. (2020). Fato ou Fake? Uma analise da desinformagao
frente a pandemia da Covid-19 no Brasil. Ciéncia & Saude Coletiva,
25, 4201-4210.

Georges, 1. (2017). O ‘cuidado’ como ‘quase conceito’: porque esta
pegando? Notas sobre a resiliéncia de uma categoria emergente”.
In G. G. Debert, & M. Marques (Orgs.), Textos didaticos. IFCH/
Unicamp.

Gonzaga, J. (2018). Novo feminismo: acontecimento e insurrei¢ao
de saberes nas midias digitais [Tese de doutorado, Faculdade de
Ciéncias e Letras -UNESP].

Hamlin, C., & Peters, G. (2018). Consumindo como uma Garota:
Subjetivacdo e Empoderamento na Publicidade Voltada para
Mulheres. Lua Nova, (103), 167-2021.

398



Hine, C. (2016). Estratégias para etnografia da internet em estudos de
midia. In B. Campanella, & C. Barros (Orgs.), Etnografia e Consumo
Midiatico: novas tendéncias e desafios metodologicos. E-Papers.

Hirata, H. (2016). O trabalho de cuidado. Revista SUR, 13(24), 53-64.

Oliveira, B. N., & Silva, F. J. G. (2016). Feminismo nas Midias Sociais:
Atualidades e Potencialidades [ Trabalho apresentado em congresso].
Anais do I Semindario Nacional de Sociologia da UFS, 27 a 29 de
abril.

Pedro, J. & Wolft, C. S.(2007). Nosotras ¢ o Circulo de Mulheres
Brasileiras: feminismo tropical em Paris. ArtCultura, 9(14), 55-69.

Pelucio, L., & Paz, D. (2020) #Elendo em francés ¢ #paslui: capacidade
de agir politicamente com brasileiras no hexagono europeu. Revista
de Estudos Feministas, 29(1).

Perez, O., & Ricoldi, A. (2018). 4 quarta onda do feminismo? Reflexoes
sobre movimentos feministas contemporaneos [ Trabalho apresentado
em congresso]. Anais 42° Encontro Anual da ANPOCS.

Perez, O., & Ricoldi, A. (2020). A quarta onda feminista. interseccional,
digital e coletiva.

Rocha, F. de M. (2017). 4 quarta onda do movimento feminista: o
fenomeno do ativismo digital.

399



Silva, J. M. (2019). Feminismo na atualidade: a formag¢do da quarta
onda. Publica¢do Independente.

Soares, F. B. et al. (2019). Desinformagao e esfera publica no Twitter:
disputas discursivas sobre o assassinato de Marielle Franco.
Fronteiras-estudos midiaticos, 21(3), 2-14.

Solnit, R. (2017). A mae de todas as perguntas: reflexoes sobre os novos
feminismos. Cia. das Letras. Versao Kobo.

Tronto, J. C. (2005). Cuando la ciudadania se cuida: una paradoja
neoliberal del bienestar y la desigualdad |Trabalho apresentado
em congresso]. Congreso Internacional ; Hacia que modelo de
ciudadania?

Tronto, J. C. (2013). Caring democracy: Markets, equality, and justice.
NYU Press, .

Ureta, A. (2005). La Red al servicio de las mujeres. Aproximacion a
la relacion mujer y medios de comunicacion en Internet. Estudios
sobre el Mensaje Periodistico, (11), 375-392.

400



Indice Remissivo

A
activismo 5,270,271
Amazonia 260, 261,262,277, 285, 286
Amazonia 51, 53, 54, 58, 61, 314,317, 322, 323, 324, 325, 326, 327, 328,
329, 331
ativismo 2,4, 5,10, 11, 19, 20, 21, 22, 24, 39, 40, 41, 45, 99, 180, 371
Ativismo 4, 14,15,19,43
ativismo midiatico 4,5, 10, 11
Ativismo midiatico 4
audiovisual 124,126, 142, 143,227,228,270,271,334, 335,338,354, 355
Audiovisual 333, 334, 338, 355

comunicagdo 7, 20, 21, 42, 45, 47, 59, 61, 68, 69, 70, 73, 74, 76, 77, 78,
80, 83, 84, 85, 86, 87, 88,92,93, 95,97, 106, 107, 109, 120, 122, 134,
147, 148, 149, 150, 152, 153, 156, 157, 158, 159, 160, 162, 163, 166,
168, 169, 170, 173, 174, 176, 177, 178, 179, 180, 182, 184, 185, 190,
194, 198, 200, 201, 202, 203, 204, 205, 206, 211, 218, 222, 228, 231,
234,242,249, 250, 251, 253, 254, 289, 290, 293, 295, 296, 307, 319,
320, 321, 323, 326, 328, 336, 337, 342, 347, 348, 350, 351, 352, 362,
363,369, 373

Comunicacao 4, 10, 15,45, 61, 62, 83, 86, 98, 99, 100, 101, 124, 126, 147,
157, 159, 160, 161, 163, 185, 187, 206,210, 211, 212,213, 217, 226,
235,236,250,257,314, 333,344, 355, 356

consumo de informacao 162, 167, 174

coronavirus 215,216, 235,257,259, 269, 281

Coronavirus 347



coronavirus 23, 35,197,198, 199, 207, 230, 235, 236, 241, 242, 247, 249,
252,257,294,297, 298, 311, 357

Coronavirus 11, 158,216, 248,249,252,310,333,334,335,336,337, 338,
339, 342,343,344, 345, 347, 348, 349, 350, 352, 353

covid-19 23,42,61, 199,201, 214,217,242, 256, 285,287,310

Covid-19 23,42,57,58, 187, 188, 189, 190, 192, 193, 195, 196, 198, 199,
200, 203,207,212, 213,247, 256, 261, 286, 294, 310, 333, 334, 335,
338,339, 341, 342, 343, 344, 346, 347, 349, 351, 353, 354

democracia 2,4,5,10, 11,59, 62,63, 64, 65, 66,70, 73,75,78, 84, 87, 152,
159, 162, 163, 173, 178, 184, 234, 250, 264, 279, 284, 291, 296, 300,
301,306, 307,308, 312,314, 330

Democracia 4, 81, 99, 163, 186, 288, 291, 292, 301, 302, 304, 306, 307,
308, 309

desinformacao 106, 288, 289, 295, 296, 299, 309, 311, 316, 317, 318, 320,
321,322,328, 352,353, 365

Desinformacao 294, 314

Estruturas Complexas 4

incéndios florestais 317, 323, 326, 328

Incéndios florestais 322

indigena 259, 261, 262, 263, 265, 266, 267, 277, 281, 283, 284, 285, 2806,
357, 358,359,361, 363, 364, 365, 366, 368, 371, 373

indigenas 58, 61, 103, 111, 259, 260, 261, 262, 263, 264, 265, 266, 267,
269,270,271, 274,277,278, 280, 281, 282, 283, 284, 285, 323, 357,
358,359,361, 363, 366

Indigenas 271,277,280



IN 334, 335, 336, 337, 340, 341, 342, 343, 344, 345, 348, 349, 350, 351,
352,353,354

jornalismo 15,17,18,19,20,21,22,23,25,26,33,34,36,37,38,39,62,63,
65, 66,67,69,70,71,72,73,74,75,77,78, 79, 81, 82, 188, 199, 217,
218,220,221, 228, 229, 231, 233, 234, 242, 243, 254, 302, 305, 309,
310,311,312, 318,319, 330, 336, 339, 341, 342, 348, 353, 354, 355

Jornalismo 9, 15, 16, 41, 62, 63, 64, 66, 67, 69, 70, 71, 72, 73, 74, 75, 76,
77,78,79,80,81,99, 161, 217, 235, 333, 338, 355,372

Jornal Nacional 203, 333,334,335, 336,337,338, 339,343,346, 347, 349,
353,354,355

LGBT 124,125,130, 137, 138, 142, 143
liberdade de imprensa 288, 289, 290, 292, 293, 306, 307

midia 20, 21, 25, 33, 35, 37, 38, 70, 72, 74, 78, 79, 84, 119, 131, 133, 134,
135,136, 137, 149, 157, 162, 166, 167, 169, 174, 175, 176, 177, 178,
180, 181, 185, 197, 199, 213, 312, 325, 326, 328, 329, 330, 339, 340,
344, 348, 357

Midia 42, 82,99, 101, 146, 147, 161, 163, 174, 185, 186, 314, 355

mulher 22,23,24,25,26,27,29, 30,31, 32, 33, 34, 35, 36, 37, 38, 41, 42,
102,105, 110, 112, 114, 115, 117, 122, 124

Mulher 15,23,24,57,117

mulheres 19, 22, 23, 24, 25, 26, 30, 32, 33, 36, 37, 40, 101, 104, 111, 114,
116,117,131

Mulheres 41, 122,212

Narrativa Transmidia 4



pandemia 7,9, 11, 12, 23, 34,42, 147, 152, 153, 158, 187, 188, 189, 190,
191, 195, 198, 200, 202, 203, 204, 207, 208, 209, 210, 211, 212, 213,
214,216,217, 218,219, 220, 223, 224,225, 226, 230, 241, 244, 248,
249, 259, 263, 269, 270, 272, 274, 275, 277, 280, 288, 289, 296, 298
299,307, 311, 333, 334, 335, 337, 339, 340, 341, 344, 347, 349, 350,
351, 352,354,356,357,358,371

Pandemia 153, 155, 156, 157, 159, 213, 288, 294, 335, 339, 356

podosfera 217,224, 225,227,228, 229, 233

Podosfera 229

povos originarios 356, 357, 359, 366

redes sociais 19, 20, 26, 28, 36, 40, 44, 45, 59, 86, 87,91, 95, 98, 136, 137,
147, 148, 149, 150, 151, 152, 153, 162, 163, 164, 165, 187, 189, 190,
199,201, 202, 204, 205, 206, 207, 212, 226, 227, 228, 294, 295, 297,
300,301,311,312,315,316,321,325,327,328,329,342,352,353,372

Redes Sociais 160

redes sociales 259, 265, 276, 282, 284

saude 51, 134, 146, 156, 169, 188, 192, 196, 207, 208, 226, 236, 237, 238,
239,240, 241, 243, 244, 245, 246, 247, 248, 249, 253,254, 257, 297,
299, 341, 343, 349, 351

Saude 31,40,41, 187, 188,192,193,194, 195,196, 197, 198,203,207, 216,
223,241,242, 243, 244, 246, 248, 251, 254, 255, 256, 296, 335, 341,
343, 344, 345, 346, 347, 348, 349, 350, 351, 352, 357

sociedade 11, 15, 19, 21, 26, 27, 28, 29, 32, 34, 35, 37, 39, 45, 51, 63, 64,
66, 67, 68,69, 70,71,72,73,74,76,77, 78,79, 80, 82, 83, 85, 87, 94,
96,97,106,109, 110,120, 122, 124,126, 130, 132, 133, 138, 142, 143,
144,147, 150, 151, 152, 153, 157, 158, 159, 169, 170, 171, 172, 173,
176, 177, 180, 181, 183, 190, 195, 199, 208, 211, 212, 217, 234, 239,



249, 251, 254,290, 291, 292, 304, 309, 337, 357, 358, 359, 361, 362,
363, 365, 366, 368, 372
Sociedade 2,4, 5,10, 11,51, 99,255

televisdo 17,18, 27,29, 179, 225,228, 231, 232,318, 334, 335, 338, 354
TV 17,18, 143,179, 207,226,260, 262,266,271, 274,275,276, 278, 283,
287,333, 335,336,337, 338, 342, 345, 353

Vénus Negra 101, 102, 105, 110, 112, 121, 122

videosfera 227,229

violéncia 16,22,23,24,25,26,27,30,31,32,33,34,35,36,37, 38,42, 44,
63, 67, 68, 69, 71, 72, 77,79, 81, 102, 108, 117, 119, 120, 124, 125,
142,339

Violéncia 15,22,23,42,71, 115



=] Ria

Editorial




