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Mesa 01 - Arte, midia e Cultura Popular

Coords.: Prof. Dr. Gustavo Soranz
Profa. Dra. Regilene Sarzi-Ribeiro



A CULTURA MEXICANA PELOS OLHARES DE
MANUEL ALVAREZ BRAVO E GRACIELA ITURBIDE

Denis Reno

A fotografia ocupa uma importante fun¢do desde o seu surgimento,
nomeadamente o de retratar culturas. Louis Daguerre, por exemplo, registrou,
em 1838, a arquitetura da rua Boulevard du Temple, em Paris. Ainda que
o registro ndo tenha sido capaz de eternizar o movimento da rua, ja que o
tempo de exposicao a €poca era longo, gravou-se a cidade em si. E a cidade ¢
um dos mais visiveis reflexos de uma cultura. Entretanto, o poder de retratar
culturas da fotografia €, por vezes, ignorado. Valoriza-se com frequéncia o seu
papel artistico, relacionando-o com a estética, ou a sua fun¢ao documental,
jé& que registra-se a histdria pela imagem de forma testemunhal.

Alguns importantes fotografos dedicaram-se ao registro social, ainda
que acabam por serem reconhecidos pelo seu papel artistico. Exemplo disso
é o fotografo mexicano Manuel Alvarez Bravo, que teve a sua obra popu-
larmente definida como surrealista. Alvarez Bravo dedicou-se a fotografar o
Meéxico e retratar o seu pais para o proprio povo e para o mundo. E o fez de

maneira sublime, com reconhecimento dos pares no mundo das artes visuais.



Outra trajetoria que nos leva ao registro social com reconhecimento
artistico ¢ a da também fotografa mexicana Graciela Iturbide. Discipula do
préprio Manuel Alvarez Bravo, ela ndo somente aprendeu a fotografar com
0 mestre, como também ¢ reconhecida de forma destacada por pares das
artes visuais, ¢ também atuou de maneira expressiva no registro dos povos
mexicanos.

Mas ¢ importante reconhecer que registrar uma cultura ndo ¢ algo
facil. E preciso conhecer a cultura de forma profunda para, a partir deste
conhecimento, registra-la. Somente dessa maneira identifica-se o que deve
ser registrado, traduzindo a cultura em si. Isso esta fortemente presente nas
obras desses dois fotografos, especialmente ao transportar a cultura mexicana
ao mundo das imagens. Curiosamente, ambos reconheceram os mexicanos
como descritos pelo escritor Octavio Paz na obra Labirintos da Solidao (2006).

Segundo Paz (Reno, 2009), o mexicano ¢ um povo triste, descon-
fiado, e que esconde essa tristeza por detras de uma alegria festiva. Tam-
bém encontra-se, por tras dessa alegria, uma auténtica necessidade de se
redescobrir como cultura, nascida apds a chegada dos espanhdis ao novo
continente. Octavio Paz (2006) ainda data essa ressignificacao através da
unido entre o invasor Cortéz e a indigena Malinche, da tribo dos Mexicas.
Dessa unido, imaterializada no “Dia do Grito” (que acontece no dia em que
0s mexicanos comemoram a sua independéncia) pelos dizeres “Y que viva
Mexico, hijos de chingada”, surgiu o povo mexicano. Ou seja, uma cultura
que ndo ¢ mais indigena, mas também nega-se a ser considerada espanhola.
Essa negacao das duas culturas e a necessidade de encontrar-se como povo
¢ também representada no monumento Praga das Trés Culturas, na Cidade
do México. Ainda que ofuscada pela religiosidade, a cultura mexicana ¢ a

que, de fato, surge como uma terceira cultura.



O trabalho oferece os primeiros resultados deste projeto de pesquisa.
Além de revelar, a partir de pesquisa bibliografica e documental, a trajetoria
de cada um destes fotografos e a conexao entre eles, este trabalho fara uma
primeira analise das narrativas fotograficas de ambos no sentido de reconstruir

a cultura mexicana por imagens.
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ENTRE CORES E MOVIMENTOS:
PRODUCAO DE SENTIDO NAS FOTOGRAFIAS
DO FESTIVAL FOLCLORICO DE PARINTINS

Adriel Henrique Francisco Cassini
Fabio Gongalves Modesto
Laan Barros de Mendes

O Festival Folclorico de Parintins, uma celebracao culturalmente rica
e visualmente deslumbrante, oferece uma oportunidade Unica para explorar a
experiéncia estética por meio da fotografia. Este resumo expandido propde uma
investigacdo aprofundada sobre como as fotografias deste festival capturam
e comunicam a sua esséncia estética, examinando elementos visuais, sociais
e culturais que contribuem para essa experiéncia. Através dessa pesquisa,
busca-se ndo apenas compreender a estética do festival, mas também sua
importancia cultural e social na regido amazonica.

O Festival Folclorico de Parintins tem suas raizes na rica mistura
de culturas que permeiam a regido amazodnica. Influenciado por tradigdes
indigenas, africanas e europeias, o festival evoluiu ao longo do tempo, incor-
porando elementos folcléricos, religiosos e populares. Segundo Souza (2023),
a festa tem suas origens nas celebragdes religiosas em homenagem a Sdo Jodo

Batista, a partir do ano de 1913 segundo a histdria dos bumbas de Parintins,



caprichoso e Garantido, adquirindo caracteristicas mais folcloricas da regido.
O primeiro Festival Folclorico de Parintins ocorreu na década de 60 em prol
da construcdo da torre da Catedral de Nossa Senhora do Carmo, padroeira
da cidade. Esses bois representam ndo apenas agremiagdes folcloricas, mas
também diferentes identidades culturais e sociais na regiao.

Para Mendes de Barros (2014) a experiéncia estética ¢ “marcada por
polissemias decorrentes das mediac¢des culturais que balizam as dinAmicas de
interpretacgdo e produgao de sentidos.” No contexto do Festival Folclorico de
Parintins, essa experiéncia ¢ intensificada pela interagao entre cores vibrantes,
movimentos ritmados, musicas envolventes e narrativas simbolicas. Dentro
do festival, por sua vez, a fotografia, € um meio de registro visual que pode
capturar e comunicar essa experiéncia estética de maneira poderosa, como
sugerido por Sontag (1977) e Barthes (1984).

Ao analisar as fotografias do Festival Folclorico de Parintins, podemos
identificar uma série de elementos estéticos que contribuem para sua impactante
beleza visual. “os diferentes receptores [...] reagem de formas totalmente
diversas — emocionalmente ou indiferentemente — na medida em que tenham
ou nado alguma espécie de vinculo com o assunto registrado (Kossoy, 2002).
A composi¢@o das imagens frequentemente enfatiza a simetria, o equilibrio
e a harmonia entre os elementos em cena, como os dangarinos, os aderecos
e os cenarios elaborados. Dessa forma, “a fotografia tem sido um dos cami-
nhos utilizados para demonstrar novos modos de percepg¢ao e apreciacao da
arte, na qual diversos temas sdo materializados e problematizados, tendo em
vista questdes relevantes para pensar a realidade” (Franzon, 2022). As cores
desempenham um papel crucial na criag@o de atmosferas distintas, evocando
emocodes e despertando os sentidos do espectador. Além disso, a dindmica

do movimento ¢ frequentemente capturada através de técnicas fotograficas



como o congelamento ou o desfoque, adicionando uma sensagao de energia
e fluidez as imagens.

As fotografias do Festival Folclorico de Parintins ndo apenas regis-
tram momentos efémeros de beleza e emog¢ao, mas também desempenham
um papel significativo na preservacdo e difusdo das tradi¢des culturais da
regido amazdnica. Ao documentar rituais ancestrais, dangas folcloricas e
costumes locais, essas imagens contribuem para a valorizacao e perpetuagao
da identidade cultural da comunidade. A partir disso, este resumo tem como
objetivo analisar quatro fotografias do festival, por meio da analise da nar-
rativa visual e suas representagdes conforme abordado por Kossoy (1989)

e a interpretagdo dos sentidos através da perspectiva da semiotica cultural.
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EXPERIENCIAS ARTISTICAS AUDIOVISUAIS
E ARTE DO VIDEO NA ATUALIDADE:
BRASIL-PORTUGAL (2022-2023)

Regilene Aparecida Sarzi Ribeiro

O artigo ¢ composto de parte dos resultados obtidos por uma
investigacao que tem como tema as experiéncias artisticas audiovisuais que
envolvem a videoarte na atualidade, visando descrever aspectos estéticos
e possiveis tracos de audiovisualidades que caracterizam a manutengao
do experimentalismo da linguagem audiovisual na arte e na sociedade
contemporanea. A pesquisa surgiu da observacao da pratica videografica
cotidiana na arte, na sociedade e na cultura digital. Trata-se de uma pesquisa
qualitativa, exploratdria que se caracteriza como uma pesquisa sobre arte,
e tem a Filosofia da Tecnologia e a Teoria Critica da Arte contemporanea
como bases para leituras e reflexdes, cujo debate € tecido por autores como
Andrew Feenberg (2016), Gilbert Simondon (2020), Steve Dixon (2015) e
Yvone Spielmann (2010). Os instrumentos metodolégicos consistiram em
levantamento videografico e mapeamento de mostras e festivais encontrados
em sites e plataformas digitais para coleta de dados e posterior analise e des-

cricao de tais experiéncias. O recorte proposto mapeou festivais e mostras



que contemplaram a arte do video no ano de 2022 e 2023 no Brasil e em
Portugal e apresenta, no contexto deste trabalho, duas experiéncias e duas
videoartes presentes na programacao destes eventos, que marcam a vida
urbana e cultural de cidades brasileiras e portuguesas. Os eventos - VEM
-Videoarte em Movimento (Portugal e Espanha) e VIDEORIO — Festival de
Videoarte do Rio de Janeiro (Brasil) sdo objetos de estudo para descrigao
das experiéncias artisticas audiovisuais em questdo. O VEM — Videoarte em
Movimento, realizado em 2022 foi composto de uma mostra de videoarte
itinerante que projetou as videoartes em uma tela esticada em uma carrinha,
que saiu de Lisboa e chegou a Madrid, passando pelas cidades de Elvas e
Céceres. O VIDEORIO — Festival de Videoarte do Rio de Janeiro (Brasil),
realizado na cidade do Rio de Janeiro em 2023, projetou videoartes nas
fachadas da cidade, numa ode a oportunidade de estar fora e ndo dentro
dos edificios, apds a pandemia de covid-19. As videoartes e os contextos
nos quais estdo inseridas, tanto quanto os suportes inusitados das referidas
projecdes, revelam a poténcia estética e comunicacional da arte do video na
atualidade cuja performatividade revela sua capacidade de contaminar os
espacos contemporaneos sobretudo aqueles fora das galerias e instituigdes
culturais, reafirmando sua condig@o de arte publica, arte engajada, artivismo
e videoartivismo. Entre as videoartes, optou-se pelo estudo e descricdo das
obras: Metalheart (2020) do artista Welket Bungé, participante do VEM
e Retirantes (2019) da artista Martha Niklaus, presente no VIDEORIO.
A videoarte Metalheart de Bungé retrata em suas imagens um cenario cadtico
e violento que expressa as mudancas de um corpo urbano repleto de sinais do
passado, cicatrizes de um passado cuja paisagem esconde perdas afetivas e
sociais vivas. O video tem como tema a migracdo imposta a diferentes povos

do planeta pelo capitalismo imperialista ocidental e explora o campo das



imagens ¢ som de forma contundente. Ao passo que em Retirantes, vemos
uma pegca de barro, baseada na obra de artistas populares como Mestre Vitalino
e Z¢é Caboclo, se desmanchar imersa dentro de um aquario. Composta de
um conjunto de figuras que retratam uma familia de nordestinos em &éxodo
por causa da seca, as imagens das figuras se destruindo com a dgua sdo uma
metafora de experiéncias limitrofes como guerras, enchentes e pandemia.
A videoarte de Niklaus dialoga em muitos aspectos com a obra de Bungé.
Como se sabe, o video nasce como uma linguagem experimental, um entre-
meio que acentua a onipresenca da linguagem audiovisual na medida em
que amplia sua ubiquidade e mobilidade com os dispositivos moveis e as
audiovisualidades em rede, mas também reafirma posicdes ativistas e deco-
loniais. As experiéncias relatadas neste estudo demonstram que a ubiquidade
e amobilidade continuam sendo determinantes para compreensao de como o
video e a videoarte contribuem com o ativismo digital e com a decolonialidade
das imagens. Acredita-se que a arte do video contemporanea possa ser um
termometro da apropriagdo da linguagem audiovisual pela cultura digital e
uma expressao genuina de novas audiovisualidades, dada a sua amplitude

experimental e sua performatividade poética.
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A TECNOLOGIA 360° E POP?
PERCEPCOES SOBRE VIDEOS ESFERICOS
DIVULGADOS POR FAMOSOS NO INSTAGRAM

Carolina Gois Falandes
Denis Porto Reno

No cenario comunicacional contemporaneo, marcado pela hiper-
conectividade e ascensdo de formas interacionais complexas, a imagem
digital — em suas mais variadas configuracgdes, estatica e/ou em movimento,
capturada por camera ou gerada via prompts de inteligéncia artificial — se
mostra como mecanismo influente de expressdo da cultura humana e ocupa
posicao privilegiada nas plataformas de redes sociais, se sobressaindo em
meio a avalanche de informacdes circulantes nos territdrios virtuais.

Tal contexto midiatico ¢ impulsionado pela utilizagao crescente de
dispositivos inteligentes, em especial dos smartphones, que inauguraram
novas praticas relacionadas a criacao, edi¢do, compartilhamento e consumo
de mensagens visuais a partir da consolidag¢ao de aplicativos multifuncio-
nais, capazes de unir todas as etapas da producao imagética, a exemplo do
Instagram. Este espaco participativo on-line, segundo Leaver et al. (2020),
¢ reconhecido como o responsavel pela popularizagao do habito de se fazer

imagens com apoio de tecnologias moveis.



Mas, se por um lado as ferramentas presentes em apps voltados
a divulgagdo de conteidos midiaticos pelo telefone celular contribuem
para a democratizagdo dos processos de produgdo de imagens, por outro,
na perspectiva de Manovich (2020), fazem refletir acerca de uma possivel
homogeneizagao dos estilos, uma vez que envolvem conjuntos padronizados
de filtros e controles de ajustes, interferindo na diversidade cultural.

Ao mesmo tempo, percebe-se que perfis dessa plataforma tém
procurado romper essa monotonia imagética, apostando em modalidades
inovadoras, de modo a atribuir-lhes um sentido de originalidade e ousadia
para se diferenciar da multiddo (Claremont, 2019). E o caso da exploragdo
de imagens em 360 graus, formato singular que proporciona uma experiéncia
visual de maior profundidade e amplitude para a audiéncia mediante recur-
sos como Little Planet, oferecendo um ar ludico ao universo capturado pela
camera (Falandes & Angeluci, 2019). Também existem produgdes desse tipo
no Facebook, YouTube e Vimeo, ambientes em que o interator pode navegar
espacialmente pelas fotos e videos esféricos, diferentemente do Instagram,
cujos angulos sao conduzidos pelo realizador.

Na esteira desses raciocinios, o presente estudo dedica-se a medir o
nivel de popularidade das imagens em 360 graus no Instagram, levantando,
para isso, percepgdes de usuarios sobre videos esféricos publicados entre
2021 e 2024 por perfis de sete celebridades, nacionais e internacionais: Justin
Bieber, Bruno Mars, Kari Jobe e Priscilla (artistas da musica); Marcos Mion,
Catia Fonseca e Maisa Silva (apresentadores de TV). Além de analise do
ponto de vista da recepgao de contetudos, o artigo apresenta leitura técnica
das obras, classificando-as a luz das estéticas referentes a tecnologia 360°,
expondo ainda dados estatisticos de survey em andamento sobre o tema,

envolvendo participantes de 45 paises.



Relativamente a metodologia, esta investigagdo exploratoria encontra
respaldo em pressupostos da cultural analytics (Manovich, 2020), preocu-
pando-se com os efeitos perceptivos do publico sobre as imagens esféricas,
linguagem que faz parte da cultura contemporanea. Dessa forma, ampara-se
em métodos digitais para a coleta de informag¢des quantitativas e qualitati-
vas. Inicialmente, foi realizada extragdo de comentarios relacionados a cada
video analisado por meio da plataforma on-line Export Comments, todos
classificados em categorias tematicas. Na sequéncia, foram feitas entrevistas
com usuarios a partir do recurso de mensagens do Instagram.

Como resultados, pdde-se apurar que, dos 747 comentarios expor-
tados, 10 tinham alguma relacdo com a tecnologia 360 graus, evidenciando,
principalmente, seus aspectos positivos. Ademais, verificou-se que sete das
oito obras examinadas referiam-se a registros da participacao dos famosos
em eventos (como The Town, Rock in Rio e estreia de programa televisivo).
Outro ponto a se ressaltar ¢ o numero expressivo de visualiza¢des das pro-
dugdes, que parece atrelado a admiracao dos fas para com os artistas.

Espera-se a partir dessa pesquisa jogar luz sobre o potencial narra-
tivo das imagens esféricas no Instagram, que podem promover experiéncias
imagéticas diferentes as audiéncias. Da mesma forma, busca-se repercutir,
com base em levantamento empirico, se essa tecnologia ¢ pop — no sentido
de ser conhecida e bem recebida pelo consumidor (Becko & Amaral, 2021)

—, ou se passa despercebida.
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ENTRE O STUDIUM E O PUNCTUM:
IMAGENS MIDIATICAS, POS-VERDADE
E INTELIGENCIA ARTIFICIAL

Adriel Henrique Francisco Cassini
Liliane de Lucena Ito

A midiatiza¢ao da sociedade, conforme definido por Hjavard (2012),
¢ um processo pelo qual a midia se torna uma parte integral da sociedade,
moldando a forma como percebemos e compreendemos o mundo. Dessa forma,
amidiatizagdo estd além da midia, no que se refere a dimensao técnica. Ela se
dissemina e aloca-se na propria estrutura da sociedade, constituindo uma
cultura midiatizada (Barros, 2012). A partir disso, entende-se que a midiati-
zagdo nao se restringe mais apenas como modo de organizar, transmitir ou
produzir mensagens, mas refere-se também, e sobretudo, como o modo ao
qual a sociedade se constroi, de forma que estabelega um padrao para “ver
as coisas” (Braga, 2006).

Nesse cenario onde a sociedade vivencia a midiatizacdo, a ima-
gem emerge como um veiculo fundamental de representacdo e construgao
simbolica (Sontag, 1977). Para Falandes e Rend (2021, p. 139), “a imagem

tem se firmado cada vez mais como linguagem protagonista nas praticas



comunicacionais contemporaneas”. A fotografia, uma vez considerada um
registro fiel da realidade, espelho do real ou representacdo do real, agora
encontra-se em um terreno instavel, pois, a fotografia pode sofrer diversos
tipos de manipulagdo através de desenhos que a sobrepde ou manipulagdes
digitais. Dessa forma, a imagem fotografica antes considerada como retrato
fiel da realidade (Dubois, 1993), agora abre espago a manipulagdes que
podem criar informagao nova ao receptor (Flusser, 2011).

Nesse contexto de manipulagdo e criacao de novas informagoes, a
dualidade que norteia o interesse na imagem, proposta por Barthes (1984),
torna-se particularmente relevante. O Studium (objetivo), que se refere ao
interesse cultural, politico ou social que uma imagem pode evocar, é desafiado
por essas manipulagdes. A alteracdo da realidade capturada na fotografia
pode mudar drasticamente o contexto cultural ou social que a imagem ori-
ginalmente representava, criando um Studium que pode ser completamente
diferente do original. Por outro lado, o Punctum (subjetivo), o elemento da
imagem que toca o observador de maneira pessoal e emocional, também
pode ser afetado (Barthes, 1984).

Essas manipulagdes, portanto, ndo apenas alteram a realidade repre-
sentada na imagem, mas também a maneira como essa imagem ¢ percebida
e interpretada pelos observadores. Elas desafiam as nocdes de realidade e
verdade, e nos obrigam a questionar a autenticidade e a objetividade das ima-
gens que consumimos. Nesse sentido, a era da pos-verdade na qual vivemos
hoje pode ser vista como uma era de “p6s-fotografia”, onde a distingao entre
a imagem e a realidade se torna cada vez mais t€nue (Sene, 2017).

Com o advento da inteligéncia artificial e suas capacidades de
manipulagdo de imagem, a disting@o entre o real e o artificial tornou-se

cada vez mais dificil de discernir (Guerra & Marques Junior, 2023), sendo



esta problematica agravada pela pos-verdade. Dentre os termos possiveis
neste arcabouco, esta o termo “post-truth”, ou em portugués, “pos-verdade”.
Esse fendmeno refere-se a era da sociedade onde as opinides e crengas indi-
viduais ganham mais valor ao ser incorporadas ao sistema informacional,
dessa forma, a pos-verdade dialoga com a recepcdo das informagdes baseadas
nessas crengas subjugando/ignorando as informagdes factiveis, contrapondo
dessa forma até mesmo os dados provenientes da ciéncia e do jornalismo,
por exemplo (Fernandes et al., 2020).

A partir disso, este artigo terd como corpus de analise duas imagens
geradas por inteligéncia artificial, sendo elas: imagem do Papa Francisco ves-
tido com roupas de grife e Donald Trump sendo preso no Estados Unidos da
América. A abordagem metodoldgica das imagens partira das caracteristicas
das imagens técnicas estabelecidas por Vilém Flusser (1983) em “Filosofia
da Caixa Preta”, onde o autor argumenta que as imagens técnicas, como as
fotografias, ndo sdo meras representagdes da realidade, mas sim “proje¢coes”
que moldam a nossa percep¢ao do mundo. Por fim, sera aplicado os conceitos
de studium e punctum as imagens, como forma de identificar caracteristica
da imagem feita em IA Generativa, e de que forma sua atratividade em sua
significag@o objetiva e subjetiva podem condicionar a credibilidade e impul-

sionar a pos-verdade na sociedade midiatizada contemporanea.
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UM OLHAR SOBRE O SURREALISMO FOTOGRAFICO
DE FERNANDO LEMOS

Lilian Lindquist Bordim
Denis Porto Reno

Na paisagem multifacetada da arte despertada pelas vanguardas
artisticas na idade contemporanea, onde a imaginacao e a inovagao conver-
giram para desafiar as fronteiras da percepcao da realidade, confrontando
e proporcionando novos contornos ao que era vivido, encontramos com o
nome de Fernando Lemos, um artista que se apresenta como um farol de
originalidade em diversas linguagens, mesmo tendo absorvido, como muitos
artistas, as convicgdes surrealistas como novos pardmetros em parte de sua
producao artistica.

Como fotografo surrealista portugués, Lemos deixou uma marca
indelével no cenario artistico, ndo apenas em Portugal, mas também inter-
nacionalmente, com sua abordagem unica e distinta que transcendeu as
limitagdes do convencionalismo visual fotografico. Sua contribui¢do no
campo da fotografia surrealista ¢ inquietante e profunda ao encapsular a
esséncia do surrealismo enquanto inspira uma dose de autenticidade cultural

portuguesa em suas obras.



Nascido em 1926, em Portugal, Lemos testemunhou um periodo de
intensa turbuléncia politica e social, que, de muitas maneiras, moldou sua
perspectiva artistica. Durante sua juventude, ele experimentou a ditadura
salazarista, que, embora repressiva, ndo conseguiu sufocar seu espirito
criativo e transgressor. Em vez disso, Lemos encontrou na arte um meio de
se apresentar, de expressar o seu pensamento sobre o mundo que se relacio-
nava, uma maneira de transcender as restricoes da realidade e explorar os
recantos menos condicionados da mente humana ao se aproximar do grupo
de artistas surrealistas.

No contexto do surrealismo, a escrita automatica foi adotada como
uma ferramenta criativa pelos artistas para explorar o inconsciente e liberar
a imaginacdo, explorar os lugares ndo condicionados e limitantes que o
mundo imp0ds no pos-guerra. André Breton, lider do movimento surrealista,
viu na escrita automatica uma maneira de transcender as barreiras da razao
e do controle consciente, permitindo que os artistas mergulhassem nas
profundezas de sua mente para criar obras de arte genuinamente originais
e revolucionarias.

A influéncia da escrita automatica — ferramenta utilizada nos estudos
de psicanalise - no surrealismo foi imensa, pois proporcionou aos artistas
uma maneira de acessar novas fontes de inspiracao, explorar o inconsciente
e assim, criar obras que desafiavam as convengodes estéticas e sociais. Os sur-
realistas buscavam provocar choque e desconcerto no espectador, e a escrita
automatica lhes permitia expressar livremente os conteudos do inconsciente,
resultando em pinturas, poemas, fotografias e outros trabalhos que eram
frequentemente desconcertantes e perturbadores para uma leitura superficial.

Assim, o objetivo ¢ investigar e refletir, por meio de uma revisao

bibliografica, sobre a contextualiza¢do da producdo fotografica do artista



Fernando Lemos e sua relacdo com a movimento surrealista assim como
analisar as aproximagdes e composicdes visuais a partir dos conceitos do
surrealismo. Trata-se de uma pesquisa teorica, bibliografica e descritiva do
tipo qualitativa, de natureza em analise documental sobre o surrealismo e
a producao fotografica do artista portugués. De acordo com esse contexto
historico no qual situa o surrealismo expresso na contemporaneidade, ¢
interessante analisar o pensamento envolvido nas construgdes imagéticas
do artista que transborda e oferece novas nuances e interpretagdes na cons-

trugdo da realidade.
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A EXPERIENCIA AUDIOVISUAL E IMERSIVA
DO SHOW U2: UV ACHTUNG BABY LIVE AT SPHERE

Eduardo Fernando Uliana Barboza

Este trabalho tem como objetivo analisar a experiéncia visual e sonora
proporcionada pelo mais recente palco do entretenimento mundial, a Esfera.
Assim como os recursos audiovisuais imersivos disponiveis no local e como
essas novas tecnologias contribuiram para o desenvolvimento do novo show
da banda U2, primeiro grupo a se apresentar no espaco.

Inaugurada em setembro de 2023, a arena de entretenimento
The Sphere expande os limites imersivos das produ¢des audiovisuais pro-
porcionando uma experiéncia inovadora a partir da utiliza¢ao de tecnologias
de dudio e imagem inéditas.

Localizada na cidade de Las Vegas, nos Estados Unidos, a esfera
foi inaugurada pela banda irlandesa U2 com uma série de 36 shows entre
os meses de dezembro de 2023 e fevereiro de 2024 e ingressos esgotados.
Reconhecida mundialmente por suas apresenta¢des multimidiaticas, a
banda foi escolhida como primeiro artista residente com a turné intitulada
U2:UV Achtung Baby Live at Sphere. O ticket mais barato custava US$ 400,

o0 equivalente a R$ 2 mil.



De acordo com De la Pefia et al. (2010), um dos aspectos mais
interessantes de tecnologias que envolvem ambientes virtuais imersivos ¢ a
tendéncia comportamental de reagir de forma realista as simulac¢des virtuais
mesmo sabendo que aqueles eventos nio sdo reais. “A sensagdo de presenca
obtida por meio de um sistema imersivo (seja uma caverna, monitores
montados na cabe¢ca (HMD) e mundos virtuais online, como videogames)
permite que o participante tenha acesso sem precedentes as imagens € aos
sons” (De la Pefia et al., 2010, p. 292).

Para Eva Dominguez (2010), enquanto o leitor de um livro, revista
ou jornal ou o espectador de um filme tem uma relagdo passiva com a infor-
macao recebida, o contetido imersivo exige uma cooperacao que ultrapassa
a mente, transformando-se uma acdo fisica e interativa junto ao material
digital. A pesquisadora ressalta que a sensacgao de estar realmente presente no
ambiente simulado € possivel, principalmente gracas as imagens dindmicas
(esféricas e em 360°) que aumentam a percepgao de vivéncia. E quanto melhor
a qualidade das imagens utilizadas no projeto, maior sera o efeito imersivo
alcangado. “A sensagdo de imersdo num espago € possivel gracas a certos
recursos visuais. Em primeiro lugar, o objetivo ¢é facilitar uma percepgao de
imediatismo através da transparéncia dos suportes, ou seja, ocultar qualquer
vestigio de mediacao” (Dominguez, 2010, p. 44).

Outro fator que merece destaque quando falamos de contetidos
imersivos parte do argumento apresentado por Nonny de la Pefia (2010)
de que tecnologias como a realidade virtual proporcionam experiéncias em
primeira pessoa “que oferece a oportunidade de um nivel de compreensao
exclusivamente diferente, em comparagdo com a leitura da pagina impressa

ou a visualizagdo de material audiovisual” (De la Pefia et al., 2010, p. 298).



Exatamente a proposta da arena Sphere: proporcionar uma experiéncia
imersiva inédita e completamente sinestésica.

Segundo Duarte (2015), inicialmente o conceito de experiéncia
compreendia a ideia pratica de exploracdo, pesquisa e verificagdo. Com o
passar do tempo, o conceito foi sendo reposicionado para descrever as
experiéncias a partir dos sentidos, de forma mais subjetiva, receptiva e fisi-
camente passiva. “A estruturacao de uma experiéncia esta diretamente ligada
a disposi¢do emocional que se coloca na relagdo. Sem a emoc¢do, nem sequer
poderiamos dizer que houve uma experiéncia” (Duarte, 2015, p. 12). E nesse
processo continuo e circular que as emogodes surgem, desempenhando um
papel fundamental na atribuicéo de significado e na conexdo com o conjunto
de experiéncias resultantes dessa interagdo (Duarte, 2015).

O Las Vegas Sphere ¢ um espago em formato de ctipula envolto
por mais de um milhdo de LEDs. Custou USS$ 2,3 bilhdes e traz mudangas
expressivas que devem ser absorvidas por grandes eventos e festivais nos
proximos anos. Isso porque a arena esta equipada com um sistema ultra
tecnologico e uma tela de quase 15 mil metros quadrados revestindo prati-
camente todo o seu interior.

A narrativa construida no projeto Sphere foi pensada como conteudo
imersivo, oferecendo experiéncias multissensoriais por meio de uma interface
que proporciona ao espectador a possibilidade de mergulhar em qualquer
situacdo, ambiente ou histdria e “presenciar e experimentar com a vista, o
ouvido e, inclusive, com o tato e com o olfato, o que ocorre no lugar dos
fatos” (Hidalgo & Fernandez-Barrero, 2016, p. 111).
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BATALHA/NASCENTES -
UMA EXPERIENCIA DE PRODUCAO AUDIOVISUAL
ATRAVES DE OLHARES PERIFERICOS

Kahena Quintaneiro Bizzotto
Igor Teixeira Nunes Fernandes
Vinicius Alves Thomas

Este artigo examina e fundamenta teoricamente a jornada do coletivo
Formando Mentes Coletivas que embarcou de forma inédita em uma jornada
criativa e socialmente significativa ao produzir o curta-metragem: “Batalha/
Nascentes”. Este artigo tem como proposta investigar a experiéncia deste
coletivo na sua primeira produgdo audiovisual, que buscou representar as vivén-
cias de pessoas marginalizadas, predominantemente negras, LGBTQIAPN+
e residentes das periferias de Bauru, interior de Sdo Paulo. O filme destaca as
batalhas diarias enfrentadas por esses individuos, com elementos das batalhas
de rima, o fundamento do movimento hip-hop e fazendo referéncia ao rio
Batalha, simbélico na cidade onde a produgao foi realizada.

O coletivo Formando Mentes Coletivas tem sua base em Bauru
desde 2018 e atualmente possuem 5 (cinco) setores de atuagdo com projetos
realizados e captacdo de recursos tendo como base a cultura ¢ 0 movimento

Hip-Hop sendo: 1. Ensino e Pesquisa 2. Projetos Sociais e de fortalecimento



da comunidade 3. Emissora e produgdo de midia e artistica 4. Producao
cultural e de eventos 5. Articulag@o e internacionaliza¢do. Para além das
pessoas que trabalham diretamente o coletivo contam com parcerias com a
equipe de artistas que sao fortalecidos pelas produgdes do coletivo em relagao
produgdo de midia como clipes, produgdes audiovisuais e participagdo em
eventos com um foco em questdes de inclusdo e representatividade.

O projeto “Batalha/Nascentes” foi importante para o coletivo, pois,
somente em 2022, conseguiram financiamento através do Programa de
Estimulo a Cultura 2022 da Prefeitura Municipal de Bauru. Esta conquista
foi um marco significativo, pois permitiu a realiza¢@o da primeira produgao
audiovisual do grupo. Além disso, o projeto incluiu a realizacao de oficinas
de formacgdo audiovisual como contrapartida, visando compartilhar conhe-
cimento e habilidades dentro da comunidade. O apoio da Sociedade Amigos
da Cultura (SAC) e da produtora Embarca Midia foi fundamental para a
concretizagdo do projeto.

A produgio do curta-metragem comegou com a elaboragao do roteiro,
uma etapa que envolveu a colaboracdao do cinegrafista Igor Fernandes e
da roteirista Agnes Santina, ambos com uma sélida experiéncia na cultura
hip-hop local. O enredo foi cuidadosamente pensado para retratar o esfor¢o
e as lutas das maes negras em busca de proporcionar oportunidades para
seus filhos no meio artistico, uma narrativa que ressoa com a realidade cul-
tural contemporanea. A escolha do elenco também foi significativa, com a
participagao de Vindo Mandinga e outros artistas de Bauru sem experiéncia
prévia em atuacao, refletindo o compromisso do coletivo em representar
autenticamente as comunidades periféricas.

A contrata¢do de profissionais experientes em produgdo, como

Jessica Bayo, Kahena Bizzotto, Andrews Jesus, Victor Thiago Lemes e



Carlos Eduardo, contribuiu para a execugao eficiente do projeto. O filme néo
apenas apresenta uma narrativa poderosa sobre as batalhas enfrentadas por
individuos marginalizados, mas também promove a inclusdo e a diversidade
dentro da industria audiovisual. Além disso, as oficinas de formacao audio-
visual proporcionaram um espaco para capacitacao e empoderamento dentro
da comunidade, deixando um legado duradouro para além do proprio filme.

A produgao do curta-metragem enfrentou diversos desafios, desde a
busca por financiamento até a coordenagao de uma equipe diversificada e a
gestao de recursos limitados. No entanto, esses obstaculos foram superados.
A experiéncia também proporcionou aprendizados valiosos, destacando a
importancia da representatividade e inclusao nas produgdes audiovisuais e 0
poder transformador da arte como uma forma de expressdo e ativismo social.

A experiéncia do coletivo Formando Mentes Coletivas na produ-
cdo de “Batalha/Nascentes” exemplifica o potencial do cinema como uma
ferramenta para a mudanga social e 0 empoderamento comunitario. Ao dar
voz as comunidades marginalizadas e promover a inclus@o e diversidade
dentro da industria audiovisual, o projeto ndo apenas produz um impacto
significativo na representagao cultural, mas também inspira e capacita aqueles
envolvidos. “Batalha/Nascentes” ndo ¢ apenas um filme, mas uma declaracao
de resisténcia, que ressoa além das telas e deixa um legado duradouro na

comunidade de Bauru, interior de Sdo Paulo.



DO CEU A TERRA: UMA ANALISE SOBRE OS
ESTEREOTIPOS VIOLENTOS PRESENTES NOS FILMES
“CIDADE DE DEUS” E “CIDADE DOS HOMENS”

Adriel Henrique Francisco Cassini
Agnes Campos de Faria

Gisele Cristina Rodrigues Correa
Raissa da Silveira Pimentel

O cinema contemporaneo reflete as relagdes sociais, politicas e
econdmicas, sendo um produto da sociedade ¢ um meio de comunicagao
poderoso (Xavier, 1983). Ele influencia a percepcdo das pessoas sobre o
mundo (Hobsbawm, 1977) e é um objeto cultural construido em relag@o a sua
época de produgdo (Goliot-Lété & Vanoye, 2012). As obras cinematograficas
carregam discursos e relagdes de poder, tanto relacionadas ao produtor quanto
a condigdo socio-historica do momento em que foram produzidas (Ferro,
1992). O cinema brasileiro passou por experimentacdes para retratar temas
nacionais, com movimentos como o Cinema Novo e o Cinema Marginal.

A partir dos anos 90, as obras envolveram personagens afrodes-
cendentes, nordestinos, a geografia das favelas e as tradigdes nordestinas.
Filmes populares no Brasil dos anos 90, como “Cidades de Deus” (Meirelles
& Lund, 2002), “Carandiru” (Babenco, 2003) e “Onibus 174” (Padilha &



Lacerda, 2002), ganharam reconhecimento por retratar a realidade social
brasileira. Eles destacam a violéncia e os estereotipos das favelas cariocas,
refor¢cando a descontextualizagdo da cultura nacional no exterior. Ademais,
essas producdes também constroem um imaginario violento, que € vendido
através da distribuicao desses filmes, sustentando estereotipos e naturalizando
a violéncia contida no cotidiano dessas regioes (Ferro, 1992).

No que se refere em especifico as comunidades cariocas, as mesmas
sd0 vistas como um simbolo de miséria historica (Bentes, 2007). A formagao
dessas regides ocorreu no inicio de 1900, quando a reforma urbana promo-
vida por Pereira Passos levou a demoli¢ao de habitacdes de baixa renda e a
fusdo geografica das populagdes ricas e pobres (Ferreira, 2009). Além disso,
discursos médico-higienistas contribuiram para a proibi¢ao da construgao de
mais corticos, principal habitacdo da populacao carente (Valladares, 2000).
Devido a tal condigdo historico-social e com o auxilio midiatico, responsavel
pelo mito das classes perigosas e da violéncia urbana, bem como a contribui-
cdo policialesca, que expulsa os mais pobres dos centros urbanos em dire¢ao
ao0s Morros, as narrativas sobre viol€ncia se tornaram os principais simbolos
das favelas (Coimbra, 2001).

O cinema, um meio de comunicagdo acessivel e influente, € rele-
vante nos estudos para a paz. Ele cria uma relagdo de proximidade com os
espectadores através da imersdo e representacao (Junior & Zanella, 2016).
Quando o cinema se tornou um produto comercial, as produgdes passaram
a ser veiculadas internacionalmente, refletindo culturas regionais.

A maioria das obras brasileiras sdo centradas no eixo Rio-Sao Paulo,
criando uma identidade cultural forte. Apesar de existirem producdes impor-
tantes fora desse eixo, a maioria dos filmes comerciais sao feitos por e para

essas regioes. Figueiredo (2019) destaca que 74% do mercado cinematografico



brasileiro foi conquistado pelas produgdes do Rio de Janeiro, enquanto as de
Sdo Paulo marcaram 24% e apenas 2% foram projetos fora do eixo Rio-SP.
Esses filmes exportam uma visdo hegemonica do Brasil, principalmente do
Rio de Janeiro, que € um estado importante para os estudos da paz.

Os estereotipos exportados sao criados e difundidos pela comunicagao,
podendo ser divididos entre visdes do Brasil como “paraiso” ou “inferno”
(Burke, 2006, como citado em Paganotti, 2007). Essas representacdes per-
mitem identificar os modelos do estudo de Galtung (1969) e refletir sobre
a naturalizagdo contida nos discursos. A partir disso, este artigo buscara
identificar os tipos de violéncia (direta, cultural e estrutural) propostas por
Galtung (1969) nas obras filmicas “Cidade de Deus” e “Cidade dos Homens”.
Por fim, o trabalho examinara de que forma as imagens e narrativas das

produgdes em questao refletem as auras sociais e a violéncia urbana carioca.
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NOS, MALUGAS: COMUNICAR, FABULAR E RESISTIR
NO AUDIOVISUAL BRASILEIRO

Leticia Castro Simoes

Desde 2013, a esperanca anda por maus bocados no Brasil.
Transformou-se em palavra de ordem, depois, carregou nos ombros alguma
utopia que foi levada ao chdo como ingenuidade e, por fim, a palavra virou
coisa va. Em 2018, o pais, cindido desde as elei¢des de 2014, aprofunda-se
no abismo. E, em 2020, a pandemia veio para solapar a sensa¢ao de alguma
estabilidade para quem trabalhava com cultura, arte, comunicacao, educacao.
Areas encaradas por quem alcangou o poder como desimportantes, desinte-
ressantes e, até, perigosas. Uma percepcao radicalmente oposta ao terreno
onde a minha geracao — pessoas que, agora, atingiam 30, 40 anos — cresceu
e fincou aspiracdes éticas e estéticas. A pergunta que mais me assolava,
durante todos esses anos, foi: como chegamos aqui? Segundo o pesquisador
Eduardo Valente, nos dez anos entre 2011-2020, “o cinema brasileiro viveu o
seu periodo de maior ebuli¢do.” (Valente, 2020). Isto se reflete em nimeros
inéditos de producado, comercializacado e distribui¢@o (passamos de 14 filmes
langados em 1994 para 143, em 2016, e atingimos o nimero de 185 em

2019; aqui estdo contabilizados os langamento de longas-metragens em salas



comerciais, uma vez que se féssemos abordar a feitura de curtas-metragens
em ambientes alternativos, esse niimero triplicaria) mas também por uma
pesquisa e reflexdo de linguagem trazida por pessoas que, até entdo, situavam-
-se a margem da realizacdo audiovisual. Para a pesquisadora Ilana Feldman,
nas ultimas décadas, o que se notou em termos de estratégias discursivas da
comunicacao no Brasil (Feldman, 2012), foi um destaque as narrativas de
autoficgdo, ensaio e confissdo, técnicas presentes na produgdo documental
brasileira dos anos 1990-2000. Contudo, o que Feldman aponta é que essa
mesma estratégia de aproximagao do real convoca efeitos de cinismo e rea-
firmacao de uma estratégia de poder: a imagem garantindo ser "verdadeira"
assume posi¢oes de dona da situacao e, conseqiientemente, dona do discurso.
Para as pessoas nascidas durante a década de 1980 e que cresceram em um
pais de terra arrasada apos 25 anos de ditadura civil-militar mas assistiram
a uma retomada da esperanca em processos criativos e subjetivos ligados a
aspiragdes profissionais, a realidade do que se mostrou diante de nods a partir
de 2013 foi um certo choque. Desconfiar da realidade apresentada passou a
ser ndo mais uma vertigem, mas uma certeza; ¢ o passo seguinte seria o de
alterar a realidade posta sobre a mesa. Dai, surgem alguns questionamentos:
como um objeto comunicacional pode ser um objeto de resisténcia? Resis-
téncia a qué? E quem resiste? E de que forma? Esta pesquisa se propde a
pensar sobre uma comunica¢do malunga, uma forma de pensar, escrever e
produzir objetos culturais proprios das mulheres negras no Brasil contem-
poraneo. Essa forma de comunicagdo partiria de um terreno autobiografico,
agora partilhado em comunidade, visando a uma estratégia de resisténcia
e, em concomitancia, almejando a inscricdo de uma outra possibilidade de
futuro. Para tanto, analiso a producao audiovisual brasileira contemporanea

realizada por mulheres negras, onde identifico esses tracos: a) historias que



partem de uma experiéncia da mulher negra realizadora, b) experiéncia esta
que ndo se encerra na realizadora/atriz social mas ¢ partilhada com suas
ancestrais; c¢) esta partilha da experiéncia necessariamente resvala em uma
saida a opressdo e posterior construgdo de um futuro pautado na alegria, no
canto, na danga. A metodologia para esta pesquisa se desdobra, por um lado,
em uma revisdo e aproximacao bibliografica entre teéricos do pos-estrutu-
ralismo francés (Gilles Deleuze e Félix Guattari e Michel Foucault) com
teodricas de uma epistemologia feminista negra (Lélia Gonzalez, bell hooks
e Conceicao Evaristo). O outro suporte metodoldgico da pesquisa foi um
levantamento, a partir de dados oficiais da ANCINE e busca em catalogos de
festivais brasileiros, da producdo audiovisual brasileira realizada por mulhe-
res negras, a fim de estabelecer o recorte desta pesquisa, os conceitos-chave
do que seria uma comunicacdo malunga, uma forma de produzir, elaborar
e distribuir objetos comunicativos que se propde a identificar problemas
historicos e sociais e, através de uma operagao de linguagem realizam um
salto de fabulagdo a partir da escrita de si, dos seus desejos e memorias e
aquilombam-se com outros/as sujeitos/as para criar novas possibilidades de

existéncia, terminando por outras inscrigdes no presente.
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O CINEMA DE MANOEL DE OLIVEIRA E
SUAS INTERTEXTUALIDADES AS OUTRAS ARTES:
LINGUAGEM, MEMORIA E CULTURA

Osvando J. de Morais

O cineasta Manoel de Oliveira e sua profunda e longeva ligacao
com a literatura, musica, pintura e o teatro ¢ muito especial por acumular
experiéncias e vivéncias que se fazem presentes em toda a sua obra. E ¢
exatamente por estes relagdes que sua obra estd carregada de imagens
especiais como instrumento de conhecimento. O objetivo deste trabalho ¢
entender uma infima parte do cinema de Oliveira, diante da riqueza de seus
filmes. Pretende-se ressaltar alguns elementos caracteristicos, ndo como uma
repeticdo trivial, caracteristicos de sua obra, mas como um poder artistico
transformador imenso que resistiu as mudancgas tecnoldgicas da sétima arte
com suas transformacdes e revolucdes que vao do primeiro cinema silencioso
ao cinema colorido, por exemplo. Este carater transformador pode ser usado
para avaliar o contexto e ao mesmo tempo reforcar os elementos culturais
que sao percebidos e pensados em relagcdo ao seu fazer artistico e também
como ferramenta de producao de imagem. Nosso proposito, neste trabalho,

¢ o de analisar alguns recortes da obra de Manoel de Oliveira, classificada



por Paulo Schettino como Cinema de Velho, um cinema muito especial feito
por alguém que muito viveu e tem o qué contar.

Por outro lado, ndo é nosso proposito repetir discussdes sobre sua obra
que ja foram exaustivamente discutidas e muito menos fazer um resumo dos
complexos problemas estéticos e da natureza de sua linguagem, mas situar
este Cineasta que se reconstruiu a todo instante e sobreviveu como artista ao
longo do século XX, assimilando os importantes acontecimentos da Europa
Ocidental , justificando uma continua troca. Estas imagens se constituem
como instrumentos de uma cultura unificada que representa dominios politicos
que se confundem e interferem na arte e em seus processos de construcao.

O cinema de Manoel de Oliveira como objeto cultural, acumula e
reavalia as ideias sobre as artes imbricadas que registram imagens como forma
de prolongamento que tem no cinema que pode ser considerado indissociavel
do contexto geografico, historico e politico. No entanto, é preciso explicar
que o cineasta portugués aprofunda o conceito de cinema como a sintese
de todas as artes. Em sua linguagem ha um modo de ver contemplativo
que foge aos padrdes cinematograficos comerciais, como uma verdadeira
resisténcia. Sdo as artes plasticas como referéncia que oferecem elementos
deste mesmo modo. Um dos exemplos mais essenciais ¢ o filme “O meu
caso/Mon Cas”. Neste filme ha relagdes intertextuais como forma, contetido
e linguagem em que os sentidos se constroem. Seu personagem ¢ a cidade
do Porto a estabelecer detalhadamente como as imagens fazem a mediagao
direta ente as vérias artes e processos. E o reflexo de sua profunda identifi-
cacao e ligagdo com o escritor portugués José¢ Régio. As imagens pictdricas
organizam uma narrativa como prolongamento da cidade para explicar e
ampliar o sentido especifico do contexto geografico. Os enquadramentos e

os planos fixos usados como insisténcia aproximam e resgatam a estrutura



cénica do Teatro. Ha teatralidade em tudo. Em especial ateng@o as artes que
compdem o cenario, além de muitos outros elementos. Kandinski, Picasso e
Da Vinci sdo referéncias essenciais que completam a construgao de sentidos
narrativos diferentes, mas duradouro. E a sobreposi¢io do renascimento
com impressionismo e expressionismo. Uma réplica como critica e como
possibilidade que se funde ou se confunde tecnicamente como a cidade do
Porto. E tempo rapido e instantineo da memoria, que deforma ou cria outra
forma, seja como reflexos rapidos e sobrepostos de varias imagens, seja
como algo inteligivel e ndo menos essencial. Sdo os sentidos da memoria
que afetivamente se constroem e se fixam como arte. E a cidade do Porto

eternizada como imagem.
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PRODUCAO DE SENTIDO DOS POVOS ORIGINARIOS
NA SERIE MARACA A PARTIR DA METODOLOGIA
DAS CONOTACOES

Isabela Holl Cirimbelli Grossi Parreira

Esta pesquisa visa analisar a midia radical audiovisual “Maracd”
que foi criada e divulgada pela Articulagdo dos Povos Indigenas do Brasil
(APIB). Esse grupo é composto por organizagdes indigenas de estados do
norte, nordeste, sudeste e sul do pais. A série possui 8 episodios e foi publi-
cada na plataforma gratuita Youtube e no site da APIB em agosto de 2020.
O produto audiovisual se encaixa como midia radical, um conceito criado
por Downing (2002) para definir as formas de midias criadas por sujeitos
socio-acéntricos. Esse termo foi criado por Ferreira (2012) para denominar
sujeitos que possuem pouca representagao social e politica. Por isso, conse-
quentemente, estdo mais distantes de seus direitos. Os membros da APIB sdo
sujeitos socio-acéntricos, pois identificam-se com a etnia indigena e criaram
uma série audiovisual para reivindicar seus direitos, entre outras pautas.
Além disso, a série Maraca possui outras caracteristicas que dialogam com
o conceito de midia radical, como o fato de seus membros divulgarem infor-

magoes que julgam relevantes sobre sua realidade. Segundo Downing (2002),



as midias radicais sdo criadas para serem um espaco de divulgacdo da ima-
gem que os sujeitos socio-acéntricos possuem de si mesmos, descartando a
mediagdo de um veiculo de midia ou de divulgacao. Dessa forma, os sujeitos
socio-acéntricos se tornam contadores da propria historia e podem retratar a
sua comunidade e cultura a partir de seus pontos de vista. As midias radicais
também possuem um carater contra-hegemoénico que se relaciona com o
que Downing denomina como “cultura de oposi¢ao”. Pois, suas mensagens
contestam as estruturas ideoldgicas dominantes. O autor utiliza o termo
hegemonia, retomando o pensamento gramsciano sobre como as instituigoes
sociais repercutem conceitos da hegemonia cultural, que esta relacionada com
a estrutura do sistema capitalista € com a presenca de uma classe dominante.
Assim, € objetivo desta pesquisa verificar quais s30 as mensagens que 0S povos
indigenas desejam comunicar a populacdo. Entretanto, para compreender a
produgdo de sentido objetivada por eles, sera preciso analisar a série como
um todo, para além das palavras ditas. Devido a isso, optou-se pela Meto-
dologia das Conotagdes, que permite analisar os elementos que compdem
a estética construida, as imagens audiovisuais, as falas verbalmente ditas e
também o contexto em que a série foi produzida. A metodologia se trata de
uma abordagem hibrida da analise semiologica proposta por Barthes (1986)
e complementada pela a de Eco (2007). E possivel concilia-las devido a
influéncia da obra de Barthes sobre Eco e ambas utilizam os conceitos de
denotativo e conotativo. Além disso, serd feita uma pesquisa bibliografica
acerca do contexto historico e atual dos povos indigenas brasileiros, com
apoio em autores como Kopenawa (2015), para evitar que se utilize o ponto
de vista unico, buscando uma produgao cientifica decolonial. Esta pesquisa
compreende que a colonizagdo ¢ um processo de invasao, genocidio, subs-

tituicdo de uma cultura por outra e, também, da criagdo uma linearidade



cronoldgica pautada pela historia oficial eurocéntrica. Este estudo busca
evidenciar a historia dos povos que resistiram a colonizagao e ainda buscam
por direitos. Também havera a realizag@o de entrevistas com os membros
da APIB, para compreender mais sobre o processo de significacdo de suas
mensagens ¢ a relagdo entre quem realizou o audiovisual, considerando a
montagem, os processos de edicdo e organizacdo dos temas. Assim como a
relagdo entre os realizadores e os representados, buscando compreender como
eram feitas as decisdes e se havia horizontalidade na escolha e planejamento.
Pois a horizontalidade também é uma caracteristica presente entre membros
de coletivos criadores de midias radicais. Em produgdes audiovisuais, segundo
Guimaraes (2020), existem possibilidades de acontecer uma interlocucao
simétrica e ndo hierarquizada entre cineastas ou pesquisadores de Cinema e
os membros de comunidades indigenas, conservando os saberes, valores e
sentidos dos povos originarios. Para ele, os discursos de oposicao a cultura
colonizadora se tornam ainda mais marcantes quando os povos indigenas

decidem realizar seus proprios produtos audiovisuais.
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REPRESENTACOES SOCIAIS POR MEIO DAS IMAGENS:
O CINEMA DE PAULO ROCHA FRENTE
AS DOMINACOES POLITICAS DE PORTUGAL

Raissa da Silveira Pimentel

O presente artigo objetiva em investigar como Paulo Rocha, impor-
tante diretor portugués, utilizou o cinema para retratar o contexto social e
a representacdo do povo, em seu filme Mudar de Vida (1963), durante a
ditadura de Salazar. Assim, serd intengao debater sobre o poder do cinema
como média (uma vez que foi alvo de censura pelos ditadores) e refletir o
periodo histérico, a partir da produgao de sentido da comunicagao e da arte
cinematografica. Para tanto, assume-se neste estudo, o cinema ndo apenas
como arte, mas também politico. Pois, mais do que uma inovagao dos meios
de comunicacgao, o cinema exerce papel fundamental para a representagao e
interpretacao da historia, auxiliando no entendimento das culturas e socieda-
des. Conforme Ismail Xavier (2017) pontua, a obra de arte nao se desassocia
da sociedade, mas, ¢ produto dela. Golliot-Lété e Vanoye (2012) também
argumentam que, para além do campo e da linguagem artistica, essa sétima
arte ¢ um objeto culturalmente construido no campo discursivo em relagao

a sua época de producao. Assim, as produgdes filmicas sdo carregadas de



discursos e relacdes de poder, seja por quem o produz, seja pela sua condi-
¢do socio-historica. Portanto, o cinema reflete os desafios e aspiracdes em
determinada época que ¢ produzido. Como também, exerce influéncia aos
seus receptores na formacao de ideias e estilos de vida, capaz de influir na
“maneira como as pessoas percebem e estruturam o mundo” (hobsbawm,
1977, p. 240). Logo, podemos conceber as imagens como produtoras de
sentido. A midia, por exemplo, se utiliza desses meios, a fim de construir e
disseminar suas mensagens e contetidos, por meio do uso das imagens. Tal
fato ndo passa despercebido pela ditadura de Salazar, em que por meio da
coesdo e censura, passou a implementar medidas institucionais para proi-
birem conteudos que ferissem a moral e os bons costumes, como também
reforgar sua legitimacao e status quo. O Estado Novo teve inicio em 1933,
com Antonio de Oliveira Salazar, perdurando até 1974, sendo o regime
autoritario europeu mais longo durante o século XX (Costa, 2009). Devido
a este contexto politico, influenciou para temas e debates sobre o cinema
portugués durante a década de 1960. O diretor Paulo Rocha, desempenhou
significativa influéncia para o cinema de Portugal, ao abordar em suas
peliculas questdes sociais e sobre a realidade da vida portuguesa. Logo, as
obras deste diretor propdem um desafio e permeiam a resisténcia, apelando
para a forma poética e o olhar inquietante a recusa dos ditames da sociedade
totalitaria, permanecendo critico a elas. A pelicula analisada Os Verdes Anos
(1963), € considerada uma obra simbolica e de grande importancia do movi-
mento do Novo Cinema — movimento cinematografico em que objetivava
refletir o atraso politico do regime Salazar, além de retratar a realidade do
pais, como a situacao da miséria e as consequéncias de um regime ditato-
rial tdo longinquo. Dessa forma, o filme reflete o contexto social e politico,

assim como as mudangas sociais da sociedade portuguesa de 1960. Sendo



a migragdo do campo para a cidade, um tema fundamental a ser debatido.
Segundo Raymond Williams (1989), em O campo e a cidade: na histdria e
na literatura, mais especificamente do capitulo intitulado A nova metropole,
afirma que o campo passou a ser associado a uma forma natural de vida, de
paz, inocéncia e virtudes simples. Enquanto a cidade, por sua vez, associou-se
a ideia de centro de realizacdes, de saber, comunicagao e luz. Todavia, como
o proprio enredo ilustra, Julio (Rui Gomes) enfrenta dificuldades na cidade,
ao sair do campo. Assim, utilizando-se da observacao empirica, as imagens
apresentadas pelo filme, possibilitam representar situagdes e caracteristicas
culturais da sociedade portuguesa daquele periodo. Contribuindo para o
questionamento do poder de uma historiografia exclusiva. Logo, podemos
conceber essa obra como testemunho libertador e poético que o diretor o
faz. Para a analise da pelicula, elegeu-se como metodologia a Analise do
Discurso Francesa, esbogada por Michel Pécheux. E o conceito de campo
¢ adotado a partir da investiga¢ao aventada por Raymond Williams (1989)
em sua obra O campo e a cidade: na historia e na literatura, que se concentra
na problematiza¢ao do tema para o contexto de Portugal; além da pesquisa

bibliografica e documental.

Referéncias

Antoénio, L. (2001). Cinema e Censura em Portugal. Ed. Biblioteca-Museu
Reptblica e Resisténcia.

Costa, C. A. (2009). Cinema e povo: representacoes da cultura popular do
cinema portugués. Ed. Arte & Comunicagao.

Hobsbawm, E. J. (2007). 4 era das revolucoes. Ed. Paz e Terra.



Vanoye, F., & Goliot-Lété, A. (1994). Ensaio sobre a andlise filmica.
Ed. Papirus.

Xavier, 1. (2012). Alegorias do Subdesenvolvimento: cinema novo, tropicalismo,
cinema marginal. Ed. Cosac Naify.

Willians, R. (1989). O Campo e a Cidade: na historia e na literatura.
Ed. Cia das Letras.



TECITURAS DO FEMININO NO FILME “A LIVRARIA”

Adriana Pierre Coca

Certo dia, nos deparamos com uma critica sobre “A Livraria”, que
tecia um breve relato sobre a trama que enreda os desafios de uma mulher
jovem, viava de guerra que resolve abrir uma livraria em uma pequena
cidade litoranea da Inglaterra, no fim dos anos 1950. De pronto nos chamou
a aten¢do o nome do filme, em seguida nos interessamos pela historia, por
ter uma protagonista e parecer, nesse primeiro instante, traduzir um com-
portamento em certa medida ousado para as mulheres da época. Trata-se de
uma obra do streaming, disponibilizada pela Netflix. O longa-metragem foi
produzido em 2017 e além de ter uma mulher como personagem principal
¢ dirigido e escrito por mulheres, essa informagao importa a esta reflexao,
que buscou dar conta de observar como “A Livraria” traduz as imposi¢des
sociais enfrentadas pelas mulheres, especialmente, no referido periodo
historico, mas que reflete uma memoria cultural que se sobrepde ao tempo.
Assumimos uma conduc¢do teérico-metodologica, privilegiando a selecao
de cenas pontuais e relacionando-as a teoria de base, que ¢ a semiotica da
cultura. Nos pautamos, principalmente, nos conceitos sobre os processos de

mudanca social propostos por Lotman (1979, 1996, 1998, 2013, 2021), em



especial, as nogdes de semiosfera, traducdo e producao de sentidos. Para o
autor, os sistemas culturais coexistem e produzem significagdo em um espago
semiotico denominado semiosfera, dimensdo abstrata que estabelece dialo-
gos entre diferentes sistemas semioticos, constituindo-se como ambiente
propicio para as semioses (processos de significacdo) e para a comunicagao.
Como espago de realizagdo da semiotica e da comunicagdo, a semiosfera
estd em constante movimento, pois € aberta a informagdes externas/novas,
as quais podem ser incorporadas ou rejeitadas. A semiosfera, segundo
Lotman (1996), compoe-se de um centro, ou seja, um nucleo formado por
elementos invariantes no qual os codigos e as regras de funcionamento
dos sistemas semioticos sdo mais rigidos, padronizados, normatizados e,
portanto, com tradugdes mais previsiveis. Nesse ambito, se concentram os
textos hegemonicos da cultura, amplamente aceitos e legitimados, que se
constroem na repeticao de modelos, formatos e conteudos, que sao revelados
na narrativa do filme, por exemplo, quando a protagonista ¢ criticada por
usar um vestido vermelho ou por nao ter tido filhos, comportamentos nao
aceitos como apropriados para uma mulher. Ao passo que nas zonas de fron-
teira, periferia das semiosferas, estdo os textos da cultura mais suscetiveis a
sofrerem reconfiguragdes. Lotman (2021, p. 91) esclarece que “Um sistema
estavel determina o comportamento coletivo como um todo, sua antitese €
inscrita por uma personalidade isolada. Isso traz dindmica e relativismo para a
percepgao dos sistemas existentes.”. Nesse movimento em que as semiosferas
se interseccionam, o que faz parte do mundo externo a um sistema cultural
pode penetrar no mundo interno de outro sistema e vice-versa. A informagao
que esta fora do espaco da semiosfera s6 pode se integrar ao que esta dentro
se for “traduzida”, fazendo com que a fronteira funcione como um meca-

nismo de semiotizagdo (Machado, 2003). Lotman (2013) esclarece que sao



os orgaos do sentido que se conscientizam/percebem algo como continuo
(regularidade), promovendo a percepcao ja esperada; o contrario nos deses-
tabiliza, porque a percepg¢ao sentida € inesperada (irregularidade/ruptura de
sentidos), podendo desencadear a geragdo de nova informacgao/sentidos, a
exemplo do conflito que desencadeia a historia narrada em “A Livraria”,
pois, a chegada da protagonista na pacata cidade e a instalagdo da sua loja
se torna algo inesperado e novo para aquela comunidade. Nessa via, o filme
nos permite perceber como se processam as mudancas na sociedade, que se
atualiza, s6 que sempre carregando consigo sistemas culturais modelizantes
arraigados de referéncias que se perpetuam. Por isso, consideramos que o
filme “A Livraria” vai além de uma histdria sobre livros, sinaliza tragos da
memoria cultural/social ao entrelacar situagdes que denunciam uma sociedade
em alguns aspectos hostil para as mulheres, nos anos 1950, s6 que, infeliz-
mente, com resquicios nos dias atuais. O artigo divide-se em dois momentos,
além da introdugdo e das consideragdes finais, delineamos os pressupostos
teoricos da semidtica da cultura e, em seguida, tensionamos os conceitos

norteadores com as observagdes acerca do objeto empirico.
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A EDUCACAO DIANTE DAS MIDIAS DIGITAIS:
UM PARADIGMA SOBRE DESENVOLVIMENTO
INTELECTUAL DURANTE O PROCESSO DE
ENSINO-APRENDIZAGEM

Luiz Francisco Ananias Junior
Osvando José de Morais

As midias sociais vém impactando a sociedade em diversas esferas,
bem como econdmicas, de saude, seguranga e ndo diferentemente das demais,
a educacional. Com a popularizagdo dos servigos de internet movel em alta
velocidade, os smartphones seguiram tendéncia e representaram a inclusao
de milhares de pessoas a rede mundial de computadores. Dado essa realidade,
essas ferramentas trouxeram consigo, a explosao do uso desses dispositivos
pelas criangas e jovens. Portanto, esse artigo busca compreender o paradigma
do desenvolvimento intelectual das criangas e jovens a partir do processo de
ensino-aprendizagem influenciado por essas midias através de breve revisao
bibliografica sobre o tema e analise de dados de pesquisas disponibilizados

pelo Nucleo Gestor da Internet no Brasil — NICBR.



Introduciao

A digitalizagdo da sociedade contemporanea impactou e vem impac-
tando diretamente o modelo de se fazer educagao no mundo. As iniciais dis-
cussoes sobre os inimeros beneficios pedagogicos, facilidades e possibilidades
desse fendomeno tecnologico, estdo sendo redesenhadas e reconfiguradas a
partir da empiricidade social autonoma. No entanto, hoje observamos que
além dos adultos, ¢ comum nos depararmos com criangas ou até mesmo bebés,
consumindo contetidos digitais através dos dispositivos méveis disponibili-
zados pelos seus respectivos pais ou responsaveis, o que nos leva a refletir
sobre os impactos que esse consumo oferece a essa camada da sociedade e
como ele pode refletir no desenvolvimento intelectual durante o processo

de ensino-aprendizagem dessa camada social.
Metodologia

Buscar na literatura académica o amparo para embasar e compre-
ender o processo de desenvolvimento intelectual e de ensino-aprendizagem
¢ fundamental para que possamos discorrer sobre o desenvolvimento deste
texto. Além disso, analisar os dados de pesquisas disponibilizados pelo Centro
Regional de Estudos para o Desenvolvimento da Sociedade da Informagao
- CETIC, também contribuira para que consigamos traduzir ¢ compreender

esses impactos das midias sociais sobre as criangas.
Resultados

Pesquisas académicas e de institutos de pesquisas mostram que os
numeros de criancas que fazem o consumo de telas de dispositivos eletronicos

hoje, seja pela televisdo, tablet, smartphone ou computador, ¢ estratosférico.



De acordo com Michel Desmurget (2021), criangas dos paises ocidentais
a partir dos 2 anos, somam diariamente aproximadamente 50 minutos de
exposicao a tela, nimero que sobe para 2h45 para criangas de 2 a 8 anos,
depois 4h45 para criangas de 8 a 12 anos e por fim, a exposi¢do chega a apro-
ximadamente 7h15min entre os jovens de 13 a 18 anos. Ou seja, os jovens
dedicam quase um terco do dia em frente as telas. A Sociedade Brasileira
de Pediatria - SBP, bem como a American Academy of Pediatrics - AAP,
nao recomendam o uso de tela por criangas menores de 2 anos, mesmo que
seja passivo; orientam o limite de 1 hora por dia para criangas de 2 a 5 anos,
entre 1 e 2 horas com acesso acompanhado para criangas de 6 a 10 anos ¢

de 2 a 3 horas para criancas de 11 a 18 anos.
Discussao

Este estudo realizou uma breve investigagdo sobre a influéncia das
midias digitais no contexto educacional e do desenvolvimento intelectual
das criancas, onde identificou que os primeiros anos de vida sdo primordiais
para o desenvolvimento infantil. Dado isso, cabe-nos refletirmos sobre o
contexto familiar em que essas criangas se encontram bem como a questao
da pedagogia cultural, que segundo Steinberg e Kincheloe (2001, p. 14)
“enquadra a educacdo numa variedade de areas sociais, incluindo mas nao
se limitando a escolar”, onde o aprendizado pode ser realizado a partir de
“areas pedagogicas” que “ sdo aqueles lugares onde o poder € organizado e
difundido, incluindo-se bibliotecas, TV, cinemas jornais, revistas, brinquedos,

propagandas, videogames, livros, esportes etc” complementa.
Conclusao

A pesquisa em andamento traz uma importante abordagem sobre

reflexdes do uso das midias digitais durante o periodo de desenvolvimento



intelectual das criangas, que de cerne, transpassa durante seu processo
de ensino-aprendizagem. O texto ainda buscard refletir sobre as questdes
levantadas pelos tedricos aqui apresentados e confrontar suas teorias com
os dados disponibilizados pelas pesquisas pelo Centro Regional de Estudos

para o Desenvolvimento da Sociedade da Informagao — CETIC.
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O GROTESCO FEMININO: A CULTURA DOS MEMES NA
SOCIEDADE CONTEMPORANEA

Daniela de Azevedo
Andrea Cristina Versuti

O trabalho de Bakhtin (1965/1987), filosofo russo e também estudioso
da cultura europeia e das artes inclui sua teoria do carnaval a partir do seu
estudo da obra de Frangois Rabelais. A perspectiva carnavalesca de Bakhtin
revela uma realidade oposta as convengdes sociais, onde todas as contradigdes
e aspectos socialmente ocultos emergem por meio de dualidades como vida
e morte, sublime e grotesco, sagrado e profano. Tanto a imagem quanto a
palavra estabelecem uma conexao especial com a realidade, expondo a vida
em seu limiar e desafiando as convengdes previamente estabelecidas e aceitas.

A proposta do carnaval de Bakhtin pode ser relacionada as intera-
¢Oes nas redes sociais por meio de memes: no carnaval, os papéis sociais
sdo temporariamente invertidos e as hierarquias sdo desestabilizadas, per-
mitindo um senso de liberdade e igualdade. Da mesma forma, os memes
frequentemente desafiam e questionam as normas sociais ¢ democratizam
a comunicag¢ao, pois permitem que os individuos se expressem livremente.

Assim como no carnaval, os memes evidenciam experiéncias mundanas de



maneira humoristica, destacando o absurdo e a banalidade. Tanto o carnaval
quanto os memes promovem um senso de comunidade e participacdo cole-
tiva; no ciberespaco os memes proliferam em plataformas de redes sociais
por meio de compartilhamentos, remixagens, transmidiacdes e engajamento
coletivo em torno de referéncias culturais compartilhadas entre os membros.

A relagdo entre o carnaval e o grotesco (Bakhtin, 1987); o gro-
tesco (Kayser, 1957/2013); o grotesco na industria do entretenimento e seu
papel na formacao de publicos de massa (Sodré & Paiva, 2014); o grotesco
feminino (Russo, 2000) e as figuragdes femininas grotescas em memes
revela uma intersecdo complexa entre representagdes culturais e expressoes
contemporaneas. O grotesco feminino nos memes se manifesta através de
caricaturas hiperbolicas, estereotipos de género, demonizacao, etc., podendo
ser tanto subversivo quanto opressivo. Esses memes frequentemente ampli-
ficam e perpetuam ideias preconceituosas sobre a mulher, refletindo e, em
alguns casos, reforgando desigualdades de género, machismo e estereotipos
arraigados na sociedade (Carniel et al., 2018; Dobson, 2013; Dynel, 2021;
Paciello et al., 2021).

Nesse sentido, partindo da hipotese de que este estudo pode contri-
buir para a compreensao das dinamicas das midias sociais e sua relagdo com
questoes de género, fornecendo subsidios para pesquisadores e profissionais
comprometidos com a promogao da igualdade de género e o combate a
misoginia e discriminag@o online, o objetivo deste trabalho é analisar criti-
camente a produ¢@o de memes, especificamente os memes que representam
a mulher de forma grotesca, e como eles sdo amplificados e disseminados
online, contribuindo para a construgdo de uma imagem distorcida e muitas
vezes negativa da mulher, buscando compreender suas implica¢des sociais

e culturais tanto online quanto offline.



O corpus da pesquisa € constituido por memes grotescos relacionados
aimagem feminina, os quais foram divididos em duas categorias: capacitismo
e assédio moral. Baseando-se no trabalho de Arruda et al. (2017), a analise
descritiva dos memes fundamenta-se no Modelo Tridimensional (1995) de
analise discursiva de Fairclough, pois entendemos que o discurso é construido
nas praticas sociais, ndo apenas por texto, mas também por imagens, € sua
compreensao depende dos contextos de producdo; e na Gramatica Visual
de Kress e van Leeuwen (2016), a qual possibilita a analise imagética em
seus aspectos praticos e criticos, considerando o contexto, os usos ¢ valores
que lhe sdo inerentes, proporcionando uma perspectiva cultural especifica
na interpretagdo visual.

Esta pesquisa tem como objetivos analisar a natureza do grotesco
feminino online por meio de memes e avaliar seu impacto na autoimagem das
mulheres. Ao entender como essas representacdes influenciam as percepcdes
das mulheres e contribuem para a manutencdo de desigualdades de género,
espera-se promover reflexdes para intervengdes educativas e promover uma

cultura online mais inclusiva e respeitosa.
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O MUSEU DO IPIRANGA E SUA ACESSIBILIDADE
EDUCACIONAL ENQUANTO MUSEU COM ACERVO
DIGITAL

Aline Lisangela da Silva Galvani Carvalho
Ana Elisa Lara Paulino

O presente artigo busca apresentar a maneira na qual o museu do
Ipiranga (https://museudoipiranga.org.br/) transforma a acessibilidade edu-
cacional através do seu acervo digital. Tal processo evidencia a evolugao da
comunicacao desta instituicao, uma trajetéria comprometida em democratizar
o conhecimento por meio de suas coleg¢des, mostrando como o museu pode
ser um ambiente comunicacional para além das paredes fisicas da arquitetura

que salvaguardam seus itens histéricos.
O acervo digital do Museu do Ipiranga

Buscou-se entdo como objetivo geral apontar os beneficios educacio-
nais que a disponibilizacdo do acervo digital do museu citado pode exercer
sobre a populagao brasileira, agregando o ponto de vista comunicacional do

mesmo. Para tanto, serfo analisadas as particularidades do site do Museu



do Ipiranga, juntamente com o auxilio de bibliografias que fundamentam as
conclusdes que serdo apresentadas.

Uma institui¢do dindmica e comunicacional, os museus sao locais
que viabilizam referéncias materiais para leituras de mundo, um espago
de cunho pedagodgico, que consiste em levar conhecimento para além das
escolas de ensino basico, ou das universidades. Logo, compreende-se que o
compromisso social dos museus ultrapassa o intuito de preservar artefatos e
bens historicos de diferentes culturas, em que a reprodutibilidade digital dos
acervos (Padilha, 2018) torna publico o conhecimento através da intera¢ao
com suas exposicoes.

Apartir disso, torna-se perceptivel a maneira como os museus de modo
geral, sdo ambientes que disseminam a comunicacao, através da viabilizacao
de uma relagdo direta entre emissores e receptores, fazendo do seu site um

local para a mediag@o de informagdes, como afirma Roque (1990, p. 03)

O museu procura revitalizar a sua capacidade dialogante, assumin-
do-se como um meio de comunicagao fulcral entre o Passado e o
Presente. Emissor, o museu cumpre uma dupla fung@o: a de actuar
como polo catalizador do meio comunitario e, simultaneamente,
como desmistificador da Ciéncia, Arte e Cultura, no sentido em
que interpreta estes campos do saber, tornando-os mais proximos
do homem comum.

A acessibilidade educacional do museu

Nesse sentido, a interface digital do museu contribui para a acessibi-
lidade educacional a partir da fruicdo estética (Jahn, 2016), na disseminagao
da ciéncia na sociedade através da “aproximacao do leigo ou nao iniciado em
ciéncia a alguns principios, produtos e implicacdes da atividade cientifica”

(Moraes, 2014, p. 09). A partir do momento que o ambiente fisico pode



ser acessado de forma virtual e seu acervo ¢ disponibilizado digitalmente,
ocorre também uma democratizagdo da informagao, onde os contetidos ficam
acessiveis a populagdo, e, consequentemente, mais suscetiveis a debates.
A investigagdo sobre as visitas a acervos digitais faz com que a
intera¢do com a cultura se torne mais facil e acessivel, sem a necessidade
de deslocamento fisico, desde que o usuario tenha em maos um dispositivo
tecnologico e acesso a internet, devido a sua “instantaneidade, velocidade,
retencdo e propagacao de imagens e mensagens, introduzem novas possibi-
lidades de comunicagao, divulgacdo e arquivo, alterando, simultaneamente,

as relagdes ao espago e ao tempo” (Babo, 2018, p. 79).
Conclusao

A disponibilizagdo do acervo digital do Museu do Ipiranga reforca
0 compromisso desta instituicdo com o publico, ao promover uma maior
facilidade no acesso aos conteudos associados a historia do Brasil, e conse-
quentemente sobre os debates que a permeiam, tornando assim a sociedade

brasileira mais viva e consciente de sua propria origem e historia na integridade.
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ATORES SEM VOZ ENCENAM NO ESPACO MIDIATICO:
A REVOLTA DOS OPERARIOS DA CONSTRUCAO CIVIL

Candida Emilia Borges Lemos

A efervescéncia social da segunda metade da década de 1970 no
Brasil redundou em centenas de greves de trabalhadores de varias categorias
de profissionais. Foram 107 movimentos grevistas, dos quais 32 foram em
Minas Gerais (MG), 28 em Sao Paulo e 17 no Rio de Janeiro (RJ), todos
estados da regido sudeste do pais (Alves, 1984, anexo). A ditadura militar
perdia folego. Uma das greves mais emblematicas do periodo foi a dos ope-
rarios da construcdo civil na cidade de Belo Horizonte, capital do estado de
Minas Gerais, em 1979. Houve uma forte repressdao ao movimento, o que
levou a morte do operario Orocilio Martins Gongalves, quando os grevistas
tentavam realizar uma assembleia. Vdrios ficaram feridos.

A edicdo de segunda-feira, dia 30 de julho, do vespertino Didrio da
Tarde, informava a decisdo tomada pelos trabalhadores da construcao civil
de paralisarem as atividades a partir daquela data: “Hoje, a partir das 10 h.,
eles vao se concentrar na Praca da Estacdo, em vigilia civica. De 14 partirdo

em piquetes que serdo organizados por bairros. Em BH e Contagem, os



trabalhadores da construg@o civil sdo em numero de 80 mil” (“Trinta mil
decidiram parar construg@o a partir de hoje”, 1979, p. 11).

Naquele dia, a cidade de Belo Horizonte parou. O transporte publico
da cidade quase nao circulava. Grande parte dos jornais do pais anunciava
o que havia acontecido na capital mineira, com a morte do operario e a luta
dos profissionais da construgao civil por condi¢des mais dignas de trabalho.
Grandes lideres sindicais ja voltavam os olhos para Belo Horizonte, entre
eles, o entdo metalurgico Luis Inacio Lula da Silva, que saira de Sdo Bernardo
do Campo, para ajudar nas negociagdes.

Este artigo aborda a cobertura midiatica dispensada a greve dos
operarios da construgdo civil, com a analise dos jornais: Didrio da Tarde, de
circulagdo na regido metropolitana de Belo Horizonte; Folha de Sdo Paulo,
de circulagio nacional; e a revista Istok, também de abrangéncia nacional.

O discurso jornalistico traz implicito a pluralidade de vozes, a poli-
fonia. Além da voz do proprio anunciador (o jornalista) ele convoca outras
vozes para compor a sua narrativa. Como explica Dominique Maingueneau,
“a maioria dos enunciados possui marcas que as ancoram diretamente na
situagdo de enunciagdo” (2002, p. 25). E surgem as perguntas pertinentes a
acdo comunicativa: a quem, onde e quando o enunciado foi dito?

Ao considerar que o género jornalistico ndo seja neutro e imune as
ideologias e modos de pensar e agir, a estrutura da narrativa e as fontes as
quais dao suporte e alavancam o texto apresentam marcas que revelam pen-
samentos e opinides. Nessa intervenc¢do social por meio de palavras e textos,
relevam-se os personagens, Entre ou seja, as pessoas selecionadas para falar,
trata-se do discurso citante. os atores escolhidos para compor a narrativa,

ha ainda os principais e os coadjuvantes, como conceitua Van Dijk (2005).



A seguinte metodologia para o estudo das fontes foi utilizada neste
estudo: Fontes primarias; Fontes secundarias; Fontes oficiais, Fontes ofi-
ciosas, Fontes independentes; Fonte testemunhal Fonte expert (Chaparro,
2009; Schmitiz, 2010). Cabe lembrar que uma fonte podera enquadradar-se
em duas ou trés categorias simultaneamente.

Quais vozes participaram da narrativa desses periodicos na cober-
tura da greve dos operarios de Belo Horizonte? Esta ¢ a pergunta basica que

permeia este trabalho.
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DO RADIO DE ANTENA A MIGRACAO AM-FM E
AO PODCAST — REVISITANDO OS MAIS DE 100 ANOS
DE HISTORIA DO MEIO NO BRASIL

Valci Regina Mousquer Zuculoto
Alvaro Bufarah Junior

Mais do que centenario, o radio brasileiro completou um século de
existéncia no pais em 2019. Considera-se como marco histérico de seu inicio
no Brasil as primeiras irradiagcdes da Radio Club de Pernambuco em 1919,
embora a historia tradicional tenha celebrado 2022 como o ano do centena-
rio do meio nas ondas brasileiras. Pesquisadores e pesquisadoras do radio
no Brasil, organizados(as) em torno de variados grupos e redes de estudos,
como GT Historia da Midia Sonora da Associagdo Brasileira de Historia da
Midia - Alcar, GP Radio e Midia Sonora da Sociedade Brasileira de Estudos
Interdisciplinares da Comunicagdo - Intercom, a Rede RadioJor da SBPJor,
entre outros, chancelamos esta demarcagao (Alcar, 2020), sobretudo associa-
dos(as) as investigacdes de Luiz Maranhao Filho e Pedro Serico Vaz (2020).
Assim, as transmissdes das comemoragdes do centendrio da Independéncia
do pais, em 1922, no Rio de Janeiro, s3o compreendidas como pioneiras,

mas nao as unicas. Nem mesmo a Radio Sociedade do Rio de Janeiro, de



Roquette-Pinto, que entrou no ar em 1923, € a primeira emissora a se esta-
belecer no Brasil, como considera a histéria tradicional. A Radio Sociedade,
hoje Radio MEC do Rio Janeiro, por todo seu percurso, foi e continua sendo
referéncia historica, inclusive no presente do meio. Neste modo secular, ainda
estad em (re)construcao nos seus modelos comercial, estatal e publico. Tam-
bém se (re)inventa na web: com emissoras que transmitem sua programagao
do dial igualmente pela internet - ou com as estagdes exclusivas da rede, as
webradios. Expande-se para além da antena das ondas hertzianas, onde migra
do AM para FM (Zuculoto, 2018). Centenario, o radio (sobre)vive e vem
construindo, com destaque, a contemporanea era digital das comunicagdes.
Adquire cada vez mais sentido de permanéncia e de importancia no atual
cendario em que se aprofunda a centralidade da comunicagao e da informacao
para a construcgdo social da realidade. Atualmente, no Brasil, ainda irradia
o radio de antena, migrando do AM para o FM, mas o meio, cada vez mais,
ocupa e se desenvolve na web. A historia presente do radio também deve
incluir a criagao e desenvolvimento do podcast, formato que vem concebendo
e adaptando contetidos radiofonicos aos servigos de streaming, atraindo a
atencdo da audiéncia e dos anunciantes para a possibilidades do audio ja
consolidadas pelo radio, agora em bits. Partindo-se desta breve contextu-
alizagdo histdrica da constituicdo do radio brasileiro, propdem-se, neste
trabalho, revisitar a historia do meio no pais, com o objetivo de evidenciar,
revisados no seu relato, destaques deste seu percurso secular. Trata-se, assim,
de eliminar ruidos bem como aprofundar e atualizar acerca de principais
fendomenos que envolvem a construcdo historica do meio, apresentando,
como resultado principal, uma periodizagdo atualizada desta histoéria da
radiofonia brasileira. Nas estratégias metodoldgicas, o estudo proposto,

em perspectiva historica e de natureza exploratoria, apoia-se na pesquisa



documental, como método e técnica, € na revisao bibliografica. Observamos
a histéria como um fluxo, que se movimenta em continuo, mesmo quando
apresenta rupturas (Barbeiro, 2010), buscando vestigios e escuta de ruidos
que permitam revisar e atualizar o relato histérico. Também, verificamos a
necessidade de incluir, inserida na nova leitura, a participacdo das mulheres
nesta historia. Neste artigo destaca-se esta necessidade e as bases para esta
investigacao especifica, que vem sendo desenvolvida em uma pesquisa
coletiva nacional (Betti & Zuculoto, 2021). Como resultados preliminares,
da pesquisa em andamento, evidenciamos novas demarcagdes, conforme
apresentamos na breve contextualizagao inicial, onde ressaltamos o esfor¢o
para chancelar o advento da historia do radio brasileiro com a entrada no ar,
em 1919. O meio passa, cada vez mais, por transformacgdes e reconfigura-
¢oes, mantendo-se como uma das midias de maior sentido de permanéncia.
Justifica a constante revisao historica. Nao apenas para compreendermos o
seu presente e contribuirmos com bases as estimativas e (re) arranjos para o
seu futuro, mas também porque estudamos a historia como fluxo, sempre a
exigir novos olhares, novas observacdes. Ndo ha como nega-la nem torna-la
versdo definitiva e imutavel. O passado e mesmo o presente estdo constan-
temente a evidenciar novos indicios, vestigios e lacunas que podem alterar

nossas compreensdes histdricas sobre seus percursos.
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ITINERARIOS INVISIVEIS, TRAJETORIAS MAPEADAS:
AS CONTRIBUICOES DAS PIONEIRAS DOS ESTUDOS DA
COMUNICACAO NA AMERICA LATINA

Fernanda Pasian

Este trabalho discute a produgao cientifica e académica das mulheres
no campo comunicacional na América Latina e destaca a invisibilidade dessa
produgdo, especialmente a das primeiras décadas. Yamila Heram e Santiago
Gandara (2020) destacam que, ao falar em comunicag@o na América Latina,
ha referéncia aos “pais fundadores”, o que deixa nitido a falta de visibilidade
e reconhecimento das mulheres pioneiras no campo. A pesquisa realizada por
Maria Cristina Gobbi, que teve como recorte o periodo de 1959 até 1999,
também questiona a auséncia de referéncias “que trate das ‘maes’ fundado-
ras (pioneiras) da comunicagdo, evidenciando a invisibilidade desse saber
disponivel” (Gobbi, 2023, pp. 25-26). Sarah Corona Berkin (2018, pp. 124-
128) cita uma série de pesquisadoras que foram pouco ou ndo mencionadas
nas historias da comunicagdo na América Latina ¢ que trouxeram diferentes
formas de pensar o campo, principalmente em relagdo ao uso de técnicas
de pesquisa, como entrevistas e pelo enfoque em temas como comunicagao

popular e democratizagdo da comunicagao. A problematica discutida por essas



autoras e uma breve analise sobre a constitui¢ao de bibliografias das discipli-
nas que contemplam os estudos latino-americanos em cursos de graduagao
de algumas das Instituigdes de Ensino Superior (IES) no Brasil indicam que,
quando a perspectiva de género ¢ colocada no centro da analise, o processo
educativo de formagdo de comunicadoras/es ¢ um processo comunicacional
desigual. Desse modo, evidenciam-se as lacunas sobre o acesso a produgdo e a
visibilidade das pesquisas realizadas por mulheres nas primeiras décadas dos
estudos latino-americanos, sobretudo nos espagos institucionais. A auséncia
de resgate do pensamento dessas pioneiras e a subvalorizagao do papel que
desempenharam também ¢ impulsionado pela pratica académica do esqueci-
mento, destacando-se o fato de “em movimentos que exacerbam o processo
de perda da memoria historica, privilegia-se o pensamento atual, o mais
recente, bem como os objetos de moda” (Escosteguy, 2020, p. 87). Diante de
dinamicas tdo desiguais, duas questdes mobilizadoras se destacaram: “o que
estamos fazendo na América Latina para reconhecer nossas vozes, identificar
nossos problemas e encontrar nossas solugdes no campo da comunicagdo?”
(Berkin, 2018, p. 122) e “como ler, estudar, conhecer, analisar, referen-
ciar e citar se parte significativa dessa producéo continua desconhecida?”
(Gobbi, 2023, p. 126). Ha muitas iniciativas que respondem a este cenario,
como publicagdes, pesquisas, criacdo de disciplinas e eventos dedicados ao
tema. Um exemplo disso ¢ a série de livros “Mujeres de la comunicacion”
(Fundacion Friedrich Ebert Stiftung) que ja conta com uma edigdo geral e
outros trés volumes especificos sobre, respectivamente, México, Argentina
e Bolivia. A partir dessas inquietagdes — e como agao pratica —, proponho a
criagdo do “Mapa das Pesquisadoras Latino-americanas da Comunicacao”.
Selene Yang (2021, p. 9) afirma que as “cartografias criticas, feministas

e com perspectiva de género sdo uma aposta para visibilizar o invisivel,



representar o que se buscava ocultar, desafiar o poder sobre o espago e as
formas como nos relacionamos com ele”. Nesse sentido, o objetivo é que o
mapa seja um arquivo de memoria e um recurso pedagogico de facil nave-
gacdo. Construido no Google Maps e disponibilizado on-line, cada ponto
refere-se a uma pesquisadora diferente e aparece vinculado ao pais no qual
sua atuagao profissional foi predominante. Ao selecionar um ponto, ha uma
breve descri¢ao biografica, as principais areas de pesquisa e um link para
uma publicagdo da autora que esta disponivel on-line. A primeira etapa traz
4 pesquisadoras que concentram maior parte de sua producgdo nas décadas de
60 a 80: Beatriz Sarlo, Mabel Piccini, Michéle Mattelart e Rosa Maria Alfaro.
Entende-se que o contato com uma bibliografia mais diversa contribui para
a formagao de profissionais, no entanto, “el desafio esta en que la dimension
de género se transforme en un eje transversal que atraviese nuestras practicas
como comunicadores y comunicadoras.” (Cremona & Spinelli, 2013, p. 55).
Como desdobramentos futuros, prevé-se a inclusao de informagdes de mais
autoras, um formulario para envio de contribuicdes e agcdes de divulgagao da

iniciativa proposta, que esta disponivel em: https:/linktr.ee/mapasdasminas.
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MULHERES CIENTISTAS NA POS-GRADUACAO EM
COMUNICACAO DA FAAC-UNESP

Maria Cristina Gobbi

Esta pesquisa objetiva analisar a presenca das mulheres na indicagao
bibliografica dos planos de ensino das disciplinas ofertadas em programas
de pos-graduacdo em Comunicagdo, destacando as autoras latino-america-
nas. Nesta etapa, direciona o olhar para o Programa de Pds-Graduacdo em
Comunicagdo (PPGCom) da Faculdade de Arquitetura, Artes, Comunicacao
e Design (FAAC) da Universidade Estadual Paulista Julio de Mesquita Filho
(UNESP), centrando-se no quadriénio (2021 a 2024).

O estudo ¢ parte de um projeto mais amplo, que vem sendo realizado
pelo grupo de pesquisa Pensamento Comunicacional Latino-Americano
(PCLA), registrado no Conselho Nacional de Desenvolvimento Cientifico
e Tecnoldgico (CNPq). Nesta quarta fase, busca-se aprofundar as discussdes
e as reflexdes tedrico-conceituais realizadas sobre a presenga feminina no
canone dos estudos em comunicacdo no ambito da América Latina.

A pesquisa € sempre um espago de forgas, determinada pela logica
das condigdes sociais de producdo e das escolhas individuais. Revela os

pré-supostos do discurso, mas também referencia o fazer produzido, onde



atores encenam suas praticas de uma autonomia relativa, mas nao dissociada
das condicdes concretas de elaboragio, difusdo e desenvolvimento daquilo
que se esta empreendo. Porém, as competéncias para abordar este ou aquele
objeto e a forma dada a ele sdo desenhadas na natureza das escolhas, produ-
¢des e do conhecimento acumulado. Estas determinam o ponto de partida,
a trajetoria e definem o objetivo para a tomada de decisao.

Deste modo, inserida no contexto das inquietudes, as experiéncias
resultantes da acdo transformadora (ensino e pesquisa) pode possibilitar a
construcdo de ‘novos’ conhecimentos, superando a fragmentagao dos saberes.
Neste conjunto, a sistematizagdo da producao comunicativa do PPGCom da
FAAC permitira conhecer o mosaico comunicativo-cultural, abarcando as
singularidades midiatico-culturais brasileira e o pluralismo comunicacional da
América Latina, compreendendo a formacao dos pos-graduandos, integrada
com as linhas de pesquisa do PPGCom. As analises possibilitardo reconhecer
0s processos culturais inerentes aos processos midiaticos e a presenga da
mulher nesse espago de conhecimento.

A produgdo comunicacional da e na América Latina, como afirma
Jestis Martin-Barbero (1992), ¢ um redescobrimento de complexas polémicas,
de problematicas postergadas, de genealogias que interconectam campos e
linhas de pensamentos singulares. Antagdnicas em muitos aspectos, mas
extremamente calcadas em tradigdes académicas e perspectivas tedricas
exclusivistas, como baseadas nas praticas e nas experiéncias individuais
protagonizadas, em sua grande maioria, por produgdes de pesquisadores
homens. Para os cendrios multiplos dos estudos comunicativos devemos
levar em consideragao caracteristicas estruturais, sociais, politico-culturais,
de género e suas interseccionalidades, tao diferentes em uma regiao matizada

COmo a nossa.



Assim sendo, a investigacao de carater exploratorio pretende, a partir
de um complexo metodolégico interligado pela investigag@o bibliografica
e a analise qualitativa sistematizar, analisar e focalizar as contribuigdes das
mulheres para os estudos comunicativos latino-americanos no ambito da
FAAC-UNESP.

Espera-se obter com a conclusdo desta etapa elementos para o
desenvolvimento de outros olhares para os estudos em comunicagao, conti-
dos nas indicagdes bibliograficas de mulheres nos documentos analisados.
Do mesmo modo, considerando os contornos socio-culturais multiplos,
expressar mudangas capazes de colaborar no cumprimento da Agenda 2030,
em especial com referéncia aos objetivos 4 e 5, que contemplam a Educagao
Inclusiva e de qualidade; Igualdade de Género e Empoderamento Feminino.

Igualmente, apontar possiveis mudangas no periodo analisado,
evidenciando os desafios, identificando as tendéncias e destacando os avan-
cos, além de apresentar indicadores que possibilitem outras miradas nas

referéncias indicadas.
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SABERES E CORPOS PERDIDOS NO MAR:
UMA ANALISE HISTORICA A RESPEITO DO
RECONHECIMENTO DA COMUNICACAO E
DAS TECNOLOGIAS ANCESTRAIS NEGRAS NO BRASIL

Alan Tomaz de Andrade
Osvando José de Morais

As literaturas que trabalham com o contexto histérico das relagoes
entre os povos durante o processo de coloniza¢do, costumam apagar ou
relativizar os quadros de violéncia que ocorreram neste periodo. Diferente
do que esta registrado nas primeiras iniciativas de imprensa brasileira e
nos livros de historia que retratam o periodo colonial, ¢ preciso considerar
que ndo houve passividade ou até mesmo o desejo de iniciar um processo
de multiculturalismo entre os povos, mas sim legitimar o etnocentrismo e
o epistemicidio das formas de conhecimento das populacdes negras que
foram escravizadas.

As ciéncias humanas e sociais, especificamente os campos de atu-
acdo da historia e da sociologia, apontam que o primeiro instrumento de
tortura e de contengao do protesto negro no periodo colonial, foi limitar as

possibilidades de comunicagdo entre os escravizados. A operacionaliza¢ao



técnica desta estratégia, foi materializada por meio da interagao entre povos
com linguas e tradi¢des diferentes, que sem possibilidades de interagir para
fortalecer sua propria cultura, se tornaram alvos faceis de doutrinacéo ide-
ologica dos valores dos colonizadores. Neste processo, saberes e corpos de
pessoas negras africanas escravizadas nao foram além-mar, isso é, morreram
dentro dos tumbeiros ou até mesmo foram jogados ao mar, dando espago
para um cenario brutal de apagamento das culturas tradicionais africanas.

Quando debatemos lusofonia como possibilidade de criagdo de uma
comunidade formada por povos e na¢des que compartilham um determinado
elemento cultural, é preciso refletir como esse processo aconteceu e quais
sdao suas implicagdes. Baseado no pensamento de (Margarido, 2000), a
visdo lus6fona do passado, encabecada pelo europeismo, tem considerado a
existéncia do outro, apos o encontro do colonizador portugués, esquecendo
do que esta por tras deste processo, a invasao e o pensamento da cultura e
da historia Unica.

Diversos paises com diferentes marcas étnicas e raciais fazem parte
deste mundo lus6fono e foram impactados por um processo de colonizacao,
que teve como objetivo instituir a cultura comum entre os territorios coloni-
zados. Ao observar a realidade do Brasil neste conjunto, € possivel identificar
marcas de processos de violéncia e apagamento de elementos culturais de
povos originarios e populacdes que foram escravizadas para trabalhar na
construgdo da na¢ao em que vivemos hoje, fazendo com que todas as contri-
buigdes de suas ancestralidades, fossem perdidas no mar durante as caravelas
ou enterradas no processo de extracao de recursos naturais.

Conscientes desta realidade de perversidades e fabulacdes, a situacio
problema que sustenta a relevancia do presente estudo, nasce do pensamento

disruptivo de como os elementos comunicacionais da oralidade e da cultura



dos povos africanos que foram escravizados, se perderam desde os navios
negreiros e foram massacrados ao chegar no territério brasileiro por meio do
apagamento e da criminalizagdo das manifestagoes culturais da populacao
negra africana, e como esse processo funda o pensamento do racismo estrutu-
ral da sociedade brasileira, inserindo entraves nessa comunicagao além-mar.

Apresentarei como problema de pesquisa, como a institucionalizagdo
do epistemicidio das manifestacdes culturais da populag@o negra desde as
caravelas, criam entraves no reconhecimento da comunicagdo e das tec-
nologias ancestrais da populacdo negra brasileira na contemporaneidade,
trazendo como hipdtese, que um dos maiores problemas de ndo tratar as
feridas coloniais, inclusive dentro do pensamento lus6fono, é constatar até
os dias atuais, elementos de violéncia contra pessoas negras nos ambientes
midiaticos e tecnoldgicos, considerando que esses espagos historicamente:
reforcam estereotipos; excluem as possibilidades de memoria a respeito
das contribui¢des de seus povos na criagdo e na manutengao da sociedade
brasileira; legitima cenarios de racismo, preconceito e discriminagao.

Enquanto tese, discorrerei que todos esses quadros de violagdes
foram responsaveis pelo apagamento de saberes, corpos ¢ formas de se
comunicar entre os paises que compde o conjunto lus6fono, fazendo com
que os estudos sobre comunicacdo e 0s cenarios contemporaneos da area,
sejam inundados pelo eurocentrismo, contribuindo para o epistemicidio das
formas de conhecimento das populagdes negras.

A justificativa do estudo, esta concentrada na necessidade de ter um
olhar disruptivo decolonial a respeito dos processos historicos e sociologicos
que estdo por tras do pensamento lus6fono, buscando narrativas de possibi-

lidades e reparagao histoérica ao processo brutal de colonizagao.



O artigo sera construido por meio de pesquisa exploratoria, conside-
rando autoras e autores no campo da historia e das teorias da comunicagao e
tecnologias. Passard por uma revisao bibliografica, contemplando literaturas
atuais sobre o tema, incorporando uma categorizagdo de dados.

Proponho como objetivo geral deste estudo, analisar a forma como a
comunicagao e as tecnologias ancestrais da populagdo negra sdo tratadas dentro
do mundo lus6fono, considerando os impactos do processo de colonizagao
portuguesa. Ja como objetivos especificos, memorizar as perversidades do
apagamento das formas de comunicagio dos sujeitos de pesquisa dentro da
realidade lusofona; descrever as fabulacdes criadas para sustentar a auséncia
de um debate sério a respeito das violéncias sofridas pela populagdo negra e
produzir novas epistemologias decoloniais que oferecam possibilidades de

superacao do problema levantado.
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A REPORTAGEM RADIOFONICA E O JORNALISMO
NARRATIVO EM PODCAST NO BRASIL: PONTOS DE
APROXIMACAO E POSSIVEIS DISTANCIAMENTOS

Alcides Mafra
Valci Regina Mousquer Zuculoto

No Brasil, a reportagem comecou a frequentar as ondas do radio no
comego dos anos 1950 (Bespalhok, 2006; Ferraz, 2016; Zuculoto, 2012).
Desde entdo, viveu altos e baixos ao sabor de improvisos, inovagdes tecno-
logicas tardias, vicissitudes economicas e das atribulagdes politicas do pais.
Ao ponto de quase desaparecer (Ortriwano, 2003).

O inicio do novo século viu uma reconfiguragao da reportagem no
radio. Ainda assim, o meio deixou de ser receptivo a produgdes mais elabo-
radas ou de maior duragdo (Ferraretto, 2014; Zimmermman, 2023). Dado o
cenario de enxugamento das redagdes e consequente opcao pelo comentario
de especialistas (Ferraz, 2016), jornalistas dispostos a empreender esforgos
na apuragao aprofundada e na descri¢do minuciosa de acontecimentos encon-
traram guarida no podcasting.

Uma conjugagao de fatores permitiu ao audio sob demanda inaugurar,

em 2012, sua “segunda era” (Bonini, 2020). O desenvolvimento da tecnologia



mobile e a distribuicdo de contetido através de plataformas de streaming
atraiu produtores independentes e grandes grupos de midia. O jornalismo em
podcast floresceu e, desde entdo, tem conquistado audiéncia — inclusive, no
Brasil. Um exemplo ¢ A Mulher da Casa Abandonada: fruto de investigagao
do reporter Chico Felitti e langado em 2020, o podcast ficou em segundo
lugar no ranking de mais tocados pelo Spotify em 2022 (Huertas, 2022).
Antes deste, Projeto Humanos, cuja primeira temporada foi langada em
2015; Praia dos Ossos, de 2020; e, mais recentemente, Alexandre, de 2023,
ajudaram a estimular o interesse do brasileiro pelos podcasts. Atualmente,
o pais conta com 51,8 milhdes de ouvintes. Em mais trés anos, estima-se
conduzira a América Latina ao patamar de maior mercado consumidor do
planeta (Kischinhevsky, 2024).

Com base nesta breve contextualizagdo, propde-se com este artigo
—um esforco preliminar para compreender o atual cenario do jornalismo em
ambiente sonoro no Brasil — tecer um comparativo entre a reportagem de
radio e o jornalismo narrativo em podcast, utilizando como objeto empirico a
jé citada Praia dos Ossos, minissérie sonora que narra a historia de um crime
ocorrido em 1976: o assassinato da socialite Angela Diniz pelo empresério
Raul Fernando do Amaral Street, seu companheiro a época, em uma praia
de Buzios, litoral do Rio de Janeiro. Buscar-se-a verificar as aproximagoes
e, principalmente, eventuais distanciamentos que a narrativa jornalistica em
podcast esteja ensaiando em relag@o a sua matriz radiofonica. A metodologia
combina referencial bibliografico, analise documental como método e técnica
e pesquisa exploratoria na aproximag@o comparativa entre a reportagem de
radio e o jornalismo narrativo em podcast.

Em uma perspectiva historica, o jornalismo iniciou sua jornada

pelo dial como mera leitura ao microfone do noticiario impresso (Zuculoto,



2010) — excecao feita ao trabalho de analise executado por Roquette-Pinto
(Ortriwano, 2003). Ao longo do tempo, em face dos desafios oferecidos
pelos meios de comunicagdo emergentes, como a tevé e a internet, o radio
encontrou uma gramatica particular, baseada em sua capacidade de contar
primeiro os fatos, direto do local dos acontecimentos. Por outro lado, esses
mesmos atributos, em particular a instantaneidade e o imediatismo, contri-
buiram para afastar a apuragdo aprofundada das emissoras (Ferraz, 2016).
Pode-se dizer, no entanto, que o podcasting reposiciona a reporta-
gem no formato sonoro. E o que se depreende da analise de Praia dos Ossos.
Achados preliminares permitem concluir que o referido podcast opera dentro
dos limites propostos pela pratica da reportagem sonora em seus principais
requisitos: tratamento aprofundado dos fatos; utilizagdo de elementos de
radiodrama; construcdo de paisagens sonoras; e escrita pautada pela clareza,
concisdo e precisao. Possui, em resumo, marcado DNA radiofonico, ainda
que reconfigurado segundo a evolu¢do dos meios propiciada pela tecnologia
digital. De acordo com Ferraz e Gambaro (2020, p. 156), “os podcasts, por
constituirem um modelo assincrono de distribui¢ao de contetido, propor-
cionam experiéncias renovadas de escuta que, por sua vez, permitem o uso
mais intensivo de uma miriade de recursos de linguagem”. Sendo assim,
ainda que ndo se possa afirmar que se trata de um exemplar de reportagem
sonora ou algo que mereca taxonomia propria, Praia dos Ossos reforca a
ideia, defendida neste artigo, de que a reportagem, em sentido mais amplo,

encontra no podcasting a sua faceta mais contemporanea.
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A APURACAO NO RADIOJORNALISMO
EM TEMPOS DE CONVERGENCIA:
O CASO DA RADIO SUPER NAJUA FM

Karin Konzen Franco
Fabiana Piccinin

A presente pesquisa propde entender como ocorre o processo de apu-
racgdo jornalistica na Radio Super Najua FM em um contexto convergente ¢
digital. Para isso, temos como objetivo geral compreender as transformacdes
que ocorrem no processo de apuragao jornalistica realizada pela emissora,
dentro de um contexto de convergéncia e digitalizacao.

Desta forma, os objetivos especificos sdo: estudar como a convergéncia
digital impacta no jornalismo, estudar as praticas e rotinas do radiojornalismo
contemporaneo, estudar o desenvolvimento dos processos digitais e tecnolo-
gicos no radiojornalismo do interior € compreender como esse processo foi
absorvido pela Radio Najua. A partir disso, também temos como objetivos
especificos compreender como ocorre o processo de convergéncia dentro da
Radio Najua na programacao jornalistica, identificar se ha ou nao os desafios
que nado possibilitem uma maior da convergéncia no radiojornalismo da

emissora, analisar possibilidades e desafios que a pratica jornalistica em um



cenario convergente, traz a rotina e estudar como os processos de apuracao
sdo impactados pela digitaliza¢ao no radiojornalismo.

O objeto de estudo escolhidos ¢ a Radio Super Najua FM, localizada
em Irati, uma cidade de quase 60 mil habitantes no estado Parand, na regiao
Sul do Brasil. A cidade fica a 155 quilometros da capital do estado, Curitiba.
A partir desse objeto de pesquisa, pensamos a transformagdo operada nas
rotinas de apuragdo pelos processos convergentes desde o radiojornalismo
do interior, que enfrenta desafios como uma redagdo menor, um baixo inves-
timento e uma exigua sustentabilidade (Assis, 2013).

A escolha deste objeto de estudo se da porque a emissora passou por
mudangas tecnologicas com a migragao para o FM (Frequéncia Modulada) e
com a pandemia de 2020, quando intensificou o uso de tecnologias na produgéo
de noticias, devido a necessidade de distanciamento social. Associado a isso,
a emissora possui uma equipe pequena, caracterizado por Assis (2013) como
uma caracteristica de empresas de comunicag@o em cidades do interior do
Brasil. Dessa forma, a emissora busca atuar em estrutura convergente, com
jornalistas assumindo multiplas fun¢des dentro de uma escassez de equipe.

Estudar emissoras que estdo fora dos grandes centros brasileiros
auxilia a entender meios de evitar os chamados desertos de noticias, locais
em que ndo ha cobertura jornalistica significativa. O Atlas da Noticia, estudo
desenvolvido pelo Instituto para o Desenvolvimento do Jornalismo (Projor),
em parceria com Volt Data Lab, mostra que 53% dos municipios brasileiros
nao tem producao local de noticias. Apesar do nosso objeto de estudo estar
em uma cidade com mais de um veiculo de comunicagao, a emissora realiza
uma cobertura regional, atingido cidades que sao desertos de noticias.

Entendemos que € preciso observar o jornalismo local, ja que,

segundo Assis (2013), sdo os veiculos locais que trardo as informagdes



para uma populacdo afastada dos grandes centros e que a grande imprensa
ndo tem interesse em cobrir, a ndo ser que tenha eventos inesperados e de
grande impacto.

Observar o radio neste contexto ¢ importante por causa da proximi-
dade. De acordo com Ferraretto (2014), o radio € um companheiro do ouvinte
em seu dia a dia. Beltrao (2013) acrescenta ainda que as pessoas desejam
conhecer o que acontece em suas localidades. A partir disso, entende-se que
estudar o radio possibilita ter uma melhor visdo sobre a producao de noticias
no interior do Brasil.

Para desenvolver a pesquisa, buscamos usar uma metodologia a
partir de trés etapas: um levantamento teorico, por meio de pesquisa biblio-
grafica narrativa; uma pesquisa que mescla técnicas proprias da investigacao
quanti e qualitativa, com adog@o da observacao participante, entrevista em
profundidade e historia oral; a analise de dados, que sdo cruzados com os
conceitos de autores como Salaverria e Negredo (2008) e Lopez (2009), bem
como uma analise de padroes dos dados obtidos na etapa de coleta de dados.
Os primeiros achados sugerem que a emissora ainda possui dificuldades de
adaptar seus conteudos as novas linguagens derivadas das redes sociais.
Na apuragao, os dados preliminares apontam para a realizagdo de trés tipos
de apuragao: presencial, a distancia (sem o reporter no local do fato) e hibrida
(uma mescla das duas apuragdes anteriores). Os dados da pesquisa fazem
parte de uma disserta¢@o de mestrado que estd em andamento na Universidade

Federal de Santa Catarina (UFSC).
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A CONTEMPORANEIDADE NO DOCUMENTAL:
UM ESTUDO SOBRE AS FOTOGRAFIAS DO
JORNAL A SIRENE

Larissa Helena Pereira de Oliveira

No dia 5 de novembro de 2015, uma barragem de rejeitos de minério
pertencente a mineradora Samarco (Vale e BHP), rompeu-se em Mariana
- Minas Gerais, Brasil. Cerca de 44 milhdes de metros cubicos de rejeito
foram despejados na bacia do Rio Doce, até¢ o mar. Na ocasido, 19 pessoas
morreram imediatamente e trés comunidades foram totalmente destruidas:
Bento Rodrigues e Paracatu de Baixo, subdistritos de Mariana, e Gesteira,
distrito de Barra Longa.

Foi diante desse cendrio, em fevereiro de 2016, que criou-se o
A Sirene, um jornal produzido por atingidos da barragem de Fundao e que
tem como apoio instituigdes, coletivos e moradores da cidade de Mariana.
O jornal surge porque os atingidos ndo se viam representados pela grande
midia e por toda a cobertura jornalistica que estava sendo feita. Eles busca-
vam um veiculo que tivesse espago para suas pautas e também fosse aliado
com as suas lutas. Assim, o jornal se estrutura num ponto crucial, o direito

a comunicagdo dos atingidos pela lama.



O A Sirene se caracteriza por romper com os modelos convencio-
nais do jornalismo impresso, desde a apuragdo, fotografia, texto e tempo de
produgdo. A participagdo dos atingidos em todo o processo de elaboracao
da noticia e do produto jornalistico ¢ o que faz com que esse jornal seja
responsavel por dar espaco as narrativas urgentes e assim se caracterizar
por ser um jornal feito por atingidos e para atingidos, da comunidade para
a comunidade.

Posto isso, o objetivo geral da pesquisa € compreender a fotografia
documental contemporanea a partir das edi¢cdes do jornal e sua estética visual,
levando em conta o contexto politico-social a qual ele esta envolvido. Ja no
que diz respeito aos objetivos especificos, compreende-se a analise de como
o fotodocumentarismo estuda a fotografia documental, a sua importancia para
o jornal A Sirene, porque o uso dela ao invés da fotografia jornalistica e a
influéncia da comunicagdo comunitaria nesse cenario. Falar da galinha que
foi salva na lama, do album de fotografia que nio existe mais, da saudade
de casa, entre tantos outros, o registro fotografico do jornal possibilitou um
novo tipo de documentagao.

A fotografia, desde seu surgimento, ¢ utilizada como documento.
O que se altera, dependendo da foto, € seu valor documental. Segunda Sousa,
foi a partir desse documentarismo que estabeleceu-se uma das grandes
motivacdes da fotografia do século XX: o desejo de conhecer o outro, saber
como ele vive, o que pensa, como vé o mundo e com o que se importa, pois
as palavras ja ndo davam conta, eram insuficientes (Sousa, 1998, p. 47).

Ja para Flusser, o valor da imagem fotografica esta na informagao
que ela transmite, porque enquanto objeto real ou palpavel, seu valor acaba
sendo desprezivel (Flusser, 2002, p. 56). A fotografia se tornou um tipo de

objeto pds-industrial, pois seu valor passou a ser transferido do objeto (que



esta imerso na sociedade capitalista) para atuar como informagao da sociedade.
Susan Sontag vai dizer que a inclusdo das fotografias na narrativa consoli-
dou-se como um atestado de credibilidade para o discurso jornalistico pois
as fotos fornecem um testemunho, algo que ouvimos falar de que duvidamos
parece comprovado quando nos mostram uma foto (Sontag, 2004, p. 16).

Ao pensarmos o fotodocumentarismo na atualidade, percebe-se
que os fotografos possuem uma sede em registrar e exibir, em larga escala,
a dentincia social. Hoje em dia isso acontece muitas vezes através das redes
sociais, em que eles “compartilham” fotografias em tempo real. Sousa
explica dizendo que essa geracdo, dos novos documentaristas, provoca mais
comentarios visuais sobre o mundo do que gera noticias visuais sobre esse
mesmo mundo (Sousa, 1998, p. 163).

Nesta pesquisa, como método, serdo feitas anotagdes, coleta de depoi-
mentos de pessoas atingidas e recortes digitais com a finalidade de elaborar
uma cartografia visual, de modo a organizar as fotografias levando em conta
a historia e temporalidade visual, considerando o momento de veiculagao
com o contexto politico e social dos atingidos. Também contemplara a coleta
de depoimentos de atingidos via videoconferéncias.

Por fim, pretende-se contribuir para os estudos no campo da comu-
nicagdo, promover novos didlogos sobre o crime ambiental de 2015, além de
conceber e fomentar os estudos cientificos e artisticos acerca da fotografia
documental contemporanea. Também, espera-se memorar a historia dos
atingidos com uma pesquisa que reune conceitos cientificos, fotograficos

e de afeto.
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JORNAIS UNIVERSITARIOS, VALORIZACAO DA
CIENCIA E COMBATE A DESINFORMACAO:
UMA INVESTIGACAO SOBRE O PROCESSO PRODUTIVO
DOS JORNAIS DA USP, UNESP E UNICAMP

Lara Luiza Baesteiro Campedo
Liliane de Lucena Ito

Atualmente, ¢ perceptivel o crescimento da representatividade
brasileira na produgdo cientifica internacional, mesmo com a queda de
investimento em Ciéncia nos ultimos anos — se somados, os cortes totais
entre 2014 ¢ 2022 chegaram a aproximadamente R$100 bilhdes, segundo
pesquisa do Observatorio do Conhecimento. Principalmente no contexto
pandémico, foi possivel observar a qualidade da producao de pesquisa do
pais que, apesar das limitagdes, se mantém como o 13° maior produtor de
conhecimento cientifico no mundo (Silva & Zelesco, 2021).

Porém, mesmo com os indicadores nacionais e internacionais apon-
tando para um crescimento relevante na producao académica brasileira, de
acordo com Pasternak (Fiocruz Brasilia, 2018), existe um descompasso
entre essa produgao e sua divulgacdo para a populacao, que carece de agdes

efetivas que garantam o real compartilhamento da Ciéncia.



Essa lacuna representa, segundo Luiz Signates (2012), uma das crises
que a Ciéncia enfrenta no mundo contemporaneo: a crise da comunicagao.
Entre os principais desdobramentos causados por essa crise esta a desinfor-
macao, que se manifesta em danos reais e palpaveis para a sociedade — como
fora visto durante a pandemia de Covid-19.

Devido ao vacuo existente entre a Academia e a sociedade, ndo ¢
de se surpreender que a ultima nao ouca o que a Ciéncia tem a dizer, ja que
praticamente ndo a conhece: ndo sabe quais sdo suas técnicas, os passos de
desenvolvimento, os agentes envolvidos, os custos etc. O pouco que sabe
sobre seus resultados geralmente vem com grande ruido, pouca profundidade
e até mesmo com uma “aura” de conhecimento supremo e, principalmente,
distante. Assim, a ideia de Ciéncia se liga a “‘um conjunto de praticas restritas
a tipos especificos de leituras do real, pavimentando o caminho para a natu-
ralizacdo de sua ilusoria separagdo da esfera da cultura” (Garcia, 2014, p. 4).

E nesse momento que se faz necessaria a elaboracdo de uma ancora-
gem cientifica com a sociedade que, segundo Orlandi (2001), se da por meio
da substituicdo da metalinguagem especifica da Ciéncia por uma linguagem
que permita a circulagdo da mesma para o publico. Essa ancoragem pode ser
pensada por meio da Comunicagdo — e o Jornalismo de divulgacao cientifica
tem esse papel.

Assim, a importancia de se ter uma divulgacdo cientifica forte se
da, ndo apenas com a funcao de disseminagao informacional, mas também

porque ela:

aproxima o cidaddo comum dos beneficios que ele tem o direito de
reivindicar para a melhoria do bem-estar social. Ela pode contribuir
também para visdo mais clara da realidade ao contrapor-se aos
aspectos caracteristicos de uma cultura pouco desenvolvida, ainda
contaminada por supersti¢des e crengas que impedem as pessoas de



localizar com clareza as verdadeiras causas e efeitos dos problemas
que enfrentam na vida cotidiana. (Oliveira, 2002, p. 14)

Mesmo com esses beneficios, pautas cientificas ndo sao habituais
no cotidiano de grandes portais e veiculos de midia tradicionais, os quais se
apegam apenas aos valores-noticia classicos (Traquina, 2005), que sdo crité-
rios que influenciam a selecao e o destaque de fatos como produto noticioso.

Assim, para que a Ciéncia seja vista para além de um mero produto
e para que seu distanciamento em relagdo a sociedade seja mitigado, uni-
versidades criam departamentos, assessorias e iniciativas — radios, jornais,
perfis em redes sociais, canais no Youtube, etc. — que trabalham diretamente
a comunicag¢ao e divulgacdo cientifica.

Especificamente sobre jornais cientificos, entre os exemplos mais
notaveis de universidades estaduais de Sdo Paulo estdo o Jornal da USP, da
Universidade de Sao Paulo; o Jornal da Unicamp, da Universidade Estadual
de Campinas; e o Jornal da Unesp, da Universidade Estadual Paulista “Julio
de Mesquita Filho™.

Mesmo sendo jornais, os periodicos universitarios possuem pautas e
coberturas distintas da imprensa comercial. Essas diferencas se refletem em
como os jornais universitarios escolhem, produzem e publicam conteudo.
Assim, ¢ importante reconhecer se (e de que modo) o processo produtivo
desses jornais leva em consideragdo aspectos distintos dos da grande imprensa
— quais sdo os valores-noticia; como sdo as técnicas de apuragdo; quais sdo
as fontes consultadas; como funciona a interferéncia do poder publico ou
académico; entre outros procedimentos.

Assim sendo, este projeto tem o objetivo de investigar o processo

produtivo dos jornais das trés principais universidades publicas estaduais



de Sao Paulo: USP, Unesp e Unicamp, com foco na divulgacao cientifica e
no combate a desinformacao sobre Ciéncia. Parte-se da hipotese de que o
processo produtivo, bem como os valores-noticia e até mesmo as relagdes
com as fontes consultadas apresentam diferencas substanciais, se comparadas

ao que ocorre na imprensa em geral.
Objetivos

Objetivo geral: Analisar o processo produtivo dos jornais da USP,
Unesp e Unicamp, com foco na editoria de Ciéncia, buscando identificar,
entre outras coisas, os valores-noticia, o processo de formulagao das pautas,
a hierarquizagdo de conteudos, as técnicas de apuragdo, as fontes consulta-
das, o processo de edicao e as possiveis interferéncias de poder publico ou
académico no processo de produ¢do das reportagens.

Objetivos especificos: Compreender o que € o jornalismo de
divulgagdo cientifica e como este pode ser uma importante ferramenta no
combate a desinformacgao sobre Ciéncia; Comparar os processos produtivos
dos trés jornais — da USP, Unesp e Unicamp — a fim de mapear semelhan-
cas e diferengas; Investigar qualitativamente o impacto de tais periddicos,
utilizando-se para isso a percepcao dos jornalistas entrevistados e também
dados de audiéncia e a repercussdao publica dos conteudos trazidos pelos

periddicos universitarios.
Metodologia

O projeto serd composto por duas etapas principais: revisao biblio-
gréfica e entrevista em profundidade. Na primeira etapa, sera realizada uma
revisao tedrica para mapear os principais estudos e pesquisas relacionados ao

tema em questdo. Essa etapa sera importante para levantar os conceitos e as



teorias que embasam a produgado jornalistica, bem como para compreender
as particularidades da divulgacdo cientifica em veiculos de comunicagao
especializados.

Na segunda etapa, serdo realizadas entrevistas em profundidade
com profissionais responsaveis pela producao de contetido nos jornais em
questdo, como jornalistas e editores. Essa etapa sera realizada com o objetivo
de compreender mais detalhadamente o processo produtivo e as dindmicas
envolvidas na divulgacao cientifica. As entrevistas serdo conduzidas com base
em um roteiro semiestruturado, com perguntas abertas, as quais podem ser
adaptadas e alteradas no decorrer das entrevistas (Duarte, 2015). O roteiro
ainda sera desenvolvido, mas versara sobre o processo produtivo, da pré-
-pauta, passando pela edi¢do, a publicacdo final, além de questdes sobre o
enfrentamento a desinformag@o sobre temas relacionados a Ciéncia.

Por fim, a analise dos dados sera realizada de forma qualitativa,
buscando identificar padrdes e relacdes entre as informagdes coletadas na
revisdo bibliografica e nas entrevistas. A analise dos dados permitira identi-
ficar as particularidades do processo produtivo dos jornais da USP, Unesp e
Unicamp, bem como as dinamicas envolvidas na produ¢ao de jornalismo de
divulgagdo cientifica. Espera-se que os resultados possam contribuir para o
aprimoramento da divulgacao cientifica nos jornais citados, bem como para
o fortalecimento do papel desses veiculos na promogao do conhecimento

cientifico junto a sociedade.
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METAJORNALISMO NO TRUE CRIME:
CONSIDERACOES SOBRE A NARRATIVA
INVESTIGATIVA NO PODCAST A MULHER DA CASA
ABANDONADA

Taiane Cristina de Medeiros Silva
Kénia Beatriz Ferreira Maia

Dentre as diversas utilizagdes do género true crime ou crime real, o
podcasting proporciona capacidade de imersao auditiva gerando uma relagao
estreita entre narrador e ouvinte nas producdes radiofonicas. O crime ¢é o
principal elemento tematico (Yardley et al., 2019) e a narrativa investigativa
bem como os bastidores da apuragao jornalistica sdo revelados em podcasts
deste género, abordagem reconhecida como Metajornalismo (Oliveira, 2010;
Viana, 2023).

Esta pesquisa busca discutir a presenca do metajornalismo no podcast
A mulher da casa abandonada, produzido pelo jornalista Chico Felitti para a
Folha de S. Paulo e veiculado nas plataformas de streaming, com primeiro
episodio disponibilizado no dia 8 de junho de 2022. Essa reportagem em
podcasting narra a histéria de uma mulher que mora reclusa em uma mansao

deteriorada entre os prédios de alto padrdo no bairro de Higienopolis, na



cidade de Sao Paulo e que foi acusada de manter uma pessoa em condigdes
andlogas a escraviddo. O objetivo deste estudo ¢ examinar a presenga do
metajornalismo e confronta-la com a narrativa investigativa em primeira
pessoa associada a um viés subjetivo folcldrico.

Primeiramente sera compreendido o género true crime no podcast
sob a perspectiva dos codigos teleologicos, identificando sua categorizagao
e suas caracteristicas que intensificam o pacto de verdade entre jornalista e
espectador (Punnett, 2018). Posteriormente, sera considerado o radiojorna-
lismo narrativo e o metajornalismo em podcast a partir das caracteristicas
intrinsecas da linguagem radiofonica (Kischinhevsky, 2017; Oliveira, 2010;
Viana, 2023). Em seguida, na analise serdo identificadas as marcas narra-
tivas do primeiro episddio do podcast que compreendem uma perspectiva
metajornalistica ao passo que relaciona o fato com os elementos folcloricos
presentes no primeiro episoddio do podcast (Oliveira, 2016; Punnett, 2018).

Para isso, sera necessario compreender a presenga dos codigos
teleologicos abordada pela Teoria do True Crime, de Punnett (2018) que
ratificam o discurso de verdade da investigacao e estabelecem uma relacao
de confianga entre o jornalista e o ouvinte. Assim, podemos compreender as
nuances de subjetividade, factualidade e fic¢ao que podem estar atreladas na
construcdo da narrativa em primeira pessoa e discutir o papel metajornalistico
desempenhado no podcast.

Considerando que os quatro primeiros episodios do podcast A mulher
da casa abandonada alcangaram, individualmente, a marca de um milhao
de downloads (Schnaider, 2022), para fins de analise sera estudado o pri-
meiro episodio, denominado 4 mulher, onde serao identificados os codigos
teleologicos propostos por Punnett (2018), focando nos aspectos folcloricos

(FOL) e vocativos (VOC). Em uma escuta preliminar, percebe-se que o



narrador demonstra seu processo de apuragdo da historia a0 mesmo tempo
que utiliza meios de ficgdo para despertar a atencdo e intrigar o ouvinte
(Codigo Folclorico), assim como também relata seus proprios juizos de
valor (Cddigo Vocativo) enquanto investiga e se posiciona de forma clara
ao ouvinte (Punnett, 2018).

Diante disso, espera-se como resultado tecer consideragdes sobre
0 metajornalismo como uma cobertura critica sobre a propria apuragao
mediante a subjetividade humanizada do jornalista ao permitir que que
certezas e insegurangas facam parte no decorrer da historia (Viana, 2023),
além de refletir sobre o discurso de verdade que ora relata e testemunha os
fatos, ora utiliza de elementos ficticios e folcloricos para constru¢do de uma

atmosfera arquetipica.
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NOTIiCIAS GEOPOSICIONADAS: PRE-REQUISITOS PARA
UM MODELO DE JORNALISMO SOBRE AS CIDADES

Eduardo Campos Pellanda
Mdgda Rodrigues da Cunha

A cada nova etapa de transformacao tecnoldgica, algumas iniciati-
vas ja existentes sdo abandonadas e muitas solugdes importantes presentes
nas diferentes plataformas sdo deixadas de lado. Exemplos disto podem ser
observados com o Metaverso que sai da agenda com a chegada do ChatGPT.
O jornalismo, neste cenario, tem dificuldades de dialogar com a rapidez das
transformagdes e, em consequéncia, tenta embarcar nas mudangas, sem mui-
tas vezes honrar alguns de seus principios ou mesmo construir uma solugao
adequada. Um destes casos esta ligado as noticias geolocalizadas, que hoje
acompanham as iniciativas de redes sociais na internet, na tentativa de dar
respostas a problemas cotidianos. No entanto, ¢ importante definir pré-requi-
sitos e categorias que devam estar presentes em iniciativas ou proposi¢des
para informagao jornalistica nas cidades, para além de servigos que envolvam
o transito e a circulagdo de carros pelas ruas. Uma informagao aprofundada
sobre a vivéncia nos ambientes urbanos pode se somar as muitas propostas

no ecossistema de noticias a disposi¢ao do publico.



Neste trabalho, o objetivo é mapear como categorias os principais
problemas que envolvam a informagao jornalistica nas grandes cidades. A partir
disto, serdo apontados pressupostos que, como resultado da investigacao,
devem estar presentes em futura plataforma com noticias geoposicionadas
e que valorizem recursos ja existentes.

As cidades sdo ecossistemas integrados a comunicacio e nesta
conexao se estabelecem novos territorios. H4 uma camada narrativa nos
espacos urbanos que reune perfis em redes sociais, grupos em WhatsApp,
aplicativos variados, definidos pelo ptblico ou por organizacdes. No con-
junto, se constitui em um novo ambiente e a0 mesmo tempo evidencia
uma disrup¢ao tecnoldgica, reconfigurando tempo e espago de vivéncia no
contexto urbano. As solu¢des servem aos sujeitos a0 ocuparem 0s espacgos
urbanos, para desenho de estratégias de circulagao, de calendario, de horario,
de vestuario, mas também de comunicag¢ao. A cidade ¢ um organismo vivo,
ativado pela movimentagdo das pessoas que nela vivem e que demandam
por informacgao além daquela disponivel em servigos.

Lynch (1997) aponta que o design de uma cidade ¢ uma arte tempo-
ral, mas raramente pode usar as sequéncias controladas e limitadas de outras
artes temporais como a musica. Cada cidaddo faz associagdes com alguma
parte de sua cidade e a imagem de cada um fica impregnada de lembrangas
e significados. Mitchell (2003) previu que as cidades conectadas mudariam
a forma como as pessoas se relacionariam com os lugares e que a metropole
teria uma logica particular a partir de sua anatomia de conexao. Sennett (2018)
relembra o pensamento de Mitchell para quem a cidade inteligente seria um
lugar complexo, com a partilha de informagdes conferindo aos cidadaos esco-

lhas cada vez mais variadas e consequentemente maior liberdade. Os prédios



fisicos, as ruas, e os escritdrios seriam feitos de componentes em permanente
mutagdo, podendo evoluir exatamente como o fluxo de informagao.

Sarlo (2014), ao estudar a cidade de Buenos Aires, aponta a existéncia
de muitas cidades e na complexificagdo dos espacos como um ecossistema
convivem as cidades reais e as cidades imaginadas, espagos diferentes que
se entrecruzam. A autora define aspectos como a cidade das mercadorias, a
cidade dos pobres, a cidade dos estrangeiros, a cidade cultural ou a cibercidade.
Sarlo (2014) questiona a dissolugao do territorio ou a desterritorializacao da
cidade em suas representagodes. Franciscato (2018) aponta que as “cidades
inteligentes” ou “cibercidades” do século XXI colocam, ao jornalismo de
cidades, o desafio da incorporacdo das ferramentas tecnologicas digitais, da
reconfiguragao das vivéncias urbanas, além da produgao criativa de encontros,
sentidos e narrativas para os fatos cotidianos.

As noticias geoposicionadas e as transformacdes do jornalismo
nesse ambiente podem dar respostas importantes para a existéncia cada vez
mais complexa no ambiente urbano. Quais os pressupostos que devem ser
respeitados pelo jornalismo neste cendrio e quais os principios do proprio
jornalismo que podem solucionar problemas cotidianos nas cidades? Esta ¢
uma pergunta central a qual este trabalho tenta responder, levando em conta
conceitos do jornalismo e experiéncias de investigacao voltadas a informacao

nas cidades, como o Locast Platform (MIT).
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OS LIMITES DO TELEJORNALISMO E
UMA CONSCIENCIA COMPRAEENSIVA?

Rodrigo Gabrioti
Osvando J. de Morais

A prética do telejornalismo deve ir além dos seus limites técnicos,
editoriais e de linguagem quando nos propomos a tentar compreender o
sentido de imagem na consciéncia do jornalista que a produz. A tecnologia,
em sua forma centralizadora neste século XXI, exige refletir sobre o incons-
ciente para além da noticia e seus formatos no processo televisivo. Parte-se
do Mojo como poder instrumentario (Zuboff, 2021); orientagdo econdomica
(Weber); conhecimento filoséfico da razdo humana (Kant) e como imagem
produzida e organizada em linguagem na agdo tradutora ¢ mediadora das
vivéncias humanas como resultado de um meio para fins comerciais ou de
terceiros na conexao digital. Nessa nova ordem do smartphone, enquanto
instrumento de trabalho do telejornalismo, ha um individuo mediado prospe-
rando dentro de coisas e corpos, o que nos faz pensar se seriam estas, outras
extensdes humanas adotando uma perspectiva mcluhaniana. A partir de um
questionario com 10 jornalistas brasileiros de televisdo, que t€m ou ja tiveram

0 Mojo incorporado as suas rotinas, busca-se saber o que esses profissionais



pensam a partir da imagem organizada pelo proprio inconsciente: linguagem,
conhecimento gerado ou um processo em si? Ao se admitir que a imagem
mental envolve questdes cognitivas, espirituais, emocionais e interativas que
se associam aos vinculos, limites e divergéncias dos media, que imagens
esses jornalistas da amostra julgam ter, ja que suas intengdes e interpretagoes
se esvaem de qualquer tipo de controle? Isto nos direciona a refletir sobre
imagens representadas por tragos distintivos configurados nas mais diversas
experiéncias humanas. A imagem, apesar de criar vinculos, impor limites e
mostrar divergéncias, nunca sera exata porque entre quem a produz e quem
a interpreta nao existe controle da intenc¢ao. Por melhores que sejam a ideia e
a compreensao em fazer da imagem uma linguagem, Morais (2023) pondera
sobre a necessidade dos repertorios de vida e dos acontecimentos obedientes
as condigdes particulares de cada realidade interceptada. Por isso, o autor
trabalha na formulagdo de um método que requer produzir imagens, refletir
sobre as mesmas e descrevé-las para tentar determinar e classificar seus tra-
cos distintivos. Os jornalistas da amostra associam o Mojo a varias imagens
(ideia da percepg¢@o) e pensam a respeito apontando criticas variaveis e pouco
integradas coincidindo com o que pretendem as emissoras para as quais
trabalham em adotar logicas de uso que refletem entre seus profissionais.
O jornalista mojeiro pensa na sua profissao e alerta para um risco: a informa-
cdo jornalistica a ser trazida pode ficar prejudicada em face dessa condig@o
multitarefa do profissional que teve incorporadas atribuigdes de ordem técnica
como resultado do acimulo de fungdes. No aspecto cognitivo, hd uma nova
relacdo estabelecida com o Mojo. Espiritualmente, encontra-se o ideal do
fazer jornalistico ante as condi¢des oferecidas. Na situagdo emocional, os
jornalistas tendem a rechagar a ideia apelando para o jeito ideal que consi-

deram. E na proposta interativa, os jornalistas, em sua maioria, defendem e



desejam o reporter cinematografico evidenciando certa preocupacdo com o
lado humano e a extingdo do emprego dessa categoria. Praticamente todos
os entrevistados reconhecem o Mojo como tecnologia, porém, dentro de um
uso equivocado, ja que deveria ser um recurso complementar e ndo como

finalidade a midia televisiva.
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UM PERFIL DO GRUPO DE TRABALHO ESTUDOS DE
JORNALISMO NA COMPOS ENTRE 2000 £ 2023

Juliana Costa
Kenia Maia

Nosso trabalho se propde a construir um perfil de caracteristicas
especificas do Grupo de Trabalho Estudos de Jornalismo da Associagdo
Nacional dos Programas de P6s-graduagao em Comunicagao (Compos) entre
os encontros realizados entre 2000 (ano de sua primeira reunido) até 2023.
Para tanto, partimos do pressuposto segundo o qual sobre pensar em ciéncia
seria, consequentemente, pensar no fazer ciéncia: espagos, iniciativas, pro-
cessos, produgdes, reflexdes e afins, envolvidos e implicados na evolugao e
no fortalecimento de uma area do conhecimento. A partir desta perspectiva,
reconhecemos o campo cientifico como objeto de luta (Bourdieu, 2014) e
voltamos nossa atencao para a Comunicacao no Brasil, detendo-nos sobre o
Jornalismo e entendendo que refletir sobre a investigacao cientifica na area
deve se concentrar nas caracteristicas que a cercam.

Dessa forma, considerando a relevancia da universidade como espaco
de investigagdo cientifica (Melo, 2004) e a realizag¢ao periddica de eventos

voltados para a exposi¢ao, didlogo e reunido de membros da comunidade



cientifica para fortalecimento e desenvolvimento do campo (Farias & Pos-
sendoro, 2018; Krohling & Gobbi, 2016), a Compds destaca-se no cenario
brasileiro: reuniu 56 programas de pos-graduacao associados e 24 Grupos
de Trabalho (GTs) em sua ultima edigdo, realizada em 2023, mostrando-se
como um espaco expressivo e relevante de socializagdo e discussao sobre a
pesquisa em Jornalismo no pais.

A memoria de encontros promovidos por entidades cientificas esta
materializada nos anais de cada edigdo do evento e serve como rastro para
a caracterizagdo deste espago dialogico e reflexivo, apontando tracos recor-
rentes capazes de mostrar reflexos de cendrios que excedem momento ou
perspectiva isolada. Entendemos que o recorte temporal indicado e fixado
no referido grupo se constitui num importante ponto de observacao capaz
de nos apontar o atual estado das reflexdes tematicas da area, a evolugao
caracteristica de elementos constituintes destas ao longo do tempo e, con-
sequentemente, uma marca historica na entidade.

Para realizacdao de nossa investigagdo, adotamos a perspectiva de
uma pesquisa documental, uma vez que tal tipo permite observar a evolucao
de conhecimentos, conceitos e praticas, entre outros pontos, favorecendo
a compreensdo do social a partir da dimensao do tempo (Cellard, 2008).
Ao mesmo tempo, e considerando nossa intencao de utilizar a quantificacao
como uma das bases para a execug@o de nosso trabalho, buscamos apoio na
bibliometria, estratégia que pode ser compreendida como a verificagao dos
indices de produgao e disseminagdo de conhecimento cientifico (Aratjo, 2006).

A partir das estratégias metodoldgicas definidas, recorremos ao
banco de informagdes sobre cada edigdo do congresso anual realizado pela
Compos desde o ano 2000 que contemplava o grupo de trabalho investigado.

Ano a ano, buscamos coletar o que nomeamos como dados basicos: lugar



de realizacao do evento e quantidade de trabalhos apresentados. Depois, nos
detivemos numa segunda ordem de detalhamento para cada encontro: auto-
res e autoras, suas respectivas origens institucionais e titulagdes, bem como
titulos, resumos e palavras-chave. Foram, ao todo, 236 trabalhos analisados.

Ao final de nossa investigagdo, percebemos no Grupo de Trabalho
Estudos de Jornalismo tragos referentes a distribui¢ao regional e institucional
de autores e autoras, parcerias estabelecidas e abordagens tematicas. Desta-
camos dentre os resultados obtidos a verificagdo de baixissima participagao
de trabalhos realizados a partir de parcerias entre instituicdes nacionais
e estrangeiras, diferencas caracteristicas entre participagdes de autores e
autoras, maior incidéncia de autorias individuais, maioria absoluta de par-
ticipacdo de pesquisas empiricas (em detrimento de tedricas e aplicadas) e
recorréncias tematicas.

Nossa expectativa € que a presente pesquisa possa contribuir para
o olhar e a percepcao sobre os espagos de socializagdo e dialogo sobre a

reflexdo e a produgao cientifica em Jornalismo no Brasil.
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YOUTUBE £ A NOVA TELEVISAO? UMA ANALISE DA
RELACAO ENTRE O BALANCO GERAL DA NDTV
RECORD DE ITAJAI E A PLATAFORMA YOUTUBE

Elaise Cidral
Fabiana Piccinin

Tendo em vista as transformagdes pelo qual o universo midiatico vem
passando nos ultimos anos com a internet chegando a cada vez mais lares e
com o avanco da tecnologia, entendemos que ¢ necessario ter um olhar para
a televisdo, e dentro dela, o telejornal, que enfrentam o dilema pelo qual o
proprio radio ja passou, que é: “com a internet e tanta tecnologia, a televisao
vai sobreviver ou se tornara obsoleta?”.

Para tanto se faz necessario compreender primeiro as fases pelas quais
a televisdo ja passou como o broadcasting com a Tv aberta, narrowcasting,
com a chegada da Tv por assinatura e nefcasting, com a Internet (Souza
Filho, 2015), para somente assim, compreender que impactos estes modelos
de producao, distribui¢do e consumo geraram e ainda geram no telejornal.

Para este artigo analisamos o jornal Balango Geral da NDTV Record,
um telejornal local de TV aberta da cidade de Itajai, cidade portuaria em

constante desenvolvimento no Sul do Brasil, para observar de que forma



¢ utilizado o canal do programa na plataforma Youtube, como exemplo da
convivéncia entre os conteudos da Tv aberta com as plataformas da web, a
partir da dos movimentos convergentes que marcam os processos editoriais
contemporaneos, através da perspectiva do jornalismo local.

Parte-se por pensar como se da essa relacdo convergente entre o
telejornal local de TV aberta e a plataforma Youtube, levando em consi-
deracdo as possiveis praticas editoriais que precisam ser adotadas nesse
novo cenario. Sendo assim, o objetivo geral deste artigo € analisar como
ocorre o processo de convergéncia de contetidos entre o telejornal local de
TV aberta e a plataforma Youtube, observando uma semana de conteudo do
telejornal para verificar se os contetidos exibidos na televisdo também sao
compartilhados na plataforma e como isso ocorre, se sdo transformados em
conteudos originais, adaptados ou se sdo apenas compartilhados na integra,
como espelho do proprio telejornal exibido na Tv aberta.

Para chegar a esses resultados entdo, nos utilizamos de revisao
bibliografica sobre convergéncia digital, hipertelevisdo, transmidia, tele-
jornalismo, jornalismo local, dentre outros. Ja para analise do objeto empi-
rico proposto, utilizamos também as metodologias consorciadas quanti e
qualitativa. Na etapa quantitativa, analisamos a plataforma Youtube para
verificar quantas postagens foram feitas no periodo. Ja na parte qualitativa,
verificaremos se os contetidos originais da Tv aberta que sd@o compartilha-
dos na plataforma sofreram algum tipo de adaptac@o editorial para tanto.
Desse modo, se buscara compreender que critérios que orientam esse trabalho
transmidiatico e que narrativa resulta desse processo, em dire¢do ao que ¢
oferecido ao telespectador nesse conjunto de contetidos. Com essa revisao

bibliografica e as analises do objetivo empirico sera possivel entdo entender



parte das principais mudangas que o telejornalismo vem enfrentando diante

das alteragdes promovidas pelo contexto contemporaneo.
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AS MULHERES MEDICAS E A TRANSFORMACAO
SOCIAL EM NUEVO LEON, MEXICO

Maria Delia Téllez-Castilla
Gabriela Coronado-Téllez

No marco da evolucdo histérica e cultural, a profissao médica tem
experimentado profundas mudangas na representagdo ¢ participagao femi-
nina. Ao longo do tempo, as mulheres médicas tém confrontado barreiras
institucionais e sociais, rompendo estereotipos e abrindo caminhos para a
transformacao social no seu campo. Mas essa transformacao social ndo tem
se desvinculado da discriminagdo laboral, um fendmeno que tem persistido
na histéria de esta profissdo. Ainda ¢ com os avancgos significativo na igual-
dade de género, elas continuam se enfrentando a obstaculos que restringem
0 seu avango e contribuem para uma lacuna persistente no campo da saide.

Embora tenham enfrentado multiplos desafios para acessar a educacao
e a pratica da medicina, as mulheres médicas demonstram a sua capacidade
para superar as dificuldades e alcangar sucessos em diversas areas da saude,
desde a pesquisa cientifica até a atencdo clinica.

Atualmente, as mulheres matriculadas na graduacdo de medicina

superam €m numero os hOIIlCIlS, no entanto, € mesmo com a existente



tendéncia, a pratica profissional da medicina tem sido, e continua a ser, um
campo dominado por eles, onde as mulheres tém que lutar constantemente por
sua presenca e reconhecimento. Desde a fase educacional e de formagao até
a pratica profissional, elas enfrentam barreiras de discriminagao que prejudi-
cam o seu avango e sucesso. Enquanto a discriminagao laboral, as mulheres
encontram-se afetadas de varias maneiras significativas, em aspetos como
remuneracao desigual, falta de oportunidades de promogao ou crescimento,
e menor representacdo em cargos de lideranca.

Nesta investigacdo, de enfoque qualitativo e design fenomenologico,
se tem por objetivo contribuir ao debate sobre a discriminagdo laboral das
mulheres médicas no estado de Nuevo Leodn, ao norte do México, e assim
proporcionar uma visdo clara e compreensiva dos retos que enfrentam no
desenvolvimento da carreira profissional.

Utilizando a entrevista semiestruturada como instrumento, € mediante
uma analise de conteudo, logrou se compilar informagao valiosa. Demons-
trando que o seu caminho ndo tem sido apenas de lutas individuais e de
resisténcia, mas também de colaboracao e sororidade. Pois elas tém se unido,
conformado redes de apoio e criando espagos para compartilhar experiéncias,
conhecimentos e estratégias, para superar as adversidades que enfrentam.
A transformacdo social nas mulheres médicas constitui um fenémeno de
profundo impacto na estrutura e dindmica da profissdo médica, assim como
da sociedade toda no seu conjunto.

Neste contexto, compreender o papel e trajetoria das mulheres
médicas, além de langar luz sobre a equidade de género no ambito médico,
também reflete cambios mais amplos na sociedade em dire¢do a uma maior

inclusdo e diversidade em todas as esferas da vida.



Atualmente, ha testemunho de transformagdes significativas na
participacdo e no papel das mulheres na medicina, as quais tem desafiado
paradigmas arraigados e gerado novas perspetivas sobre satude, género,

familia e transformacgéao social.



A COMUNICACAO PUBLICA E OS PRECEITOS DA
CIDADANIA, PARTICIPACAO E INTERESSE PUBLICO:
UM ESTUDO DE CASO

Karita Emanuelle Ribeiro Sena

Cidadania, participagdo e interesse publico sdo ideias trabalhadas
pela maioria dos pesquisadores quando o assunto ¢ Comunicagdo Publica.
Segundo levantamento bibliografico (Sena, 2020), tratam-se de trés conceitos
profundamente recorrentes nas abordagens teoricas sobre o tema. Dada a
coeréncia com a no¢ao de Comunicagao Publica como sendo a comunicacao
centrada no cidadao, os trés conceitos saltam em destaque nas investigacdes,
podendo cidadania, participagao e interesse publico serem assumidos como
preceitos basicos da Comunicagdo Publica.

Duarte (2018) define que Comunicag@o Publica “¢ aquela que busca
garantir a transparéncia, a participaco, o dialogo, o acesso a informagdes de
interesse publico e o exercicio da cidadania” (Duarte, 2018, p. 44). Na mesma
linha, Brandao (2007) explica que a CP tem como paradigma a construgdo da
cidadania. Kogouski defende que a comunicagao publica “tem como objetivos
promover a cidadania e mobilizar o debate de questdes afetas a coletividade,

buscando alcancar, em estagios mais avangados, negocia¢des e consensos”



(Kogouski, 2012, p. 92). Da mesma forma, diversos outros autores reforcam
os trés conceitos como centrais para a ideia da Comunicagao Publica.

Assim, a promogdo da cidadania, o foco no interesse publico e a
busca pela participagao social sdo preceitos da Comunicacdo Publica que
devem ser aplicados na pratica, vencendo pressoes e vicios que insistem em
fazer da comunicagdo publica o retrato contrario em boa parte dos casos:
promogdo de gestores e dirigentes, com foco em interesses particulares e
mera divulgacdo de informagdes, de maneira vertical e descendente.

Com o objetivo de apontar formas de materializa¢ao da Cidadania,
Participag@o e Interesse Publico em projetos reais, para este artigo foram
selecionadas trés iniciativas, analisadas sob a perspectiva dos estudos da
Comunicagdo Publica e sob a metodologia da Analise de Contetdo.

Foram selecionados um projeto promovido por entes de cada um dos
atores potencialmente promotores da Comunicagao Publica: Estado, sociedade
civil e organizagao privada. Sao elas: Fala.BR (Controladoria-geral da Unido);
Operagao Serenata de Amor (Open Knowledge Brasil) (https://serenata.ai/)
Guia do Voto (Votorantim), respectivamente. As trés iniciativas selecionadas
foram alvo de pouca ou nenhuma pesquisa cientifica.

O Fala.BR ¢ uma plataforma digital de comunicagao da sociedade com
a Administragdo Publica lancada em 1° de agosto de 2019, e que reune duas
iniciativas anteriormente implementadas pelo governo federal — o Sistema
de cadastro da Lei de Acesso a Informacéo, o e-SIC, de 2012, e o Sistema
de Ouvidorias Nacional, o e-OUYV, de 2014, ambos sob a responsabilidade
da Controladoria-Geral da Uniao.

A Operagdo Serenata de Amor é um projeto brasileiro que busca
aliar inovacgao e tecnologia para favorecer o controle social. O foco até o

momento sdo os gastos da Cota para Exercicio da Atividade Parlamentar



[CEAP]. Suspeitas de uso irregular ou ilegal sdo divulgadas em uma conta
no Twitter a partir de uma audicdo automatizada e usuarios sao incentivados
a questionar e acompanhar os parlamentares em relac@o as suspeitas.

O Guia do Voto foi um projeto langado pelo Grupo Votorantim em
2018, em meio a uma das elei¢des presidenciais mais polarizadas do Brasil.
No mesmo ano, a companhia privada completou 100 anos de existéncia,
passando de um pequeno negocio téxtil do interior de Sao Paulo para um dos
maiores grupos empresariais no pais. O Guia do Voto foi uma experiéncia
inédita, desenvolvida pelo brago social da companhia, o Instituto Votoran-
tim. O projeto disponibilizou informagdes e conteudos interativos sobre o
processo eleitoral.

Dados os objetivos, optamos por submeter a analise relatérios, nor-
mativas e informagdes oficiais disponibilizadas pelas organizag¢des tanto nos
sites institucionais, nas paginas das experiéncias analisadas e fornecidas a
pesquisadora. O tipo de analise definido para esta investigacao foi a analise
tematica, com unidades de codificacao relacionadas a preceitos e fundamentos
da Comunicagdo Publica (Bardin, 2009, p. 131).

Como resultado, identificamos que a Participagdo foi a categoria
com mais ocorréncias. Os trés projetos falam, discutem e valorizam a par-
ticipacao social, em diferentes ambitos. J& a cidadania ocupa maior énfase
nos documentos relativos ao Fala.BR, enquanto o Interesse Ptblico como
expressdo ndo ¢é citado, embora a Operacao Serenata de Amor faca alusao

em termos equivalentes.
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CIDADANIA FINANCEIRA - EFEITOS DE SENTIDO DE
UM DISCURSO EM PROEMINENCIA

Erika de Moraes

Um tema proeminente na sociedade contemporanea ¢ a forte popu-
larizagdo de influenciadores sobre finangas e investimentos, entre os quais a
jornalista brasileira Nathalia Arcuri apresenta-se como desbravadora, ao fundar
o canal “Me Poupe!” e a empresa de mesmo nome. Outros nomes ja buscavam
tratar do assunto de maneira acessivel, em meios mais tradicionais como o0s
livros, a exemplo de Gustavo Cerbasi (2014), autor do best seller “Casais
inteligentes enriquecem juntos”, enquanto Arcuri potencializa o tratamento
massivo do tema pelas vias do entretenimento. Assim, desde por volta do ano
2015, surge uma infinidade de influenciadores, ou aspirantes a influenciadores,
que reproduzem o discurso sobre a popularizagdo da chamada “educagao
financeira” e, a0 mesmo passo, alimentam uma espécie de “piramide” na qual
aqueles que “aprendem as formulas” passam a oferecé-las a outros (mediante
busca de remuneracdo) e assim sucessivamente. Este trabalho objetiva
mostrar que o acesso a certa concepcao de “educagdo financeira”, pautada
em uma visao capitalista liberal, € exposto como um pilar da cidadania, ou

seja, alguém ¢ verdadeiramente cidadao se empoderado pela possibilidade



de escolha que o dinheiro materialmente oferece. Sem negar a importancia
de acesso ao conhecimento sobre finangas, e mesmo sobre o funcionamento
da sociedade capitalista, interessa demonstrar que os discursos implicados
por estes influenciadores partem de certos pressupostos sem questiona-los,
ou seja, ¢ divulgado certo “conhecimento”, apresentando dicas, solugdes e
formulas, sem considerar a complexidade do que constitui um sujeito como
cidaddo. As analises sdo empreendidas a partir do respaldo teérico-metodo-
logico da Analise do Discurso de linha francesa (AD). A fim de explorar o
argumento, o trabalho trata especificamente de um video intitulado “Absurdos
financeiros que vao te levar para o buraco”, do canal “A cara da Riqueza”, cuja
analise demonstra que, mesmo quando o apresentador questiona outros, nao
problematiza o “pré-construido”, ou seja, o discurso que, de modo adjacente,
associa a cidadania a um empoderamento financeiro. O respaldo tedrico-
-metodolégico aqui mobilizado se refere a uma tradi¢ao que nao dissocia o
aparato conceitual de sua metodologia, ou seja, conforme ja demonstravam
autores considerados fundadores, especialmente Pécheux (1997 & 1999) e
continuam a desenvolver autores contemporaneos (Maingueneau, 2005 &
Charaudeau, 2016), o proprio corpus de trabalho alimenta os conceitos a serem
mobilizados, em relagdo de reciprocidade. Essa tradi¢ao envolve a concepgao
de um tripé caracterizado pelo entrelagamento entre a linguagem, a historia e
a psicanalise. Para esta analise, conceitos classicos como o de interdiscurso,
efeitos de sentido, pré-construido sdo conectados aos estudos mais recentes
sobre o Ethos Discursivo (Maingueneau, 2005 & 2018), mobilizando rela-
¢oes entre esses conceitos. O corpus delimitado €, portanto, representativo
de uma discursividade que ndo se esgota, dialogando assim com outros
trabalhos. Considerada a psicanalise freudiana como um dos pilares da AD,

¢ valido retomar Silva (2021, p. 258), para quem a pesquisa psicanalitica



comprometida com a critica social tem como desafio “aquele das relagdes
entre a dimensao social e a dimensao singular e subjetiva do sofrimento”. A
teoria psicanalitica se vincula a historia ao compreender a “historicidade dos
sofrimentos individuais e sua dependéncia do contexto social em que surgem”
(Silva, 2021, p. 259). Os discursos defendidos por influenciadores sobre
finangas constituem o individuo que so6 ¢ cidaddo ao ser interpelado como
homus economicus, o que € pautado por uma ideologia capitalista marcada
por uma matriz neoliberal. As analises reforcam a relevincia de compreen-
der os efeitos de sentido, e seus correlatos mecanismos de construgao, que
se constroem na comunicagdo contemporanea, decisivamente marcada pela
presenca dos chamados influenciadores digitais. Os efeitos de sentido que
assim se sedimentam sdo decisivos na constitui¢ao de subjetividade, que se
encontra afetada tanto pelo efeito psiquico do sujeito “que ndo se encaixa”
em uma visao estritamente meritocratica, quanto em efeitos que afetam uma
concepeao mais geral de cidadania.
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CONTRANARRATIVAS NO PARLAMENTO:
UMA ANALISE SOBRE O DISCURSO
DO DEPUTADO FEDERAL NIKOLAS FERREIRA
NO DIA INTERNACIONAL DA MULHER DE 2023

Isadora da Silva Prestes

Narrativas e contranarrativas sdo constantemente disseminadas entre
atores individuais e coletivos em diversas esferas sociais. No parlamento,
este fenomeno ndo ¢ diferente, enquanto alguns legisladores se mostram
favoraveis as agendas das mobilizag¢des e dos movimentos sociais, outros, por
consequéncia, se opdem as conquistas dos mesmos, buscando a manutencao
do status quo ou a regressao dos direitos conquistados pelos movimentos
para determinados estratos sociais (Luvizotto, 2022).

O conflito de ideias € inevitavel em um ambiente democratico, no
entanto, aqueles que ferem a existéncia, privam direitos e excluem grupos, ndo
estdo protegidos pela liberdade de expressao (Stroppa & Rothenburg, 2015).
Embora a liberdade de expressao sirva como fundamento para contranarrativas
e sejam saudaveis para o regime democratico, frequentemente observa-se
que, muitos atores ultrapassam seus limites, transgredindo os direitos fun-

damentais e a constituicao ao proferirem discursos de 6dio direcionados a



grupos minoritarios. Entende-se por discurso de 6dio aquela narrativa que
estimula o 6dio “e outras formas de ataques baseados na intolerancia e que
confrontam os limites éticos de convivéncia com o objetivo de justificar a
privagdo de direitos, a exclusdo social e at¢ a eliminagdo fisica daqueles que
sdo discriminados” (Stroppa & Rothenburg, 2015, p. 456).

A Constitui¢do Federal dispde que “a lei punira qualquer discriminagao
atentatoria dos direitos e liberdades fundamentais™ (art. 5°, XLI). Dessa forma,
a punic¢do da discriminacdo dos direitos e liberdades fundamentais abrange
diversas esferas, como a discriminacado racial, étnica, de género, religiosa,
de orientacdo sexual, entre outras grupos subalternizados socialmente.

Cotidianamente somos perpetrados com narrativas discriminatorias
contra grupos minoritarios. Isto ¢ evidente, por exemplo, na articulagdo de
discursos machistas e sexistas dirigidas de/por/para mulheres. Além disso,
merece mengao os discursos de 6dio direcionados as mulheres trans, que
sofrem ainda mais preconceitos e discriminagdes em sociedade. Cabe desta-
car que as discriminagdes para com este estrato social se caracterizam como
transfobia. Recentemente o Supremo Tribunal Federal determinou que atos
contra a comunidade LGBTQIAPN+, como a transfobia, por exemplo, sejam
enquadrados como crime de injuria racial, com penas que variam de 2 a 5 anos.
Tal ato foi considerado um grande avango para combater discursos de 6dio
perpetrados contra este grupo, uma vez que os dados de violéncia contra a
comunidade LGBTQIAPN+ sdo alarmantes no Brasil. O pais foi eleito pelo
14° ano consecutivo como 0 que mais mata pessoas trans no mundo, segundo
dados da Associagdo Nacional de Travestis e Transexuais (Benevides, 2023).
Dessa forma, garantir amparo legal para com essa comunidade ¢ um grande

passo para proteger este grupo contra a discriminacéo e a violéncia.



Um caso de repercussao nacional que excedeu os limites da liberdade
de expressdo e que foi considerado discurso de 6dio contra mulheres trans,
ocorreu no Congresso Federal, repercutindo também nas redes sociais e na
sociedade civil. O discurso do Deputado Federal Nikolas Ferreira em home-
nagem as mulheres no dia 08 de margo de 2023, de pouco mais de 3 minutos,
foi considerado um discurso transfobico e machista. O pronunciamento que
deveria ter carater de homenagem, foi rejeitado por grupos feministas e pela
comunidade LGBTQIAPN+. Utilizando uma peruca amarela, o deputado
declara estar em seu lugar de fala e se auto intitula deputada Nikole. Visando
hostilizar a agenda trans, Nikolas afirmou que as mulheres estdo perdendo
seu lugar de fala para homens que se sentem mulheres. Ancorou seu discurso
na biologia e na religido para defender seus ideais transfobicos e machistas e
afirmou que o feminismo pouco fez para a libertagdo das mulheres. Em tom
de deboche e de forma caricata, o deputado que compdem a bancada liberal
do Congresso, se tornou o assunto do Dia Internacional da Mulher de 2023.

Desta forma, este trabalho tem como objetivo analisar o discurso
proferido pelo Deputado Federal Nikolas Ferreira no Dia Internacional da
Mulher, buscando identificar proselitismos e antipatias que o parlamentar
ancora em sua narrativa para elege-lo como um ator que compdem os con-
tramovimentos feministas. Para isso, utilizou-se da pesquisa bibliografica
de carater exploratorio (Gil, 2009), da pesquisa documental (Briet, 2016) e
da Analise de Conteudo (Bardin, 2011).
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CONTRIBUTO DOS MEDIA DIGITAIS PARA EDUCACAO
FINANCEIRA ANALISE DOS AUDIOVISUAIS DO BANCO
DE MOCAMBIQUE

Nisio Antonio Banda

A Estratégia Nacional de Inclusdo Financeira (ENIF) 2016-2022
representa a materializacdo de um dos objectivos pasmados na Estratégia
para o Desenvolvimento do Sector Financeiro 2013-2022, que visa garantir
a melhoria da disponibilidade e acessibilidade de produtos e servicos finan-
ceiros de qualidade e adequados as necessidades da maioria da populagao
mocambicana.

Considera-se, a educagdo financeira como pilar para a implementa-
¢do da ENIF se partirmos de pressuposto, que s6 se pode incluir a maioria
da populagao, se esta, tiver acesso a educagdo financeira, que deferente da
educacgdo formal cuja responsabilidade ¢ das instituicdes académicas e de
formacao profissional, no caso a financeira, se apropriou-se dos meios de
comunicac¢ao de massa para fazer informar e educar sobre literacia financeira.
Num pais extenso e multicultural, o espaco mediatico revela-se importante
para transmissao de conhecimento num raio de cobertura abrangente sobre

diversas tematicas financeiras com complexidade técnica mas que através de



video-aulas ou outros recursos audiovisuais disseminados pela internet tende
a quebrar as assimetrias socioculturais dentro das comunidades virtuais no
que tange ao acesso a educagao financeira.

A educacao financeira tem tido espago nos debates desde esfera fami-
liar, governamental e atravessando a sociedade no seu todo, prova disso. € a
emergéncia galopante de influenciadores digitais dedicados exclusivamente
a esta matéria. Sao palestrantes que usam as redes sociais para transmitir
conhecimentos sobre educacao financeira.

Face ao contexto acima exposto, o presente projecto de pesquisa
tem como objetivo geral estudar o contributo das médias digitais na educa-
¢do financeira do Banco Mogambique. Para concretizagdo deste fim, foram
também definidos os seguintes objetivo especificos: Identificar os médias
digitais usados pelo Banco de Mogambique para educagao financeira, analisar
técnicas de produgdo e os conteudos dos audiovisuais, e avaliar o impacto
da educagdo financeira usando medias digitais.

A metodologia a ser aplicada propoe-se a conjugacdo dos métodos
qual-quantitativa para analisar as reflexdes subjectivas sobre técnicas de
produgido e os contetdos dos audiovisuais (video-aulas ou séries) de Banco
de Mocambique e avaliar o impacto dos mesmos no seio das comunidades
digitais com base critérios objetivos numérico estatistico.

Neste artigo propde-se indicar o contributo que os medias digitais
tem dado na educagfo financeira no ambito da sociedade de informacao.
A metodologia adoptada, além do levantamento de literatura, conta com
pesquisa mista que ocupa-se em analisar os audiovisuais de Banco de
Mogambique no espectro de medias digitais, onde serdo aplicados 100 ques-
tionarios aleatorios para colecta de dados aos internautas de todo pais por

meio de Google form. Espera-se que a amostra desmistifique até que ponto



os meios digitais sdo fundamentais para a comunicagdo e transmissao de
literacia financeira inclusdo e integracdo social entre povos, culturas, etc.
Portanto, os resultados poderao apontar o nivel de incidéncia da mudanca
do comportamento de uso de meios de pagamento electronicos e percepcao
sobre microeconomia mas ¢ preciso maior divulgacdo da séries e ou video-
-aulas enfatizando um modelo de ensino exposi¢ao —ilustrativa com base na
qual onde sejam representados e posteriormente explicados aspectos sobre

vida pratica diaria sobre finangas, poupanga e gestao de orgamento familiar.



ESTRATEGIAS DE VISIBILIDADE E REPERTORIO
DE ACAO DOS MOVIMENTOS SOCIAIS
DURANTE A PANDEMIA DE COVID-19

Caroline Kraus Luvizotto
Alana Nogueira Volpato

Movimentos sociais emergem ou ganham forga em momentos de
crise, calamidades ou de forte repressdo as liberdades individuais e coletivas.
A pandemia de Covid-19 instaurou novas perspectivas e desafios para a par-
ticipagdo cidada, para a atuagdo dos movimentos sociais € para o ativismo,
uma vez que alterou o percurso dos movimentos sociais a partir de 2020,
interrompendo abruptamente os protestos nas ruas, as marchas, as manifes-
tagdes e as reunides costumeiras para tragar estratégias para a mobilizagao
popular, alterando a visibilidade e a esfera publica (Luvizotto, 2022).

Como agdes coletivas contestatorias que realizam reivindicagdes
na arena publica, direcionadas tanto ao centro do sistema politico institu-
cional como a propria sociedade, movimentos sociais precisam conquistar
visibilidade e atengdo publica. Como a esfera publica contemporanea é con-
figurada, sobretudo, por diferentes meios de comunicagdo e esses meios ndo

oferecem as mesmas condigdes de acesso aos espagos socialmente visiveis



para todos os atores sociais e politicos, entendemos a visibilidade como um
recurso escasso que movimentos sociais precisam ativa e deliberadamente
conquistar. Os movimentos sociais buscam visibilidade e direcionar a atengao
publica por meio de repertdrios de agao e de comunicagdo, que envolvem
os meios de comunicagdo de massa, os ambientes digitais, as manifestagoes
em espago publicos e seus proprios meios de comunica¢do. Em cada uma
dessas possiblidades, precisam desenhar estratégias para conquistar visibi-
lidade, negociando com os critérios de acesso e as logicas das midias que
constrangem a agao dos atores que pretendem conquistar um lugar no debate
publico (Volpato, 2022).

A pandemia de Covid-19 instaurou um contexto incerto e, no que se
refere aos movimentos sociais, dificultou a percepgao de oportunidades ou
ameagas (Tarrow, 1994; Tilly, 2006). No Brasil, observou-se a diminui¢ao
de oportunidades politicas para os movimentos sociais, mas, por outro lado,
provocou mobilizacdo da sociedade civil em geral, para além do ativismo, ja
que a pandemia se configurou como ameaca social e sanitaria. Entretanto, a
compreensao da ameaga social e sanitaria nao foi tomada imediatamente no
Brasil, uma vez que autoridades e parte da populagdo negavam o perigo da
doenga, o que conduziu os movimentos sociais a agdes para além de respos-
tas a necessidades emergenciais, visando também elaborar e difundir uma
narrativa de que existia uma ameaga de fato. Estabeleceu-se uma disputa de
narrativas entre movimentos sociais civil € contramovimentos em torno da
gravidade e das formas de enfrentamento da pandemia.

Este estudo buscou compreender o repertorio de agdo dos movimentos
sociais durante a pandemia de Covid-19 (2020-2021) a partir da analise das
estratégias de mobilizagdo e visibilidade publicizadas em suas redes sociais.

Especificamente, foram analisados os movimentos sociais A¢ao da Cidadania,



Greenpeace Brasil e Levante Popular da Juventude. Inicialmente, foi realizada
a revisdo sistematica da literatura que abordou os conceitos de midiatizacao,
movimentos sociais e sua dimensao performatica, e visibilidade. Em seguida
foi feito o monitoramento do perfil do Facebook dos trés movimentos sociais.
Posteriormente, realizou-se a classificagdo e a codificagdo dos contetidos
informacionais das postagens de acordo com as categorias e 0s critérios
estabelecidos a partir da metodologia da Analise de Conteudo (Bardin, 2011),
apoiada pelos estudos de Pleyers (2020). Ao final, realizou-se a inferéncia, que
consistiu na interpretagao dos resultados alcangados e que neste estudo contou
com uma abordagem quali-quantitativa para promover uma confluéncia de
dados. No Brasil, durante a pandemia de Covid-19, o repertorio de agao dos
movimentos sociais se deu, a partir dos trés movimentos sociais analisados,
em torno de sete tipos de agdo: 1) A¢des de protestos; 2) Acdes em defesa dos
direitos dos trabalhadores; 3) Agoes de ajuda mutua e solidariedade; 4) Ag¢des
de monitoramento das a¢des do governo; 5) Agoes de educagdo popular e
conscientizacao; 6) A¢oes de Comunicagdo Publica; e 7) Agdes de manu-
ten¢do das pautas do movimento. Com base nos resultados, argumentamos
que estratégias de visibilidade se desenrolam em arenas que se organizam
em torno de estruturas de oportunidade politica, discursiva e midiatica, que
se ajustam de forma dinamica, oferecendo conjuntos de constrangimentos

e incentivos para os movimentos sociais e demais atores sociais e politicos.
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FLUXOS MIDIATICOS E CIDADANIA: MOVIMENTOS E
CONTRAMOVIMENTOS SOCIAIS NA SOCIEDADE EM
MIDIATIZACAO

Carla Negrim Fernandes de Paiva

Frente ao contexto em que a midiatizagdo integra a estrutura
social de forma a trazer consequéncias para campos de atuagdo
especificos e a constante relagdo de influéncia entre esses e as
instancias mididticas, este estudo tem por objetivo refletir sobre a
relagdo entre o processo de midiatiza¢ao da sociedade e a comunicacao
angariada por movimentos e seus opositores, aqui estudados como
contramovimentos sociais, especialmente no ambiente digital.

Os contramovimentos sao caracterizados como mobilizacdes
compostas por individuos, atores coletivos ou organizacdes que
compartilham das mesmas preocupacdes e surgem em oposi¢cao aos
movimentos sociais, portanto, fazem reivindicagdes concorrentes
a respeito de questdes sociais e politicas, de forma a disputar a
aten¢do da midia e da opinido publica (Meyer & Staggenborg,
1996). Movimentos sociais contestatorios nao sao mais os atores que

majoritariamente disputam o espaco publico, essa forma passa a ser



empregada também por grupos contrarios que formam uma rede para
expressar suas indignagdes e compor um antagonismo no cenario
social.

A intensidade da geragdo de conhecimento e trocas
informacionais vivenciadas na contemporaneidade apresentam a
necessidade de discussao acerca da interagdo entre movimentos
e contramovimentos sociais junto a uma esfera em processo de
midiatizagdo e os possiveis impactos causados nos processos
participativos cidadaos. Portanto, através de uma abordagem teorica,
este estudo pretende refletir sobre o atravessamento da midia em
outros campos sociais € a reorganizacdo deles a partir da assimilacdo
de novos padroes.

A abordagem teodrica de Hjarvard (2012, 2014) destaca como
a midia se estrutura como uma instituicdo enquanto seu espaco de
influéncia expande-se para outras instituicdes e ambitos da sociedade.
E caracterizado como um processo social motivado por diversos atores
que acionam os recursos mididticos para suas operagdes de modo
que a sociedade passa a ser permeada pela midia. Portanto, o autor
compreende que as diversas instituicdes necessitam se submeter as
logicas de funcionamento da midia, das mais tradicionais as digitais,
que oferecem um fluxo de informacao fazendo com que individuos
reajustem suas praticas a essa condicdo contemporanea.

Braga (2015) concorda ser inegéavel a presenga de logicas
midiaticas na vida social, entretanto, o autor considera também os
atores sociais que carregam suas proprias logicas desenvolvidas de
acordo com seu contexto social e historico. Com a participacdo da

sociedade, os individuos desenvolvem relagdes interacionais para os



usos dos meios, em especial através da tecnologia, para a difusdo
e circulagdo de mensagens que sdo apropriadas e resinificadas.
As apropriagdes tecnologicas e comunicacionais sdo determinantes
na condugdo de agdes sociais e politicas e redefinem a posi¢cdo dos
atores sociais (como 0s movimentos € contramovimentos sociais),
gerando novas formas de intera¢do entre midia e individuos a partir
dos novos vinculos.

Ocampomidiaticopassaaserdesafiadoporoutrosparticipantes
que tencionam os padrdes de interacdo anteriormente estabelecidos
para gerar conversas e interagdes através de suas perspectivas e que,
anteriormente, eram controladas por outras ldgicas. Ao contrapelo
do que ¢ habitual, os campos sociais inventam outros modos e
taticas a partir das tecnologias mididticas disponiveis, modificando a
hegemonia de seu uso através do processo de midiatizacao.

Diante desse cenario, compreende-se que o processo de
midiatiza¢do da sociedade permite que os sujeitos sociais tenham
contato com discursos e posicionamentos de forma intensa e
instantanea através da circulag@o de produtos midiaticos em ambientes
variados, o que resulta em menor possibilidade de controle e uma
diversidade de resultados que podem ser alcangados. A introdugdo de
tecnologias da comunicagao na rotina de cidaddos e ativistas provoca
transformagdes na producdo de informacdes marcada na interagdo
entre movimentos e seus opositores.

Melhor compreender processos que possuem a comunicagao
como suporte para estabelecer o sucesso de uma pauta social ou
entraves a organizacdo civil, ¢ um passo na ampliacdo do escopo

sobre a mutua influéncia entre a midia e as formas de mobilizagao e



os possiveis dilemas estratégicos impostos nas dindmicas acionadas.
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MIDIA, INTOLERANCIA E RACISMO:
UM ESTUDO SOBRE COMUNICACAO E RELIGIOSIDADE

Caio Mario Guimaraes Alcantara
Ronaldo Nunes Linhares

Numa sociedade em que as mediagdes das tecnologias da comuni-
cacdo exercem forte influéncia nas relagdes sociais (Lemos & Lévy, 2010;
Thompson, 2018), determinados temas emergem como centrais, repercu-
tindo em diversas esferas da vida cotidiana, e hoje ndo se pode excluir a
religiosidade dessa discussdo. No contexto brasileiro, questdes histdricas
permeiam o debate religioso, desde as interagdes entre o sujeito colonizador
e as comunidades tradicionais, até a heranga do passado escravocrata e a
hegemonia crista em um pais oficialmente laico (Schwartz & Starling, 2018;
Verger, 2021). Esses elementos contribuiram para a formagao de uma cultura
de forte intolerancia, que em alguns casos desencadeia a violéncia fisica e
questiona as bases da democracia e dos direitos do cidaddao. Somente em
2023 foram registrados 1.418 casos de intolerancia no Brasil, evidenciando
a urgéncia de examinar o papel das midias na construgdo de debates e na
formagao cidada. Autores como Fischer (2002), Jenkins (2009), Lemos (2023)
e Martin-Barbero (1997) destacam a influéncia das midias na formagao de

opinido e comportamento, concebendo-as como dispositivos pedagogicos que



moldam subjetividades. Dessa discuss@o nasce a necessidade de se pensar
como as questdes sobre intolerancia religiosa e mesmo o racismo religioso
(Kilomba, 2019) sdo tratadas pela midia. Para tanto, foi desenvolvido este
estudo, que considerou uma analise de publicacdes feitas em redes sociais,
notadamente perfis de Instagram de 11 terreiros de candomblé de diferentes
regides de Sergipe, selecionados como amostra aleatdria, em paralelo com
a cobertura jornalistica feita pelos dois maiores canais de televisao locais,
a TV Sergipe e a TV Atalaia, Gnicos a disponibilizar na integra a totalidade
dos conteudos exibidos na programagdo. Toda a analise considerou pro-
dutos que versam sobre questdes de intolerancia e racismo religioso, bem
como temas correlatos, todos publicados entre janeiro e dezembro de 2023.
O estudo baseou-se no método da analise de conteudo (Bardin, 2016) a par-
tir da descrigdo e categorizacao das publicacdes, reportagens e entrevistas.
Como resultado, percebe-se que apesar da diferenga de publico entre as redes
sociais e a televisdao, com este tltimo atingindo um publico mais amplo e as
redes sociais concentrando seguidores mais especificos, como adeptos da
religido, constatou-se uma falta de estimulo ao debate sobre intolerancia e
racismo religioso em ambos os meios. O tema parece emergir apenas em
casos pontuais, como eventos festivos ou cobertura policial de incidentes
de violéncia. Isso sugere uma subutiliza¢do das midias em suas eventuais
capacidades formativas, especialmente no que respeita ao ambiente online, o
qual oferece espago para debates amplos e profundos. Diante desses achados,
torna-se evidente a necessidade de incentivar grupos sociais a utilizar os
espagos midiaticos de forma mais engajada. Além disso, € essencial que se
promova o fortalecimento das redes de educagdo para e com as midias, com
vista a uma formacao que capacite os sujeitos a serem mais ativos e autbnomos

na promoc¢ao de conexdes e mudangas sociais por meio da comunicagao.
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MOBILIZACOES POR UM SERVICO PUBLICO
DE MIDIA DE QUALIDADE EM PORTUGAL,
NA ALEMANHA E NO BRASIL: DIFERENTES ATORES E
CONTEXTOS, DESAFIOS RELACIONADOS

Jairo Faria Guedes Coelho

Recentemente Portugal e Alemanha langaram relatérios que forne-
cem bases para o desenvolvimento do Servigo Publico de Midia (SPM) nos
dois paises (Jakel et al., 2024; Lopes et al., 2023). Neste artigo analisamos
como se deu a mobilizagcdo de atores nesses processos e as possibilidades
para que se haja discussdes dessa natureza no Brasil. Para isso, utiliza-se a
Analise Documental, levando-se em conta que tanto os contetdos quanto
o contexto de utilizagdo ¢ a funcdo desses documentos em cada uma das
sociedades estudadas (Junior et al., 2021). Nesse sentido, o artigo busca
recuperar, a partir dos registros escritos e oficialmente publicados, os pro-
cessos de constitui¢do de comissdes para debater o futuro da radiodifusdo
publica nos dois paises, entendendo os atores e contextos envolvidos em
ambos os sistemas. Além disso, promove reflexdes sobre as mobilizagdes
em defesa da autonomia da Empresa Brasil de Comunicacao (EBC) contra

ataques realizados nos ultimos anos.



Em novembro de 2022 o Governo Portugués anunciou a criacao
de uma comissao para avaliar e propor mudangas a radiodifusdo publica do
pais, por meio da elaboracdo de um Livro Branco. A ac¢do se deu em funcéo
do momento de renovagdo do contrato de concessao do Servigo Publico de
Radio e Televisdo portugués e contou com a iniciativa do ministro da cultura
do pais. O grupo de trabalho reuniu especialistas e profissionais da area, que
realizaram uma série de entrevistas e abriram consultas publicas para cum-
prir um amplo estudo com propostas de melhorias para o SPM portugués.
As recomendagdes se dividem em cinco eixos: transformagao digital; con-
cessionaria; informagao e jornalismo; contetudos de distribui¢do; e cidaddos/
as. Cada um desses eixos desenvolve argumentos para agdes na estrutura e
nos processos de funcionamento da Radio e Televisao de Portugal (RTP).

Na Alemanha, onde o sistema de radiodifusdo conta com nove
emissoras publicas regionais que se conglomeram em um consorcio nacio-
nal (ARD), além de estagdes publicas nacionais de televisao (ZDF) e de
radio (Deutschlandradio), a discussdo se deu por meio da criagdo de uma
“Comissdo do Futuro” formada por especialistas da area, incentivada por
representantes dos Conselhos de Radiodifusdo das empresas do consorcio
ARD. Nas sucintas recomendagoes do relatorio, langado em janeiro de 2024,
o grupo propde mudangas que mexem estruturalmente na forma de gestao
das empresas, principalmente em relagdo ao gerenciamento dos contetidos
digitais e a participagdo social, sem interferir na autonomia de cada uma
delas. As propostas t€ém como objetivo a otimizacao de recursos financeiros
do conglomerado, cujas receitas em sua maioria provém de taxa paga dire-
tamente pelos usuarios.

No Brasil o desenvolvimento da comunicagdo publica se da de forma

complexa e ndo muito bem definida. A Empresa Brasil de Comunicagao



(EBC), criada em 2008 com o objetivo de centralizar a gestao de empresas
publicas de radiodifusdo, na tentativa de separar os conteudos governamentais
daqueles com esséncia publica, sofreu uma série de ataques nos ultimos anos,
que vao desde a tentativa de extingdo ou privatizagdo ao desmantelamento
dos orgdos de participagdo social da Empresa (Paixdo, 2021). Em face des-
sas capturas midiaticas (Stiglitz, 2017), atores da sociedade se mobilizaram
em defesa da manutencdo da EBC e dos requisitos para que ela possa ser
considerada uma empresa de comunicagdo publica. Nesse sentido, desde
2016 membros da sociedade civil se organizam na publicagdo de relatorios
e contetidos midiaticos que buscam avaliar os danos e propor mudangas na
forma de relagdo dos governos de turno com a Empresa. As dentincias vao
desde ataques a jornalistas até a interferéncia politica abusiva em cargos
estratégicos da corporagao.

A partir dessas experiéncias ¢ possivel relacionar os processos de
mobilizagdo em prol do desenvolvimento do Servigo Publico de Midia em
Portugal (por meio de uma ag¢do do Governo), na Alemanha (por iniciativa das
proprias radiodifusoras publicas) e no Brasil (a partir de movimentagdes da
sociedade civil organizada). Como consideragdes preliminares, argumenta-se
que as diferentes formas de mobilizagdo em defesa de uma comunicagao
publica de qualidade nos trés paises percorrem caminhos que também sao

relacionais e podem servir de inspiragdo em outros contextos.
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O IMPACTO DAS PRODUCOES CINEMATOGRAFICAS
ESPIRITAS NAS BILHETERIAS DO CINEMA BRASILEIRO

Vivianne Lindsay Cardoso

Mesmo com menos de 3% da populacao brasileira se definindo como
espirita no Brasil, de acordo com dados do Censo 2022 (Censo Demografico,
2022), as obras cinematograficas ligadas a tematica religiosa, historicamente,
impactam as bilheterias dos cinemas no Brasil, especialmente nas duas pri-
meiras semanas de exibi¢cao. Um exemplo recente foi o filme Nosso Lar 2:
Os mensageiros, langado em 25 de janeiro de 2024 e que alcangou a marca de
1 milhdo de espectadores em apenas duas semanas de exibi¢ao, um recorde
que nao vinha sendo alcangado desde a pandemia de Covid-19, que resultou
em meses com as salas de cinema fechadas. Em apenas um final de semana,
Nosso Lar 2: Os Mensageiros ultrapassou o publico de 550 mil ingressos e
o faturamento de R$ 11,8 milhdes. Entre os dias 1 e 4 de fevereiro de 2024,
foi a maior bilheteria brasileira.

Os dados apresentados pela Agéncia Nacional de Cinema — Ancine,
veiculadas no Observatorio Brasileiro do Cinema e do Audiovisual — OCA
(“Painel Indicadores do Mercado de Exibi¢ao”, 2024) registram, até a sétima

semana do ano de 2024, findada no dia 17 de fevereiro de 2024, um publico



de mais de 1,46 milhdo de pessoas, em 2.113 salas de exibigdo em 710 com-
plexos pelo pais, ficando com a quarta maior bilheteria do periodo, perdendo
apenas para a comédia nacional Minha Irma e eu, em terceiro lugar, com
1,69 milhao de ptblico; a animagdo Wish: o poder dos desejos, em segundo
lugar com um publico de 1,85 milhdo de pessoas; e o filme de maior bilhe-
teria, a acdo Aquaman 2: O reino perdido, com um 2,02 milhdes de pessoas.
O feito da obra também marca a historia do cinema nacional, sendo a sexta
maior abertura de todos os tempos no cinema brasileiro. Observa-se que
o sucesso do filme repete o perfil do primeiro filme, Nosso Lar, que ficou,
entre 2010 e 2019 entre as 20 maiores bilheterias nacionais e alcangou um
publico de 4 milhdes de pessoas.

Por meio de pesquisa exploratoria, levantando os dados do OCA,
noticias jornalisticas e matérias e textos veiculados nos portais espiritas, entre
eles os sites da Federagao Espirita Brasileira — FEB (https://www.febnet.org.
br), identifica-se um engajamento do movimento espirita para o reconhe-
cimento e o empenho de seus frequentadores para prestigiar as obras que
debatem os temas da doutrina ja em sua estreia. O objetivo ¢ gerar impacto
significativo que resulte a permanéncia da obra para a segunda semana de
exibigdo e, assim, consecutivamente. Mesmo sendo um grupo religiosamente
diverso a maioria catdlica e evangélica do Brasil que ultrapassam os 75%
da populag@o em 2022, de acordo com dados do Datafolha (Carranga, 2022)
para o ciclo eleitoral no Rio de Janeiro, em analise, é possivel identifica o
movimento espirita como organizado e engajado, compreendendo que as
obras cinematograficas do tema podem esclarecer sobre a doutrina e esti-
mular novos frequentadores. Diante da dinamica capitalista instaurada que
s0 permanecem em sala filmes com o alcance de alta bilheteria, os espiritas

tém conseguido resultados expressivos. Em uma agao estratégica de presenca



para aumentar a bilheteria nas estreias, os frequentadores da doutrina pra-
ticam o cumprimento dos direitos de cidadania de ter e dar voz a uma obra
cinematografica oriunda de uma tematica de diversidade cultural.

Como explica Marx (2011, p. 71), a distribui¢do ¢ mais do que a
simples distribui¢do de produtos, mas sim — e antes, como “distribui¢do dos
instrumentos de produgdo” e “distribuicdo dos membros da sociedade nos
diferentes tipos de producao”, o que constitui para ele a “subsun¢do dos
individuos sob rela¢des de producao determinadas”.

Considerar a produgao abstraindo dessa distribui¢do nela contida ¢
manifestamente uma abstragdo vazia, enquanto, inversamente, a distribuigcao
dos produtos ¢ dada por si mesma com essa distribui¢ao, que € originalmente
um momento constitutivo da producao. (...) ndo ¢ a produgao o verdadeiro
tema da economia moderna, mas a distribuicao. (Marx, 2011, p. 72)

No escopo da analise do materialismo historico-dialético, partindo
da premissa do nimero de publicos nas salas de cinema do Brasil, identifi-
ca-se que as obras espiritas possuem expressivo impacto no cinema nacional
gracas ao engajamento inicial articulado dos seguidores da doutrina. Em uma
perspectiva dialética mais aprofundada do objeto em analise, ¢ relevante
considerar que mesmo com o aumento do niimero de publico identificado
nessas obras de forma mais acentuadas, ainda sdo distantes das grandes

bilheterias de obras internacionais.
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A FLUIDEZ E A COMUNICABILIDADE
DE REALIMENTACAO ENCONTRADAS NA
TRAVESSIA IDENTITARIA DE TAMARA KLINK

Adriano Medeiros da Rocha
Gustavo Henrique dos Santos Silva

Com 24 anos, Tamara Klink ganhou notoriedade ao se tornar a mais
jovem brasileira a cruzar, sozinha, a travessia do oceano Atlantico. Midiatica-
mente, sua jornada ganhou destaque por diversos motivos. Ainda jovem, seu
sobrenome chamava ateng¢ao: ela ¢ filha do velejador e escritor Amyr Klink,
primeiro a completar a travessia do oceano Atlantico, sozinho, a remo, em
1984. Essa jornada histérica foi compartilhada em seu livro Cem dias entre
céu e mar (1985). Se sua arvore genealogica a destacava dessa forma, o
anuncio da viagem de Tamara Klink entre a Franca e o Brasil se mostrou
uma surpresa. Fosse pelo pequeno barco que usaria na travessia ou por um
elemento anunciado nas redes sociais: por op¢ao da jovem velejadora, a
travessia ndo teria envolvimento algum com o pai.

Essa ndo era a primeira vez que ela navegaria sozinha. A primeira
viagem realizada aconteceu no mar do Norte, entre Noruega e¢ Franca.

A experiéncia foi compartilhada em seu livro Mil milhas (Klink, 2021).



Para essa nova partida, a auséncia do pai simbolizou a consolida¢do de um
rompimento brusco e emblematico, na busca de autonomia e independéncia
enquanto velejadora (e mulher). Na época, essa ruptura chamou ateng@o na
cobertura mididtica. Navegando em seu diminuto barco, nomeado por ela
como “Sardinha”, a travessia seria a primeira longa jornada da velejadora.

Dentre tantos fatores originarios de um cenario pandémico, uma das
grandes surpresas dessa trajetéria foi a possibilidade de acompanhamento da
jornada através das midias sociais da velejadora. Em seu perfil no Instagram,
Tamara compartilhou sua rota, experiéncias e vivéncias. Nele, publicou frag-
mentos de sua travessia a partir de fotos, videos e poesias que, posteriormente,
viriam a ser desdobradas em seu livro Nos: o Atlantico em solitario (Klink,
2023), além do documentario dividido em dois episddios, com o mesmo
titulo. Neles, Tamara Klink expde medos, desafios, fragilidades, imprevistos e
conquistas, possibilitando que diversas pessoas ao redor do mundo pudessem
acompanhar sua jornada de crescimento e superacao.

Com um tom intimista em seus videos, a velejadora ndo pretendeu
glorificar sua persona como perfeitamente autonoma, mas sim como uma
jovem em busca dessa dita autonomia. Em suas redes sociais, ela faz uso de
recursos para compartilhar afligdes, reflexdes e momentos de evolucao. Na
propria autodescricao, se coloca numa posicao vulneravel, definindo-se como
alguém que “ndo tomava decisoes a bordo sem pedir duas vezes a validagao
dos outros” (Klink, 2021, p. 26). De acordo com Tavares ¢ Morais (2023),
um grande atrativo das midias sociais entre os jovens decorre da forma
como elas oferecem um mundo virtual com relacionamentos e vivéncias sem
conflitos, complicagdes e dualidades, sempre havendo a opgdo de mediacao
com quem ou ndo se relacionar. Nesse aspecto, ha uma ruptura perceptivel
no contetdo disponibilizado por Tamara, que transpde para o mundo digital

muito do que outras pessoas tendem a evitar.



O presente estudo busca analisar essa travessia, através de uma pers-
pectiva comunicacional, na qual as midias sociais transformam-se em um
tipo de diario de bordo no meio as surpresas do oceano. Este instrumento de
registro cotidiano disponibilizado nas redes sociais possibilitou a velejadora,
como pessoa publica, um espago biografico para registro de medos e afetos,
praticamente sem grandes filtros externos.

Aqui, interessa constituir um olhar cuidadoso e sensivel para um
recorte especifico de conteudos audiovisuais desenvolvidos por essa protago-
nista. Como pessoa publica e mesmo antes, filha de um escritor e velejador,
ela recorrentemente relatava esses filtros como um grande empecilho em sua
forma de se expressar. “Mas vocé sabe que esse € o tipo de resposta pronta
que a gente cria para satisfazer perguntas prontas de entrevistadores que
querem ouvir o que querem dizer, e ndo o que eu digo.” (Klink, 2023, p. 19).

Os recortes de contetidos produzidos por ela e selecionados para
analise buscam compreender e problematizar como esse contato com as pes-
soas, a partir das midias sociais, possibilitou a velejadora tanto compartilhar
fragmentos da sua travessia - mesmo em meio a esse processo recluso - como

serviram para retroalimentar sua busca por identidade.
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DOS PROGRAMAS POLICIALESCOS AOS
ALGORITMOS RACISTAS. OS IMPACTOS DO
RACISMO INSTITUCIONALIZADO FORTALECIDO
PELA NAO REGULACAO DO DIREITO A
COMUNICACAO NO BRASIL

Kleytton Augusto Barbosa Messias

Sem a pretensdo de esgotar o assunto, o presente ¢ uma discussdo
sobre os efeitos de uma omissao legislativa na regulagao do direito a comu-
nica¢do no Brasil e como hoje, com os avangos tecnologicos, um erro antigo
pode continuar sendo perpetrado na esfera publica ainda sob os mesmos
argumentos de um direito a liberdade desconexo de outros direitos funda-
mentais. Levando em consideragdo, dentre outros, os conceitos de biopolitica
e necropolitica, faz-se um recorte socio-racial dos efeitos da barbarie que
pode advir desde programas policialescos e desaguar nos atuais algoritmos
que impulsam determinados fatos/escandalos e crimes. Como um cenario
antigo da comunicacao que nao foi regulamentado pode vir tomando novas
formas e ferindo um fundamento da Republica que ¢ a dignidade da pessoa
humana, reconhecida em nivel internacional, sob 0 mesmo argumento da

liberdade. O artigo trabalhard a critica da ideia de que a regulamentacdo da



midia tradicional é um assunto passado diante da urgéncia de se pensar a
regulamentacao tecnologica, pois, apesar de cada qual com suas especifici-
dades (midia tradicional e novas tecnologias da informag8o e comunicacgao)
suas interconexoes e influéncias sdcio-historicas precisam sem bem elucida-
das e com estruturas esclarecidas; desconsiderar uma regulamentagao pode
atrasar outra. As influéncias historicas na estrutura social de um pais que
ndo regulamentou a midia devem ser sempre discutidas. A linha ténue entre
a censura advinda do historico ditatorial brasileiro e a regulamentagdo so
podera ser cada vez mais segura se houver o enfrentamento dos receios do
passado. Deve-se questionar a constitucionalidade da permissao de algoritmos
racistas, assim como se permitiu e permiti os programas policialescos que
criminalizam a pobreza e jovens negros se utilizando da cultura do espetaculo
para lucrar, fortalecendo os riscos de uma seguranga que se diz piiblica mas é
apenas combativa. Com isso, o presente artigo tem como problema: Quais os
impactos raciais sob a perspectiva social e juridica da ndo regulamentagao
do direito a comunicagdo no Brasil? Para alcangar algum esclarecimento do
problema o objetivo principal ¢ analisar a conduta racista que ¢ fortalecida
pela ndo regulamentagdo da midia. Além disso, o artigo se desdobra em
outros trés objetivos especificos: Identificar a criminalizacdo da pobreza
desde os programas policialescos aos algoritmos. Apontar a importancia da
ponderacao feita sob o prisma do fundamento da Republica em principios
constitucionais que apresentam colisdo. Expor condutas que propagem racismo
diante do abuso de um auséncia de regulamentacdo. Para isso a base é uma
metodologia bibliografica qualitativa para atender aos objetivos especificos
de apontar os efeitos sociais da negligéncia na regulamentacao e identificar

possiveis danos a sociedade de se esquivar de regulamentagoes da midia.



FEMINISMO E NEGRITUDE: REDES DE AFETO,
RESISTENCIA E APRENDIZAGENS NO DIGITAL

Kelly Cristina Monteiro Martins
Maria Cecilia Ribeiro Nunes Nascimento
Andrea Cristina Versuti

Na conjuntura dos avangos tecnologicos ¢ do desenvolvimento
das novas Tecnologias de Informagdo e Comunicag@o (TIC’s) ocorrido nas
ultimas décadas, a decorrente expansdo dos modos de comunicagdo na pers-
pectiva da ubiquidade e da interconexao posicionou as midias como parte
constitutiva da vida em uma nova forma de bios virtual - o biosmidiatico,
uma transformacao do espago-tempo incapaz de dissociar o online do offline
(Sodré, 2006) que concebe o digital como uma categoria socioldgica insti-
tuida na cibercultura - um conjunto de técnicas, atitudes, valores ¢ modos
de pensar que se desenvolvem com o crescimento do proprio ciberespago
(Lévy, 1999). Neste panorama, as dimensdes de interlocugao e participagdo
foram potencializadas, uma vez que os sujeitos podem produzir, interagir
entre si e a comunicacdo acontece em tempo real com alcance imensuravel.
Esse contexto ampliou as possibilidades de avango de debates e modificou
0s movimentos sociais, que passam a se apropriar da internet ¢ das midias

para estabelecer novas formas de organizagdo e de luta e para construir



territérios de identificagdo, fortalecimento e resisténcia no digital, insti-
tuindo-se como ciberativismos, em que se incluem o movimento negro e
o movimento feminista - objetos deste estudo, que contempla um recorte
de pesquisas em andamento no ambito do Programa de P6s-Graduagao em
Educagao da Faculdade de Educagdo da Universidade de Brasilia (PPGE/
FE - UnB), em nivel de mestrado, e se propde, entdo, a analisar como essas
acoes rompem com discursos hegemonicos e contribuem para a constitui¢ao
dessas identidades, além de compreender as possibilidades de construgio de
praticas educativas feministas e antirracistas no ciberespago.

O percurso metodologico deste estudo constitui-se em duas etapas.
Na primeira, realizou-se um levantamento bibliografico a partir do Estado do
Conhecimento para mapear as producdes cientificas ja realizadas no ambito
dos movimentos antirracistas e feministas em rede durante o periodo de 2013-
2023 em cinco plataformas de pesquisa - Coordenagao de Aperfeicoamento de
Pessoal de Nivel Superior (CAPES) e sua base de dados Biblioteca de Teses
e Dissertacdes (BTD), CAPES e seu portal de periodicos, Instituto Brasileiro
de Informagao em Ciéncia e Tecnologia (IBICT) e a base de dados Biblio-
teca Digital de Teses e Dissertagdes (BDTD), Scientific Electronic Library
Online (SciELO) e Associacdo Nacional de Pos-graduacao e Pesquisa em
Educacao (ANPED). A segunda consistiu em uma explora¢ao de campo na
intersec¢@o entre os campos da Antropologia e Educagdo pela via da etno-
grafia digital, modo de pesquisa que acompanha as dindmicas vivenciadas
pelos movimentos coletivos e assume 0 compromisso com a investigacao
dos fendmenos socioculturais para compreender o ambiente digital (Coletiva
Ciborga, 2022), a partir do acompanhamento de perfis de ativistas no Insta-
gram a fim de compreender suas repercussoes na perspectiva da construgao

de praticas educativas feministas e antirracistas em rede.



As pesquisas constataram que os ativismos negros e feministas no
ciberespaco se apresentam como movimentos dissidentes e operam como
um contradiscurso que subvertem as racionalidades dominantes, trazendo
visibilidade para vozes e grupos historicamente silenciados. Dessa forma,
se reafirmam no digital em suas ac¢des cotidianas, gerando identificacao do
publico, partilhando experiéncias e saberes, subvertendo as logicas hege-
monicas, racistas, misoginas, patriarcais e capitalistas que predominam na
sociedade, sendo capazes, ainda, de construir redes de afetos e conhecimentos
que corroboram para transformagdes significativas para além do ciberespaco.

Como conclusdo deste estudo, percebe-se que os movimentos sociais
na contemporaneidade transformaram-se a partir das possibilidades que as
tecnologias, sobretudo as midias digitais, oferecem. Sem a necessidade de
uma lideranga ou um centro de comando, as relagdes sao horizontalizadas e
as chances de participagdo sao potencializadas (Castells, 2013), viabilizando
a construgao de redes coletivas e colaborativas de ativismos no ciberespago,
como os ciberativismos negros e ciberfeminismos que, em suas plurali-
dades, tém demonstrado a importancia de ocupar as midias digitais com
acOes e vivéncias antirracistas e feministas na busca pela construgdo de um
territério de resisténcia e de educagdo para as relagdes étnico-raciais e de
género, oportunizando ainda outras formas de se relacionar com processos

de construg¢ao de conhecimento.
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NETFLIX COMO UM NOVO MODO DE DESFRUTAR
O AUDIOVISUAL EM PLENA CORRESPONDENCIA
COM OS AVANCOS DAS NOVAS TECNOLOGIAS DE

COMUNICACAO E CONCORRENCIA COM UM MUNDO
DE PLAYERS DE STREAMING

Vicente Gosciola
Edson de Souza Spitaletti
Liris Tavares Buarque de Vasconcelos

Neste texto vamos abordar como as novas tecnologias foram sendo
absorvidas pela Netflix de modo a ampliar o seu poder comercial, mas tam-
bém, e talvez contraditoriamente falando, como isso serviu para um mundo
extremamente concorrente de players de streaming proliferarem pelo mundo.

Em 1997, com Reed Hasting e Marc Randolph, comegou o projeto
Netflix de aluguel de DVDs pelo correio, quando testaram e confirmaram
com sucesso o envio de um DVD entre eles mesmos. Em 1998 criaram entdo
o primeiro site de venda e aluguel de DVDs: netflix.com. No ano seguinte,
através de assinaturas mensais, os assinantes tinham acesso a 925 titulos.
Logo em 2000, o site passou a oferecer indicagdes customizadas a partir
de titulos que os clientes alugaram anteriormente. Ja no ano de 2005 o site

inovou com um recurso para criagdo de perfil. Em 2006 o site alcangou a



marca de cinco milhdes de usuarios. Veio a grande expansdo quando, em
2007, a empresa criou uma plataforma de streaming online independente onde
as pessoas poderiam assistir aos titulos que quisessem apenas acessando o
site. Em 2010, a empresa passa a trabalhar também fora dos Estados Unidos,
chegando ao Canada e passa a oferecer o streaming em dispositivos moveis
conectados. Segunda-Feira, 05/09/2011, a Netflix chega ao Brasil por R$15,00
ao més. Reed Hastings esteve no evento de langamento que aconteceu em
Sdo Paulo e falou sobre a escolha do pais “Escolhemos o Brasil porque ¢ um
pais com uma economia que cresce muito. Além da paixao que os brasileiros
tém por videos. Quando testamos o servigo, ndo havia nenhum outro lugar
como o Brasil, com tamanha paixao por video”. Nesse mesmo dia, a Netflix
anunciou contratos de licen¢a no Brasil com estidios como Paramount
Pictures, Sony Pictures Television, NBC Universal International Television,
ABC Television, CBS Television, MGM, BBC Worldwide e Disney.

Segundo a pesquisa de 2022 da ANCINE sobre o Panorama do
Mercado de Video por Demanda no Brasil, o pais tem o maior nimero de
servigos de video por demanda chegando a 59 diferentes plataformas. Netflix
lidera todas as plataformas dos 20 paises latino americano.

Ainda sobre a pesquisa, quando se fala sobre obras brasileiras,
plataformas atuantes no Brasil, a plataforma brasileira Box Brazil Play,
derivada da programadora homdénima de TV Paga, lidera o ranking com
91% de contetido local, seguido pelo servigo dos canais Globo (57%) e
Globo Play (30%). As plataformas com menor participagdo do conteudo
doméstico sdo Vix, Claro Video e Starz Play, com cerca de 1% de titulos
brasileiros ou coproduzidos com empresas brasileiras, segundo o IMDb.

Entre as plataformas estrangeiras com os maiores catalogos, Vivo Play tem



19% de conteudo brasileiro e a também brasileira Looke tem 17%, enquanto
as lideres Amazon e Netflix t€m 6% de conteudo brasileiro.

Devemos considerar que as participagdes percentuais acima aplicam-
-se a quantidades absolutas com grande disparidade entre si. Por exemplo,
enquanto os 91% de contetido nacional identificado da Box Brazil Play per-
fazem um total aproximado de 220 obras, os 30% de participa¢ao na Globo
Play correspondem a cerca de 960 titulos.

O algoritmo da Netflix leva em consideragdo alguns dados para que
possa fazer recomendagdes de séries e filmes de forma facil, analisando as
interagdes com o servi¢o, uma média de gostos similares de outros assinantes,
0 que o cliente assistiu juntamente com os aparelhos que assiste, os horarios
de acesso e tempo na plataforma. Para auxiliar nessa fun¢ao o algoritmo
conta com dados demograficos para suas decisdes.

A empresa tem uma das melhores estratégias de marketing do mundo,
o uso das redes sociais faz o publico se sentir intimo e acolhido pelos perfis
da plataforma com uma comunicagdo atraente fazendo muitas pessoas se
converterem em clientes. JA que em cada rede social um usuario possui
um determinado comportamento, a empresa cria perfis de personalidades
diferentes em cada rede social sem deixar perder a identidade da Netflix, a
atencdo ¢ bom humor sio essenciais. Contudo, como veremos no desenvol-
vimento deste texto, a evolugdo de uma plataforma trara maiores chances

para a concorréncia.
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ALGORITMOS COMO ANTAGONISTAS RESPONSAVEIS
PELO FORTALECIMENTO DA EXCLUSAO SOCIAL NAS
MIDIAS SOCIAIS

Guilherme Coleti Tavares
Osvando José de Morais

Introducdo: Os algoritmos das redes sociais sdo projetados para
fornecer contetido personalizado aos usudrios com base em seus interesses
e interagdes anteriores. No entanto, isso pode levar a uma polarizacdo e
exclusdo de perspectivas diferentes, se os algoritmos priorizarem conteudos
semelhantes aos que o usuario ja consome, ele pode ficar preso em uma
“bolha de filtro” que refor¢a suas crencas e opinides existentes, excluindo
visdes divergentes.

Metodologia: Como parte de uma pesquisa bibliografica explorato-
ria, partiu-se do referencial tedrico e de temas relacionados ao estudo como
“1984”, “A sociedade em rede” e “A era do capitalismo de vigilancia”, que
apontam caminhos alternativos para a reversdo do quadro de exclusdo que
atinge uma grande parte da sociedade. Também serdo analisados dados
captados por meio de um estudo de caso “Algoritmos das redes sociais pro-

movem preconceito e desigualdade”, realizado em Havard no ano de 2017.



Resultados: No Brasil, vivemos em uma era de exclusdo digital,
mesmo com 0s avangos tecnologicos nos meios e midias digitais, ha ainda
uma grande parte da populagio que esta apartada dos beneficios da era infor-
matizada. O fator que gera essa exclusdo digital além de estar interligado com
os contetdos disponibilizados nas redes por meio dos algoritmos, também
estad conectado com outras questdes relacionadas a economia, educagio e
politica, sendo assim, a exclusdo no ambito digital também é um processo que
fortalece a exclusdo social no ambito fisico, pois atualmente para conviver
e manter relacdes e mediagdes sociais € necessario estar conectado nos dois
espacos. Esse fator, além de enfraquecer questdes sociais, ele ndo contribui
positivamente para o desenvolvimento do ser social.

Discussao: Os algoritmos podem contribuir para a exclusdo social
ao amplificar desigualdades preexistentes. Se as preferéncias e padrdes de
comportamento das pessoas que pertencem a grupos marginalizados nao
forem adequadamente capturados pelos algoritmos, essas pessoas podem
receber menos visibilidade e oportunidades nas redes sociais. Por exemplo,
se um algoritmo favorecer certos grupos demograficos em detrimento de
outros, pode reforgar desigualdades sociais.

Conclusio: E necessario que as empresas responséveis pela integracio
e desenvolvimento das redes sociais utilizadas por grande parte da sociedade
atualmente, sejam mais transparentes sobre a forma de como os algoritmos
funcionam. Isso € claro, envolve em fornecer informagoes claras sobre como
o contetdo € classificado e recomendado aos usuarios, utilizando uma abor-
dagem regulatoria para monitorar e auditar os algoritmos das midias digitais.
Diante disso, também ¢ importante que as equipes desenvolvedoras desses
algoritmos sejam diversificadas, a fim de representar a sociedade como um

todo, evitando a exclusdo social.
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AS RELACOES PUBLICAS NA MEDIACAO DA REDE
DE ENFRENTAMENTO DA VIOLENCIA CONTRA
A MULHER EM BAURU-SP

Tamara de Souza Brandao Guaraldo
Jodo Vitor Leodoro Ruiz
Celia Maria Retz Godoy dos Santos

O contexto pandémico destacou a urgéncia de lidar com a violéncia
doméstica, uma realidade muitas vezes encoberta e subnotificada, especial-
mente durante o isolamento social. Apesar da diminuigdo nos atendimentos
a mulheres vitimas de violéncia doméstica no CREAS (Centro de Referén-
cia Especializado de Assisténcia Social ) de Bauru no inicio da pandemia,
o isolamento social revelou as dificuldades em denunciar, especialmente
considerando que a maioria dos casos ocorre dentro de casa.

Diante disso, o projeto Faces da Informacdo e Comunicagdo em
Saude, da UNESP Bauru (Universidade Estadual Paulista) em parceria com
0 CMPM (Conselho Municipal de Politicas para Mulheres), busca dissemi-
nar informagodes sobre violéncia doméstica. As agdes incluem aprimorar a
comunicagdo do Conselho nas redes sociais, divulgar os servigos disponiveis
as mulheres em situacdo de violéncia e desenvolver um chatbot para facilitar

0 acesso a informagdo sobre dentincias e apoio as vitimas.



Para assegurar um processo participativo e eficaz na gestao da infor-
magcao sobre a Rede de enfrentamento a violéncia contra a mulher em Bauru,
foram realizadas pesquisas qualitativas e estudos exploratorios da tematica,
que ainda é pouco abordada no municipio. Utilizaram-se métodos de Esti-
mativa Rapida para aprofundar os dados em vez de apenas quantifica-los,
envolvendo os publicos de interesse em um curto periodo com mediag@o dos
pesquisadores. Isso subsidiou intervengdes e agdes de comunicagao.

A coleta de dados envolveu pesquisa bibliografica, documental e
distribuicao de questionarios para compreender a estrutura dos servigos ofe-
recidos as mulheres na cidade. A adaptag@o ao contexto da pandemia ocorreu
com reunides virtuais via Google Meet, facilitando o compartilhamento de
informagdes e sugestoes entre os membros do projeto “Faces da informagao e
comunica¢ao em saude” e o Conselho Municipal de Politicas para Mulheres,
em um trabalho integrado de comunicagdo publica e gestdo da informacao.

Como resultado da pesquisa e levantamento de informacdes referentes
ao processo de atuagdo do CMPM, bem como ao nivel de familiaridade das
mulheres aos servigos e redes de apoio para pessoas em situagao de violéncia
doméstica, varias a¢des foram desenvolvidas juntamente ao Conselho: cam-
panhas em redes sociais, eventos, palestras, que sinalizaram a importancia
do CMPM na circulago de conteudos acerca de questdes que envolvem as
mulheres na cidade.

O projeto também identificou demandas de apoio técnico para a rea-
lizagdo de agdes em meios digitais, seja no suporte para lives ou elaboracao
de postagem para as redes sociais, que evidenciava caréncia, anteriormente
ao projeto, nessas questoes.

Visto que a violéncia contra a mulher ¢ um problema global, a

abrangéncia do projeto vai além de Bauru, podendo alcangar a populagdo de



forma universalizada. Ao promover o empoderamento feminino com acesso
ainformacao e apoio adequado, o trabalho visa reduzir os casos de violéncia

e transformar a realidade dessas mulheres.



CAMPANHAS DE COMUNICACAO E OBJETIVOS DE
DESENVOLVIMENTO SUSTENTAVEL: UM RELATO DE
EXPERIENCIA NO ENSINO SUPERIOR

Rita de Cassia Silva dos Santos
Tamara de Souza Brandao Guaraldo

Esse trabalho apresenta um relato de experiéncia realizada no ano
de 2023 no ensino superior de uma universidade privada situada em Bauru,
interior de Sao Paulo, que envolveu a criagdo de campanhas de comunicagao
para divulgar os Objetivos de Desenvolvimento Sustentavel a comunidade.
Seguindo preceitos de comunicagdo, Relagdes Publicas na comunidade e divul-
gacdo, o objetivo foi o de conceber uma campanha de comunicagao e marketing
social, que deveria atender aos elementos seguintes: pesquisa de informacdes
em fontes confiaveis e noticias ou artigos sobre ODS para posterior criacao de
posts informativos sobre o tema, em midias sociais. Compreendeu trés fases:
antes: implicando a definicao de objetivos, de qual ODS seria divulgada, a
analise da situagdo e o planeamento, compreendendo a mensagem, os meios
a utilizar, o publico-alvo e as técnicas de comunicagdo a escolher; durante:
cuidando da criacdo da campanha e da supervisao das agdes; depois: realizando

apresentacao dos resultados, para verificar se os objetivos foram atingidos.



Devido a questdes enfrentadas pelas organizagdes como restrigdes
ambientais, escassez de matéria-prima, exigéncias de um mercado cada vez
mais sofisticado e um consumidor atuando com os sentimentos e também de
forma inteligente e sustentavel, novas posturas sao exigidas, e as Relagdes
Publicas podem auxiliar as organizagdes na constru¢do de uma imagem
institucional positiva, contribuindo desse modo, aos esfor¢os de Marketing,
pois “criam valor para uma organizagdo porque contribuem para o equili-
brio de interesses da propria organizacdo e os interesses das pessoas que
sdo influenciadas por ela ou por aqueles que tém o poder de influir, aqui
denominados ‘publicos™ (Grunig, 2009, p. 20).

Foi a partir da preocupacdo das organizagdes ndo apenas com a
percepgao dos publicos sobre sua reputacdo, mas também com os relacio-
namentos e seu papel social, e a sociedade, que surgiu o termo “marketing
social” como uma modalidade de acdo mercadoldgica institucional cujo
objetivo € atenuar ou eliminar problemas sociais relacionados principalmente
a saude, educag@o, trabalho, meio ambiente, transporte, habitagao e nutri¢ao
(Vaz, 2003). Para Kunsch (2003) compete as Relagdes Publicas contribuir
para alcangar os objetivos de marketing social, pois esses t€ém como alvo a
sociedade e o interesse publico. O objetivo do marketing social ¢ multiplicar
solucdes e impactos sociais que contribuam para a promogao de causas sociais
relevantes e transformacao social, e pode ser realizado por organizagdes da
sociedade civil sem fins lucrativos, 6rgaos governamentais e empresas, desde
que ndo esteja atrelado somente “ao aumento de sua participagdo no mercado
[...] o resultado que se espera de uma agao social € a transformacao social”
(Credidio, como citado em Yanaze, 2007, p. 456).

Ainda que o Marketing seja um s0, e se constitua no equilibrio das

relacdes empresa e mercado (esse entendido em amplo sentido) (Yanaze, 2007),



suas adjetivagdes como sociais, apresenta peculiaridades que buscam a har-
monia com as aspiragdes da propria humanidade. Desse modo, as Relagoes
Publicas passam a ter uma atuagao mais abrangente no composto mercadolo-
gico, pois sua fungdo de construgao de relacionamentos se torna mais urgente,
estratégica e de mediagdo qualificada, pois uma organizagao responsavel é
aquela que assume as consequéncias de suas agdes perante os publicos “e,
dessa forma, relagdes publicas consistem no exercicio da responsabilidade
publica” (Grunig, 2009, p.34).

Os estudantes foram orientados a criar uma campanha de comu-
nicagdo, em um projeto de extensdo e responsabilidade social dentro do
plano “AGENDA 2030 — OBJETIVOS DO DESENVOLVIMENTO SUS-
TENTAVEL ”, o qual ¢ regido pelos principios: Nio deixar ninguém para
tras; Universalidade; A integridade e indivisibilidade dos ODS da ONU;
A abordagem inclusiva e participativa; Apropriag@o nacional; A abordagem
baseada nos direitos humanos.

Assim, foi proposto o desenvolvimento de um projeto que consistiu
em: pesquisar e definir quais ODS seriam estudados por cada equipe; um
projeto de estudo; relatdrios intermédios e um relatdrio final; criar uma
campanha de comunicagdo para as redes sociais.

Como resultado os alunos apresentaram uma campanha de comu-
nicagdo envolvendo mais especificamente com os ODS: ODS 4 Educagao
de qualidade; ODS 5 Equidade de género; ODS 16 Paz, justica e eficacia

institui¢des; ODS 17 Parcerias e meios de implementagao.
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COMUNICACAO DA MARCA LOREAL NO RELATORIO
DE SUSTENTABILIDADE: SHARING BEAUTY WITH ALL.

Isabelle Victoria Oliveira Eustdaquio
Lucilene dos Santos Gonzales

O objetivo dessa pesquisa ¢ aprofundar o entendimento sobre a
Responsabilidade Social Corporativa com foco na analise do relatorio de
sustentabilidade da L'Oréal Paris. Busca-se compreender as iniciativas
adotadas pela empresa em termos de desenvolvimento sustentavel, ética
empresarial, diversidade e inclusdo, filantropia.

Esta pesquisa se baseia em uma revisdo bibliografica, que busca
fundamentacdo teodrica por meio da andlise de artigos, sites, além de uma
analise documental do relatorio da marca L'Oréal para embasar a investigagao.

O relatdrio ¢ dividido no indice com o editorial do Presidente e
CEQ, o editorial pela Diretora executiva de Responsabilidade Corporativa
e Presidente da Fundacdo L’oréal, o compromisso Sharing Beauty with all
em cinco numeros-chave, o editorial do presidente da L'oréal Brasil, 2020
em cinco numeros chave e os resultados. O presente documento também
se divide em quatro vertentes a partir dos objetivos de desenvolvimento
sustentavel da ONU:



. Inovar de forma sustentavel
. Produzir de forma sustentavel
. Viver de forma sustentavel

. Desenvolver de forma sustentavel

Ainda no indice, o documento prioriza o “Foco no Brasil”, dividindo
em: Poder, responsabilidade e protagonismo social durante a pandemia na
COVID-19, profissionalizag¢ao inclusiva: Escolas das belezas, alfabetiza-
cdo de mulheres: Escreva seu futuro, Empoderamento que faz a diferenca
na sociedade, Plano de solidariedade - Mobilizagdo historica em prol da
sociedade e depoimentos. Feita a andlise criteriosa do documento, pode-se
inferir que a companhia buscou, a partir dos critérios ambientais, sociais e
de governanga, alguns feitos. A L'Oréal foi premiada com uma classificacao
AAAno ranking dos indices MSCI sobre ESG, governanga e direitos humanos
em 2020, demonstrando seu desempenho nao financeiro reconhecido, bem
como a classificacao pelo Instituto Ethisphere como uma das 'Empresas Mais
Eticas do Mundo' pela décima segunda vez, destacando seu compromisso
com praticas empresariais éticas e sua participacdo ativa em producao de
eventos e firmamento de parcerias.

Além dessas contribui¢des, a companhia desenvolveu uma ferramenta
capaz de avaliar o desempenho social e ambiental dos seus produtos, além
de compor o programa LEAD, que retine as empresas mais comprometidas
com a sustentabilidade no mundo. Além disso, teve um papel importante na
pandemia do COVID-19, onde doou alcool em gel e produtos de higiene
para a luta contra a disseminacao do virus em comunidades vulneraveis e

hospitais da linha de frente.



Ademais, alinha-se com os Objetivos de Desenvolvimento Susten-
tavel da ONU, criando a Fundagéo L'oréal e marcas do grupo, contribuindo
em 16 dos 17 objetivos propostos pelo 6rgao.

O presente trabalho evidencia um movimento exponencial entre
as organizagOes de investimento, e relagdes estreitas entre colaboradores,
fornecedores, consumidores, sociedade e meio ambiente. Essa aproximagao
tende a se materializar a partir de iniciativas como a elaboragao de relatorios
de sustentabilidade, que expdem os compromissos ¢ as a¢cdes da companhia.
O relatorio de sustentabilidade da L'Oréal Paris, mais especificamente,
demonstra como as organizagdes estdo adotando medidas para a prestagao
de contas sociais, para mitigar os impactos ambientais a partir das suas

operagoes ¢ a promoc¢ao da diversidade e inclusao.
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COMUNICACAO INSTITUCIONAL DA ESCOLA
SUPERIOR DE JORNALISMO EM MOCAMBIQUE:
ANALISE DA PERCEPCAO DOS USUARIOS

Joana Andre Machuza Matenga
Tamara de Souza Brandao Guaraldo

A comunicacdo institucional ¢ considerada o ponto chave ¢ estraté-
gico da organizacio. E com base nela que se cria a identidade ¢ imagem da
organizagdo, além de estabelecer contato, comunicagdo e relacionamento
entre a organizagdo e 0S seus usuarios quer sejam internos (funcionarios
e colaboradores em geral) e externos (clientes, parceiros, fornecedores,
e a sociedade em geral). Esta, quando realizada de forma eficiente, pode
reforgar a transparéncia e criar uma imagem atrativa para os seus clientes.
Nesta senda, a comunicagao institucional pode ser usada para a promog¢ao do
entendimento dos objetivos institucionais, mobilizagao e integragdo do publico
interno, fortalecimento das relagdes com stakeholders, e facilitar processos
de negociagao interna e externa. Esta pesquisa visa analisar a comunicagao
institucional da Escola Superior de Jornalismo em Mogambique a partir da
percepgao dos usuarios internos, especificamente os alunos matriculados que

frequentam os cursos ministrados naquela unidade de ensino. Para tanto, este



estudo revela-se relevante por considerar os usuarios da institui¢do como os
principais beneficiarios de todos os servicos oferecidos, e portanto, devem
ter conhecimento de todo e qualquer tipo de informagao institucional relativa
a mesma ou a sua formagdo como um mecanismo de valorizagdo dos seus
clientes ¢ fortalecimento das suas relagdes, transmitindo deste modo uma
imagem positiva e transparéncia para a sociedade em geral no que concerne a
sua forma de desenvolvimento das atividades. Nesta perspectiva, a pesquisa
procura responder a seguinte pergunta de partida: “Qual € a percepc¢ao dos
usuarios sobre a comunicagao institucional da Escola Superior de Jornalismo?””.
Esta pesquisa ¢ de natureza qualiquantitativa, do tipo descritivo, tendo se rea-
lizado um estudo de caso na Escola Superior de Jornalismo em Mogambique
com o objetivo de analisar a comunicagao institucional a partir da percepgao
dos alunos como usuarios internos. Para a coleta de dados usou-se questionario
em google forms com perguntas semi-abertas, dirigido aos alunos do 2° e
3° ano do curso de Biblioteconomia e Documentacao do periodo laboral e
Pos-laboral. Os dados da pesquisa indicam que a comunicagao institucional
na Escola Superior de Jornalismo tem sido deficitaria, pois os informes sdo
apresentados tardiamente em relagd@o ao esperado. Nota-se nesta institui¢ao
de ensino a existéncia de um departamento de comunicag@o e imagem res-
ponsavel pela divulgag@o de informagdes relativas a instituicdo em foéruns
especificos como o website institucional, grupos de whatsApp, facebook e
instagram. A maioria dos respondentes, 65% dos alunos, considera os meios
de comunicacdo eficazes, pois conseguem atingir o maior nimero possivel
de alunos, principalmente pelo uso dos midias sociais que sdo mais usados
por eles. Porém, verifica-se um fraco movimento de divulgacao dos servicos
oferecidos nas plataformas de comunicagao online, limitando-se a exposi¢ao

dos mesmos apenas presencialmente na propria instituicdo. Sendo assim,



sugere-se que a Escola Superior de Jornalismo adote uma orientagio para o
marketing com vista ao alcance de todos os usudrios (internos e externos),
centrando-se na determinacao das necessidades e desejos de seus clientes,
para satisfazé-los através de programas e servigos apropriados. A orientacdo
para o marketing pode permitir que a institui¢do aja de forma mais efetiva,
esclarecer os potenciais clientes, facilitando, deste modo o processo de
disseminagdo da informacdo de forma orientada, e tornar a instituicdo mais

eficiente na satisfagdo das necessidades dos seus clientes.



CONSTRUCAO DE AUTENTICIDADE DE MARCA
ATRAVES DE PLATAFORMAS DE
MARCAS ESTRATEGICAS

Vinicius Batistioli Silano

Em um contexto onde temos cada vez mais marcas nascendo, seja
pelo nimero de empreendedores por necessidade aumentarem, seja pelas
marcas proprias terem se tornado uma tendéncia global ou até mesmo pelo
objetivo dos brasileiros com alto grau de especializag@o se tornarem profis-
sionais autonomos, ¢ notavel que ha um movimento de pasteurizagao das
marcas, com posicionamentos cada vez mais genéricos € uma comunicacgao
com pouca propriedade para construir diferenciagdo frente a concorréncia.
Em contrapartida ha marcas que, ao entenderem o qudo relevante sdo as
estratégias de branding para seu negocio, constroem uma plataforma de marca
com método e estratégia bem definidos, garantindo assim um territorio mais
propenso a produgdo de conteudos autorais e um posicionamento de mercado
cada vez mais proprietario, seja através de nichos ou atributos de marca.

Com o uso de metodologias de construgdo e gestdo de marcas que se
apoiam em diagnostico de negdcio, cultura e andlises preditivas € possivel

a construcao de marcas auténticas, e através de suas gestdes, gerar maior



relevancia na vida dos consumidores e criar pilares de impacto positivo, sejam
eles vinculado a pautas ESG ou beneficios funcionais dentro dos contextos
em que se inserem. Ao passo que as marcas se ancorem em plataformas
coesas e construidas de acordo com diretrizes claras de negocios, ha ganhos
comerciais e de relacionamento com stakeholders mas também de cultura
corporativa e posicionamento dentro de estratégias de employer branding,
permitindo assim uma maior reten¢ao de talentos quando se comparado
com marcas que ndo possuem estratégias auténticas para se posicionar nos
mercados de atuagao.

E necessério entender o conceito de branding como um modelo de
gestdo, ou seja, algo continuo e que precisa ser acompanhado de maneira
sistémica e orientada a resultados de negocios para que haja a constru¢ao
de marcas fortes, ¢ assim agdes e elementos de comunicagdo com foco em
gerar autenticidade, algo que podemos perceber de acordo com estudos de
institutos de mercado como a Interbrand em seu relatorio anual de valor de
marcas. Vale ressaltar que os métodos e estratégias desenvolvidos ndo se
aplicam somente a empresas com investimentos robustos, mas sim a empre-
sas que possuem clareza de seus objetivos comerciais e de posicionamento,
independente da verba de midia e comunicagao que possuem para alavancar

suas estratégias comerciais e de comunicagao.



FUNCIONARIOS INFLUENCERS:
A “COLA” QUE FORTALECE AS RELACOES INTERNAS
E A VISIBILIDADE DA ORGANIZACAO

Aline Correia Umann
Celia Maria Retz Godoy dos Santos

Tudo que fazemos, falamos e escolhemos comunica a forma como
vemos o mundo, como nos posicionamos e nos relacionamos. A cultura ¢
composta, essencialmente, pelo que comunicamos, em todas as suas formas.
E, o significado deriva disto: desde a escolha do local fisico, do mobiliario,
da forma como o espacgo esta dividido, do nome, da grafia, das cores, do jeito
como falamos, das palavras que escolhemos ao tom de voz que usamos em
cada situagdo. Somado isso, a velocidade em que a informagao ¢ compartilhada
e a multiplicidade de canais disponiveis para a dissemina¢ao de mensagens,
trazem diferentes discussdes sobre a qualidade da informagao que esta sendo
compartilhada e a forma como as pessoas as interpretam. Questdes como: se
as fontes das informagdes sdo confidveis; se a linguagem esta adequada ao
publico de interesse, se o contetido é pertinente; se contribuem para o cres-

cimento e desenvolvimento do cidaddo e da sociedade, sdo algumas delas.



Neste sentido, analisar com maior critério € de maneira mais cri-
tica, os canais e agentes da comunicacdo ¢ imprescindivel para determinar
a competéncia em informagao do comunicador e, conforme Belluzzo (2007,
2021) explicita, o movimento da competéncia em informagao ¢ um processo
constituido de fases, entre elas a busca e a avaliagdo da informacao, passando
pela etapa de aprendizado, bem como o acesso e uso da informagao de forma
adequada para que se construa o conhecimento.

No ambiente organizacional, composto por diferentes setores,
administradores e acdes, o desafio, das areas de comunicagdo e marketing,
especialmente da comunicagdo interna, é criar um ambiente saudavel, que
incentive o bem-estar das pessoas e que retenha o talento para trazer melhor
resultado para o negocio. Posto isto, em consonancia com ampliagdo da
plataformizacdo da comunicagdo e da digitalizacdo dos canais internos de
uma organizacdo, entender um pouco mais sobre a funcdo do “funcionario
influencer” ¢ um dos fatores relevantes para o fortalecimento das marcas
coorporativas: tema da dissertacao desta pesquisadora.

O conceito de funcionario influencer surge a partir de uma defini¢ao
de Terra (2021) como o individuo que ¢ conectado e ativo nas redes sociais
e em midias digitais e que, se engajado e estimulado, pode agregar valor
na disseminagdo de conteudos sobre a organizacao nos diversos meios de
comunicacao, especialmente os internos.

Dai, este relato traz um recorte, relativo a pesquisa exploratoria,
realizada em dezembro de 2023, em uma empresa de telecomunicagdes
localizada na cidade de Bauru, na qual buscou-se abordar profissionais
das areas de gestdo de pessoas, comunicacdo e marketing, utilizando-se da
técnica de entrevista em profundidade para a coleta de dados e de analise

de conteudo, para sua interpretacao, com o objetivo de identificar o nivel de



conhecimento destes profissionais influencers em relagdo aos conceitos de
competéncia em informacdo. Os resultados parciais indicam sua importancia
no ambito interno das organizagdes ndo s para os aspectos de transmissao
de informagdes, mas para ampliar a visibilidade da marca e fornecer a “cola”
que fortalece as relagdes internas, que interfere na disposic¢ao de todos para
inspirar, incentivar, elogiar e respeitar uns aos outros. Na opinido dos entre-
vistados, a competéncia informacional destes influenciadores pode “moldar”

a cultura da organizacdo em diferentes aspectos.
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PUBLICIDADE E INTELIGENCIA ARTIFICIAL:
SISTEMATIZACAO DE ESTRATEGIAS
TEXTUAL-DISCURSIVAS PARA A
CRIACAO DE PROMPTS

Taciana de Lima Burgos

O objetivo deste artigo € investigar as estratégias textual-discursivas
necessarias para a criagdo de prompts de inteligéncia artificial voltados ao
campo da publicidade. Para alcancar este objetivo realizamos uma pesquisa
exploratoria que se caracteriza quando buscamos explorar um tema pouco
conhecido ou pouco estudado, visando compreender melhor o problema e
formular hipoteses para balizar pesquisas futuras. Os resultados revelaram
estratégias discursivas configuradas para os pardmetros da Large Language
Model-LLM, como temperatura e Top-p, bem como uma estrutura textual
composta por instrucao, contexto, dados de entrada e indicador de saida, e
para Modelos de Linguagem Natural-NPL , como o resumo de texto, extracao
de informagdes, resposta a pergunta, classificagdo de texto, conversacao,
geracdo de contetido, raciocinio, entre outras.

Os modelos de inteligéncia artificial tém sido aplicados em diversas

areas do conhecimento humano, impactando as relagdes sociais, trabalhistas



e educacionais em campos que abrangem desde as ciéncias médicas e exatas
até as artes e comunicacdo. Suas aplicagdes tém proporcionado uma simpli-
ficacdo de diversas tarefas laborais, sendo na esfera publicitaria onde tém se
destacado de modo crescente. A presenca constante dos modelos de 1A na
publicidade tem gerado recursos e oportunidades significativas para poten-
cializar a eficacia das campanhas publicitarias, bem como para a criacdo de
experiéncias mais personalizadas para o consumidor (Gabriel & Kiso, 2020;
Garcia, 2018; Russell & Norvig, 2021).

Esses modelos tém proporcionado possibilidades para a concepgao
de antincios adaptados, a otimizagdo de campanhas publicitarias e a analise
de dados em larga escala. Destacam-se na publicidade os algoritmos de 1A
capazes de analisar extensos conjuntos de dados, redigir scripts e identificar
padrdes uteis, além de tomar decisdes eficientes para as campanhas. Tais
algoritmos conseguem processar volumes substanciais de dados e tomar
decisdes precisas de maneira eficiente, seja com base nas informagoes sele-
cionadas pelo profissional de publicidade ou a partir delas (Gabriel & Kiso,
2020; Garcia, 2018; Russell & Norvig, 2021).

As estratégias textual-discursivas sdo recursos utilizados pelos falan-
tes para criar textos coesos, coerentes e eficazes, levando em consideracao
0 contexto comunicativo, o proposito comunicativo e as caracteristicas do
interlocutor. Essas estratégias englobam tanto aspectos textuais, relacionados a
organizagao e estruturacao do texto, quanto aspectos discursivos, relacionados
ao uso da linguagem para alcangar determinados objetivos comunicativos.

Na Linguistica Aplicada, as estratégias textual-discursivas sao estu-
dadas considerando-se diferentes perspectivas tedricas, como a analise do
discurso, a linguistica textual e a linguistica de corpus. Essas abordagens

investigam como os falantes selecionam e combinam recursos linguisticos



para construir textos que se adequem aos prop6sitos comunicativos especi-
ficos em diferentes contextos de uso da linguagem. (Kock, 2006; Marcuschi,
2008; Swales, 1990).

Ja a A engenharia de prompts ¢ uma disciplina relativamente nova
para desenvolver e otimizar prompts para usar eficientemente modelos de
linguagem (LMs) para uma ampla variedade de aplicativos e topicos de
pesquisa. Prompt é uma indicagao visual ou mensagem de texto que informa
ao usuario que ele pode interagir com o sistema, seja fornecendo entrada
de dados, inserindo comandos ou realizando outras a¢des especificas. Em
informatica e tecnologia da computacdo, ¢ um sinal ou mensagem exibida
por um sistema para indicar que esta pronto para receber entrada do usuario
ou para fornecer informagdes adicionais para interagdo. Ja em ambientes
de programagdo, o prompt pode ser utilizado para indicar o local onde o
programador deve inserir seu c6digo ou para exibir mensagens de feedback
durante a execugdo do programa (Garcia, 2018; Russell & Norvig, 2021).

Esperamos que os resultados desta pesquisa contribuam para uma
melhor compreensdo do uso das ferramentas de inteligéncia artificial no
campo da publicidade. Consideramos que a inteligéncia artificial ¢ uma tec-
nologia parceira para as atividades humanas e que inteligentes por natureza
sdo os cientistas que desenvolveram as linguagens, algoritmos e softwares

das ferramentas de inteligéncia artificial.
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