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ESSA OBRA FOI AVALIADA INTERNAMENTE E EXTERNAMENTE
POR PARECERISTAS

Todos os textos foram avaliados e selecionados pelos coordenadores da obra.
Os comentarios foram enviados aos autores, que, mediante a aprovagao,
receberam tempo habil para eventuais corregoes.

O livro foi posteriormente avaliado e aprovado pela avaliadora
Dra. Andrea Versuti, que informou parecer positivo a publicacdo da seguinte
forma:

O livro Historias e Narrativas, ao reunir pesquisas que articulam
historia, cultura, midia e politica sob multiplas perspectivas e diferentes
referenciais epistemoldgicos traz uma contribuicao significativa para os
estudos contemporaneos em comunicagdo. A obra também valoriza a
diversidade geografica, com destaque para a forga e relevancia da
producdo lusofona, e propde abordagens inovadoras sobre temas
como; imprensa, redes sociais, televisao regional, ativismo digital e
comunicagao politica. A coletanea de textos inéditos, oriundos da segunda
edicao do Coloquio Internacional Lusofonia em debate, traz visibilidade
a temas e atores sociais historicamente marginalizados — como
mulheres, indigenas e influenciadores periféricos, ampliando assim o
escopo teodrico e metodoldgico da area e possibilitando uma reflexdo
critica fecunda sobre os processos comunicacionais na sociedade
midiatizada. Por fim, destaco que ao evidenciar a complexidade das
formacdes discursivas na comunicacao e sua interdisciplinaridade, a
obra se torna uma referéncia de qualidade para pesquisadores, docentes
e estudantes da comunicacdo ¢ demais areas afins.

O parecer foi enviado previamente ao langamento.
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APRESENTACAO

A comunicag¢do tem o papel de nos conectar, manter-nos em sin-
tonia. Enquanto ha comunicagio, nio ha conflitos. E importante destacar
que a comunidade lus6fona é formada por povos e culturas conectadas
pelo idioma e pelos tragos culturais que os conectam. Uma conexao que
transcende o idioma portugués, permanecendo, de maneira expressiva,
em toda a Iberoamérica. Afinal, a comunidade lus6fona compreende
todos os paises colonizados pelos portugueses e a Galicia, no noroeste
da Espanha, que fala um idioma irmao — o Galego -, por vezes idéntico.

A obra resulta de uma sele¢do que comegou na segunda edigdo
do Coloquio Internacional Lusofonia em Debate, que, ao homenagear
Luis de Camdes (nascido 500 anos antes da convocatoria do evento),
definiu a tematica “os media na Lusofonia: de Camdes a Inteligéncia
Artificial”.

A partir dos grupos de trabalho sobre cultura popular, cinema,
fotografia, midia e cidadania, educacdo, novas tecnologia da comu-
nicacdo, jornalismo, publicidade e mercado, assim como historia da
comunicagdo, reuniram-se textos para diversos livros, dentre eles o
que vos apresento.

Esse livro € como a Lusofonia — sem fronteiras, ou com diversas
fronteiras superadas. Para esta obra, deparamo-nos com contribui¢des
inéditas oriundas, especialmente, de paises lusofonos, com alguns textos

em espanhol. As tematicas selecionadas nesta obra, avaliada as cegas



e organizada por cientistas do mais alto nivel, oferecem qualidade e
inovagao para os estudos na area.

Certamente, no proximo ano, um novo Coloquio Internacio-
nal Lusofonia em Debate serd responsavel pela pré-selecdo de novos
textos, que servirdo de base para livros ainda mais novos. Os textos
inéditos que apresentamos neste livro, selecionados com toda a serie-
dade pela coordenacdo da obra, representam a forca e a relevancia da
Lusofonia no mundo da comunicagdo, e fazem-nos sentir orgulho da
esfera comunicacional que nos une. Viva a ciéncia. Viva a Lusofonia,

sempre. Boa leitura.

Denis Reno
Sandra Miranda
Liliane Ito



NARRATIVAS FEMININAS SOBRE A HISTORIA
DA IMPRENSA DO BRASIL-COLONIA

Maria Cristina Gobbi’

Dois pontos nos motivam para esse texto. O primeiro € tratar
da Historia da Imprensa do Brasil - Colonia, cuja presenca feminina
foi quase que totalmente esquecida. E como se no periodo a efetiva
participag¢@o das mulheres na sociedade ndo tivesse existido ou era tao
insignificante que ndo mereceu ser mencionada. A outra ¢ a de apresentar
producdes de referéncia que contam a Historia da Imprensa, a partir
de perspectivas muito interessantes, trazendo o olhar para a sociedade.

A produg@o dos homens tem orientado as reflexdes criticas em

torno do tema. Longe de trabalhar a dicotomia homem/mulher, mas ¢

1. Livre Docente em Historia da Comunicagao e da Cultura Midiaticana Am. Latina.
Professora de Historia da Comunicacéo e do Jornalismo na UNESP.
Bolsista de produtividade do CNPq.
O presente trabalho conta com o apoio da Fapesp (Proc. 2022/08397-6) e do
CNPq (Proc. 305265/2023-7).
cristina.gobbi@unesp.br
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preciso assinalar que ha significativa producdo também das mulheres,
que continuam sendo esquecidas ou invisibilizadas no referencial teo-
rico das disciplinas que tratam da tematica, como Histéria da Imprensa,
Historia do Jornalismo e/ou Historia da Comunicagao (Gobbi, 2023).

Temos no Brasil autores consagrados que abordaram a Historia
da Imprensa. Podemos iniciar com Lafayette de Toleto, jornalista, que
publica em 1898 a Imprensa Paulista. O material apresenta um compilado
dos periddicos paulistas no periodo 1827-1896, trazendo comentarios
sobre os mesmos?, sendo publicado na Revista do Instituto Historico e
Geografico de Sao Paulo (IHGSP).

Em seguida, no ano de 1914, outra grande referéncia ¢ o mate-
rial produzido por Affonso Antonio de Freitas, que apresenta um rol
(inventarios de titulos) de periddicos que circulavam em Sao Paulo,
até o ano de 1823. O material tem como titulo A Imprensa Periodica
de Sao Paulo e foi publicado na mesma revista do IHGSP (1917).
No ano de 1899 o autor publica, igualmente, Jornais pernambucanos e
a Imprensa Baiana. Em 1950 Freitas Nobre nos brinda com a Historia
da Imprensa em Sao Paulo e Paulo Duarte, em 1954, com Ensaios Pau-
listas. Entram ainda nesse rol, Gondin da Fonseca (1941), Hélio Vianna
(1945), Carlos Rizzini (1946), Juarez Bahia (1964), Nelson Werneck
Sodré (1983, 3% ed), Jos¢ Marques de Melo (2003), Oscar Pilagallo
(2012); Matias M. Molina (2015), entre tantas outras contribui¢des que

2. A titulo de informagdo. O trabalho foi republicado com corregdes
quatro anos depois nas paginas da revista do IHGSP, sob o titulo
Imprensa Paulista, memoria historica, compreendendo o periodo 1827-
1896. https://archive.org/details/revistadoinstituO3instuoft/page/442/
mode/2up?view=theater&q=imprensa-+paulista
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focalizam a imprensa das regides, historias de veiculos, periddicos ou
jornalistas especificos etc.

Desta forma, contar a Historia da Imprensa brasileira ndo ¢
simples, em especial quando tratamos também do Jornalismo e da
presenca feminina, quer como protagonistas ou como historiadoras.
Os materiais citado trazem contribui¢des importantes, comegando na
Era Colonial, passando pela Tipografia no Brasil Colonia (sec. XVI
ao XVIII), a imprensa do império, a impressdo Régia, os jornais das
provincias, legislacdo, temas de pauta, a imprensa politica e prole-
taria, ética, o poder economico, a formagdo dos grandes jornais do
pais, o humorismo, a militancia politica, as lutas politicas e sociais, a
formagdo das agéncias de noticia e de propaganda,; os monopolios da
informagdo, os movimentos da sociedade em prol de uma tipografia,
as lutas armadas, entre outros importantes temas para compreender
ndo somente a Historia da Imprensa brasileira, mas as caracteristicas
da formacao profissional do jornalista.

Apds uma revisdo bibliografica, bem como resultado de outros
estudos que temos realizado, além das citacdes acima, percebemos o
pouco (ou nenhum) referencial tedrico na perspectiva das mulheres
pesquisadoras.

Considerando o atual projeto que estamos desenvolvendo, com
apoios da Fundagao de Amparo a Pesquisa do Estado de Sdo Paulo -
Fapesp (Proc. 2022/08397-6) e do Conselho Nacional de Desenvolvi-
mento Cientifico e Tecnologico - CNPq (Proc. 305265/2023-7) sobre a
perspectiva das mulheres na formac¢do do pensamento comunicacional

latino-americano, dirigimos o olhar para a invisibilidade feminina
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também nesse campo do saber, ou seja, na Historia da Imprensa do
Brasil - Colonia.

Assim, além de pouco referenciadas, as producdes das mulhe-
res na area da Comunica¢do de maneira mais ampla e da Historia da
Imprensa, em uma mirada mais especifica estdo diluidas em temas e/
ou periodos especificos e de complexa localizagdo, ainda mais quando
trazemos o espago da internet para esse cenario, que faz com que tudo
fique muito mais disperso.

Outro dado importante para esse ndo acesso € a de que as pes-
quisadoras basicamente ndo aparecem no referencial bibliografico das
disciplinas (Histéria da Comunicacdo, da Imprensa e do Jornalismo).
Um exemplo muito oportuno do conhecimento a respeito da produgao
das mulheres no Brasil é o projeto da Editora Mulheres® realizado por
Zahidé Lupinacci Muzart, que evidencia que essa problematica nao
¢ recente. Como ela mesma afirma, “para falar dessa recuperagao da
memoria das mulheres na imprensa do século XIX, seria obrigada a
fazer um grande recorte e a me restringir a uma regidao ou a uma cidade,
ou a um perioddico e mais ainda ha um tempo determinado” (Muzart,
2003, p. 225).

Desta forma, tentando “jogar um pouco de luz” sobre a dispersa
e qualitativa contribui¢do das mulheres para o tema trouxemos como
recorte a produgdo de algumas pesquisadoras, como: Ana Luiza Martins,
Isabel Lustosa, Maria Beatriz Nizza da Silva, Maria Helena Capelato,
entre outras. Desta forma, este texto, de carater exploratorio, pretende

resgatar, sistematizar, analisar e focalizar as contribui¢cdes das mulheres

3. Fundada em 1995 pelas professoras Zahidé Lupinacci Muzart, Elvira Sponholz
e Susana Bornéo Funck.
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para os estudos sobre Historia da Imprensa no Brasil, tendo como recorte
espago-temporal os livros sobre o tema produzido por elas.

Existe certa consonancia entre as estudiosas/os da area a res-
peito da escassez de fontes bibliograficas produzidas por mulheres ou
que examinem a sua produ¢do e/ou que tenham as mulheres como foco
(sujeito) de estudos. Na perspectiva de Joan Scott (1990) “as pesquisa-
doras feministas assinalaram desde o inicio que o estudo das mulheres
ndo acrescentaria somente novos temas, mas que iria igualmente impor
um reexame critico das premissas e dos critérios do trabalho cientifico
existente” (Scott, 1990, pp. 72-73). E com este ponto de vista que o
texto pretende caminhar, evidenciando a produ¢do das mulheres para

os estudos de Historia da Imprensa.

Historia da Comunicac¢iao e/ou do Jornalismo e/ou Imprensa

Abarcar, apenas em um texto, a totalidade das contribui¢des das
mulheres seria impossivel, quer pelo espago destinado ou mesmo pelo
tempo. Optamos, entdo, por trazer quatro autoras, que apresentam uma
produgdo densa e que abarca o periodo do Brasil-Colonia. Sdo elas: Ana
Luiza Martins, Isabel Lustosa, Maria Beatriz Nizza da Silva, Maria
Helena Capelato.

A escolha dessas autoras recaiu por ser parte do referencial
tedrico utilizado nas aulas de Histéria da Comunicagdo ministrada
desde 2008 até o ano de 2020 para as turmas de Jornalismo, Relagdes
Publicas e Radio e Televisdo. E a partir de 2020, o nome da disciplina
foi alterado para Histdria do Jornalismo, para o curso de Jornalismo, do
Departamento de Jornalismo da Universidade Estadual Paulista Jalio
de Mesquita Filho.
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O historico ligado ao curso de Comunicagdo Social da Unesp
tem um historia bem interessante. Teve seu inicio como curso de
Comunicacdo Social Polivalente e passou a ser oferecido no ano de
1974, com trés anos de durac¢ido, de acordo com a Resolucao n° 11/69,
do CFE/MEC. O Departamento de Técnicas de Comunicagao foi
criado em 1977, passando a ser responsavel pelas atividades do curso
de Comunicac¢do Social Polivalente. A Portaria do MEC n° 031, de 12
de janeiro de 1981, autorizou a conversdo do Curso de Comunicagdo
Social Polivalente em Curso de Comunicagao Social - Habilitagdo em
Relagdes Publicas, cujo reconhecimento foi obtido pela Portaria MEC
n® 72, de 17 de fevereiro de 1983. No ano de 1984 foi autorizada a
Habilitacdo em Jornalismo, através do Decreto 90.083, de 17 de agosto
de 1984, cujo reconhecimento foi obtido pela Portaria MEC n° 517, de
29 de outubro de 1987. A Habilitacao em Radialismo foi iniciada no ano
de 1989, sendo reconhecido pela Portaria MEC n° 192, de 07 de margo
de 1995. A renovagdo do Reconhecimento do Curso de Comunicagao
Social — Habilitagcdes em Relacdes Publicas, Jornalismo, e Radialismo
- se deu através da Portaria CEE GP n° 102, de 26 de fevereiro de 2003.

Em 2004, depois de longa discussdo académica, o Projeto Politico
Pedagégico (PPP) do curso de Jornalismo foi atualizado com base nas
Diretrizes Curriculares aprovadas na época, que passaram a considerar
as diferencas culturais, regionais e profissionais dos cursos superiores.

Em 2009 as habilitagdes de Jornalismo, Radialismo e Relagdes
Publicas foram separadas e os cursos se tornaram independentes, pro-
porcionando autonomia pedagogica e didatica para eles.

Considerando que o foco desse texto esta centrado no curso de

Jornalismo ¢ preciso mencionar que em 2013, o cendrio desafiava a nossa
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comunidade académica a repensar o perfil de formagao, amparado pelas
novas Diretrizes Curriculares Nacionais para o Curso de Graduagdo em
Jornalismo (Resolugdo n. 1, de 27 de setembro de 2013, do Conselho
Nacional de Educagao/Camara de Educagdo Superior).

Assim, desde 2012, quando as alteragdes nacionais sobre as
Diretrizes comegaram a tomar forma, o Conselho de Curso instituiu uma
comissdo para discutir e preparar o novo Projeto Politico Pedagdgico
(PPP). A partir de entdo, varias etapas foram desenvolvidas.

O (PPP) em vigéncia (2025) reconhece as mudangas ocorridas
no fazer profissional impactado, principalmente, pelo panorama social
marcado pela revolucao das tecnologias da comunicagdo e oportuniza
alteracdes necessarias como: revisdo de sobreposi¢des de conteudos;
atualizag¢do frente as novas dindmicas profissionais, sociais e tecno-
logicas; equidade nos eixos de formacao; possibilidade de formagao
transversal por meio da curricularizagdo da extensdo; valorizagdo da
producdo laboratorial; e, por fim e fundamentalmente, cumprimento as
Diretrizes Curriculares Nacionais (DCNs).

Considerando esses aportes, o PPP implementado em 2020 - e
alterado em 2023 para inclusdo da obrigatoriedade das horas de extensdo
- prioriza o ensino qualificado do Jornalismo sintonizado com a contem-
poraneidade. A flexibiliza¢do do curriculo minimo resgatou a liberdade
e o respeito pela autonomia académica, assim como as discussoes capa-
zes de determinar as caracteristicas do profissional formado em cada
escola, respeitando as especificidades culturais de cada regido. Além
disso, proporciona, aos futuros profissionais, instrumentais teoricos que
possibilitam a compreensdo da dindmica social, qualidade essencial para

um exercicio profissional que acompanhe as transformacgdes da técnica,
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alicercado nos pardmetros da ética. E assim, o que antes era chamado
Historia da Comunicacgdo, foi alterado para Historia do Jornalismo,
englobando ndo somente o desenvolvimento e crescimento das midias,
mas o olhar critico para a produgao consolidada e em desenvolvimento,
trazendo determinados ‘gaps’ historicos, antes nao refletidos, como a
presenca feminina nos referenciais tedrico-conceituais. Isso explica a
importancia da entrada de um referencial que abarca ndo somente os
homens produtores de conhecimento entre as fontes de referéncia, mas

as mulheres, a comunidade negra e os indigenas.

Mulheres produtoras de conhecimento

Considerando o limite de paginas e o tamanho definido para
o texto, vamos entdo trazer, ainda que de forma breve, a contribui¢do
para os estudos em Historia do Jornalismo de: Ana Luiza Martins,
Isabel Lustosa, Maria Beatriz Nizza da Silva e Maria Helena Capelato,
desenhando um breve verbete de cada uma e destacando uma de suas
publicagdes. A escolha recaiu sobre a obra que tem sido utilizada nas
aulas ministradas na disciplina de Histoéria do Jornalismo, na UNESP

de Bauru. As autoras estao elencadas em ordem alfabética. Assim,

Ana Luiza Martins

Ana Luiza Martins ¢ doutora em Histdria Social pela Universidade
de Sao Paulo (USP), historidgrafa do Conselho de Defesa do Patrimdnio
Historico, Artistico e Arqueoldgico de Sao Paulo (CONDEPHAAT),
da Secretaria de Estado da Cultura. Autora de diversos textos e livros,

dentre os quais destacamos: Gabinetes de Leitura. Cidades, Livros
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(2015), Leituras na Provincia Paulista (2015), Histéria da imprensa no
Brasil (2012), livro foco da sinopse. Coautora do livro O Historiador
e Suas Fontes (2009), Historia do café (2008), Cerquilho do Pouso de
Tropas ao Parque Industrial 1949 - 2004 - Edi¢do Comemorativa da
Cidade de Cerquilho (2004), Revistas em Revista. Imprensa e Préticas
em Tempos de Republica. Sao Paulo, 1890-1922 (2001), O despertar da
republica (2001), Arcadas: Historia Da Faculdade De Direito Do Largo
De Sao Francisco, 1827-1997 (1998), Republica - Um Outro Olhar
(1996). A obra escolhida foi a Historia de Imprensa no Brasil (2008),

Sinopse da obra escolhida. Organizado por Ana Luiza Martins
e Tania Regina de Luca, editado pela Contexto em 2008, o volume esta
dividido em trés partes, além da introducao. Trata dos primordios da
imprensa no Brasil, da imprensa republicana, abarcando a diversificagao
e a segmentagao dos impressos, cultura, anarquismo, a grande imprensa
na primeira metade do séc. XX, entre outros temas. A publicacao também
traz em sua ultima parte, os caminhos e batalhas da imprensa de 1950 até
nossos dias, incluindo nomes importantes como: Chatd, Wainer e Lacerda,
a importancia das revistas, as tecnologias e os efeitos da globatizacao
no processo de crescimento da imprensa. Conta com a colaboragao de
autoras/es de referéncia, como: Ana Luiza Martins, Ana Maria de Abreu
Laurenza, Antonio Arnoni Prado, Claudio Camargo, Flavio Aguiar,
Luiza Villaméa, Maria de Lourdes Eleutério, Marco Morel, Ilka Stern
Cohen, Tania Regina de Luca e Thomaz Souto Corréa. E como pode

ser observado, marca a presenca feminina nos estudos da area.

O material traz relatos importantes para o entendimento da His-

toria da Imprensa no Brasil, caminhando a partir do Correo Brasiliense,
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publicado em 1808, em Londres por Hipdlito José da Costa e o desen-
volvimento da Impressao Régia. A dimensao desse periodo em niime-
ros de periddico ¢ impressionante, passando de 1500 titulos somente
em Sdo Paulo, no final do séc XIX. E como afirma as organizadoras
“A imprensa ¢, a um sé tempo, objeto e sujeito da histdria brasileira.
Tem certiddo de nascimento lavrada em 1808, mas também ¢é veiculo
para a reconstru¢do do passado” (Martins & Luca, 2008, p. 8).

A publicagdo traz a Historia da Imprensa no Brasil a partir de
especialistas, que nos brindam com abordagens singulares sobre o tema,
com linguagem simples e acessivel. Como afirma as autoras, “Sao eles
que nos dao os nexos das partes constitutivas desse longo processo, por
meio de abordagens inovadoras, que desvendam acervos, desmontam
visdes consagradas e pdem em discussao afirmagdes viciadas e recor-
rentes de nossa bibliografia sobre o tema” (Martins & Luca, 2008, p. 9).
Do mesmo modo, o volume trata de um conhecimento sistematico e

bem detalhado sobre o “fazer jornalistico no Brasil”.

HISTORIA DA NBRENANOBRASL
B

Acervo pessoal.
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Isabel Lustosa

Isabel Idelzuite Lustosa da Costa € historiadora, ensaista e escri-
tora brasileira, pesquisadora integrada ao Centro de Humanidades (CHAM)
da Universidade Nova de Lisboa, desde dezembro de 2020. Formada em
Ciéncias Sociais pela Universidade Federal do Rio de Janeiro (1981),
com mestrado (1991) e doutorado em Ciéncia Politica (1997) pelo antigo
Instituto Universitario de Pesquisas do Rio de Janeiro (atual IESP/UERJ).
Foi pesquisadora titular do Centro de Pesquisas da Fundagao Casa de Rui
Barbosa, tendo trabalhado antes no Museu da Reptblica e no Instituto
do Patrimoénio Histdrico e Artistico Brasileiro (IPHAN).

Especialista em historia politica e cultural brasileira com enfase
nos estudos sobre a imprensa, tema sobre o qual vem pronunciando
conferéncias, publicando livros, artigos e organizando semindrios,
além de liderar, ao lado de Tania de Luca, grupo de pesquisa inscrito
no CNPq, desde 2016, Imprensa e circulacdo de ideias - o papel dos
periddicos nos séculos XIX e XX.

Seu interesse de pesquisa caminha entre o humor da boémia
literaria e a apropriagao estética do humor pelo Modernismo. Com qua-
litativa producao académica sobre caricatura brasileira nos séculos XIX
e XX, “sobre o papel da imprensa no processo de Independéncia e
como esta se constituiu entdo em uma esfera publica que deu lugar a
embriondrias e imprevisiveis formas de competi¢do politica™ (Isabel
Lustosa, 2024). Ocupou a Cétedra Simon Bolivar (IHEAL) da Université
Sorbonne Nouvelle - Paris 3, na Franca (2010/2011). Foi titular da
Catedra Sergio Buarque de Holanda/Maison des Sciences de |'Homme/
Paris para o periodo 2012-2015, atuando como professora visitante da

Universidade de Rennes-2. Durante o ano de 2020, esteve em Lisboa,
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realizando pesquisas no CHAM, da Universidade Nova, com bolsa da
CAPES na categoria de professor visitante sénior.

Tem uma vasta produc¢ao entre artigos, livros e capitulos, dentre
as quais destacamos: Imprensa, histdria e literatura - o jornalista-escritor,
3 volumes, (org. com Rita Olivieri-Godet), em 2021; O Jornalista que
imaginou o Brasil: tempo vida e pensamento de Hipolito da Costa (1774
- 1823), 2019; Agostini. Obra, paixao e arte do italiano que desenhou
o Brasil (1843-1910) (org.), (2014); De olho em lampido - Violéncia
e esperteza (2011); Imprensa, Humor e Caricatura. A Questdo Dos
Esteredtipos Culturais (org.) (2011); De olho em lampido - Violéncia e
esperteza (2011); Imprensa, Humor e Caricatura. A Questdo Dos Este-
redtipos Culturais (org.) (2011); Imprensa, historia e literatura (Org.)
(2008); A Historia do Brasil explicada aos meus filhos (2007); D. Pedro
I: um hero6i sem nenhum carater (2006); As trapacas da sorte: ensaios de
historia politica e historia cultural (2004); O nascimento da imprensa
brasileira (2003); Insultos impressos: a guerra dos jornalistas na Inde-
pendéncia (2000), entre muitos outros. Outro destaque para a producao
de Lustosa ¢ a edi¢do fac-similar do “Correio Brasiliense de Hipolito da
Costa”, publicada em 31 volumes pela Imprensa Oficial do Estado de
Sao Paulo, entre 2002 e 2003, em parceria com Alberto Dines. A obra
escolhida foi Insultos Impressos — Guerra dos Jornalistas na Indepen-
déncia — 1821 — 1823, editado pela Companhia das Letras, em 2000.

Sinopse da obra escolhida. Uma publicagdo que trata sobre a
imprensa, focalizando as batalhas travadas nas paginas dos jornais da
época (periodo da Independéncia brasileira). Considerando a importancia

da imprensa para o Brasil, ndo somente no processo de divulgacao
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dos acontecimentos, mas nas a¢oes de Independéncia e na Republica,
embora a imprensa tenha chegado ao pais tardiamente, somente em
1808, com a vinda da Familia Real, mesmo assim, sob forte censura, cuja
liberdade vai ocorrer, embora nao de forma irrestrita, somente em 1821.
“Com a volta do imperador para Portugal, e, apds o Fico, disputando
entre si sobre o melhor projeto constitucional para o pais”. Do mesmo
modo, “tal liberagdo revelou um elenco de jornalistas improvisados que
trouxe para a pagina impressa um rico repertorio de recursos retoricos,
linguagens e agdes” conforme descrito capa e orelhas do livro (2000).
A obra fala da imprensa, revelando outra visao da Independéncia. Traz
como os nobres andnimos e os poderosos usaram as paginas de jornais

para debater suas ideias e seus interesses.

Para Lilia Moritz Schwarcz (quarta capa do livro, 2000) “Isabel
Lustosa ¢ daquelas historiadoras que parecem inspiradas pelos narradores
populares. Escreve como quem vai contando, lembrando de um detalhe

ou de outro, e o resultado € que o leitor ¢ levado para onde a autora quer”.

Acervo pessoal.
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Maria Beatriz Nizza da Silva
De acordo com Machado (2020), Maria Beatriz Nizza da Silva*

nasceu em Lisboa e veio para o Brasil em 1963 na condicdo de exilada
da ditadura de Antonio de Oliveira Salazar. A pesquisadora ¢ licenciada
em Ciéncias Historicas e Filosoficas na Faculdade de Letras da Univer-
sidade de Lisboa (1961). Fez doutorado em Filosofia no antigo sistema
de cétedras (1967) da Universidade de Sao Paulo (USP) e defendeu a
livre-docéncia em Teoria da Historia em 1973. Foi professora titular
do Departamento de Historia da USP até 1990, quando se aposentou
e retornou a Portugal. “Nizza da Silva esté entre os historiadores que,
nos anos 1970, concederam atencdo especial a teoria e metodologia
da historia e a historia das mulheres”, desenvolvendo diversos estudos
sobre a temadtica. Foi presidente entre 1981-1990 da Sociedade Brasi-
leira de Pesquisa Histérica (SBPH), sociedade que fundou (1981) com
a cooperagao de Cecilia Westphalen e Altiva Pilatti Balhana, ambas da
Universidade Federal do Parand (UFPR). No periodo que aqui esteve
orientou 32 trabalhos, entre teses e dissertagdes, nos anos de 1976 a
1979 e participou de 11 bancas.

Dentre suas publicac¢des, destacamos: Historia de Sdo Paulo
Colonial (2008), Capitania da Paraiba: O Problema da Subalternidade
(2022), Capitania da Paraiba (2022), Sergipe colonial: Uma Capitania
esquecida (2019), Elites pernambucanas do fim do periodo colonial
(2018), Vida Familiar em Pernambuco Colonial (2017), Familia e
Heranga no Brasil Colonial (2017), Donas mineiras do periodo (2017),

4.  Parasaber mais sobre o perfil da pesquisadora sugerimos consulta a Machado (2020),
bem como: http://www.eeh2010.anpuh-rs.org.br/resources/anais/45/1468194012
ARQUIVO_MACHADO,D.PERFISDEENGAJAMENTO.pdf.
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Cultura letrada e cultura oral no Rio de Janeiro dos vice-reis (2013),
Ser nobre na Colonia (2005), Donas e Plebeias na Sociedade Colonial
(2002), Historia Da Familia no Brasil Colonial (2000), entre outros.
O livro escolhido foi a Gazeta do Rio de Janeiro (1808-1822): Cultura

e Sociedade, editado pela Universidade do Rio de Janeiro, em 2007.

Sinopse da obra escolhida. O livro destaca a importancia da
Gazeta do Rio de Janeiro para conhecer a sociedade e a cultura da
Corte nos tempos de D. Jodo. O Jornal da corte, considerado por alguns
pesquisadores o primeiro Jornal do Brasil. Foi impresso nas maquinas
de impressao Régia, marcando o inicio da imprensa no pais. Publicado
duas vezes por semana e editado por Frei Tiburcio Jos¢ da Rocha, tinha
como redator Manuel Ferreira de Aratijo Guimaraes, considerado o
primeiro jornalista profissional do Brasil. A Gazeta do Rio de Janeiro
era um jornal oficial, trazia relatos sobre os atos do governo imperial,
além de evidenciar o cotidiano do Rio de Janeiro, entdo Capital do
Brasil. Publicava também informes sobre a politica europeia, como 0s
conflitos napolednicos. Com a Independéncia do Brasil o jornal deixou
de cirular em dezembro de 1822. Com referéncia a histéria da imprensa,
aborda questdes como a liberdade de imprensa e o poder da palavra
escrita; a relevancia cultural do primeiro jornal impresso no Brasil e o

que ele representava para a sociedade.

E preciso destacar que a Gazeta do Rio de Janeiro promoveu
o habito da leitura, delegando a populacdo conhecimentos tuteis ao
seu cotidiano, além de difundir artigos de cunho cientifico e cultural.
Embora significativa parcela da sociedade continuasse iletrada, o debate

sobre o que era veiculado pela gazeta ndo deixou de circular pelas ruas
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fluminenses em conversas informais, o que possibilitou a avaliagao
critica de questdes de foro publico. Através de suas paginas, € possivel
analisar particularidades da administracdo joanina e da atividades da
corte (Silva, 2000).

A Gazeta do
Rio de Janeiro
(1808-1822):

Cultura e Sociedade

Acervo pessoal.

Maria Helena Capelato

Maria Helena Rolim Capelato. Conhecida por seus trabalhos
sobre a imprensa no Brasil, populismo e propaganda politica. Histo-
riadora, Bacharel e Licenciada em Historia pela Universidade de Sao
Paulo (1971), Mestre em Historia Social pela Universidade de Sao
Paulo (1974), doutora em Historia Social pela Universidade de Sao
Paulo (1986), Livre-Docente em Histéria da América Independente
pela Universidade de Sao Paulo (1997), Pos-Doutorado na Espanha
- CSIC (200-2001) e Professora Titular - MS6 do Depto. de Historia
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- FFLCH-USP (2006). E professora emérita da Faculdade de Filosofia,
Letras e Ciéncias Humanas da Universidade de Sdo Paulo. Presidiu a
Associagdo Nacional de Pesquisadores e Professores de Historia das
Américas-ANPHLAC (2011-2013). Presidente da Associagao Nacional
de Historia (2011 a2013). Coordenadora da Catedra Bernardo O’Higgins
(IEA/USP e Universidad de La Frontera). Membro da Comissao Ges-
tora CAPES-UFRIJ no ProfHistoéria (Mestrado Profissional em Ensino
de Historia). Especialista na area de Historia da América e realizou
pesquisas sobre os seguintes temas: Imprensa, Liberalismo, Historia
Comparada (Varguismo e Peronismo), Cultura e Politica na América
Latina, Historia dos intelectuais da América Latina, Propaganda poli-
tica nos regimes militares do Cone Sul (Brasil, Chile e Argentina).
Presidente da Associacao Nacional dos Professores Universitarios de
Histéria - ANPUH (2015-2017).

E autora de diversos livros, capitulos e artigos sobre o tema,
dentre os quais: Palavras como balas: imprensa e intelectuais antifas-
cistas no Cone Sul (1933-1939), Angela Meirelles de Oliveira, Maria
Helena Rolim Capelato, outros (2016); Ditaduras do Cone Sul: memo-
rias traumaticas e conflitos de memoria. Histdria Cultura e sentimento:
outras historias do Brasil (2008). In: Montenegro, Antonio Torres e
outros (org.). Historia: cultura e sentimento. Outras historias do Brasil.
Cuiaba e Recife (2008); Historia e Cinema: dimensdes historicas do
audiovisual, com Marcos Napolitano, Eduardo Morettin e Elias Tomé
Saliba (2007); Nazismo, politica, cultura e holocausto, de 2004, publi-
cado com Marcia Mansor D’ Alessio; Relagdes de género e diversidades
culturais nas Américas, de 1999, em parceria com Heloisa Buarque

de Holanda; Multiddes em cena. Propaganda politica no varguismo e
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peronismo (2. ed., 1998); A independéncia e a constru¢do do império:
1750-1821 (1995), Cecilia Helena L. de Salles Oliveira, coordenado
por Prado, Maria Ligia Coelho Prado e Maria Helena Rolim Capelato;
Os arautos do liberalismo: imprensa paulista 1920-1945, de 1989; A
Imprensa na Historia do Brasil (1988); O movimento de 1932: a causa
paulista (1982). Histéria da Folha de S. Paulo 1921-1981, publicado
em 1981 com Carlos Guilherme Mota. Coautora de O bravo matutino.
Imprensa e ideologia: o jornal “O Estado de S. Paulo” (com Maria Ligia
Prado), publicado em 1980; entre outros. Imprensa e Historia do Brasil,

de 1988, foi o livro escolhido para uma breve descri¢ao.

Sinopse da obra escolhida. O volume “Imprensa e Historia do
Brasil” integra a Colecao Repensando a Historia. A publicacdo traz a
imprensa oficial e a contestadora, o jornal como documento e o papel do
jornal na histéria. E um livro simples, mas recheado de sugestdes para
docentes “que pretendem incorporar a imprensa no rol das atividades
didaticas” (Capelato, 1988, p. 77), com exemplos histéricos recolhidos
por meio das paginas dos jornais. O livro trata sobre personalidades
presentes na sociedade, papel da informagao no mundo contemporaneo,
formacdo da opinido coletiva por meio da imprensa, registro de fatos
historicos pela imprensa e apresenta uma proposta da criagcdo de um

jornal.

A publica¢do mostra o jornal como um documento “discutindo
sua historicidade”. Inicia a trajetdria historica na chegada de D. Joao
VI ao Brasil e os multiplos acontecimentos, a partir desse episodio,
que os jornais vao noticiar. O volume analisa a “participacao da grande

imprensa ndo sé na cobertura, como na aglutinagdo de forgas, nos fatos
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mais significativos da nossa histoéria”, como por exemplo, Aboli¢do e
o Golpe de 1964.

Com uma linguagem simples e objetiva, a autora ainda apresenta
sugestoes de leitura e traz orientagdes de estimulo a participagdo no
“processo de elaboragao do saber historico”, desmistificando visdes e
estimulando outras abordagens integradas ao cotidiano da sociedade.

MEFENSANDO A WISTORIA

r £ N L] A L] o

IMPRENSA E
HISTORIA DO BRASIL

IMPRENIA OFICIAL [ MAPRENSA CONTESTADOMA
O JORNAL COMO OOCTUMINTO
O PAMIL DO JORMAL Mk MESTORIA

. MARIA HELENA R. CAPELATO

EDTORA A UMIVIRBDADE OF 540 FALLD

Acervo pessoal.

Consideracoes finais

Tratar do panorama da comunicagao no cendrio da América Latina
através da produg@o das mulheres € o redescobrir fatos, opinides e docu-
mentos em outras perspectivas recheadas de afetos que interconectam
campos e linhas de pensamento. As vezes antagdnicas, mas recheadas
de movimentos culturais, com base nas praticas comunicativas € nas

experiéncias individuais de quem produz e consome comunicagao.
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O resgate da produgdo comunicativa feminina integra um projeto
mais amplo, que vem sendo desenvolvido desde o 2002, quando do
término do doutorado, sob a supervisdao do Professor Dr. Jos¢ Marques
de Melo, na Universidade Metodista de Sao Paulo.

Igualmente, a partir de dois projetos: Do silenciamento a palavra:
a presenca da mulher nos estudos em comunicacdo na América Latina
e aAgenda 2030, ja encerrado, contemplado pela Fundagao de Amparo
a Pesquisa do Estado de Sao Paulo (Fapesp, Proc. 2022/08397-6),
demonstrando que no dmbito especifico da informacdo e da comunica-
¢do, no periodo de 1959 a 1999, com o apoio do Centro Internacional de
Estudios Superiores de Comunicacion para América Latina (Ciespal),
ha diversos estudos de mulheres que tratam sobre o Pensamento
Comunicacional Latino-Americano (PCLA) de forma mais ampla e da
Histéria da Comunicagdo, focalizado nesse artigo. Desenvolvidos em
paises como Argentina, Brasil, Colombia, Chile, Costa Rica, Equador,
Meéxico, Paraguai, Uruguai e Venezuela, tais contribui¢des, em grande
parte ainda invisibilizadas, estdo focalizadas entre as décadas de 1960
e 1970, porém sdo pouco (re)conhecidas e referenciadas nos estudos
da area.

Em um processo de continuidade, com o titulo Enciclopédia
Digital do Pensamento Comunicacional Latino-Americano (PCLA) -
Sec¢ao: MULHERES na Comunicagao, igualmente financiado pela Fapesp
(Processo em curso: 2022/08397-6) ¢ possivel afiancar que a chegada
do Ciespal na cidade Quito, no Equador, em 1959, marcou um ciclo
importante de mudancas dos estudos e da produ¢do em comunicagao,
como a proposi¢do de novos programas universitarios de formagao

de comunicadores, se convertendo em um ponto-chave da pesquisa
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comunicacional critica, inspirada ainda na Teoria da Dependéncia
(Torrico, 2015). Do mesmo modo, houve um estimulo a interdiscipli-
naridade e a utilizacdo de métodos quati-qualitativos de investigacao,
objetivando a elabora¢do de um marco conceitual com caracteristicas
que atendessem as demandas da regido, na época (Ciespal, 1973).

Também ¢ importante assinalar que o mote do resgate da produ-
¢do comunicativa das mulheres na América Latina integra os desafios
da bolsa de Produtividade do Conselho Nacional de Desenvolvimento
Cientifico e Tecnologico (CNPq) (Proc. 305265/2023-7).

Assim, em uma ag¢do de continuidade e estimulada pelo dia-
logo promovido na Conferéncia de Abertura que teve como titulo:
“A influéncia da academia lusofona nos estudos de comunica¢do do
Brasil” ministrada durante o 2° Coloquio Internacional Lusofonia em
Debate - os media na Lusofonia, de Camdes a Inteligéncia artificial,
realizado entre os dias 20 a 22 de maio de 2025, que surgiu a proposta
de divulgar os resultados de parte das pesquisas realizadas e em curso
sobre a tematica. A mesma perspectiva foi apresentada na Mesa 05 -
Historia da Comunicagdo, como demonstrado nesse artigo, que objetiva
a divulgacgdo da presenga feminina nos estudos conectados a midia, a
imprensa e a Historia da Comunicag@o no Brasil.

A escolha das quatro pesquisadores, Ana Luiza Martins, Isabel
Lustosa, Maria Beatriz Nizza da Silva e Maria Helena Capelato,
incluindo uma de suas publicagdes evidencia a contribui¢do feminina
para os estudos na area de Historia da Comunicagao, da Imprensa e do
Jornalismo.

Do mesmo modo, amplia a recuperagdo da producdo feminina

e dissemina as informagdes sistematizadas por meio da web, para que
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pesquisadoras/es, professoras/es, estudante de graduacao, de pds-gra-
duacdo e demais interessados na area possam ter conhecimento dos
trabalhos (livros, textos, entrevistas, sites, blogs, imagens, dudios etc.)
produzidos por elas, formando uma grande base de dados. Desta forma,
os resultados apresentados serdo incorporados na Enciclopédia Digital
do Pensamento Comunicacional Latino-Americano (PCLA) - Se¢do:
MULHERES na Comunicagdo, que estd em desenvolvimento.
Também, € possivel afirmar que as teorias comunicacionais na
América Latina apresentaram-se como um conjunto de saberes ainda
em processo de estudos e de legitimagao sobre os problemas teoricos e
metodolégicos da comunicagdo. Porém, ainda nao tiveram forga sufi-
ciente para construir novos modelos engajados com as necessidades
latino-americanas. Assim, ¢ nessa utopia ‘real’ que se insere esta pes-
quisa, que busca nas contribui¢cdes das mulheres, (re)desenhar o mapa
cognitivo do pioneirismo comunicativo latino-americano (Gobbi, 2023).
Do mesmo modo, aproveito a oportunidade para agradecer a
Fundacdo de Amparo a Pesquisa do Estado de Sao Paulo (Fapesp) e
ao Conselho Nacional de Desenvolvimento Cientifico e Tecnologico
(CNPq) por acreditarem no valor da pesquisa e pelos financiamentos

ofertados, que tém viabilizado o projeto.
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“@APIBOFICIAL” : PRODUCAO DE SENTIDO,
RESISTENCIA E DIREITOS DA POPULACAO
INDIGENA NO INSTAGRAM

Isabela Holl Cirimbelli Grossi Parreira’

O ato de colonizar vai além da invasdo da terra, também engloba
etnocidio, extrativismo da natureza, subjuga¢do de um povo e apaga-
mento da cultura local para que essa seja substituida por outra, como
afirmou o autor e lider quilombola Santos (2015). Assim, agdes de
decolonizagdo ou contra-colonizacao sao todas as agdes de resisténcias
territoriais, simbolicas, culturais e pelos direitos das populacdes dizi-
madas na formag¢do do Brasil Coldnia: indigenas e africanos.

O pensamento europeu moderno defende a linearidade da his-

toria global, a partir de uma cronologia unica. Dussel (2005) resgata
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a factualidade da formacdo do “velho continente” e contrapde ideias

consolidadas acerca do eurocentrismo.

Esta sequéncia [historica] € hoje a tradicional. Ninguém pensa
que se trata de uma “invengao” ideoldgica (que “rapta” a cultura
grega como exclusivamente “européia” e “ocidental”) e que
pretende que desde as épocas grega e romana tais culturas fossem
o “centro” da historia mundial. Esta visao ¢ duplamente falsa:
em primeiro lugar, porque, como veremos, faticamente ainda nao
hé4 uma histoéria mundial (mas historias justapostas e isoladas: a
romana, persa, dos reinos hindus, de Sido, da China, do mundo
meso-americano ou inca na América, etc.). Em segundo lugar,
porque o lugar geopolitico impede-o de ser o “centro” - o Mar
Vermelho ou Antioquia, lugar de término do comércio do Oriente,
nao sdo o “centro”, mas o limite ocidental do mercado euro-
afro-asiatico. Temos assim a Europa latina do século XV, sitiada
pelo mundo mugulmano, periférica e secundéaria no extremo
ocidental do continente euro-afro-asiatico. (Dussel, 2005, p. 27)

O autor destaca que a visao homogénea de Europa acerca dos
territorios localizados no continente ¢ algo historicamente recente, uma
vez que impérios passados dividiam a geografia de forma diferente.
A Grécia, por exemplo, era entendida como Oriental durante o Império
Romano.

“Queremos deixar muito claro que a diacronia unilinear Grécia-
-Roma-Europa ¢ um invento ideologico de fins do século X VIII roman-
tico alemao; ¢ entdo uma manipulagdo conceitual posterior do modelo
ariano racista” (Dussel, 2005, p. 25).

O autor retoma esses pensamentos, porque a justificativa para o
comego da Modernidade na Europa seria através da ascensdo da razao.
Fatos historicos que respaldam os ideais modernos seriam o [luminismo,

a Reforma Protestante ¢ a Revolucao Francesa. “Chamamos a esta visao

36



de ‘eurocéntrica’ porque indica como pontos de partida da ‘Modernidade’
fendmenos intra-europeus, e seu desenvolvimento posterior necessita
unicamente da Europa para explicar o processo” (Dussel, 2005, p. 28).

Entretanto, Dussel (2005) subverte a logica linear europeia e
afirma que o inicio da era ligada a razao estaria completamente amparada
financeiramente pela violéncia irracional e brutal realizada nas colo-
nias. Ele cita que as minas de prata de Potosi e Zacatecas, localizadas
na Bolivia, foram expropriadas pela Espanha a partir de 1545 e 1546.
Esse acumulo de riqueza advindo das minas bolivianas auxiliou os espa-
nhois a vencerem os turcos na batalha de Lepanto. Assim, para Dussel
a Modernidade seria definida a partir da coloniza¢do da América - o

primeiro fato historico que permitiu que os outros se desencadeassem.

Se a Modernidade tem um nucleo racional ad intra forte, como
“saida” da humanidade de um estado de imaturidade regional,
provinciana, ndo planetaria, essa mesma Modernidade, por outro
lado, ad extra, realiza um processo irracional que se oculta a
seus proprios olhos. Ou seja, por seu contetdo secundario e
negativo mitico, a “Modernidade” € justificativa de uma praxis
irracional de violéncia. (Dussel, 2005, p. 30)

O autor entdo descortina o eurocentrismo moderno ndo seria
inocente ou mitoldgico e afirma que a Modernidade na Europa se
constituiu através de genocidio indigena, para expropriar suas terras.
Assim como, da escravidao de populagdes africanas, incluindo também
a violéncia praticada contra as mulheres nas colonias.

“A América Latina entra na Modernidade (muito antes que a
América do Norte) como a ‘outra face’, dominada, explorada, encoberta”

(Dussel, 2005, p. 30). Os efeitos do passado colonial perduram até os dias
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atuais - o extrativismo desenfreado dos recursos naturais, simbolos racistas

(contra as populagdes indigenas e negras) e o subjugamento de culturas.

Crise ambiental e sua relacdo com o genocidio indigena

O genocidio indigena comegou com a colonizagao portuguesa,
525 anos depois a sua seguran¢a humana e seus modos de vida ainda se
encontram em risco. Segundo Albert e Kopenawa (2010), o garimpo ¢é
uma presenca constante e ameacadora as vidas indigenas, seja através
do assassinato, do alastramento de doengas ou pela polui¢do das dguas

e dos solos que tornam a pesca e a caga impraticaveis.

A atividade predatoria dos garimpeiros exclui, a longo prazo,
qualquer possibilidade de coexisténcia com as comunidades
amerindias em cujo territorio se instala, especialmente quando
as comunidades atingidas tém pouca experiéncia de contato.
O garimpo amazdnico moderno, altamente mecanizado e dispondo
de uma mao de obra tdo inesgotavel quanto motivada, ndo tem,
em geral, nenhum interesse na forca de trabalho dos indios. De
modo que os garimpeiros consideram os Yanomami, na melhor
das hipoteses, um inconveniente €, na pior, uma ameaga. Se os
indios nao morrerem de malaria ou pneumonia, se nao for possivel
manté-los a distancia com presentes € promessas, resta apenas
tentar intimida-los ou, se ndo funcionar, extermina-los...Nesse
estagio, os indigenas comecam a ser atingidos pelos efeitos da
intensificacdo das atividades de garimpo na floresta. Os rios
estao poluidos, a caga rareia, as doencas infecciosas se alastram,
paralisando o trabalho nas rogas. A maldria, agora endémica, e
as pneumonias que acompanham as seguldas epidemias de gripe
comegam a dizimar a populagdo das comunidades vizinhas dos
locais de garimpo. (Albert & Kopenawa, 2010, p. 573)

Kopenawa ressalta que a terra indigena nunca foi dividida

e que “tracar fronteira ¢ costume de branco, ndo do indio... Nosso
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Brasil ¢ tdo grande e a nossa terra ¢ pequena. Nos, povos indigenas,
somos moradores daqui antes dos portugueses chegarem” (Albert &
Kopenawa, 2010, p. 38). Ele afirma que mesmo assim a terra demarcada
seria suficiente para populacdo Yanomami, o problema ¢ ter que dividir
com garimpeiros e ruralistas.

Ao mesmo tempo, Albert e Kopenawa (2010) também alertam
que o extrativismo imparavel da natureza ndo levard apenas ao genocidio
dos indigenas, mas de toda a populagdo. Eles questionam o porqué da
racionalidade da sociedade urbana ndo ser capaz de pensar no futuro e
parecer estar sempre preocupada com as coisas do presente. Lévi-Strauss
afirma que para evitar que todos sejam dizimados pela mesma catds-
trofe, seria preciso entender que o respeito pelas outras populacdes ¢
a condi¢do de sobrevivéncia de cada uma. O antropdlogo ao escrever
o prologo da obra de Albert e Kopenawa ressalta que a luta do xama
yanomami em preservar suas crencas e ritos seria para prote¢ao de todas
as populacdes, ndo somente a sua. “E emblematico que caiba a um dos
ultimos porta-vozes de uma sociedade em vias de extingao, como tantas
outras, por nossa causa, enunciar os principios de uma sabedoria da qual
também depende - e somos ainda muito poucos a compreendé-lo - nossa
propria sobrevivéncia” (Albert & Kopenawa, 2010, p. 3).

No Brasil, fatos historicos apontam para um constante desrespeito
das terras indigenas, ao exemplo dos territorios Yanomami. Em 1973, a
construc¢do de um trecho da Perimetral Norte rasgou parte dessa regido.
Isso fez com que aumentasse o contato dos locais com pessoas de fora
da comunidade e também ampliou a presenca de garimpeiros, chegando
a cerca de 40 mil invasores, principalmente, no final da década de

1980. Nessa época, mais de mil yanomamis morreram por doengas e
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violéncia. Essa ndo foi a primeira vez que Kopenawa viu seu povo ser
exterminado por epidemias (xawara). Durante sua infancia, em 1960
e depois em 1967, quando agentes do antigo Servico de Protecdo ao
Indio (SPI) e da organizagio religiosa norte-americana New Tribes
Mission levaram a doencgas para seus familiares, seu grupo de origem

foi dizimado e ele se tornou 6rfao.

Na época, os garimpeiros tinham comegado a invadir nossa
floresta. Tinham acabado de matar quatro grandes homens
yanomami, 14 onde comecam as terras altas, a montante do rio
Hero u. A Funai me enviou para 14 para encontrar seus corpos
na mata, no meio de todos aqueles garimpeiros, que bem teriam
gostado de me matar também. Nao havia ninguém para me
ajudar. (Albert & Kopenawa, 2010, p. 71)

Albert e Kopenawa (2010) também citam a ameaga de empresas
que desejavam expandir suas atividades no oeste do estado de Roraima,
a partir da década de 1990. Legalmente, a Terra Indigena Yanomami
(TTY) foi homologada em 1992, préxima da fronteira com a Venezuela,
mas isso nao foi suficiente para erradicar a invasao das terras.

O garimpo nunca deixou de ser um problema, o Instituto Socio-
ambiental (Equipe ISA, 2023) apontou para um aumento de 54% da
atividade ilegal no territério Yanomami no ano de 2022. O desmatamento
associado ao garimpo na TIY também cresceu em 309%, no periodo
de outubro de 2018 a dezembro de 2022. Ainda segundo a instituigao,
o governo, presidido por Bolsonaro na época, nao atendeu as decisdes
tomadas pelo Supremo Tribunal Federal (STF) e pela Justi¢a Federal
de Roraima de enviar vacinas para Covid-19, medicamentos e instituir

barreiras sanitarias. O ISA noticiou que cerca de 570 criangas yanomamis
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morreram de doengas evitaveis entre 2019 e 2022. No ano seguinte,
em 2023, o governo federal decretou emergéncia de saude publica na
area. Segundo o ISA, a crise de desnutri¢cao e doengas que acometeu
os indigenas do local se deu devido a falta de assisténcia a satude, a
invasao garimpeira, a destrui¢do da floresta e & contaminagao da agua.

A contaminacdo da 4gua também ¢ um prejuizo enfrentado pelos
Krenak, localizados entre Minas Gerais e o Espirito Santo, a quebra
da barragem em Mariana em 2015, que pertencia as empresas Vale e
Samarco, contaminou o Rio Doce, chamado de Watu pelos povos ori-
ginarios da regido. Esses dependiam de suas dguas, tanto para pesca

quanto para consumo, além da sobrevivéncia da fauna local.

O Watu, esse rio que sustentou a nossa vida as margens do rio
Doce, entre Minas Gerais e o Espirito Santo, numa extensao de
seiscentos quildmetros, esta todo coberto por um material toxico
que desceu de uma barragem de contengdo de residuos, o que
nos deixou 6rfaos e acompanhando o rio em coma. Faz um ano
e meio que esse crime — que ndo pode ser chamado de acidente
— atingiu as nossas vidas de maneira radical, nos colocando na
real condi¢do de um mundo que acabou. (Krenak, 2019, p. 23)

Apagamento cultural e religioso

Como ressaltou Santos (2015), a colonizagdo tem como caracte-
ristica a substituicdo de uma cultura por outra. A historia de Kopenawa
exemplifica essa questao quando o autor conta sobre a escolha de seu
primeiro nome “Davi”. O nome biblico foi dado a ele por missionarios
de uma organizagdo norte-americana New Tribes Mission em 1967,
que tentaram lhe converter ao cristianismo, mas os surtos de xawara e

o fanatismo fizeram com que ele se afastasse dos religiosos.
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Hoje, os brancos acham que deveriamos imita-los em tudo, mas
ndo ¢ o que queremos. Eu aprendi a conhecer seus costumes
desde a minha infancia e falo um pouco a sua lingua. Mas nao
quero de modo algum ser um deles. A meu ver, s6 poderemos
nos tornar brancos no dia em que eles mesmos se transformarem
em Yanomami. Sei também que se formos viver em suas cidades,
seremos infelizes. Entdo, eles acabardo com a floresta e nunca
mais deixardo nenhum lugar onde possamos viver longe deles.
Nao poderemos mais cagar, nem plantar nada. Nossos filhos
vao passar fome. Quando penso em tudo isso, fico tomado de
tristeza e de raiva. (Albert & Kopenawa, 2010, p. 77)

Krenak também ressalta que existe um movimento devido de
jogar “gente do campo e da floresta” nos centros urbanos, algumas a¢des
dessas contra vontade das pessoas. O autor afirma que a vida oferecida
nas cidades para os indigenas € trabalhar em servigos com mao de obra
barata, que somente sdo capazes de custear moradias em periferias.
“Essas pessoas foram arrancadas de seus coletivos, de seus lugares de
origem e jogadas nesse liquidificador chamado humanidade” (Krenak,
2019, p. 8). Ele ressalta que consolidar uma nog¢ao de identidade e ter
vinculos com a memoria ancestral ¢ uma forma de ndo “enlouquecer”

no mundo atual.

A ideia de nos, os humanos, nos descolarmos da terra, vivendo
numa abstracao civilizatoria, ¢ absurda. Ela suprime a diversidade,
nega a pluralidade das formas de vida, de existéncia e de habitos.
Oferece o mesmo cardapio, o mesmo figurino e, se possivel, a
mesma lingua para todo mundo. Para a Unesco, 2019 ¢ o ano
internacional das linguas indigenas. Todos nds sabemos que
a cada ano ou a cada semestre uma dessas linguas maternas,
um desses idiomas originais de pequenos grupos que estao na
periferia da humanidade, ¢ deletada. (Krenak, 2019, p. 12)
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Krenak destaca a funcao da alienagdo e da distragao constante
na cultura urbana, para que todos permane¢am vivendo desta maneira
sem questionar a cultura e a estrutura. Ele ressalta o fascinio desenfreado

por mercadoria e a falta de conexdo com a terra.

Os Unicos nucleos que ainda consideram que precisam ficar
agarrados nessa terra sdo aqueles que ficaram meio esquecidos
pelas bordas do planeta, nas margens dos rios, nas beiras dos
oceanos, na Africa, na Asia ou na América Latina. Sao caicaras,
indios, quilombolas, aborigenes — a sub-humanidade. Porque
tem uma humanidade, vamos dizer, bacana. E tem uma camada
mais bruta, rastica, organica, uma sub-humanidade, uma gente
que fica agarrada na terra... A organicidade dessa gente ¢ uma
coisa que incomoda, tanto que as corporagdes tém criado cada
vez mais mecanismos para separar esses filhotes da terra de sua
mée. Vamos separar esse negocio ai, gente e terra, essa bagunca.
E melhor colocar um trator, um extrator na terra. Gente ndo, gente
¢ uma confusdo. E, pr1n01palmente, gente que ndo esta trelnada
para dominar esse recurso natural que € a terra. Recurso natural
para quem? Desenvolvimento sustentavel para qué? O que ¢é
preciso sustentar? (Krenak, 2019, p. 11)

A cultura e espiritualidade indigenas também estao atreladas
a existéncia da natureza. Kopenawa (2010) ressalta que os yanomami
foram designados para morar naquela regiao da forma como ela ¢, com
a floresta em pé, somente assim eles conseguem entrar em contato com
a sua espiritualidade. Os Krenak também entendem o rio Doce (Watu)
de forma espiritual, ndo sendo um recurso natural a ser explorado
(Krenak, 2019).

A floresta estd viva. S6 vai morrer se os brancos insistirem em
destrui-la. Se conseguirem, os rios vao desaparecer debaixo da
terra, o chao vai se desfazer, as arvores vao murchar e as pedras
vao rachar no calor. A terra ressecada ficara vazia e silenciosa.
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Os espiritos xapiri, que descem das montanhas para brincar
na floresta em seus espelhos, fugirdo para muito longe. Seus
pais, os xamas, nao poderdo mais chama-los e fazé-los dangar
para nos proteger. Nao serdo capazes de espantar as fumacas
de epidemia que nos devoram. Nao conseguirdo mais conter os
seres maléficos, que transformardo a floresta num caos. Entao
morreremos, um atras do outro, tanto os brancos quanto nos.
Todos os xamas vao acabar morrendo. Quando ndo houver mais
nenhum deles vivo para sustentar o céu, ele vai desabar. (Albert
& Kopenawa, 2010, p. 3)

Tempo atual e a continuidade do passado

Para analisar a comunicagao indigena atual, foi selecionado o
perfil do Instagram da Articulagdo dos Povos Indigenas (Apib, s.d.),
cujo usudrio ¢ @apiboficial. Segundo o site da articulagdo, o grupo ¢
formado por organizagdes regionais: a Coordenagdo das Organizagdes
Indigenas da Amazdnia Brasileira (COIAB), que representa os estados
da Regido Norte somados ao Maranhdo e ao Mato Grosso; a Articula-
cdo dos Povos Indigenas do Nordeste, Minas Gerais e Espirito Santo
(APOINME); o Conselho do Povo Terena, cujos membros estdo no Mato
Grosso do Sul; a Grande Assembleia do povo Guarani (ATY GUASU)
também no Mato Grosso do Sul; a Comissdao Guarani Yvyrupa (CGY),
que congrega liderancas do Sul e Sudeste; a Articulacdo dos Povos
Indigenas do Sudeste (ARPINSUDESTE) e a Articulagdo dos Povos
Indigenas da Regido Sul (Arpin Sul).

As formas de comunicacao da Apib se relacionam com o con-
ceito de Midia Radical exposto por Downing (2002), pois trata-se de um
coletivo de pessoas que se uniram para comunicar pautas relevantes para
seu grupo. O autor afirma que a Midia Radical fornece a oportunidade

de que seus membros criem as proprias imagens acerca de si mesmos
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e da realidade em que vivem. Assim, essas formas de comunicagao se
relacionam com o conceito de identidade e cada agente se torna con-
tador da propria histdria, recusando ou respondendo narrativas criadas
por fontes externas.

Downing (2002) afirma que um dos papéis da Midia Radical é
quebrar o siléncio e abordar pautas que ndo teriam espago em veiculos
de comunicagdo corporativos, expandindo as informag¢des. O autor
explica que os contetidos fornecidos por essas formas de midia se rela-
cionam com as culturas de oposi¢ao e populares, também possuem um
carater livre, pois ndo prestam contas aos patrocinadores, as empresas
ou ao estado. Assim, ela costuma dar voz aos movimentos sociais € as
demandas dos sujeitos socio-acéntricos’ ou excluidos, nas palavras do
autor. Ele afirma que essa exclusdo ¢ fomentada por preconceitos sociais
e econdmicos. Exatamente por causa dessas caracteristicas, as Midias
Radicais tendem a ter um carater contra-hegemonico, questionando as
estruturas dominantes e a sociedade em que estdo inseridas.

O periodo sobre o qual se debrucou a anélise sdo as publicacdes
no Instagram feitas pela APIB durante o més de margo. A selecdo das
imagens e videos que foram analisadas teve como critério a correlagido
com o tema do artigo, ou seja a resisténcia decolonial e dentincia acerca
de problemas enfrentados pela populag¢do indigena, relatados pelos
autores Albert e Kopenawa (2010) e Krenak (2019) que, na bibliogra-

fia estudada, relataram acontecimentos a partir de 1960. Outro critério

2. O termo foi cunhado por Ferreira (2012), segundo o autor opta-se por termo
socio-acéntricos no lugar de “minorias”, porque nem sempre 0s grupos em questao
sdo minorias numéricas. O termo socio-acéntrico designa grupos que ndo tém
representagao social e politica, independente de sua quantidade populacional.
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utilizado ¢ a questdo pratica, por se tratar de um artigo foi possivel
analisar um nimero reduzido de publicag¢des por questdes de espaco.

O objetivo ¢ verificar a repercussao dos problemas divulgados no
passado e como elas se configuram no presente. Embora a diversidade
de etnias no Brasil seja ampla, parte-se da hipdtese de que algumas das
questdes enfrentadas sejam similares.

Para categorizar a andlise da comunicacao atual da APIB sera
utilizada a Metodologia das Conotagdes, que ¢ uma abordagem hibrida
da analise semiologica proposta por Barthes (1980) e complementada
pela a de Eco (2007). E possivel concili-las devido a influéncia da obra
de Barthes sobre Eco, além de ambas utilizarem conceitos de denotativo
e conotativo (Santarelli, 2009).

Essa metodologia permite analisar os elementos que compdem
a estética construida, as imagens, as edi¢des (trucagens), as falas ver-
balmente ditas ou escritas e também a argumentacao de ideias e as
formas de comunicag¢@o. Para analisar as imagens e videos dentro da
Metodologia das Conotagdes, elencou-se para esta pesquisa as catego-
rias de andlise: “trucagem”, “pose” e “objetos” (Barthes, 1980) e niveis
“topico” e “entimematico” (Eco, 2007). Para Barthes , “trucagem” ¢é
uma montagem, ou seja, uma interven¢ao na imagem. Para o autor,
“pose” ¢ uma escolha prévia a fotografia e a prepara para leitura dos
significados de conotacdo. “Objetos” sdo os elementos materiais que
também induzem a leitura dos significados, pois possuem significados
culturalmente construidos. Para Eco, “nivel topico” sdo as premissas e
lugares de argumentacao, considerando um nivel ideoldgico entre argu-
mentacdo e opinido e “nivel entimematico” se relaciona as conclusdes

que foram encaminhadas pela argumentagdo anterior (Diniz, 2018).
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Figura 1
Publicac¢do no Instagram da APIB no dia 28 de margo

ENSAO NA BR-163

Ataque a Tiros contra manifestacio do Povoges
or . mmm ———a =

nduruku aumenta tens BR 163, e preucupa
. e — - =

a violéncia,

Trucagem: através de uma edicdo a imagem mostra trés foto-
grafias do protesto feito pelo Povo Munduruku. Também foi inserido
um titulo e subtitulo que relatam o acontecimento.

Pose: Através de um jogo de sombras, a imagem superior mostra
apenas a silhueta de um homem, embaixo uma mulher olha a cadmera
com semblante triste ¢ um homem ¢ fotografado de costas.

Objetos: os objetos na cena sdo cocares, saias ¢ aderecos culturais.

Nivel Tépico: em letras maiusculas o titulo da imagem aponta
para uma tensao ocorrida da rodovia que estava sendo ocupada pelos
manifestantes do povo Munduruku. O texto da legenda informa que um
caminhoneiro atirou trés vezes contra os indigenas e, uma hora depois,

outro tiro foi disparado contra eles. E explicitado que a mobilizagio
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visava chamar atenc¢do para a protecdo de terras indigenas devido a
discussdo do Marco Temporal pelo Supremo Tribunal Federal (STF),
ocorrida no dia 27 de margo. O texto ainda afirma que o ataque mostra a
necessidade de aumentar a seguranca dos povos originarios. A articula¢do
também cobra um posicionamento do governo: “A situagdo expde o clima
de hostilidade e violéncia enfrentado pelos povos indigenas em suas
mobilizacdes legitimas, revelando a necessidade de um posicionamento
firme das autoridades para assegurar a seguranga dos manifestantes e a
protecdo de seus direitos constitucionais” (CITA, 2025).

Nivel Entimematico: a imagem mimetiza um veiculo de comu-
nicacdo e explica o acontecimento através de um titulo e uma linha fina.
As fotografias escolhidas simbolizam a tensdo sofrida pelos manifestantes,
como a escolha pela foto com as labaredas de fogo atras. O semblante
triste da mulher e o andar cabisbaixo no homem ressaltam o clima de
preocupacao dos manifestantes, que pedem a revogacao da Lei do Marco

Temporal e lutam pela demarcacdo e protecao de seus territorios.
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Figura 2
Publicac¢do no Instagram da APIB no dia 20 de margo

SEM VIOLENCIA!
SEM INVASAQ!
SEM MINERAGAO!

0S POVOS INDIGENAS QUEREM VIVER!

Apib. (2025¢).

Trucagem: a imagem trata-se de uma montagem com fotos
em preto em branco de pessoas indigenas, essas estdo em degradé, em
cima da representacdo geografica do Brasil e com a inser¢do de texto
na imagem. Sao usadas as cores preto, vermelho e branco.

Pose: na montagem, as pessoas estdo em pé.

Objetos: os objetos na cena sdo cocares, aderecos culturais
indigenas e o mapa do pais.

Nivel Topico: O texto na imagem esta em caixa alta e com
pontos de exclamagdo, o que remete a gritos de denuncia. A legenda
traz a informacao de que o STF retomaria no dia 26 margo a discussao
de uma proposta a Lei do Marco Temporal que, segundo a APIB, ¢é

inconstitucional e prevé diversos retrocessos nos direitos indigenas,
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uma vez que coloca mais obstaculos as demarcagdes de territorios.
Além disso, a legenda também destaca que houve mais um ataque, no
dia 20 de marco, contra o povo Pataxo, na Bahia.

Nivel Entimematico: a imagem das pessoas degradé conota
o apagamento dos indigenas do mapa do Brasil, ao relacionar com os
dizeres percebe-se que a comunicagdo feita atribui a responsabilidade da
dizimagao dos povos origindrios a invasao, a violéncia e a mineragao.
Na legenda, a APIB menciona que o objetivo da Lei do Marco Tem-
poral € retirar os povos originarios de suas terras, 0 que causaria mais

desmatamento, podendo causar mais violéncias contra os indigenas.

Figura 3

Publicagdo no Instagram da APIB no dia 17 de margo
LA

A\
Apib (2025b).
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Trucagem: o perfil publicou uma sequéncia de fotos sem
trucagem.

Pose: as fotos mostram criangas com toras de madeira correndo,
ndo estdo posando e nem olhando para a cdmera.

Objetos: os pequenos utilizam aderecos e pinturas que remetem
a cultura dos povos originarios.

Nivel Tépico: as imagens mostram criangas sorridentes que se
divertem com a “Corrida da Tora”, como indica a legenda, a pratica
consiste em: “Uma tradi¢do cultural que celebra a unido, a forca e a
resiliéncia do seu povo. Essas fotos sdo um convite para mergulhar na
riqueza da ancestralidade dos povos indigenas, que se manifesta com
orgulho nas atuais e proximas geragdes” (APIB, 2025). Os registros
fotograficos foram feitos na aldeia Haktijokri do povo Gavido.

Nivel Entimematico: a imagem e a legenda se relacionam, a
escolha de palavras como “tradi¢dao” e “orgulho” sdo observadas nas
fotos das criangas, ornamentadas pelos simbolos culturais passados pela
geragado anterior. O termo “resiliéncia” dialoga com todas as dificuldades
enfrentadas pelos povos originarios, como a tentativa de apagamento e

substituicao de sua cultura.
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Figura 4
Publicac¢do no Instagram da APIB no dia 13 de margo

Apib (2025a).

Trucagem: a publicagdo em andlise une trés videos do mesmo
acontecimento em um unico frame. O som do video ¢ unicamente a
fala de uma mulher que discursa.

Pose: as pessoas estdo sentadas no acampamento provisorio
erguido na Ferrovia Carajés, que passa dentro do territorio do Povo
Gaviao, no sudeste do Para. Também mostra uma mulher fazendo
um discurso com seu grupo atras. As imagens alternam-se entre essas
cenas e mostram outras pessoas sentadas na ferrovia. Os frames do
video registram pessoas posando para camera, com semblantes sérios

e indignados.
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Objetos: os indigenas no video vestem e carregam objetos
simbolicos, como o arco e flecha que representam luta, resisténcia e
defesa. Além disso, também utilizam cocares, aderecos e pinturas que
ressaltam sua cultura.

Nivel Topico: A Ferrovia Carajas corta a Reserva Indigena Mae
Maria, localizada no Pard, desde 1985, na legenda escrita pelos indige-
nas afirma-se que o territorio estaria sendo destruido e pedem respeito
pelas terras e pelos povos que ali habitam. O grupo pede que a empresa
envie representantes para conversar com eles e fala que ndo vao sair dos
trilhos até que isso seja feito. No video a mulher fala: “Nos podemos
até morrer, mas ¢ aqui que nds vamos motrer. Tu ja matou muitos dos
nossos parentes 14 no Brumadinho... Agora tu ‘ta’ fazendo com nos”.

Nivel Entimematico: a fala no video ressalta que invasdo geo-
grafica de territdrios indigenas ndo ¢ somente feita através de atividades
ilegais, mas também por empresas e pelo governo, uma vez que a Vale
ainda era estatal quando a ferrovia foi construida para transporte de
minério de ferro e, depois da privatizag¢do continuou utilizando a Carajas.
Na legenda, o grupo denuncia a destrui¢do e desrespeito com o territorio,
além disso lembram do rompimento da barragem em Brumadinho (MG)
que contaminou o rio que era usado para consumo e sobrevivéncia do
povo Krenak, mostrando que a vida dos indigenas no Brasil ¢ constan-

temente prejudicada pela exploragdo dos recursos naturais.
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Figura 5

Publica¢do no Instagram da APIB no dia 11 de mar¢o
EMERGENCIA INDIGENA

APOINME (2025).

Trucagem: a imagem apresenta montagem, uma foto original
recebeu tratamento de cores e foram adicionadas frases que explicam o
que aconteceu. O fundo vermelho representa simbolicamente a violéncia
e a foto de Vitor Braz estd em preto e branco, uma forma de representar
a sua morte.

Pose: a fotografia registra Vitor Braz sentado em uma cadeira
e posando para camera.

Objetos: os objetos ndo sdo relevantes para a comunicagao em
si, pois ha apenas uma cadeira e uma parede.

Nivel Tépico: a imagem declara “Emergéncia Indigena”, indi-
cando a gravidade do acontecimento e também do perigo sofrido pelo

grupo indigena Pataxd. O texto explica o assassinato de Vitor Braz e
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ressalta que outra pessoa se feriu. A legenda que acompanha a imagem
explica que o ataque foi feito no Territorio Barra Velha nas proximidades
da Aldeia P¢ do Monte, que pertence ao Territorio Pataxo, no extremo
sul da Bahia. A APIB afirma que o ataque teria ocorrido por causa de
disputa territorial, o local ¢ uma area de auto demarcagdo do povo
Patax6. Além disso, o ataque ocorreu um dia antes das liderangas dos
povos Tupinambd e Pataxo participarem de uma audiéncia ptblica em
Brasilia (DF) para exigirem a demarcagao de seus territorios.
Alegenda também traz relato do Conselho de Caciques Pataxo
TI Barra Velha: “Essa nova tragédia se soma a um histérico de viola-
coes, ameagas e ataques sistematicos contra o povo Pataxd, que luta
incansavelmente pela defesa de seu territorio e de seu direito a vida.
Nao aceitaremos que nossas terras sejam tomadas e que nossas vidas
sejam ceifadas impunemente. Nao entregaremos nosso territorio a inva-
sores que, com suas maos manchadas de sangue, tentam nos exterminar.
Exigimos providéncias imediatas das autoridades competentes”.
Nivel Entimematico: a constru¢do da imagem se relaciona com
os principais topicos do texto, que ¢ o alerta para as ameacas e a violén-
cia - o vermelho do derramamento de sangue. A conclusdo, com base na
argumentacao ressalta que a violéncia e o assassinato sdo tentativas de
forca-los a sair de seu terrtitorio. O acontecimento mostra que apesar
da diversidade entre os povos indigenas no Brasil, muitos enfrentam
os mesmos perigos, Albert e Kopenawa (2010) também abordam sobre
0s assassinatos que aconteciam, na inten¢do de eliminar os indigenas

para poder explorar e desmatar a natureza no local.
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Consideracoes Finais

Enquanto este presente artigo era finalizado, agentes da Forca
Nacional de Seguranga Publica chegavam na Terra Indigena Pataxo, no
dia 29 de abril de 2025. A operagdo tem o objetivo de alinhar estraté-
gias junto com a Fundagdo Nacional do Indio (Funai), para proteger a
comunidade tradicional cujas terras tém sido disputadas, como noticiou
a CNN Brasil (Tissia, 2025).

Uma das hipdteses deste estudo era comprovar a permanéncia
de problemas denunciados por Albert ¢ Kopenawa (2010) a partir da
década de 1960. Eles relataram a violéncia e o assassinato dos indigenas
por aqueles que desejavam explorar a natureza em seus territorios, logo
¢ possivel notar que mesmo apos 6 décadas os problemas permanecem
e o respeito as fronteiras das terras indigenas segue sendo colocado
em cheque, assim como a seguranca das populacdes originarias, que
continuam sendo assassinadas.

A pesquisa esperava encontrar questoes de satude e reivindicagdo
da propria identidade e cultura, assuntos que de fato estavam presen-
tes, mas ndo era esperado encontrar com tanta frequéncia a¢des de
violéncias, ataques a tiros, assassinatos de indigenas como uma forma
atual de ameaca para fazer com que saiam de suas terras. Considerando
ainda que devido ao formato do presente artigo, ndo foi possivel inserir
todos os acontecimentos do més de margo que se relacionavam com os
temas levantados pela bibliografia, mas outros episddios envolvendo
violéncias também foram divulgados pelo perfil da APIB no Instagram.

Assim, conclui-se que antes de abrir espago para uma discussao
sobre cultura, estética e identidade, os indigenas brasileiros precisam

sobreviver. Nas publicacdes havia fotos de pessoas e criangas com
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aderegos, como uma forma de rebuscar a propria identidade, mas a
presenca dessas imagens ¢ entrecortada por diversas publicagdes sobre
denuncias de violéncias e de manifestagdes constantes pelos seus direitos.
Pode-se dizer que a cultura atual indigena ¢ altamente ligada a resisténcia
e a defesa da propria vida, porque ndo conseguem olhar unicamente
para dentro das proprias comunidades e da sua ancestralidade quando
estdo diante de uma “civilizacdo” que os ameaga constantemente.

Se segundo Dussel (2005), o que ¢ considerado como Moder-
nidade Europeia ¢ 0 momento em que uma civilizagdo anuncia a sua
racionalidade e esconde a sua irracionalidade violenta nas coldnias, iSso
mostra que o Brasil ndo se distanciou de suas raizes europeias. Os efeitos
do passado colonial perduram até os dias atuais, como o extrativismo
desenfreado dos recursos naturais e o subjugamento de um povo e sua
cultura. Na tentativa de comprovar que os problemas denunciados por
Albert e Kopenawa (2010) no final do século XX ainda existiam, o
estudo acabou se deparando com logicas ainda ligadas ao século XVI.
De formas 6bvias, ndo ha o aparato do Estado colonial e os indigenas
ainda conseguem reivindicar alguns direitos, como ao exemplo dos
agentes da For¢a Nacional de Seguranga Publica que foram direcionados
para defesa de uma comunidade tradicional, mas esse esfor¢o so foi
necessario porque ainda perdura a logica colonial de eliminar o indigena
para praticar o extrativismo ou outras formas de lucro.

Dessa forma, o relato de Kopenawa sobre o final do século XX
ainda se faz presente no Brasil pos-colonia. A fala do yanomami em que
ele ressalta que a floresta serd desmatada a ponto de ndo sobrar um local
para que eles possam viver e por isso serdo obrigados a viver em um

centro urbano ndo parece ser um raciocinio distopico, mas sim proximo
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de uma realidade futura. Ele também afirma que o desmatamento da
natureza ndo tornara apenas a vida dos indigenas impraticavel, mas
a de toda a civilizagdo, uma vez que altera-se os ciclos das chuvas e
temperatura do planeta. Assim, a causa indigena deveria ser a causa de
todos, ndo somente por finalidades morais, mas também pela simples

sobrevivéncia da humanidade.
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CULTURA DE LUXO E CULTURA POPULAR
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Quando se fala em moda, ndo ¢ incomum imagina-la como algo
fatil que se resume a roupas consideradas belas. No entanto, trata-se
na verdade de um sistema complexo que envolve consumo, classe e
identidade. Nas mais diversas sociedades industrializadas, as roupas
traduzem redes de consumo que se baseiam no poder de compra de
diferentes grupos de individuos. A partir disso, a moda ¢é capaz de

criar e reproduzir distintas identidades que agrupam e distinguem os
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consumidores. Sendo assim, esse sistema ¢ estritamente ligado aos
conceitos de gosto e cultura.

Para que toda essa cadeia de elementos se perpetue, alguns
agentes tém o papel de promover e impulsionar certos movimentos
de consumo que levam a trocas entre classes sociais. Esses agentes
sdo mediadores culturais relevantes nas sociedades industrializadas.
Um exemplo essencial ¢ a comunicagdo, uma vez que o jornalismo
atua diretamente na constru¢do da opinido publica. Especificamente no
cenario da moda, o jornalismo especializado € responsavel por avaliar
tendéncias que surgem em diferentes culturas e camadas da sociedade,
para entdo divulgé-las a seus usudrios. A comunicag¢ao desse segmento &
vista principalmente no formato de revista, o qual cria no leitor um forte
senso de identifica¢do e pertencimento a um grupo. A revista Vogue ¢é
um dos nomes de maior relevancia no meio, sendo bastante tradicional
e consolidada em diversos paises, continentes e culturas.

Dessa forma, o presente trabalho tem o objetivo de observar a
Vogue Brasil e British Vogue, ja que, apesar de carregarem o mesmo
nome, ambas atuam em contextos totalmente distintos, tendo formas
diferentes de influenciar as trocas entre grupos sociais mencionadas
anteriormente, do luxo ao popular. Para comparar a agdo das duas
publicacdes, foi escolhido o método de Analise de Contetido, avaliando
todas as edigdes das revistas do Brasil e do Reino Unido langadas em

um periodo de seis meses, de marco a agosto de 2023.

Consumo e classes

Historicamente, os sistemas de consumo se desenvolveram jun-

tamente as civilizagdes humanas, nos primoérdios havia trocas simples
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de escambo e elas se alteraram até o cenario de globalizacdao que se
conhece atualmente (Perencin, 2015). Ao passo que o comércio mutava,
tornou-se cada vez mais evidente que individuos possuem distintos
poderes de compra (Pompeu & Akinaga, 2016). Assim, ¢ postulado o
conceito de classes sociais, ou seja, grupos de pessoas separados pelo
que consomem.

Sobre a agdo do poder de compra na civilizagdo, Canclini (1995)
aponta que o consumo esta intimamente relacionado a um sentido social.
Segundo o autor, “o consumo ¢ um processo em que os desejos se trans-
formam em demandas e em atos socialmente regulados™ (1995, p. 83).

Douglas e Isherwood (2006) corroboram com essa ideia, e para eles

A escolha dos bens cria continuamente certos padrdes de
discriminacao, superando ou reforgando outros. Os bens sdo,
portanto, a parte visivel da cultura. Sdo arranjados em perspectivas
e hierarquias que podem dar espago para a variedade total de
discriminac¢des de que a mente humana ¢ capaz. (Douglas &
Isherwood, 2006, p. 114)

A ligacao existente entre consumo e classes abre portas para
que outro conceito seja estudado: identidade. A seguir, esse termo sera
descrito e relacionado com as semelhancas e diferencas vistas entre

grupos sociais.

As identidades

Diversos autores postulam a relagdo entre consumo e identidade.
Segundo Svendsen (1970), o consumo nao ¢ realizado somente para
suprir necessidades, mas também, e principalmente, para construir

uma identidade. Silva (2000) concorda apontando que o fendmeno
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da identidade ¢é construido socialmente e esta vinculado as condigoes
materiais de um individuo ou um grupo.

O autor acrescenta ainda que a formagao da identidade depende
das diferencas apontadas entre membros da sociedade. Sendo assim,
Silva (2000) afirma que ha uma oposic¢ao entre “eu e o outro” e/ou “nds
e eles”, e que os agrupamentos sociais se ddo por um “processo pelo
qual nos identificamos com os outros, seja pela auséncia de uma cons-
ciéncia da diferenca ou da separacao, seja como resultado de supostas
similaridades” (Silva, 2000, p. 18). E demonstrada entdo a existéncia
de multiplas identidades em variados contextos. Segundo ele, “a emer-
géncia dessas diferentes identidades € historica; ela estd localizada em
um ponto especifico no tempo” (Silva, 2000, p. 11).

Silva (2000) continua seu raciocinio reforcando as distingdes
identitarias na cultura social, baseadas e produzidas em um sistema de
representacdo. Isso quer dizer que as diferencas entre grupos e indi-
viduos e, consequentemente, as identidades, sdo organizadas em uma
hierarquia de posigdes assumidas na sociedade. Segundo Silva (2000,
p. 91) “¢é por meio da representa¢do que a identidade ¢ a diferenca se
ligam a sistemas de poder. Quem tem o poder de representar tem o
poder de definir e determinar a identidade”.

Bergamo (2007, p. 81) complementa apontando que “toda
aproximacao entre individuos e grupos, assim como as separagdes entre
eles, acontece de acordo com uma classificagdo e uma hierarquizagao
derivadas desses usos possiveis e ostentados de bens”.

Nessas relagdes de poder, determina-se uma identidade a ser
exaltada em oposicdo a outra desvalorizada. Ou seja, o poder de represen-

tacdo decide o que ¢ incluido e o que ¢ excluido no sistema. Para Silva,
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A identidade, tal como a diferenca, ¢ uma relagdo social. Isso
significa que sua definicdo — discursiva e linguistica — esta
sujeita a vetores de forga, a relagdes de poder. Elas ndo sdo
simplesmente definidas; elas sdo impostas. Elas ndo convivem
harmoniosamente, lado a lado,em um campo sem hierarquias,
elas sdo disputadas. (Silva, 2000, p. 81)

Como mencionado acima, as diferengas e identidades podem
ser impostas por agentes e a¢des sociais. Um desses agentes € a midia,
que acompanha as mudangas na producdo e no consumo para produzir
novas identidades, influenciando os consumidores com imagens que 0s
facam se identificar (Silva, 2000). A partir disso, a comunicacao tem o
poder de relacionar o que se € e o que se pode vir a ser, estimulando os
desejos daqueles que consomem. “Continuamos a nos identificar com
aquilo que queremos ser, mas aquilo que queremos ser esta separado
do eu” (Silva, 2000, p. 64).

Assim, os individuos aprenderam a se apropriar de identidades
e molda-las para uso proprio, executando o que Silva (2000) chamou
de Fluidez da identidade, ou seja, reconstruir identidades histdricas para
tornar-se algo diferente. Mas, para o autor, esse hibridismo faz com
que a identidade original se perca, sendo mantidos apenas tragos dela.

Comumente falando, a cultura estabelece fronteiras que escla-
recem as diferencas que separam as identidades. Contudo, Silva (2000)
mostra que a fluidez e o hibridismo buscado pelos individuos tornam
dificil estabelecer com precisdo essas fronteiras, apesar de ainda haver

uma hierarquia entre grupos. Ele finaliza declarando que

Aidentidade nao € fixa, estavel, coerente, unificada, permanente.
A identidade tampouco ¢ homogénea, definitiva, acabada,
idéntica, transcendental. Por outro lado, podemos dizer que a
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identidade ¢ uma constru¢do, um efeito, um processo de producao,
uma relagdo, um ato performativo. A identidade ¢ instavel,
contraditdria, fragmentada, inconsistente, inacabada. A identidade
esta ligada a estruturas discursivas e narrativas. A identidade esta
ligada a sistemas de representagdo. A identidade tem estreitas
conexdes com relagdes de poder. (Silva, 2000, pp. 96-97)

A seguir, o conceito de identidade sera relacionado com a estru-

tura da moda na sociedade historica e atual.

Moda como traducio de identidade

De acordo com Svendsen (1970), a moda tem um papel de
grande importancia para a formag¢do de identidade do homem. Assim
como Silva (2000) propde que hd uma associacao entre o que se veste
e a identidade. Palomino (2003), por sua vez, defende que a moda ¢ a
maneira como um individuo revela ao mundo quem ¢é.

Para Bergamo (2007), a moda ¢ capaz de instituir comportamen-
tos. Ademais, considerando o que foi postulado anteriormente, ou seja,
o fato da sociedade do consumo e da identidade ser organizada em uma
hierarquia, pode-se dizer que as roupas atribuem sentidos € promovem
comportamentos distintos, tendo a variacdo baseada no grupo social.
Dessa forma, o autor afirma que a moda ¢ reflexo da estrutura social e
traduz estilos de vida, sendo possivel que membros de um mesmo grupo
se reconhecam através do vestuario. Segundo Bergamo (2007, p. 90),
“ndo ¢ a roupa em si, mas a possibilidade que ela tem de simbolizar a
pertenca a um certo universo social, a em certo conjunto de atribuigdes

ou a um estilo”.

67



O autor segue observando que, conforme os individuos se reco-
nhecem e se unem, certos grupos tornam-se referéncia para classifica-
cdo de gostos, subindo na hierarquia existente e se afastando de outros
conjuntos. Essa teoria reforca a ligacao entre moda, classe e distingdo
social. Sobre esse topico Svendsen parafraseia Georg Simmel (1918) ao
apontar que “a moda ndo pode ser encontrada em sociedades em que o
impulso socializante ¢ mais forte que o de diferenciacdo, e em que ndo
se formaram classes sociais”.

Ainda no século XIX, foi criado o conceito de alta-costura
para estilistas de status de prestigio (Palomino, 2003), sendo uma das
principais formas de distingdo na moda. Pierre Bourdieu descreve esse
fendmeno como um campo em que “os dominantes sdo aqueles que detém
em maior grau o poder de constituir objetos raros pelo procedimento
da ‘griffe’” (Bourdieu, 1983, p. 155). Bergamo (2007) acrescenta que
individuos com acesso ao luxo sdo privilegiados pela sociedade e usam

de seu status para propagar o que se chama de alta cultura. Segundo ele

Seja a criacdo e a caracteriza¢do da roupa ou da grife, seja a
caracterizacao dos individuos, esta-se diante de uma racionalidade
especifica que se expressa através da possibilidade de que se
ostentem os simbolos de uma alta cultura, simbolos que rodeiam
e constroem um universo de privilégios ao redor do individuo.
A roupa ¢ tdo somente um dos instrumentos utilizados para
integrar esse individuo a um conjunto maior, para imprimir em
quem a usa uma indissociag@o entre ele € um universo social.
Ela torna-se trago distintivo de uma posigao social privilegiada,
a possibilidade de ser emblematica de um certo conjunto de
atribuigdes ou de um estilo. (Bergamo, 2007, p. 115)

Portanto, o poder aquisitivo se comprova como um grande fator

de distingdo na moda, considerando que um individuo em uma posi¢ao
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baixa na estrutura social teria acesso de consumo parcial ou nulo de
pecas inseridas na grife e na alta-costura (Bergamo, 2007). Sendo assim,
¢ retomada a ideia de que ¢ considerado superior aquele que tem o poder
de representacao na ordem social.

Entende-se que a moda ¢ reflexo de um sistema social de consumo,
porém esse fendmeno ndo ¢ fixo e passa por constantes transformacdes.
Cabe mencionar a seguir o surgimento de novas modas e tendéncias
para reafirmar a ordem de mundo vigente e os simbolos distintivos

entre identidades.

Movimentos de tendéncias

Segundo Calanca (2002), desde o século XVIII a moda ¢ o
império similar ao que se conhece atualmente, com as chamadas tendén-
cias, ou seja, modos de se vestir que mudam com uma certa frequéncia,
normalmente seguindo as estagdes do ano. Também foi nesse periodo
da historia que iniciou o que se pode chamar de democratizacdo da
moda, ou seja, mais pessoas, para além dos grupos exclusivos de elite,
poderiam fazer parte do sistema de consumo, mesmo sem usufruir dos
privilégios e poderes ja mencionados. Em outro trabalho, a autora des-
creve como a Revolugdo Industrial foi responsavel por diluir barreiras

entre a alta cultura e a cultura popular.

A moda, caracterizada pela articulagdo em torno de duas
industrias, a haute couture e a confec¢ao industrial, sofre uma
segunda série de transformagdes [...] que podem ser definidas
como “revolucionarias”, a partir dos anos 1960 e 1970. Nesse
sentido, a expressao prét-a-porter | ...], constitui um dos principais
simbolos dessas transformacdes. O prét-a-porter inverte a 16gica
da producao industrial: [...] ele produz industrialmente pegas
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de roupa acessiveis a todos, porém de moda, inspiradas nas
ultimas tendéncias. Em outras palavras, unifica industria e moda,
difunde nas ruas estilos e gostos, estetizando a moda industrial
e massificando a grife. (Calanca, 2010, p. 54)

Sendo assim, com os altos e baixos grupos da sociedade for-
mando perfis de consumidores, torna-se possivel falar em movimentos
de tendéncia. De acordo com Garcia e Miranda (2010), ha dois tipos de
movimentos entre grupos sociais, sendo eles o gotejamento, e o trickle-up.

O primeiro ¢ o mais comum no imaginario social. Svendsen
(1970) define o “efeito de gotejamento” como um movimento em que
a inovacdo da moda ocorre nas classes altas e, em seguida, espalha-se
pelas camadas populares, que estdo sempre um passo atras. Bergamo
(2007) descreve como um consumo baseado na imitacdo. Bourdieu

complementa, afirmando que

A moda ¢ a ultima moda, a ultima diferenga. Um emblema
da classe ¢ destituido quando perde seu poder distintivo, isto
¢, quando ¢ divulgado. [E] uma luta de classes continua e
interminavel. Uma classe possui determinada propriedade, a
outra alcanga e assim por diante. Esta dialética da concorréncia
implica numa corrida em dire¢ao ao mesmo objetivo. (Bourdieu,
1983, p. 158)

Nesse cenario, as principais referéncias sao as tendéncias que
saem das passarelas de grandes desfiles e sdo assimiladas por consumi-

dores em ordem de poder de compra. De acordo com Riezu,

Sao mencionados cinco tipos de consumidor, por ordem de
difusdo: os inovadores (os primeiros a arriscar; epicentro de
muitos canais de informacao), os early adopters (lideres sociais,
populares, cuja opinido conta em determinados circulos), os early
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majority (receosos da novidade, mas abertos), os late majority
(mais cetlcos) e os laggards (retardatarlos os mais tradicionais

e que sO aceitam uma novidade se ela vier via mainstream).
(Riezu, 2011, p. 47)

O trickle-up, ou seja, o processo inverso em que as classes mais
baixas inspiram as elites, costuma ser ignorado enquanto movimento
de tendéncias, apesar de também ocorrer com certa frequéncia. Para Ali
(2009), ¢ fundamental que os estilistas da alta-costura estejam atentos
aos comportamentos e as identidades populares e das ruas. Segundo
Calanca (2002), foi no pés-modernismo que houve a fragmentacao da
moda a qual possibilitou que a alta sociedade usufruisse de elementos da
classe popular. De acordo com Riezu (2011, p. 49), nesse movimento “a
rua inspira a passarela, a passarela dita a moda ‘oficial’ para as midias,
e estas tornam as ideias digeriveis para a massa”.

Um grande exemplo disso ¢ a cultura Hip Hop, que surgiu nas
periferias de Nova York e ¢ usada até os dias de hoje no streetwear em
diversas casas de luxo. Nesse caso, a elite se inspirou em elementos
populares e os legitimou para o restante do piblico consumidor, man-

tendo apenas tracos da identidade original. Bergamo (2007) observa que

O mercado aberto para as roupas do estilo rap, depois denominado
streetwear, mostra a forga de mobilizagdo que uma tal postura
pode representar. A mobilizagdo verificada representa a aceitacao
da musica, e do rap em especial, como instrumento de afirmagao
pessoal e social. [...] O streetwear s6 recebeu essa denominagao
quando as grandes confecc¢des decidiram competir com as
pequenas por essa fatia de mercado [...]. O crescimento do
movimento, tanto na musica quanto no consumo de um tipo
especifico de roupa, foi traduzido pelas grandes confeccdes e por
muitos consultores de moda como ‘tendéncias’. [...] A pirdmide
da moda sofreu uma inversao: deixou de se inspirar na classe
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alta e difundir seu estilo as demais para inspirar-se nas classes
baixas urbanas e difundir seu estilo para aquelas que lhes estao
acima. (Bergamo, 2007, p. 139)

Em ambos os casos, revistas de jornalismo especializado em
moda, como a Vogue, objeto de estudo deste trabalho, sio mediadoras
que influenciam as trocas de tendéncias entre os variados grupos sociais,

como sera visto adiante.

A relacdo do jornalismo com tendéncias e identidades

Como abordado anteriormente, existem movimentos de consumo
entre classes na sociedade que, com o passar do tempo, acontecem
de maneira cada vez mais veloz e os meios de comunicagao tém um
papel fundamental nisso. Perencin (2015) considera que a midia tem
impacto direto na constru¢do das identidades dos individuos, uma vez
que observa que a sociedade ¢ movida pelo consumo e este pela midia,
sendo necessario que sejam analisados de maneira conjunta. Bergamo
(2007) concorda que o jornalista tem responsabilidades dentro do campo
da moda. De acordo com o autor, “o mercado de moda cresce a cada
dia e junto com ele cresce um corpo de profissionais especializado em
emitir juizos a seu respeito: sdo os consultores e os jornalistas de moda”
(Bergamo, 2007, p. 34).

O principal meio de comunicagdo desse segmento € a revista.
Segundo Scalzo (2003), esse formato jornalistico ¢ capaz de refletir uma
cultura e se difere por criar o sentimento de pertencimento a determinado
grupo. Bergamo (2007) aponta que outro papel importante da revista

especializada ¢ ilustrar estilos de vida. Para além, o autor observa que
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cada exemplo desse meio promove determinados gostos e valores,
pensando em um consumo que difere seu publico dos demais.

Dessa forma, € possivel retomar a ideia de que ha variados grupos
na sociedade. Para Bergamo (2007), o papel das revistas ¢ identificar
e descrever determinados grupos, com base em sua estética e seus
habitos de consumo. Ele acrescenta que “o formato mais conhecido e
divulgado €, atualmente, aquele que encontramos nas revistas de moda e
que associam cores, roupas, cabelos, maquiagens e ambientes a grupos
especificos” (Bergamo, 2007, p. 171).

Tendo em vista os movimentos e trocas aceleradas de moda na
sociedade, a evidente responsabilidade do jornalismo especializado
recebe uma nova fungao, a de analisar o que ¢ produzido para identificar
as tendéncias emergentes (Scalzo, 2003). Bergamo (2007) concorda,
afirmando o papel das revistas especializadas em regular e divulgar os
novos movimentos que surgem. O autor valida a constante renovagao
do consumo e a necessidade do jornalista desenvolver um saber ante-

cipado acerca dele. Para ele

A consagracdo no setor estd diretamente relacionada a sua
capacidade de prever quais serdo as tendéncias de moda das
estacdes por vir. E € essa Capa01dade tida como um ‘talento
natural’, que justifica sua apari¢do nos editoriais de moda das
revistas especializadas. (Bergamo, 2007, p. 147)

Entre as revistas especializadas em moda, ha uma que se destaca
por sua relevancia historica no meio: a revista Vogue. O préximo bloco
deste trabalho aborda a historia dessa publicagdo ¢ o modo como se

adaptou a diferentes sociedades.
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A revista Vogue

A moda ¢ um império e uma industria, € um dos principais
nomes do jornalismo especializado nesse cenario ¢ a revista Vogue,
que ¢ referéncia em diversos paises do mundo e se desenvolve e cresce
simultaneamente com a moda. Storch e Reginato (2015, p. 173) apontam
que “a Vogue se apresenta como uma revista ‘visiondria, inspiradora e
cosmopolita’, um ‘clube seleto que ¢ sinonimo de elegancia e sofistica-
¢do’. Vogue tem como funcao editorial oferecer ao leitor as tendéncias
sobre moda e beleza.”

A publicagdo surgiu pela primeira vez nos Estados Unidos em
1892, e sua proposta principal era ser “uma revista digna e auténtica
sobre sociedade e moda” (Miralles, 2022, p. 24). Seu primeiro proprie-
tario foi o entusiasta Arthur Turnure, no entanto foi Condé Nast que a
popularizou e a transformou em uma revista de luxo focada em mulheres
e ligada as tendéncias da moda. De acordo com Miralles (2022, p. 61)
“Nast foi um dos primeiros homens de negocios dos Estados Unidos a
compreender a importancia de construir uma marca”. O segundo dono
da revista tinha planos para criar um forte monopoélio de jornalismo
de moda com o nome Vogue e foi pensando nisso que langou a edig@o
britanica (1916) e a francesa (1920).

A British Vogue surgiu durante a Segunda Guerra Mundial e ja
demonstrava tracos iniciais de sua influéncia na formacao de estilo e
no consumo de seus leitores, mesmo aqueles que nao tinham ligacao
com as casas de alta-costura. Frente ao periodo de escassez trazido pelo
conflito, a entdo editora-chefe da publicagcdo, Audrey Withers, partici-
pou de campanhas governamentais para evitar desperdicios e facilitar

a vida econdmica da populacdo. A Vogue britanica foi responsavel por
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popularizar o cabelo curto, as roupas utilitarias de silhuetas simples e
os saltos com menos de cinco centimetros (Miralles, 2022).

Por sua vez, a Vogue Brasil surgiu em um contexto distinto.
Apds a morte do segundo proprietario da revista, a empresa Condé
Nast Publications foi comprada pela familia Newhouse, que manteve
e elaborou a politica de expansdo. Distinta da versdo do Reino Unido,
a qual foi langada em meio a conflitos mundiais, a publicacdo brasileira
chegou no ano de 1975, pouco tempo apds o milagre econdmico € no
inicio do processo de abertura politica em uma economia emergente — e
Jjé& ingressando em uma grande rede de publicagdes especializadas em
moda e tendéncias. Vale mencionar que, a partir da década de 1960,
o mercado de moda brasileiro estava focado em desenvolver a cultura
nacional (Silva, 2000).

A Vogue ¢ um nome de grande relevancia quando se fala em
jornalismo enquanto intermedidrio cultural e mediador de identidade e
consumo (Featherstone 1995). De acordo com o autor, a midia auxilia
a popularizar certos fendmenos e a analisar a moda como um todo. Foi
postulado anteriormente que a sociedade do consumo se fragmenta
em grupos, e que o jornalismo especializado consegue identifica-los e
classifica-los. A Vogue esté inclusa nesse processo, mas ela vai além
ao se mostrar interessante para variados grupos.

A Vogue ¢ uma revista de luxo, tanto no Brasil quanto na Ingla-
terra, contudo, ainda € capaz de se destacar entre a classe média (Miralles,
2022). Ainda no inicio de sua historia, no século XIX, a publicacao
atraia dois grupos: “os leitores da classe média, que a compravam para
finalmente ver o que as pessoas ricas e distintas andavam fazendo, e

os leitores de classe alta, que a compravam para alimentar seus egos”

75



(Miralles, 2022, p. 30). Atualmente, para Miralles (2022), essa menta-
lidade baseada em curiosidade e desejo se mantém, mesmo que parte
do publico ndo tenha o poder de compra para adquirir os produtos
estampados nas paginas. Esse perfil apresentado pelos individuos de
camadas mais baixas que leem a revista, ou seja, o ato de sonhar com
os padrdes luxuosos da publicacdo, confirma o efeito do gotejamento
postulado por Svendsen (1970).

Todavia, a revista, assim como a industria no geral, também
utiliza do trickle-up para se inspirar no estilo utilizado pelas classes
populares, assim como também foi mencionado nos topicos anteriores.

Miralles (2022) considera que, ao longo dos anos

Contraculturas, como a da psicodelia das drogas e a da revolugao
sexual, se espalharam e foram absorvidas pela sociedade do
consumo. Os blue jeans, antes a vestimenta basica do operario,
se tornam afirmag¢des da moda com o nascimento das marcas de
design em brim. A influéncia da musica, do punk ao glam rock
e ao hip-hop, a crescente visibilidade dos afro-americanos no
cinema e a chegada do streetwear significavam que a moda ja
ndo provinha das casas de alta-costura parisienses, mas brotava
de lugares como o Bronx. (Miralles, 2022, p. 162)

Edward Enninful, editor-chefe da publicagdo britanica até o
primeiro semestre de 2024, explorou muito do streetwear em sua tra-
jetoria pela British Vogue, especialmente o unissex. Especificamente
no Brasil, a Vogue se aproximou da cultura popular ao utilizar nas
suas edicoes, imagens de representantes da cultura brasileira e marcas
nacionais emergentes. Estes sdo apenas alguns exemplos da revista, que

¢ tradicionalmente da elite, se aproximando de elementos populares.
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Apesar de carregarem o mesmo nome e valores similares, a
Vogue no Brasil e na Inglaterra tem suas particularidades. Silva (2000)
propde que o cenario de globalizagdo pode levar nagdes emergentes,
como o Brasil, a um desejo de reafirmar identidades nacionais; ao passo
que grupos dominantes, como o Reino Unido, tendem a buscar uma
nostalgia cultural. Por essa diferencga historica e cultural entre as duas
revistas, somada a semelhanca no papel de ser um veiculo de moda
relevante em territorio nacional, foi-se feita a analise de conteudo das

publicacdes. A seguir, serdo discutidos os resultados.

Analise de Conteudo

Como mencionado acima, a Vogue, por ser uma das mais antigas
e influentes revistas de moda do mundo, foi escolhida para a analise de
movimentos de tendéncias entre luxo e popular, denominados goteja-
mento e trickle-up. Dessa forma, foi elaborada uma tabela a qual avalia
a existéncia desses intercambios e os dados foram organizados em
oito colunas: edi¢do (especificando o més e o pais); se¢do (a parte da
revista analisada, ou seja, Capa InVogue, Beleza e Feature e Modas - no
caso do Brasil - e Capa, Trends, Living, Beauty & Wellness e Fashion
& Features - no caso do Reino Unido); produto (o tipo, por exemplo
sapato ou vestido); tipo produto (identificacdo da origem do produto -
grandes marcas, artesanal, brecho, sem marca, e mix, quando duas ou
mais categorias se mesclam); marca (esclarecendo quem produziu);
quem usa (a pessoa fotografada com o produto); personagem/estética
(para casos em que h4 inspira¢do no popular ou um representante desse

cenario); e intercambio luxo/popular (coluna de avaliagdo, respondido
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com “sim” ou “ndo0”). As informagdes sdo referentes ao periodo entre
margo e agosto de 2023.

A partir da organizac¢do dos dados na tabela, foi possivel esta-
belecer algumas semelhancas e diferencgas entre as duas edi¢des da
Vogue. Inicialmente, as duas revistas parecem apenas mostrar artigos de
luxo, mas, em uma anélise mais minuciosa, ¢ possivel notar produtos,
estéticas e personalidades de origens diferentes. O tipo de categoria que
mais se destaca, nas duas publicagdes, ¢ a de grandes marcas; ou seja,
marcas que produzem em grande escala por um valor mais acessivel.
Isso comprova a teoria levantada na bibliografia de que os meios de
comunicagdo especializados em moda sdo responsaveis por impulsio-
nar o consumo de massa e o prét-a-porter, que se inspira nas elites e
torna-se acessivel para publicos maiores. As marcas desse tipo que se
destacam no Brasil sdo Arezzo, Santa Lolla, Renner ¢ Havaianas; e
no Reino Unido sdo Nike, Adidas, Ray Ban e L’Oréal Paris - algumas
marcas sao comuns nas duas nagoes, como Levi’s e MAC.

Outra categoria em comum entre as duas edi¢des Vogue sdo
os produtos artesanais. Na revista brasileira, h4 a presenca de marcas
inteiramente nacionais, que desenvolvem pecas em baixa escala e
valorizam o trabalho manual - alguns exemplos sdo: Atelié Mao de
Mae, Flavia Aranha e Mauricio Duarte. Ja na publicacdo britanica, ha
um apelo para pegas em croché, de marcas como Chloé e The Elder
Statesman’s. Apesar das referéncias claras ao vestuario popular, isso nao
quer dizer que estes produtos sdo financeiramente acessiveis. No caso
da Vogue Brasil, os exemplos mencionados sdo marcas que pensam no
slow fashion, nas técnicas de upcycling e/ou na valorizagdo das raizes

negras e indigenas no territorio nacional, mas, mesmo assim, os produtos

78



estdo fora do alcance de grande parte da populacdo. Ja no que se refere
a British Vogue, as marcas citadas sdo de grife, apesar do croché ter
uma historia e uma origem bastante humildes, sendo usado como uma
alternativa barata para a renda no século XIX. A teoria se comprova
novamente, dessa vez com o frickle-up; ou seja, canais de comunicac¢ao
sdo responsaveis por oficializar as tendéncias que emergem em camadas
mais baixas na sociedade, explorando os limites pouco claros do luxo.

Algumas particularidades entre as duas versdes da Vogue tam-
bém sdo notadas. No Brasil, ¢ muito presente o incentivo a produtos
advindos de brechds, como Minha Avé Tinha e Trash Chic - as lojas
de produtos de segunda mao sdo muito comuns entre camadas popu-
lares que buscam precos acessiveis, mas os nomes citados sdo brechos
voltados para pecas de grife, acessibilizando pouco o luxo e ainda
mantendo uma barreira invisivel que impede o alcance da populacao
menos abastada financeiramente; sendo vista, novamente, a ideia de
legitimacao do popular. Por sua vez, na Inglaterra € notada a presenga de
pecas sem marca alguma, vindas diretamente de acervos pessoais - 1SS0
permite uma interpretacdo ambigua: a de que a marca ndo ¢ importante
e qualquer um pode ter pecas interessantes em seus proprios acervos;
ou a celebragdo do quiet luxury, que se opde a logomania ao dizer que
a qualidade do luxo ¢ inconfundivel, mesmo que ndo esteja visivel um

logo ou um nome de marca.

Conclusao

Conclui-se que a moda, o consumo e a identidade sdo conceitos
profundos que formam uma rede complexa e atuante nas sociedades do

mundo. Em fungdo disso, surgem grupos de individuos separados em

79



uma escala invisivel de poder, com habitos, desejos e estilos de vida
distintos, o que torna possivel os movimentos de tendéncias entre classes
sociais. Sendo assim, o jornalismo especializado em moda assume o
papel de prever e mediar essas tendéncias, tendo uma grande influén-
cia sobre seu publico. A Vogue surge como um dos principais nomes
nesse sistema e atua em diversas na¢des do mundo. Percebe-se que,
mesmo com valores e a¢goes similares, cada versao avaliada da revista,
a brasileira e a britanica, adaptou-se ao seu proprio publico consumidor
e a realidade social do territorio nacional, provando que a midia atua
sobre a sociedade com base nos interesses especificos evidenciados por

determinados grupos.
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ERUPCAO OU RECONFIGURACAO DE
PERSPETIVA BIOMEDIA DOS INFLUENCIADORES
DIGITAIS: ANALISE DOS MEDIAS DIGITAIS DO

JORNALISTA FABRiZIO ROMANO

Nisio Antonio Banda

Os influenciadores digitais mudaram a forma como pensamos
sobre a media, rompendo com a media tradicional e repensando as
perspetivas da biomedia. Como novos atores como o jornalista des-
portivo Fabrizio Romano se estabelecem como fontes confiaveis de
informagdo e canais de comunicagdo eficazes para marcas e produtos.
Pretendemos utilizar o pragmatismo de McLuhan (1964) e a biomedia
de Sodré (2002) como quadro tedrico para explorar as novas dinamicas
de mediagao cultural e envolvimento no mundo digital.

Romano tornou-se um influenciador digital no mundo do fute-
bol, principalmente na area de transferéncias. Ele ganhou reputacdo de
ser confidvel e ter acesso a informacdes privilegiadas, o que o tornou

uma figura procurada por torcedores, jornalistas e clubes. A jornada de
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Romano mostra como a media digital e as redes sociais podem capacitar
os individuos, superando os sistemas tradicionais de controle da media.
Mas o seu impacto também se baseia na sua experiéncia e nas ligagdes
existentes, levantando duvidas sobre a democratizagdo do acesso a
informagao disponibilizada pelos canais digitais.

Neste contexto, o problema central desta pesquisa ¢ compreender
como os influenciadores digitais reconfiguram as perspectivas biomedia
estabelecendo-se como concorrentes da grande media em termos de
confiabilidade jornalistica e engajamento mercadologico. O objetivo
geral ¢ analisar este fenomeno, mais especificamente no caso Romano,
e como ele desafia em dimensdes as media tradicionais.

Para alcancar este fim, a pesquisa parte de quatro objetivos espe-
cificos: investigar quanto o publico confia nas informacdes divulgadas
por influenciadores digitais comparado a media tradicional; mensurar
em que grau o publico se engaja nas publicagdes destes influenciadores;
analisar quanto as estratégias de marketing sdo eficientes; e conhecer
novas mediagdes culturais impostas.

O estudo justifica-se pela necessidade de compreensdo das
transformagdes profundas ocorridas no ecossistema mediatico e aspectos
implicacionais ao jornalismo, a0 marketing e a comunicagdo em geral.
Ao analisar casos como de Romano e outros influenciadores digitais, o
objetivo € trazer uma visdo do novo contexto mediatico, tanto no que
se refere a escala de producao de informagdes e ao consumo, quanto as
estratégias de engajamento que tém mudado as relagdes entre produtores

de contetdo, marcas e audiéncias no ambiente digital.
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1. Revisao de Literatura

1.1 Marshall McLuhan e o Pragmatismo Medidtico

McLuhan (1964) declarou a famosa frase: “O meio ¢ a mensa-
gem”, sublinhando o quao crucial € o proprio meio para influenciar as
opinides e encontros dos individuos. Os influenciadores digitais passam
a compreender que o seu conteudo precisa de ser envolvente e adaptado,
pois estas qualidades podem ter um grande impacto na forma como o
publico consome informagdo nas plataformas digitais.

Instagram, tikitok, YouTube e outras plataformas desempenham
um papel significativo na formagao de influenciadores e no impacto
que as pessoas os veem e interagem com eles. Segundo McLuhan, em
suas proprias palavras, “os efeitos da tecnologia nao ocorrem no nivel
de opinides ou conceitos, mas alteram padrdes de percep¢ao constan-
temente e sem resisténcia” (McLuhan, 1964, p. 18).

Asredes sociais, pela sua dimensao interativa, possibilitam uma
aproximacao sem precedentes entre influenciadores e seus seguidores.
Como Jenkins (2006), A cultura da convergéncia permite que “os con-
sumidores participem ativamente na criagdo e na circulacao de novos
conteudos” (Jenkins, 2006, p. 3).

Por sua vez, Boyd (2007) relata como as redes sociais geram
“um sentimento de proximidade e de convicgao”. Rheingold (2000) trata
da vertente interativa das medias digitais, que proporciona a criagao de
comunidades virtuais, onde os usuarios compartilham interesses e valo-
res significativos entre si. Essa interagao, seja através de comentarios,
likes ou inbox gera um sentimento de coletividade e de contribuigao,

tornando mais auténtica € memoravel essa experiéncia.
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1.2 Conceito de Biomedia e Mediatizacdo

Sodré apresenta o conceito de biomedia, que vé a média como
um processo organico e em constante transformacao, integrando-se a
vida cotidiana dos individuos. O influenciador digital usa sua plataforma
para interagir de perto com seus seguidores, construindo um relaciona-
mento de confianga e auténtico.

O influenciador digital utiliza sua plataforma para interagir
estreitamente com seus seguidores, construindo confianga e relacio-
namento auténtico. Sodré (2002) afirma que a biomedia ndo ¢ apenas
uma ferramenta de comunicacao, mas ¢ uma expansao do corpo e da
mente que influencia a forma como percebemos as coisas e formamos
nossas visdes pessoais.

Esta ideia mostra como os influenciadores digitais estdo se
tornando pecas-chave na vida quotidiana de seus seguidores, comparti-
lhando dados e eventos de vida. Um ponto de vista da biomidia implica
uma fusdo do eu pessoal do jornalista com a sua presenga digital, o
que leva a um novo tipo de poder jornalistico que esta enraizado na
individualidade e na atividade online consistente.

De acordo com Hjarvard (2008) a midia serd incorporada em
diferentes processos sociais, 0 que a torna um aspecto significativo de
como outros processos e institui¢des sociais estdo operando.

Com efeito, ¢ fundamental para compreender como os influen-
ciadores digitais que utilizam as suas plataformas difundem informagao
e influenciam comportamentos e conexdes sociais como agentes de

mediatizagao.
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1.3 Ecologia dos Meios de Digitais

Scolari propde uma ecologia dos meios onde diferentes formatos
e plataformas coexistem e interagem de forma complexa. Isso serve
para nos ajudar a compreender também como os influenciadores digi-
tais ¢ os meios de comunicacao tradicional acabam se influenciando ¢
criando novos ecossistemas de informacdo e marketing. Conforme diz
Scolari (2008) ““a ecologia dos meios considera os diferentes formatos
e plataformas como espécies em um ecossistema comunicacional, onde
cada um encontra seu nicho e interage com outros, contribuindo para a
complexidade e dinamismo do sistema” (Scolari, 2008, p. 20).

No contexto da influéncia digital e da media tradicional, a
ecologia dos meios de Scolari oferece uma lente valiosa para compre-
ender as relagdes complexas e interligadas entre esses dois universos:
A interagao entre influenciadores digitais e media tradicional cria novos
ecossistemas de informagao e marketing, onde as marcas e empresas
podem se conectar com seus publicos de forma mais auténtica e eficaz.

Postman (1985) enfatiza a influéncia da forma mediatica na cons-
trucdo da realidade e na capacidade de reflexdo critica. Ja Haraway (1985)
propoe a figura do ciborgue como metéafora para a identidade hibrida e
desafiadora das categorias tradicionais. Na era digital, onde as fronteiras
entre o natural e o artificial se tornam cada vez mais ténues, a figura do
ciborgue ganha ainda mais relevancia, convidando-nos a repensar nossas

relagdes com a tecnologia, com o corpo e com o mundo ao nosso redor.

1.4 Recepgao Ativa dos internautas e Mediacdo Cultural

Hall (1980) defende que o publico ndo ¢ um ator passivo na

media, ¢ um ator dindmico. Os seguidores dos influenciadores digitais
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percebem e confiam nas informagdes que compartilham e isso € crucial
para a compreensao deste conceito.

A mediagado cultural, conforme descrita por Barbero (2002) ¢ um
processo que envolve uma variedade de atores e contextos e ¢ conhecido
pela sua natureza multifacetada. Os influenciadores digitais desempe-
nham um papel crucial na criacdo de novas formas de comunicagdo e
interacao entre marcas ¢ consumidores através da mediagao cultural.

“As mediagdes culturais ndo sdo meras intermedidrias passivas,
mas agentes ativos na producao e circulagdo de significados. Elas sdo o
terreno onde se configuram novas formas de sociabilidade e identidade”
(Barbero, 2002, p. 209).

O consumo de informag¢do e a construcdo de significados na
sociedade moderna exigem uma compreensao critica do publico ativo
e da mediacdo cultural na era dos influenciadores digitais. Por conse-
guinte, tanto o Hall (1980) tanto Barbero (2002) exploram intrincadas
conexdes entre influenciadores, seus seguidores e as mensagens que

circulam na web.

1.5 Sociedade em Rede e remediacio de McLuhan

Castells (2009) fala de uma “sociedade em rede” onde as
TIC criam uma nova estrutura social. Nesta sociedade, ele diz que as
redes constituem a forma organizacional central - sublinhando assim a
importancia critica das tecnologias de informag¢do e comunicacao para
a organizacdo social e economica.

No seu trabalho, Castells refere-se a sociedade contemporanea
como uma sociedade em rede, onde as redes digitais desempenham

um papel fundamental na facilitagdo das conexdes interpessoais.
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Os influenciadores digitais ocupam o centro do palco como os prin-
cipais intervenientes tanto nas relagdes mediaticas como culturais.
Como resultado destes avancos nos meios digitais, Romano surge
como um excelente exemplo que descreve como o jornalismo despor-
tivo estd a mudar drasticamente através destes meios. O Twitter pode
servir como sua nova plataforma de divulgag@o de pecas jornalisticas
pela web; uma abordagem inovadora que foi possivel gracas a estas
mudancas na esfera digital.

A transferéncia do controle da informacao em caso de escalada
¢ abrupta e substancial —na medida em que um jornalista pode exercer

um poder igual ou superior ao dos meios de comunicac¢do convencionais.

1.6 Esfera Publica Digital e o Capital Social na Era dos

Influenciadores

Habermas (1989) definiu a esfera publica como um espaco
onde o discurso racional e o debate publico podem ocorrer. A media
digital impactou isso como observa Papacharissi, “a internet e suas
tecnologias relacionadas tém o potencial de revitalizar a esfera publica”
(Papacharissi, 2002, p. 10).

As plataformas digitais de Romano passaram a ser uma nova
arena de discussdo das transferéncias de futebol, o que ocasionou a
criacdo de um “publico desportivo digital”. O uso e a acumulagao de
distintas formas de capital de Romano podem ser explicadas a partir da
obra de Bourdieu (1986). “o capital social ¢ o somatorio dos recursos
reais ou potenciais que estdo vinculados a posse de uma rede duravel
de relagcdes mais ou menos institucionalizadas de conhecimento mutuo

e de reconhecimento” (Bourdieu, 1986, p. 248). Romano ¢ dono deste
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capital social e demonstra esta posse sempre que necessita, por exemplo,
sua vasta rede de contatos dentro do futebol.

Além disso, Romano acumula o que Bourdieu chamaria de capital
cultural e simbdlico. O capital cultural que possuem baseia-se na sua
experiéncia no mercado de transferéncias, enquanto o capital simbdlico
deriva da sua posi¢do como fonte confidvel e precisa. Nas palavras
de Bourdieu (1986), “o capital simbolico, nada mais ¢ do que capital
econdmico ou cultural quando conhecido e reconhecido” (Bourdieu,
1986, p. 255).

O capital social de Romano cruza-se com a esfera publica digi-
tal; a conexdo ¢ mais visual através do uso do Twitter e do Instagram.
As plataformas ndo apenas ampliam seus horizontes, mas também
facilitam um modo de interagcdo cuja presenca significa, como disse
Castells (2010), ‘sociedade em rede’. Ele ressalta ainda que “as redes
constituem a nova morfologia social de nossas sociedades” (Castells,
2010, p. 500). Romano atua como um excelente exemplo de onde um
individuo pode ser um ator importante nesta rede — especialmente
notado no ecossistema de informacao sobre futebol que ele influencia

amplamente.

1.7 Cultura como Pratica e reproducao de significados

Williams (1989) uma cultura ¢ comum nao apenas porque ¢ feita
para ser compartilhada, mas porque ¢ feita pelo povo, por sua experiéncia
cotidiana e suas reflexdes sobre essa experiéncia. Acrescenta a visao
destacando que a cultura ¢ uma atividade social cotidiana e um processo
continuo de producao e reproducao de significados. No contexto dos

influenciadores digitais, essa perspetiva ajuda a entender como eles
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moldam e sdo moldados pelas praticas culturais de seus seguidores.
A abordagem de Williams permite analisar como influenciadores como
Romano criam narrativas que ressoam com seus publicos, influenciando
percegdes e comportamentos de maneira continua e interativa.

Os influenciadores ndo apenas refletem a cultura existente,
mas também participam ativamente na criacdo de novos significados.
No caso especifico de Romano, ele contribui para moldar a narrativa em
torno das transferéncias de jogadores de futebol, criando expectativas

e influenciando a percepgao dos fas sobre os movimentos no mercado.

2. Metodologia

Adotamos uma abordagem qualitativa, combinando revisdo
bibliografica e analise de conteudo. A revisao bibliografica foca nos
principais tedricos da comunicacgdo e media. A andlise de contetido se
concentra nas produgdes digitais de Romano, utilizando ferramentas de
analise de media social para medir o engajamento, confiang¢a e influéncia
de suas publicacdes.

Mediremos o nivel de engajamento das postagens de Romano
em diferentes plataformas (Instagram, Twitter, YouTube), avaliando
curtidas, compartilhamentos, comentérios e interagcdes para compre-
ender como a interatividade contribui para a constru¢do de confianga e

lealdade entre os seguidores
2.1 Engajamento e Interatividade

O engajamento ¢ uma métrica vital para avaliar o impacto das

publicacdes de Romano. De acordo com Kaplan e Haenlein (2010),
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engajamento em midias sociais refere-se a interagdo ativa dos usuarios
com o conteudo, incluindo curtidas, compartilhamentos e comenta-
rios. As postagens de Romano frequentemente geram alto nivel de
engajamento, evidenciado por milhares de reagdes e interagdes, o que
demonstra a eficacia de sua comunicagao e a relevancia de seu contetdo
para a audiéncia.

Romano ¢ um usuario ativo de diversas plataformas, incluindo

Twitter, Instagram, YouTube e TikTok.

No Twitter (actual X). Com mais de 21 milhdes de seguidores,
o Twitter € a principal plataforma de Romano, onde ele se conecta com
um publico global de fas de futebol. Romano compartilha atualizagdes
instantaneas e exclusivas sobre transferéncias, utilizando frases curtas,

hashtags relevantes (#HereWeGo) para aumentar o engajamento.

Figural
Transferéncia Mbappé ao Real

drid, HERE WE GO! Every document has

N~ Emirates
W i

HERE WE GO!

Romano (2024a).
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No Facebook. A presenca no Facebook também ¢ significativa,
com mais de 18 milhdes de seguidores. Ele publica videos e realiza
transmissdes ao vivo para aprofundar andlises e debater as Ultimas

noticias do mercado de transferéncias. Palavra chave “EXCLUSIVE”

Intera¢do: Romano responde a comentarios e perguntas, criando
um ambiente interativo e fortalecendo a conexao com sua base de fas

e seguidores.

Figura 2

Exclusivo Transferéncia de Estévao de
palmeiras para Chelsea

Publicacdes Sobre Fotos Mais ~

Fabrizio Romano &
3d-©

@ EXCLUSIVE: Chelsea have signed Willian Estevéo,
deal sealed for the wonderkid! @1... Ver mais

Fabrizio Romano (2024).

No Youtube. Seu canal do YouTube revela como as plataformas
digitais estao transformando a forma como consumimos e nos engajamos
com noticias sobre transferéncias de futebol. Sua influéncia ¢ baseada
em uma combinagdo de conteudo exclusivo, atualizagdes em tempo

real, interacao direta com o publico e uma reputacao de credibilidade.
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Com 2.17 Milhdes de seguidores, e publicacdo regular de videos com
as ultimas informacgdes do mercado de transferéncias. Respostas a
comentarios e perguntas, criando um senso de comunidade entre Romano

e seus seguidores.

Figura 3

Romano releva acordos de transferéncias de diferentes
profissionais do futebol em video

@ BREAKING: TEN HAG BOOM! GUIU AND
CHELSEA, VAN NISTELROOY, CALAFIORI...

119 659 visualizagées ha 5 h ... mais

” Fabrizio Romano 2,17 M R v

iy 59mil 0P ~ Partilhar &3 Remix & Tran

Comentarios 455

0 Manchester United fans let's gather here @

Romano (2024b).

2.2 Confiabilidade e Influéncia

A influéncia de Romano nas medias sociais pode ser avaliada
através de métricas como o alcance de suas postagens e a capacidade de
moldar a opinido publica. Como explica Katz e Lazarsfeld (1955) em
sua teoria dos dois niveis de comunicagdo, influenciadores desempe-
nham um papel crucial na disseminac¢ao de informagdes e na formagao

de opinides. Romano atua como um ‘Lider de Opinido’ no mundo do
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futebol, influenciando ndo apenas os fas, mas também outros jornalistas
e profissionais do esporte. Analisaremos qualitativamente os comentarios
e feedbacks dos seguidores para avaliar a percecao de confiabilidade das
informagdes compartilhadas. Investigaremos como marcas e produtos
sdo promovidos e recebidos pelo publico, explorando a eficacia das

estratégias de marketing utilizadas.

Figura 4

Artigo biogrdfico “homenageia” Romano como “rei” do
mercado de transferéncia

= Didrio de Nolicias Roliica Socidade  Ioternaconal Culurs Despors opinito (YA & @ A

Fabrizio Romano. 0
jornalista que é 'rei’

do mercado de
transferéncias

[
d

Redagao DN (2023).

O reconhecimento do jornalista e influenciador em grande
media realga a confiabilidade do profissional que se popularizou nas
redes sociais que, pela sua natureza, sao campo viral de desinformagao,
mas que pela assertividade das noticias por ele veiculadas, tornam-no
em referéncia mundial do mercado de transferéncias de futebol, com
noticias exclusivas mesmo em espagos além da Italia e Europa, fato que
impressiona a classe e nova configuracao dos meios. Durante anos, a
profissao jornalistica pautou-se por privilegiar fontes oficiais, agéncias

de noticias e outros meios de comunicag¢ao social.
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No novo paradigma de Romano, trouxe nova abordagem de
citacdo de crédito da imprensa que ja ndo apenas cita os 6rgdos de
comunicagdo social, mas se cita a mensagem, se fazendo a mensagem
como meio, segundo Mcluhan.

No ambiente das redes sociais, em que a comunicacdo se
baseia na remediacdo que passa por compartilhamento de informagdes
mais virais, o posicionamento das mensagens do Romano em veicular
verdade em torno de mercado de transferéncia, que sempre ¢ muito
volatil, principalmente, em periodo do inicio e no fecho de mercado
de transferéncia, o torna referéncia igualmente, de pequenos veiculos
de media como blogs e principalmente de medias especializadas dos
clubes e fanpage das torcidas, o que alarga sua esfera de influéncia e
sua de fontes confidveis. Incluindo para a lideranga dos proprios players

do mercado.

Figura §

Jovem Pan cita Romano (Mbappé do PSG
para Real Madrid)

Configuragdes

Jovem Pan portes (2024).
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3. Influenciadores digitais no jornalismo: uma perspectiva
comparativa entre Mocambique e Brasil.

A emergéncia de influenciadores digitais no jornalismo espor-
tivo representa, fundamentalmente, uma transformagao do paradigma
no processo de producdo e circulagdo de informagao. Como diz Cas-
tells (2010), “as redes constituem a nova morfologia social das nossas
sociedades”, sublinhando assim a posi¢ao confirmada que estes novos
atores da media t€ém como verdadeiros produtores de significado.

A onda de produtores de conteudos digitais (blogueiros) em
Mogambique tem sido notavel nos dominios desportivo e cultural. Um caso
em questdo ¢ o jornalista Alfredo Junior que opera nas plataformas digi-
tais Facebook e Youtube denominada LanceMZ (Lance.co.mz, s.d) que
explora notavelmente as plataformas digitais para espalhar informacdes
sobre futebol nacional e internacional. Seu trabalho integra anélise
critica com uma forte presen¢a nas medias sociais que reune conexoes
diretas com os fas.

Por sua vez, o jornalista e influenciador digital Casimiro Miguel,
mais conhecido por Cazé¢ fundou a Cazé tv que se tornou um canal
alternativo e emancipador de acesso as informacdes esportivas no Brasil
cada vez mais restritas aos canais abertos. Cazé (Caz€TV, s.d.) também
refulge como um streamer dentro do cenario esportivo e alavanca suas
plataformas para estabelecer uma conexdo com os fas, oferecendo insights
e analises que muitas vezes superam as ofertas da media tradicional.
Os dois jornalistas demonstram como a reconfiguracdo do jornalismo
convencional para um modelo mais interativo e participativo, onde a

confianga e o engajamento sao premissas basilares.
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A atuagdo de influenciadores digitais como Alfredo Jr. e Cazé
também aponta para novas oportunidades econdmicas no jornalismo.
Ambos tém explorado parcerias com marcas e empresas para monetizar
seu conteudo, criando modelos de negécio que desafiam o tradicional
financiamento da media. Essa tendéncia é observada tanto em Mo¢ambi-
que quanto no Brasil, onde o marketing de influéncia esté se tornando uma
estratégia vital para marcas que desejam alcangar publicos especificos.

Romano, Alfredo Junior e Cazé exemplificam essa nova con-
figuracdo comunicacional. Na perspectiva de McLuhan (1964), os
efeitos da tecnologia ndo ocorrem no nivel de opinides ou conceitos,
mas alteram padrdes de percepcdo constantemente e sem resisténcia.
Cada influenciador, em seu contexto geografico, opera como um “no”
na sociedade em rede, estabelecendo conexdes que transcendem os
modelos tradicionais de jornalismo esportivo.

Sodré (2002) propde o conceito de biomedia como “uma expan-
sdo do corpo e da mente que influencia a forma como percebemos as
coisas”, materializada nas praticas desses influenciadores. Alfredo
Junior-Lance, em Moc¢ambique, ndo apenas reporta eventos esportivos,
mas os interpreta, criando uma experiéncia informacional que se cola
a vida cotidiana de seus seguidores.

Bourdieu (1986) auxilia na compreensao do capital simbdlico,
definido como “capital econdomico ou cultural quando conhecido e
reconhecido”. A credibilidade desses influenciadores deriva de sua
capacidade de construir e manter relagdes de confianga em plataformas
digitais, onde cada publicacdo representa um investimento nesse capital
social. Neste sentido, Barbero (2002) complementa, ao argumentar que

“as mediagdes culturais ndo sdo meras intermedidrias passivas, mas
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agentes ativos na produgao e circulagdo de significados”. Nesse sentido,
Romano, Alfredo Junior e Cazé ndo sdo simplesmente transmissores,
mas produtores de narrativas que ressignificam o jornalismo esportivo.

A transformacdo ndo € neutra, ela representa, como sugere
Papacharissi (2002), uma “revitalizacdo da esfera publica” através das
tecnologias digitais, onde individuos podem competir com institui¢des
tradicionais de comunicacgao.

Os casos de Romano, Alfredo Junior e Cazé demonstram que o
jornalismo esportivo digital, nos termos de Williams (1977), configu-
ra-se como uma “cultura como pratica”, continuamente produzindo e

reproduzindo significados além das fronteiras geograficas.

Consideracoes finais

Areconfiguracdo de biomedia de que sdo parte os influenciado-
res digitais, reforcada pelo caso em andlise de Romano, demonstra um
novo patamar para se entender um fendmeno de transformagado para-
digmatica das relagdes de marketing e comunicag@o contemporaneas.
O citado profissional, famoso globalmente na modalidade da cobertura
em tempo real das transferéncias do futebol — e de outras — confirma,
nesse sentido, uma profecia de McLuhan (1964), a qual destacava que
“o meio ¢ a mensagem”. A ascensdo das medias ndo cumpre apenas o
papel de mediagdo no sentido classico do conceito, ou seja, a transmis-
sdo de mensagens: define estruturalmente os processos de produgdo,
circulacao e consumo.

E neste cenario que a nogdo de biomedia sugerida por Sodré
(2002) se torna relevante. Em Romano, a vida ndo ¢ apenas digital, mas

tem uma extensdo organica da sua identidade profissional, com quem
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o quotidiano se funde de tal forma que se impossibilitam as distingdes
claras. No mundo da multimidia, a sua performance digital serve como
interface viva, gracas a qual os seus seguidores estdo envolvidos num
fluxo de informagdo imersivo e ininterrupto.

Nesse sentido, € possivel perceber que a dindmica ilustra a emer-
géncia da sociedade em rede, conforme categoriza Manuel Castells, pois
as relacdes sociais e informacionais se constroem por meio das redes
digitais. Dessa maneira, o quotidiano de Romano ao ser transmitido em
diferentes plataformas ¢ sintomatico a nova estrutura relacional, no qual
as praticas comunicativas sao autoridade informacional ¢ descentralizada.

Outrossim, a maneira como Romano atua ilustra bem a ideia de
“cultura como pratica”, proposta por Williams (1977). Segundo essa
visdo, os significados culturais ndo sio algo fixo; eles estdo sempre sendo
reproduzidos nas interagdes do dia a dia. A relagdo entre Romano e seu
publico revela uma producdo simbolica vibrante, onde as informagdes
sobre transferéncias ndo sdo apenas consumidas, mas também reinterpre-
tadas, comentadas e compartilhadas em redes de significados coletivos.

A analise pode ser ainda mais aprofundada com o conceito de
ecologia dos meios, apresentado por Scolari (2013), que vé o ambiente
mididtico como um ecossistema de plataformas e formatos interliga-
dos. Romano se destaca em redes sociais, podcasts, canais de video e
aplicativos de mensagens, formando uma rede sinérgica que amplia
seu alcance e influéncia.

Nesse mesmo espirito, a reflexdo de Habermas sobre a esfera
publica digital mostra como influenciadores digitais estao reformulando
o debate publico e no caso de Romano, isso acontece especialmente

no mundo esportivo. A rapidez, a fragmentagdo e a interatividade do
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ambiente digital mudam as formas tradicionais de disseminag¢ao da infor-
magao esportiva, trazendo novos desafios para a mediagao jornalistica.

Por tltimo, a teoria do capital social de Pierre Bourdieu nos ajuda
a entender como Romano utiliza diferentes formas de capital social (suas
conexoes e fontes privilegiadas), cultural (seu conhecimento técnico e

especializado sobre o mercado de transferéncias) e outros.
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ATELEVISAO NO SUL CEARENSE (1965-2023)

José Jullian Gomes de Souza’

Esta comunicacdo ¢ um desdobramento da pesquisa que esta-
mos realizando no doutorado, investigando a trajetoria da televisao em
Juazeiro do Norte, no sul do Ceard. Como forma de situar a presenga
da televisdo, mediante a concepcao de que a televisdo pode e deve ser
vista sob multiplas formas, propomos a conceituagdo de experiéncias
televisivas. Sendo assim, partimos para registrar o processo historico
de surgimento e expansao da televisdo no sul cearense, compreendendo
este territorio de modo mais amplo (para além de Juazeiro do Norte). E a
nossa contribuicdo com a ampliacao dos registros historicos das televisdes

locais, especificamente para o Nordeste, o Ceard e o Cariri cearense.
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Para além do registro da televisdo no sul cearense, também
propomos nesta pesquisa uma reflexao sobre os registros académicos
acerca da historia da televisdo que partem de uma perspectiva nacional
e centralizadora (que podemos denominar de sudestina), desconside-
rado as diversas e multiplas historias locais da televisao nos diferentes
territorios brasileiros. Assim, ao direcionarmos a atengdo para o Ceara,
buscamos exemplificar a necessidade de registrar as diversas historias das
televisdes no Brasil partindo do contexto localizado — em contraponto
a uma visdo nacional. Para isso, propomos uma sintese da trajetoria
da televisdo com recorte temporal entre 1965 a 2023 — periodo que
compreende desde a implantagdo da primeira antena retransmissora
até a expansao da televisdo para os ambientes digitais, no sul do Ceara.

Assim, surgem as questdes norteadoras deste estudo: Como
ocorreu a trajetoria da televisdo no sul cearense entre os anos de 1965
e 2023? Quais os modelos, possibilidades e experiéncias televisivas
existentes neste territorio? Nosso objetivo geral ¢ mapear as diversas e
diferentes possibilidades televisivas, a partir do que estamos conceitu-
ando de experiéncias televisivas, a partir das pesquisas de Rodrigues
e Souza (2023) e Souza (2024) — uma realidade que dialoga com os
processos de expansdo, interiorizagdo e descentralizagdo da televisao
nos territorios brasileiros.

O quadro metodologico trata-se de um estudo exploratorio de
mapeamento das experiéncias televisivas no sul cearense que recorre a
analise historica e a metodologia qualitativa. A partir deste mapeamento,
categorizamos a presenga da televisdo no sul cearense em trés moda-
lidades, no contexto das experiéncias televisivas: televisdo broadcast,

webTV e experiéncias audiovisuais nativas digitais. Entendemos que
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a partir deste mapeamento foi possivel identificar e refletir sobre um
universo de formas que a televisdo assumiu (e vem assumindo) ao
longo do tempo, especificamente com o avango tecnologico e as pos-
sibilidades de producdo, disponibilizag¢do e acesso em didlogo com os
ambientes digitais.

O que nos faz refletir sobre a necessidade de identificar que ha
diferentes e diversas historias das televisdes brasileiras, extrapolando
os iniciais registros que objetivam focar o interesse em experiéncias
televisivas existentes no Sudeste do Brasil ou apenas em emissoras que
funcionem sob concessdes publicas. Neste sentido, ¢ que entendemos a
importancia de expandir os estudos académicos sobre a historia da tele-
visdo brasileira, compreendendo as diversas possibilidades de televisao
e o seu processo de descentralizagdo, interiorizacao e o desenvolvimento

de iniciativas para além dos modelos ja consagrados de televisao.

Uma proposta de (re)escrita (e critica) da historia da televisao
brasileira

A historia da televisdo brasileira ¢ apresentada a partir de uma
visdo nacional, integradora e unificadora. Entretanto, compreendemos
que as pesquisas que registram essa trajetoria, a exemplo das obras de
Mattos (1990, 2010), Jambeiro (2001), Reimao (2006), Amorim (2007),
Leal (2009), Ribeiro et al. (2010) e Ferrareto e Morgado (2019) nao
problematizam as particularidades de um pais com dimensdes continen-
tais como o Brasil, nem consideram as especificidades socioculturais,
politicas, econdmicas, estéticas e tecnologicas com énfase nos territorios

locais para refletir a construcao dessa historia.
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Consideramos que esses(as) pesquisadores(as) sistematizam uma
visdo histdrica da televisdo dentro de uma perspectiva centrada no eixo
Rio-Sao Paulo. Entretanto, essa visdo apresentada como “nacional”, parte
de um eixo territorial especifico: a regido Sudeste do Brasil. Com isso,
argumentamos que seria mais pertinente adotar uma perspectiva local,
situando as diferentes historias e trajetorias das televisdes brasileiras,
e ndo somente a partir do marco inaugural — como apontam os estudos
citados anteriormente. Assim, poderiamos identificar uma perspectiva
local e os diferentes modos como a televisdo adentrou os territorios.
Sobretudo, os territdrios afastados dos grandes centros urbanos brasileiros.

Como destacam Ricco e Vanucci (2017) e Néia (2023), a his-
toria da televisdo brasileira apresenta multiplos inicios, dada a vasta
dimensao territorial do pais. Dessa forma, para além do carater oficial
representado pela inauguragdo da TV Tupi em Sdo Paulo, no dia 18 de
setembro de 1950, ¢ necessario considerar outros inicios ocorridos em
diferentes localidades ao longo do tempo. Assim, para reforgar essa
abordagem, destacamos as perspectivas presentes em algumas das
obras citadas anteriormente, como Mattos (2010, p. 7), que evidencia
que seu livro “descreve a televisdo brasileira, resgatando sua trajetoria
historica, registrando-se as influéncias socioculturais e politicas que
interferiram direta e indiretamente no seu processo de desenvolvimento”.
No entanto, essa perspectiva de desenvolvimento esté intrinsecamente
ligada a realidade da regido Sudeste, uma vez que a regido sempre foi
uma das mais desenvolvidas do Brasil.

Ja na obra académica de Ribeiro et al. (2010), os autores até
iniciam um certo questionamento acerca da existéncia de estudos his-

toricos que oscilam entre duas perspectivas: uma “generalista” e outra
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voltada para o “particularismo”. Entretanto, a obra ndo aprofunda essa
discussdo e segue apresentando uma visao nacional da historia televisiva.
Além disso, a “Biografia da Televisao Brasileira” (Ricco & Vanucci,
2017), citada anteriormente, também reforga uma perspectiva historica
nacional centrada na televisdo do Sudeste.

Se, por um lado, identificamos obras que tragam um retrato
nacional, também podemos apontar exemplos que buscam descen-
tralizar os estudos sobre a historia e a trajetoria da televisdo, como as
pesquisas de Carvalho (2010), “A televisdo no Ceara (1959/1966)”, e
Kneipp (2017), “A trajetéria da televisao no Rio Grande do Norte: a
fase analdgica”. O primeiro estudo analisa a chegada da TV Ceara em
Fortaleza, enquanto o segundo traz uma perspectiva local do Rio Grande
do Norte, com énfase na capital Natal. Dessa forma, tais pesquisas
contribuem para o fortalecimento de estudos localizados, situados no
Nordeste brasileiro, e dialogam com nossa proposta de investigacao
sobre uma emissora de televisdo no interior cearense.

Contribuindo com essa discussao, Bazi (2006, p. 77) explicita que:

E importante lembrar que a televisdo brasileira nasceu local,
com a inaugura¢cdo da TV Tupi de Sdo Paulo. As imagens
somente eram vistas a partir das antenas de transmissdao, num
raio aproximado de 100 quildmetros em torno do transmissor
que gerava as imagens. Nao havia fitas de video para copiar
0s programas ¢ transporta-los para as regides. Cada estagdo de
TV tinha que promover sua propria programagao. Somente em
1960, com a chegada do video-tape, essa situa¢do se modificou
ea televisdo brasileira rompeu a esfera municipal com a nova
tecnologia disponivel.

E interessante observar que, embora o autor aponte a necessidade

de compreender o contexto local, ele proprio baseia seus estudos em
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emissoras de televisao afiliadas as redes nacionais (Globo, SBT, Record e
Band). Esse aspecto ndo pode ser desconsiderado ao analisar a televisao
local, uma vez que esse modelo de emissora estd subordinado, de um
lado, a um grupo regional, que pode estar localizado na capital (como ¢
o caso das redes ligadas a EPTV, como nas emissoras pesquisadas por
Bazi) e, de outro, a um grupo midiatico mais amplo, como as afiliadas
das grandes redes nacionais (como a TV Globo). Nossa analise sobre
essa relacdo de dependéncia considera diferentes aspectos, tais como
controle editorial, modelo de negdcio e padronizagdo de formatos e
contetido. Ou seja, sdo fatores que impactam diretamente na autonomia
da emissora/empresa.

Uma das criticas sobre a integragdo e a visdo nacional da tele-
visdo foi feita por Maria Rita Kehl (1986). Ao se referir a TV Globo e
a sua proximidade com os militares, a autora destaca que a emissora
desempenhou um “importante papel, de fazer deste pais fragmentado
que ¢ o Brasil alguma coisa parecida com uma nacao civilizada” (Kehl,
1986, p. 169). No entanto, essa afirmacao ¢, na verdade, uma critica que
aponta como a ideia de televisdo e integracao nacional ajudou a criar
um territorio imaginario, no qual a TV Globo buscava uniformizar as
diferentes culturas do pais por meio de uma emissdo centralizadora.
Assim, “enquanto um terco de sua populagdo se integra de fato numa
ordem capitalista dominante e tem condi¢des de participar, bem ou
mal, da distribui¢@o de bens produzidos por essa ordem, dois tergos se
integram apenas ao nivel do imaginario” (Kehl, 1986, p. 171).

Ao abordar essa critica, Priolli (2000, p. 14) discute a questao
da identidade nacional da televisao brasileira. Para o autor, “Se ndo ha

uma identidade nacional, e sim um conjunto de identidades, parte das
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quais ainda luta para se expressar, por vezes enfrentando a resisténcia
do poder armado, pode-se falar de uma ‘televisdo brasileira?’”. A partir
desse questionamento, Priolli levanta uma série de fatores que nos aju-
dam a compreender a emergéncia de uma visao nacional e o apagamento
das configuragdes locais da televisdo.

Um dos primeiros pontos destacados ¢ a centralizagdo da pro-
ducao televisiva no Sudeste do Brasil, onde a industria midiatica é
controlada por uma elite branca, influenciada pelos modelos televisivos
da Europa e dos Estados Unidos. Assim, “A sua televisdo [sudestina]
cria e impde uma determinada nocao de identidade nacional, enquanto
impede o livre acesso a tela para a afirmacdo de outras identidades,
contrastes e divergéncias” (Priolli, 2000, p. 15). Além da centralizagdo
da producgao, o autor enfatiza o desenvolvimento técnico-industrial da
televisdo, que inclui desde a chegada do videoteipe, a criagcdo da rede
de micro-ondas e o uso do sistema via satélite (como fatores influen-

ciadores dessa expansdo da industria sudestina). Com isso,

o principal fator condicionante da centralizagdo da produgao
do Sudeste e, consequentemente, de sua hegemonia cultural
sobre o pais. Em outras palavras, foi a 16gica do modelo de
econdmico implantado na TV, de gestdo comercial privada,
sempre regulado pela necessidade de reduzir custos e ampliar
lucros, que reduziu as estagdes regionais a meras repetidoras de
programagao ‘nacional’ vinda do Rio e de Sdo Paulo. (Priolli,
2000, p. 20)

Essa logica foi ampliada pela logica do sistema de afiliagao de
emissoras, esvaziando a producao televisiva local e regional, especial-
mente das empresas dependente dessas emissoras, conforme expli-

cou Jambeiro (2001). Para Mota (2014, p. 4), a presenga massiva da
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televisdo advinda do Sudeste para outras regides brasileiras acarretou
no denominado Sudeste way of life?, sufocando a criatividade e a pro-
ducao televisiva fora do eixo dominante. Nesse sentido, a critica sobre
a constru¢do de uma historia da televisdo brasileira, mediada por uma
concepg¢do nacional e integradora, torna-se cada vez mais necessaria a
partir de uma revisita¢ao da ideia de nacional para os contextos locais.

Isso permite valorizar a diversidade dos territérios brasileiros
e as singularidades na implantagdo e desenvolvimento dos veiculos de
comunicagdo, como a televisdo. Assim, apresentar um cenario concebido
como nacional, privilegiando o Sudeste brasileiro, refor¢a a centralidade
politica, economica e cultural de determinados territorios em detrimento
de outros, dentro de uma perspectiva de dependéncia e apagamento da
identidade de proximidade.

Experiéncias televisivas: a televisao para além do televisor

No contexto dessas historias das televisdes brasileiras, parti-
mos da constru¢do conceitual de experiéncias televisivas, a partir da
compreensdo que cada territorio e localidade apresenta suas particu-
laridades e singularidades na implementa¢ao e desenvolvimento do
veiculo televisivo. Pois, interpretamos que o conceito de televisdao
ndo se limita somente ao contexto das emissoras (empresas) ¢ dos

televisores (aparelhos). As novas possibilidades televisivas surgem

2. Ao sereferir sobre o “Sudeste way of life”, Mota (2014) reflete sobre a necessidade
de obedecer as diretrizes da emissora cabeca de rede. Com isso, as afiliadas
iniciam a consolidag@o de um novo modelo televisivo mais distante da realidade
local e contribuindo para a elaboracdo de uma identidade nacional midiatica,
sobretudo a partir de um modelo de telejornalismo expandido do eixo Rio-Sao
Paulo e disseminado pelo territorio brasileiro.
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em meio ao crescimento expressivo e a ampliagdo do audiovisual na
contemporaneidade. Nao se trata apenas dos modelos tradicionais de
emissoras sob a égide da concessao publica, mas também da proposicao
de experimentagdes e experiéncias televisivas que promovem uma maior
abertura, descentralizacdo e fragmentacao da produgdo audiovisual.
Esse movimento € visto por Jesus Martin-Barbero e German
Rey (2004) como o movimento de fragmentagdo do espaco televisivo.
Para os autores essa fragmentag¢do vem ocorrendo ha anos e as formas
de televisao aberta foram unificadas com a televisao a cabo, a internet
e os canais locais. E importante compreender que no se trata somente
de modifica¢des tecnoldgicas, mas também culturias e histdricas. Nesse
movimento também estdo presentes: os ordenamentos juridicos, as
relacdes estabelecidas com a audiéncia e as variacdes dos gostos e as

transformagodes dos géneros televisivos.

Se os espectadores de televisdo recebem atualmente mais
mensagens televisivas, também variam as formas pelas quais se
relacionam com elas, desde as maneiras como as selecionam até
os modos como compdem autonomamente suas proprias fichas
de programagao ou desenham seus ritmos pessoais de recepgao
televisiva, agora muito mais impactados pelas possibilidades de
zapping. (Martin-Barbero & Rey, 2004, p. 67)

Asnovas possibilidade de zapping®, mencionadas pelos autores,
no contexto das experiéncias televisivas descentralizadas, partem do
desenvolvimento da televisdo na internet. Assim, se inicialmente tive-

mos a expansao da televisao aberta para a televisao fechada, ainda sob

3. O termo “zapping” ¢ amplamente utilizado para descrever a a¢do de trocar
rapidamente de canal na televisdo. E uma pratica comum entre os telespectadores,
que buscam encontrar um programa interessante ou evitar comerciais.
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a égide do sistema broadcast, com a chegada da internet observamos
um movimento de expansao mais amplo. Agora ndo se trata somente
de grandes empresas e grupos de comunicagio produzindo. E possivel
visualizar diversos e diferentes profissionais (amadores, independentes
e empresas menores) produzindo contetido com caracteristicas televi-
sivas na internet. Com isso, surge a questao central desta secdo, o que
sdo as experiéncias televisivas? A discussdo acerca desse fendmeno
foi iniciada na pesquisa de Rodrigues e Souza (2023) e ampliada em
Souza (2024). Assim,

A presenca dessas diversas e multiplas experiéncias televisivas,
com destaque para iniciativas em Juazeiro do Norte, demonstra as
potencialidades midiaticas oriundas da TV, das televisualidades e
audiovisualidades, a partir de um convivio entre o tradicional e 0
moderno, pois a cidade abarca estas empresas e experiéncias com
diferentes modelos televisivos. (Rodrigues & Souza, 2023, p. 6)

Entretanto, ainda que apontem uma inicial discussao sobre as
experiéncias televisivas, os autores nao apresentam contornos para uma
proposta conceitual. O que ocorreu a partir da pesquisa de Souza (2024,

p. 125), quando o autor explica que as experiéncias televisivas:

podem ser compreendidas como produgdes audiovisuais
elaboradas em ou para outras plataformas, como a digital, mas
que utilizam como base/padrao para o desenvolvimento de seus
produtos e/ou conteudos o modelo televisivo ja estabelecido,
como o broadcast. A partir da gramatica, linguagem e formato
televisivos identificamos uma expansdo dos moldes televisivos
para outros ambientes audiovisuais. E 0 que ocorre com as
WebTVs em Juazeiro do Norte. E importante observarmos o
movimento das WebTVs, no contexto da expansao e interioriza¢ao
datelevisao, como uma forma de descentralizagdo da produgao e
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do consumo audiovisual. Além disso, essas empresas nao fazem
parte dos grandes conglomerados midiaticos.

Desse modo, a compreensdo dessas experiéncias surgiram
mediante as discussdes propostas por Muanis (2018), em que a tele-
visdo € vista um espago de transformagdo da imagem em didlogo com
o desenvolvimento ao longo do tempo, ou seja, da propria historia da
televisdo. Sendo necessario observar o seu experimentalismo e profusao,
bem como os deslizamentos entre as diferentes midias: o processo de
hibridizagao de uma nova ideia de televisao. Com isso, “As mudangas
trazidas pela televisdo nao ficaram restritas ao tempo do seu surgimento,
mas, pelo contrario, continuam acontecendo, lenta e continuamente,
transformando habitos e formas de espectatorialidade” (Muanis, 2013,
p. 173). E tal processo continua acontecendo — sobretudo quando olhamos
para o futuro da televisdo no contexto da convergéncia, hibridizacdo e
presenga na internet.

Sendo assim, “é urgente o aprofundamento do pensamento
dessa midia em toda a sua variedade e complexidade” (Muanis, 2018,
sem pagina¢do), especialmente quando refletimos sobre essas diversas
possibilidades de existéncia — a exemplo das experiéncias televisivas.
Na compreensdo de Souza (2024), as experiéncias televisivas estdo

estruturas em trés tipologias:
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Quadro 1

Categorizagdo das experiéncias televisivas

Categorias Descrigao

E 0 modelo cléssico de televisio que funciona a partir de
uma concessao publica e pode ter o seu sinal aberto sendo
uma emissora comercial (TV Globo, Record, SBT, Band,
RedeTV!), emissora publica (TV Cultura e TV Brasil), ou
o sinal fechado (TV a cabo) como a GlobloNews, GNT,
Multishow).

TV Broadcast

E 0 modelo de televisdo que surge a partir das
potencialidades da internet, inicialmente com os sites e,
WebTV posteriormente, com a chegada do YouTube (CazeTV,
DiaTV, Leo Dias TV), que se apresentam com o nome de
“canais”.

E 0 modelo onde nio funciona com uma emissora broadcast
Producao Audiovisual e nem WebTV, ela estd incorporada dentro de portais de
Nativa Digital noticias a exemplo de produgdes jornalisticas audiovisuais
que sdo expandidas para as redes sociais digitais.

Elaborado pelo autor.

Nas categorias de WebTV e Producdo Audiovisual Nativa

Digital, a utilizagdo do YouTube funciona mediante trés possibilidade.

No primeiro caso, como uma extensao do site onde estd hospedada a

televisdo. No segundo caso, ¢ criado um canal na plataforma com o

prefixo “TV”, onde ¢ visualizado uma produgao mais efetiva de conte-

udo audiovisual com caracteristicas da televisdo broadcast. No terceiro

caso, temos uma amplia¢do desses espacgos virtuais a partir do uso de

redes sociais, a exemplo do proprio do Instagram. O que acarreta na

visualizacdo do processo de hibridizagdo de uma nova ideia de televi-

sdo na internet (no YouTube). Por isso, ao falar sobre as experiéncias
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televisivas, entendemos que “torna-se mais produtivo quando se debruga
sobre as transformagdes pelas quais a TV tem passado continuamente,
em diferentes graus” (Lage, 2018).

Machado Filho (2020, p. 35) contribui com a discussdo ao expli-
citar que “qualquer modalidade que distribua conteudo audiovisual tem
sido moldada nos padrdes de produgao e contetido ainda da TV analo-
gica”. Logo, “Apesar de apresentar novas caracteristicas de producao
(digitais) e de veiculacdo (via rede de computadores), os contetdos
audiovisuais produzidos, em sua maioria, ainda utilizam a logica de
produgdo em grande escala da TV analdgica” (Machado Filho, 2020,
p. 35). Desse modo, o autor identifica o surgimento de uma nova cultura:
baseada na constru¢do da liberdade (a partir da internet) e impactando
na forma de consumo para além da televisao aberta.

E essas experiéncias televisivas partem do espelhamento com
o modelo tradicional de televisdo, mesmo aquelas que ja nascem como
nativas digitais. Assim, o ponto de partida para a descentraliza¢do da
televisdo na internet ¢ o modelo broadcast, que parte da busca dessa
autorreferéncia televisiva (Muanis, 2018). Ainda conforme o autor, ¢é
urgente o aprofundamento da midia televisiva, suas variedades e com-

plexidades. Pois,

a televisao vai além das tematicas e perspectivas de pesquisa, seja
pela possibilidade de pensar suas distintas espectatorialidades
[...] seja pelas novas influéncias tecnoldgicas. [...] e entender
a televisdo como um fendmeno cultural que ndo se restringe
a programacao, que elenca uma série de varidveis complexas,
locais e globais (Muanis, 2018, sem paginacao).
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E essa questdo cultural aliada ao fenémeno do local, acerca da
televisdo, para além do ambito tecnoldgico, € que nos faz identificar que
a compreensao das experiéncias televisivas ¢ um caminho fundamental
para apontar a existéncia de diferentes modelos, formas e propostas de
existéncia e funcionamento da televisdo mediante o ponto de partida
da descentralizag¢do, expansdo e interiorizagdo da televisdo. E essas
mudangas podem ser observadas quando direcionamos o olhar para a
regido do sul cearense, como no caso do sul cearense.

Para exemplificar o conceito das experiéncias televisivas apre-
sentamos os mapeamentos que estdo sendo realizado desde 2023 e,
constatemente, atualizado. A medida que compreendemos que ha uma
dificuldade de acesso aos dados e a descoberta de novas experiéncias,
¢ necessario uma atualizag@o continua do processo desse mapeamento.
O primeiro mapeamento foi apresentado por Rodrigues e Souza (2023),
definindo como recorte territorial de analise a Regido Metropolitana do
Cariri (RMC) cearense, no sul do estado. Conforme os autores, foram
identificadas (11) onze experiéncias televisivas: TV Padre Cicero (1999),
TV Canal 100 Cada Grande (2000), TV Verde Vale (2006), TV Verdes
Mares Cariri (2009), TV Miséria (2011), TV Mae das Dores (2016),
TV Caririacu (2019), TV Juazeiro (2011) e TV Café com Leitte (2021)
e TV CPN (2023).

No segundo mapeamento apresentado por Souza (2024), recor-
tando o territorio analisado apenas para Juazeiro do Norte, foram iden-
tificadas (9) nove experiéncias televisivas: TV Padre Cicero (1999), TV
Verde Vale (2006), TV Verdes Mares Cariri (2009), TV Miséria (2011),
Cariri TV (2012), TV Mae das Dores (2016), TV News Cariri (2016),
TV Juazeiro (2019), TV Café com Leitte (2021). Entretanto, uma vez

117



que esta pesquisa se volta para um cenario mais amplo, o sul cearense,
realizamos um terceiro mapeamento, onde identificamos (17) dezessete
experiéncias televisivas: TV Padre Cicero (1999), TV Canal 100 Cada
Grande (2000), TV Verde Vale (2006), TV Verdes Mares Cariri (2009),
TV Miséria (2011), Cariri TV (2012), TV do Cariri (2013), TV Mae
das Dores (2016), TV News Cariri (2016), TV No Cariri Tem (2016),
TV Ponta da Serra (2017), TV Quixabeira (2018), TV Caririacu (2019),
TV Juazeiro (2019), TV Horto do Padre Cicero (2020), TV Café com
Leitte (2021) e TV CPN (2023).

Assim, as experiéncias televisivas mapeadas neste estudo con-
templam os seguintes municipios do sul cearense: (11) onze experiéncias
em Juazeiro do Norte, (2) duas experiéncias em Nova Olinda, (1) uma
experiéncia em Caririacu e (1) uma experiéncia em Crato e (1) uma

experiéncia em Mauriti.

Figura 1
Experiéncias televisivas no sul cearense

TV Padre Cicero (1999) TV Mée das Dores (2016)

TV Quixabeira (2018)

TV CPN (2023) TV News Cariri (2016)

TV 100 Canal Casa Grande (2000) TV No Cariri Tem (2016)

- TV Juazeiro (2019)
TV Ponta da Serra (2017—

TV do Cariri (2013)

TV Verde Vale (2006)
TV Horto do Padre Cicero (2020)

TV Verdes Mares Cariri (2009) TV Café com Leitte (2021)

TV Miséria (2011) Cariri TV (2012)

Elaborado pelo autor.
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Nesse sentido, ap6s a apresentagao desses mapeamentos vamos
discorrer sobre a trajetoria televisiva no sul cearense, desde a implantagao
da antena retransmissora até a expansdo da televisdo para a internet.
Assim, sera possivel refletir sobre as lacunas histdricas dos registros
sobre a televisdo, as diferentes formas que a televisdo assumiu e assume
na localidade, bem como demonstrar a importancia desse veiculo para

a populagao local.

A trajetoria da televisao no sul cearense (1965-2023)

O registro da trajetoria da televisdo no sul cearense abrange um
recorte temporal mais amplo (1965-2023), do que os estudos realizados
anteriormente pelo autor (2022, 2023, 2024). Nestes estudos, podem
ser encontrados dados e informagdes mais pontuais sobre uma deter-
minada época. Por isso, buscamos aqui contemplar uma temporalidade
mais ampla. Assim, esta pesquisa, até o presente momento, funcionara
como um documento que registra, analisa e discute a historicidade da
televisdo no sul cearense compreendendo desde a implantagao de uma
antena retransmissora de televisdo até o surgimento das experiéncias
televisivas em ambientes digitais.

A histéria da televisdo local no sul cearense, na regido do
Cariri, teve inicio com a implantagdo da antena retransmissora em
Juazeiro do Norte, em 1965. A partir dos registros de Casimiro (1985),
Casimiro (2011) e Feitosa (2013), foi possivel analisar o processo de
implantagdo do sinal televisivo, sob a forma como esse veiculo de
comunicagdo esteve relacionado com o processo de desenvolvimento
e moderniza¢do no interior brasileiro. O filme Bye Bye Brasil (1979),

dirigido pelo cineasta Cacd Diegues, nos da uma dimensdo sobre o
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inicial papel que a televisdo foi assumindo nos interiores brasileiros,
sobretudo em espacos publicos, apresentando a transformacao da relag@o
do publico com a midia eletronica.

A chegada da televisdo no Ceara aconteceu em 1960, com a
implantacdo da primeira emissora, a TV Ceara, localizada em Fortaleza
(capital do estado). A partir do projeto de expansdo das emissoras de
televisdo de Assis Chateuabriand, o Ceara foi um dos primeiros estados
do Nordeste a inaugurar uma emissora televisiva em conjunto com
Pernambuco (Recife) e Bahia (Salvador). Entretanto, ao invés de uma
emissora, o sul cearense, cinco anos depois, procurava instalar uma antena
televisiva — projeto idealizado por um grupo de amigos liderado pelas
figuras de Luiz Gongalves Casimiro e Luiz Ferreira de Franga, como

explica 0 memorialista Renato Camisiro (2011, par. 1), filho de Luiz:

No inicio de janeiro de 1965, numa conversa na Praga Padre
Cicero, em Juazeiro do Norte, entre Luiz Gongalves Casimiro,
comerciante do ramo de material elétrico, e Luiz Ferreira de
Franga, técnico em eletrdnica, ¢ que se pensou na possibilidade
de trazer para o Cariri as imagens e o som de uma estacdo de
televisdo. Os dois trocaram idéias com Hildegardo Belém e
Antoni Arrais, e dai surgiu o entusiasmo que os levou a percorrer
o comércio e a industria locais para arrecadar fundos para a
compra dos equipamentos.

ApOs essa reunido, 0s amigos iniciaram a primeira tentativa do

projeto de instalagdo e captacao do sinal televisivo.

A primeira experiéncia foi realizada em casa de Antoni Arrais,
entdo residente no alto do bairro de Fatima, logo no inicio do
Jardim Gonzaga, a margem da rodovia para Barbalha. O local
se devia, principalmente pela sua altitude. Durante toda aquela
noite, em meados de janeiro de 1965, tentou-se captar algum sinal.
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O equipamento disponivel era um televisor de marca Philips,
convencional, de 20 polegadas e uma antena de 12 elementos que
ficou ha cerca de 10 metros de altura. Esta antena era adequada
para o canal 2, pois a primeira impressdo era a da captagdo
deste canal, do Recife, a TV Jornal do Comércio. Esta estacdo ja
vinha sendo retransmitida para o interior pernambucano, sendo
Garanhuns o ponto mais proximo de Juazeiro, onde vinha sendo
captada. Naquela noite, dia da primeira experiéncia, 0s animos
somente cederam pela meia-noite quando o grupo desistiu
(Casimiro, 2011, par. 2).

A segunda tentativa ocorreu no municipio de Caririagu, cerca

de 28 km de Juazeiro do Norte. “A experiéncia deveria ser montada

junto a igreja matriz, em razao da necessidade de se colocar a antena na

torre, ponto mais alto” (Casimiro, 2011, par. 3). A partir desta tentativa,

a reposta foi mais animadora, tendo em vista que:

Em dado momento, aparelho ajustado, comegaram a ver ¢ a
ouvir em boas condi¢des de sintonia a emissao da TV Jornal do
Comércio de Recife, canal 2. Foi uma loucura! Um aglomerado
imenso de curiosos e tantos outros mais iam sendo chamados
para presenciar aquele fato inusitado para a cidade de Sao Pedro.
A partir dai, Luiz de Franga, conhecedor em profundidade de
tudo estava se passando, a nivel técnico, ndo teve mais duvidas
de que seria possivel remeter para todo o Cariri, a partir daquele
ponto, as imagens captadas (Casimiro, 2011, par. 3).

Ap6s arepercursao positiva, Luiz Casimiro deu ciéncia ao grupo

da instalacao em Juazeiro do Norte de uma antena repetidora instalada

em Caruaru (PE), pelo técnico Geraldo Aureliano de Barros Correia.

Assim, “Através de uma troca de correspondéncia, ficou estabelecida

a vinda do Geraldo para avaliar pessoalmente as condigdes locais”

(Casimiro, 2011, par. 3), em maio de 1965. Com isso, foi iniciada a
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terceira tentativa. De volta a Juazeiro do Norte, o local escolhido foi
a Colina do Horto*. “A medida da intensidade de sinal foi idéntica a
encontrada em Caririagu, o que deixou todos muito entusiasmados. [...]
Como no alto do Horto nao havia eletricidade, foi necessario levar um
gerador. No dia seguinte, constataram que ali era possivel captar com
a mesma eficiéncia que em Caririagu” (Casimiro, 2011, par. 4).

No processo que foi iniciado somente pelo grupo de amigos
(representando a classe dos comerciantes locais do sul cearense), o
prefeito de Juazeiro do Norte, Humberto Bezerra, resolveu ajudar com a
instalacdo da antena — o que demonstra os interesses da politica local em
um objeto que funcionava como um simbolo do progresso. Dessa forma,
todos os agentes interessados e acionados se movimentaram e realizaram

a sua parte, conforme Casimiro (2011, par. 5):

Quase no final de agosto de 1965, o material adquirido para
implantagdo da repetidora chega a Juazeiro, e ¢ exposto nas
vitrines da Loja Simpatia, do Sr. Jos¢ Gondim Ldssio, um dos
entusiastas da idéia. A prefeitura cumpria a sua parte, preparando
o terreno; a CELCA se responsabilizara pela energizagdo da
area, e fincaria os quatro mastros (postes de cimento armado).
O dinheiro para o pagamento de todas as despesas, ja referidas,
proveio, na sua maior parte, do comércio local, de empresas
como Alianca de Ouro, M. Alencar, Feijo de S4, Centro Elétrico,
e muitas outras. A prefeitura contribuiu com uma parte menor.
A questdo da energia elétrica, pois o Horto até entdo nao dispunha
de instalagdo, foi solucionada com uma linha que nascia desde
as proximidades da casa de Manoel Germano, quase no final da
rua do Horto, em postes de madeira, por um atalho até o alto.
O fio necessario foi cedido gratuitamente pelo Centro Elétrico.

4. O Geossitio Colina do Horto representa um grande marco na historia e na cultura
de todo o Cearéa e até mesmo de todo o nordeste. Além da importancia historica
0 geossitio ainda possui grande importancia do ponto de vista geologico, o que
0 caracteriza como geossitio.
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Assim, em 25 de outubro de 1965, a populacao local de Juazeiro
do Norte, no sul cearense, comemorou a implantagao oficial da primeira
antena retransmissora. O que marca o passo inicial da presenca da
televisdo, ainda que sob o carater de transmissdo, na localidade. Essa
transmissao aconteceu a partir do sinal da TV Jornal do Commercio, de
Recife-PE, devido a proximidade e facilidade de captar o sinal do estado
vizinho, do que da TV Ceard, em Fortaleza. Entre o final dos anos 1960
e inicio da década de 1970, o sinal da TV Ceara e da TV Verdes Mares,
também situada em Fortaleza, foi expandido para o Cariri cearense.

Entretanto, apds esses registros a trajetoria da historia da televi-
sdo no sul cearense permanece no esquecimento e silenciamento. Nao
ha registros, vestigios e indicios do processo de expansdo da televisao
nessa regido do Ceara. Sendo assim, entre 1960 e 1970 até o final dos
anos 1990, quando surge a primeira empresa televisiva local, a TV
Padre Cicero, em 1999, encontramos poucas pesquisas e estudos sobre
atelevisdo local. E a partir desta visualizacio que iniciamos uma inves-
tigagdo mais ampla e aprofundada acerca da historia da televisao local
no sul cearense visando o registro sob o ponto de vista da implantagao
e das transformacodes até o contexto atual.

A primeira experiéncia televisiva local em Juazeiro do Norte,
por exemplo, foi a TV Padre Cicero fundada pelo empreséario Roberto
Bulhdes. Na noite de 23 de marco de 1999, a TV Padre Cicero entrou
no, ar ao vivo, diretamente da Praca do Socorro, em Juazeiro do Norte,
dentro das comemoracoes dos 155 anos de nascimento de Padre Cicero
Romao Batista. Na manha seguinte, 24 de margo, realizou a primeira
transmissao ao vivo da Missa de Aniversario de Nascimento do sacer-

dote cearense, um marco historico para a regido.
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A primeira experiéncia televisiva local no sul cearense nasceu
do sonho de um empresario que aprendeu na pratica a comunicagao.
Com as experiéncias como correspondente dos jornais O Povo e Didrio
do Nordeste, e, sobretudo, como repdrter do extinto programa Aqui,
Agora no SBT, em 1990, Roberto Bulhdes decidiu realizar o sonho
e inaugurou uma emissora de televisdo no interior cearense. Nesse
primeiro momento, a TV Padre Cicero funcionou a partir de um sinal
plano basico, como televisdo comunitaria, no Canal 13 — enquanto
esperava pela concessdo. Entretanto, Roberto Bulhdes ndo conseguiu
a concessdo e a primeira experiéncia televisiva de Juazeiro do Norte
encerrou as suas atividades, em sinal aberto, no ano de 2000.

Ja a TV Verde Vale ¢ a primeira emissora a operar no sul cea-
rense com uma concessao publica, em carater educativo, desde 2006.
Podemos considera-la como uma televisao totalmente local, uma vez
que a sua programagao ¢ feita diretamente para a populagdo do sul cea-
rense, bem como por profissionais da regido. Entretanto, sdo evidentes
os inimeros problemas dessa emissora que vao desde a precariedade
da estrutura até a falta de investimentos na programacio. A segunda
emissora foi a TV Verdes Mares Cariri, do Sistema Verdes Mares e
afiliada a Rede Globo, inaugurada em 2009. A programagao local da
emissora ¢ formada apenas pelo telejornalismo, sendo que o restante
da programacao ¢ uma retransmissdo da TV Verdes Mares (Fortaleza)
e da Rede Globo (Sao Paulo ¢ Rio de Janeiro). Com isso, entendemos
que ela funciona mais como uma forma de demarcar midiaticamente o
territorio e expandir a presenc¢a da emissora cabeca de rede.

Ap0s essas duas experiéncias televisivas que funcionam sob o

modelo broadcast, apontamos a emergéncia das televisdes na internet,
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a exemplo das: TV 100 Canal Casa Grande (2000), Miséria (2011),
das produgdes audiovisuais do Curso de Jornalismo da Universidade
Federal do Cariri, a partir da Cariri TV (2013), da TV do Cariri (2013),
TV News Cariri (2016), TV Mae das Dores (2016), TV No Cariri Tem
(2016), TV Ponta da Serra (2017), TV Juazeiro (2019), TV Quixaba,
TV Caririagu (2019), TV Horto do Padre Cicero (2020), TV Café com
Leitte (2021) e a TV CPN (2023). Uma vez que o objetivo ndo ¢ deta-
lhar a trajetoria de cada uma dessas experiéncias, nesta pesquisa apenas
destacaremos a existéncia dessas possibilidades como uma amostra do
mapa televisivo no sul cearense.

Assim, serd possivel compreender as transformacgdes da pre-
senc¢a, expansdo e interiorizagdo da televisdao no sul cearense, a partir
do recorte temporal entre 1965 e 2023. O que demonstra como o avango
tecnolodgico e as formas culturais que a televisdo assumiu ao longo
do tempo possibilitou o processo de descentralizagdo, bem como do
desenvolvimento de produgdes televisivas que extrapolam o cenario das
emissoras de televisdo e dos grandes conglomerados comunicacionais.
Ademais, a presenca dessas experiéncias televisivas dialoga com as
transformagdes do proprio territorio mediante aos seus eixos sociais,
culturais, historicos, politicos, econdomicos, estéticos e tecnologicos.

Registramos também a importancia de investigagdes pontuais
sobre a criacdo, implantag¢do, desenvolvimento, estrutura, programa-
cdo e formacao profissional e técnicas dessas pessoas que decidiram
implantar uma experiéncia televisiva no sul cearense. Especialmente,
as possibilidades existentes na internet (YouTube e Instagram), pois
entendemos que ha um movimento de ampliagao da presenca televisiva

em didlogo com o territdrio local, que possibilita valorizar a sua cultura,

125



identidade e estabelecer os lagos de proximidade e pertencimento com

os sujeitos locais.

Conclusao

Com a presente pesquisa apresentamos a trajetoria da televisao no
sul cearense entre 1965 e 2023, ou seja, um recorte temporal que apre-
senta diferentes periodos e diferentes formas de existéncia da televisao
no territorio analisado. Da implantagdo de uma antena retransmissora
(1965) a implantagdo das televisdes na internet (2023), compreende-
mos que o fenomenos das experiéncias televisivas demonstra a forga
e a poténcia que a televisdo ainda possui no Brasil. E, sobretudo, no
cenario da descentraliza¢ao da comunicacao e da televisao.

Uma vez que a partir do barateamento das ferramentas de cap-
tacdo, producdo e plataformas de difusdo, como os sites, YouTube e
redes sociais (como o Instagram), a producdo audiovisual que parte de
uma aproximagao com o campo televisivo, deixou de ser exclusividade
apenas dos conglomerados de comunicagdo. Assim, novas imagens,
novas possibilidades, ainda que dentro de certas limitagdes, passaram
a coexistir com as formas classicas e tradicionais de televisdo. Por isso,
compreendemos a importancia e a necessidade de elaborar um conceito
que possa abarcar essas multiplicidade de formas, como ¢ o caso das
experiéncias televisivas.

Dentro desse conceito abarcamos todas as possibilidades exis-
tentes até o presente momento. Para além disso, este estudo contribui
para um processo de descentralizagdo e amplia¢do das pesquisas acerca
das historias e trajetorias das televisdes brasileiras e, ndo apenas, para

uma unica historia que parte de um eixo centralizador, como discutido
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anteriormente, a exemplo da regido Sudeste do Brasil. O que nos faz
propor, para os(as) demais pesquisadores(as) a constru¢do de um olhar
que extrapole esses territorios descentralizados, possibilitando a emer-
géncia, o registro e a analise de histdrias sobre as televisdes brasileiras
abarcando toda a sua multiplicidade.

Assim, embora esta pesquisa discorra sobre o caso cearense,
entendemos que ela pode, precisa e deve ser ampliada para as demais
regides, especificamente as regides Norte e Nordeste, onde as historias
das televisdes locais ainda ¢ carente de registros historicos académicos
e cientificos. Este movimento ¢ fundamental para fortalecer e valori-
zar a importancia do eixo local acerca desse processo de historicidade
social, cultural, politico, econdmico, estético e tecnoldgico que busca
apresentar suas proprias caracteristicas e possibilidades de existéncia,

expansao, sobrevivéncia e transformacgao da TV.
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As elei¢des de 2022 no Brasil foram marcadas por uma pro-
funda polarizag¢do da sociedade, um problema evidenciado de forma
contundente especialmente no resultado para o cargo de presidente da
Republica, vencido pelo candidato Luiz Inécio Lula da Silva com uma
margem extremamente apertada de votos em relagdo ao seu concorrente

e entdo candidato a reeleigdo, Jair Messias Bolsonaro.
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No entanto, o descrédito atribuido as urnas, ao processo eleitoral
como um todo e outras questdes levantadas pelo até entdo presidente
Bolsonaro ao longo de toda a corrida eleitoral (Tortell, 2023) e até mesmo
antes do periodo, contribuiram para que esse cenario se tornasse ainda
mais conturbado e desafiador.

Pessoas se manifestando, ocupando estradas e montando acam-
pamentos proximos a quartéis do exército por todo o Brasil, incluindo
no Distrito Federal, demonstravam grande insatisfacdo e um movimento
de desagravo em relagdo ao resultado do pleito (G1, 2022).

Tal sentimento, unido a polarizacdo e desinformacao desenfre-
ada disseminada de forma contundente pelas redes sociais, culminou
no que o Brasil conheceria como um dos mais impactantes capitulos
de sua histdria: o dia 8 de janeiro de 2023, dia no qual milhares dessas
pessoas viriam a marchar em dire¢do a Praga dos Trés poderes.

A cobertura mididtica, em especial a televisiva, sobre esses atos,
foi acontecendo de forma gradativa. O Canal CNN, por exemplo, que
realizou uma das mais completas coberturas jornalisticas em tempo real,
onde destacava o inicio dos atos como uma questdo de manifestagao,
realizada, claro, por manifestantes. Tal enquadramento se manteve por
horas até que, posteriormente, viesse a ser enquadrado na cobertura
como atos antidemocraticos (Pinto & Santos, 2023), de agressao, e de
tentativa de destitui¢do do poder democraticamente estabelecido.

O que foi possivel observar nessa e em outras coberturas realiza-
das pelas midias, como web (sites e blogs) e midias sociais, foi a cons-
trucdo de diferentes enquadramentos, o que neste trabalho chamaremos,
baseado nas teorias da Andlise de Discurso (AD) de linha francesa por

Foucault e Pécheux, de Formacgodes Discursivas (FD), sobre os atos e os
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atores envolvidos, conforme a situacao se desenrolava, como: manifes-
tacdo; manifestantes; ato golpista; golpistas; terroristas; e outros mais.

No entanto, ao nos debrucarmos sobre a cobertura realizada
pelos veiculos de midia impressa, foi possivel observar que mesmo
publicadas no dia seguinte, no caso, no dia 9 de janeiro, as manchetes,
bem como subtitulos e imagens utilizadas para representar e narrar o
evento possuem diferencas significativas, principalmente entre os vei-
culos impressos entre si, no que diz respeito a descri¢do e compreensao
dos atores envolvidos no evento e ao tipo de evento.

Sendo assim, a pesquisa se versou sobre as FDs e, respectiva-
mente, os efeitos de sentidos contidos nas capas de um conjunto de
jornais impressos, que foram selecionados a partir de critérios como
visibilidade no territorio nacional e tiragem. Ainda, a analise das man-
chetes, subtitulos e imagens utilizadas para descrever os eventos e 0s
atores envolvidos, com o intuito de compreender as diferentes formagdes
discursivas e seus sentidos.

Para que fossem realizadas essas analises, selecionamos um
corpus que incluiu capas de 2 jornais impressos brasileiros: Zero Hora
e O Globo, publicados no dia seguinte ao ocorrido. A constitui¢ao
desse corpus considerou documentos escritos que refletem diferentes
formacdes discursivas, abrangendo diferentes regides e perspectivas
politicas. Ao mesmo tempo, para fins de comparacdo, ainda foi feita a
selecdo das versdes digitais dos sites desses mesmos jornais, sobre a
cobertura que realizaram.

As perguntas que basearam a pesquisa foram: os meios selecio-
nados, o impresso e o digital, teriam a capacidade de influenciar a cons-

trucdo discursiva dos acontecimentos?; o jornalismo impresso, devido
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ao seu tempo de producdo mais dilatado, estaria inclinado a consolidar
sentidos hegemonicos e oferecer uma narrativa mais reflexiva?; o jor-
nalismo digital, caracterizado pela velocidade e interatividade, poderia
favorecer disputas discursivas mais intensas e dindmicas?

Para respondé-las, consideramos a selecdo e hierarquizagao das
informagdes, os enquadramentos ideoldgicos e os efeitos de sentidos
mobilizados nos diferentes suportes, partindo dos pressupostos da AD,
de que o discurso ndo ¢ uma construcao neutra, mas sim atravessada por
relacdes de poder, ideologia e historicidade (Orlandi, 1994) e, ainda,
que as formacdes discursivas sdo responsaveis por delimitar o que pode
ser dito em determinados contextos, atravessadas pelos interdiscursos,
ou seja, por enunciados anteriores que orientam a producdo de sentidos
(Pécheux, 1990).

O objetivo da pesquisa foi compreender de que forma os senti-
dos sobre os atos e os atores envolvidos foram construidos, levando em
conta a materialidade dos meios (impresso e digital) e suas implicagdes
na formulacao do discurso jornalistico, avaliando as diferencas nas for-

macoes discursivas e sentidos encontrados em cada uma das coberturas.

O 8 de janeiro de 2023

A eleicdo presidencial de 2022 no Brasil foi marcada por forte
polarizag@o e tensdo politica. Com uma diferenca apertada de votos,
Luiz Inicio Lula da Silva foi eleito presidente da Republica, superando
o entdo mandatério Jair Bolsonaro.

A derrota, no entanto, ndo foi aceita pacificamente por parte
expressiva da base bolsonarista. Seus apoiadores passaram a se con-

centrar em frente a quartéis militares em diferentes regides do pais,
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especialmente no Quartel-General do Exército em Brasilia. Com pautas
antidemocraticas, os manifestantes exigiam uma intervenc¢ao militar e
negavam a legitimidade do processo eleitoral, mesmo diante do reco-
nhecimento oficial da vitéria de Lula por parte das institui¢des, que
incluia o Ministério da Defesa.

Segundo reportagem da CNN Brasil (Tortell, 2023), durante seu
mandato e especialmente no periodo eleitoral, Bolsonaro fez sucessivos
ataques as urnas eletronicas e ao Tribunal Superior Eleitoral. Ainda,
fazendo uma breve digressao, em 2021, o entdo presidente usou canais
oficiais de comunicag¢do, como a TV Brasil, para propagar desconfian-
cas infundadas sobre o sistema eletronico de votagao. Em diferentes
ocasides, alegou, sem provas, ter vencido a eleicdo anterior de 2017
em primeiro turno, sugerindo a existéncia de fraudes.

Com essa série de narrativas de ilegitimidade do pleito de 2022,
0s acampamentos vieram a se tornar polos de articulagdes, por vezes,
violentas. No dia 12 de dezembro de 2022, data da diplomacdo do
presidente eleito, ocorreram ataques coordenados na capital federal:
veiculos foram incendiados, botijoes de gas espalhados pelas ruas, houve
tentativa de invasdo a sede da Policia Federal e a uma delegacia. Em
24 de dezembro, um artefato explosivo foi localizado em um caminhao
préximo ao aeroporto de Brasilia. A investigacao revelou que o plano,
idealizado por um empresario bolsonarista vinculado ao acampamento,
visava instaurar o caos ¢ forcar a decretagdo de um estado de sitio.

Esse movimento de contestagdo e deslegitimagdo das insti-
tuicdes democraticas, aliado ao financiamento por parte de grandes
empresarios, serviu como pano de fundo para os acontecimentos de 8
de janeiro de 2023.
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Até o dia 6 de janeiro, cerca de 200 manifestantes estavam
acampados em frente ao Quartel-General do Exército, em Brasilia.
Entretanto, entre os dias 7 e 8, mais de uma centena de 6nibus chegaram
a capital (segundo dados da ANTT), elevando o niimero de apoiadores
para cerca de 4 mil no local.

Por volta das 14h, uma multidao estimada em quatro mil pes-
soas iniciou uma marcha de cerca de 8 km rumo aos prédios publicos.
As 15h, invadiram o Congresso Nacional, rompendo barreiras de con-
tencdo e superando a resisténcia da Policia Militar. Simultaneamente,
outros grupos invadiram o Palacio do Planalto e o Supremo Tribunal
Federal, promovendo ampla destrui¢do: cadeiras foram quebradas, salas
inundadas, vidracas estilhacadas.

Ainda naquele dia, a repressao policial se intensificou ao longo
das horas, de forma que pela tarde, por volta das 17h30, fosse feita
a retomada dos prédios e, posteriormente, uma série de prisdes em
flagrante. Ao todo, mais de duas mil pessoas foram detidas, e investi-
gacdes subsequentes revelaram o envolvimento direto de empresarios,
financiadores e articuladores intelectuais da tentativa de golpe (Pinto &
Santos, 2023).

Em 10 de janeiro, dois dias ap6s os acontecimentos nos prédios
dos Trés Poderes, Bolsonaro, entdo ja nos Estados Unidos, compartilhou
nas redes sociais um video que novamente questionava o resultado das
elei¢des. Posteriormente, alegou que a postagem teria sido feita por
engano, pois estaria sob efeito de morfina durante internacao médica.

Diante de todos estes eventos, o que se nota € que o episodio de
8 de janeiro ndo se deu de forma isolada, foi resultado de uma série de

discursos, omissdes e acdes prévias que minaram a confianga publica
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nas instituicdes e legitimaram, aos olhos de certos grupos, o uso da

violéncia como ferramenta politica.

Analise de discurso e seus fundamentos tedricos para a pesquisa

A Anédlise de Discurso (AD), enquanto campo de estudo inter-
disciplinar, se constitui como um instrumento para a compreensao das
interagdes entre linguagem, historia e sociedade. Fundamentada por uma
multiplicidade de perspectivas tedricas e metodologicas, ela permite
explorar como os discursos sdo produzidos, circulam e se transformam
em um dado contexto histérico-social.

Neste capitulo, buscamos analisar os principais conceitos que
estruturam a AD, com énfase em Formagao Discursiva (FD) e interdis-
curso, tendo como base as contribui¢des de Foucault, Pécheux e outros
estudiosos que enriqueceram esse campo ao longo da segunda metade

do século XX e inicio do século XXI.

Discurso e formacao discursiva: objetos de analise

Michel Foucault, em sua obra Arqueologia do Saber (2008),
define o discurso como um conjunto de enunciados que compartilham
as mesmas regras de formagao, sendo estruturado por um conjunto de
condig¢des que possibilitam a emergéncia de certos discursos em deter-
minados momentos. Ainda, que os objetos discursivos sdo formados e
transformados pelos proprios discursos, variando ao longo do tempo e
conforme diferentes contextos e praticas.

Essa perspectiva desloca o foco do contetido puramente semantico
para as estruturas que possibilitam o surgimento dos enunciados, evi-

denciando os discursos como praticas sociais, cientificas e institucionais
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(Foucault, 2008). Assim, a analise foucaultiana convida a uma postura
critica frente as praticas discursivas, questionando as estruturas e os
poderes que sustentam os discursos.

Foucault introduziu essa no¢ao de FD como elemento-chave para
compreender a organiza¢do dos enunciados em relagdo as condig¢des
historicas e institucionais. No entanto, essa ideia foi reconfigurada por
Pécheux no contexto do marxismo althusseriano, estabelecendo que
a AD residia na triade: materialismo historico, linguistica e teoria do
discurso (Pécheux, 1990).

Para Pécheux, o discurso estd interpelado pela ideologia, e quando
se fala em ideologia, se traz a tona questdes da realidade (especialmente
econdmica e ligada a luta de classes), na qual o sujeito do discurso esta
inserido. Sendo assim, para ele, ¢ impossivel dissociar a ideologia do
discurso, como algo que estd intrinsecamente ligada a ele, e responsavel
pela forma como o discurso por ele ¢ articulado.

Dessa forma, para o autor, as formagdes discursivas seriam:

uma ou varias formagdes discursivas interligadas que determinam
o que pode e deve ser dito (articulado sob a forma de uma
heranga, um sermao, um panfleto, uma posi¢ao, um programa
etc.) a partir de uma posi¢do dada numa conjuntura, isto €, numa
certa relacao de lugares no interior de um aparelho 1deolog1c0,
e inscrita numa relagdo de classes. Diremos, entdo, que toda
formacao discursiva deriva de condigdes de produgdo especificas,
identificaveis a partir do que acabamos de designar. (Pécheux,
1990, pp. 166-167)

Isso implica que cada discurso esta condicionado pelas relagdes

de classe e pelas posi¢des ideoldgicas dominantes em um dado contexto

historico.
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Pécheux argumenta ainda que as formagdes discursivas sao
atravessadas pelo que se poderia chamar de “pré-construido”, ou seja,
enunciados que foram produzidos em outro tempo, outro lugar, mas
que sdo retomados em novas articulagdes discursivas. Esse processo
caracteriza entdo a heterogeneidade do discurso, que nunca ¢ homo-
géneo ou fechado, mas constantemente permeado por contradi¢des e
negociagdes entre diferentes formagdes.

Dessa forma, para que possamos compreender o que seria o
“sentido” de uma sequéncia de palavras ou frases, o autor nos sugere
olhar pela perspectiva de que “s6 ¢ materialmente concebivel na medida
em que se concebe esta sequéncia como pertencente necessariamente a
esta ou aquela formagao discursiva (o que explica, de passagem, que ela
possa ter varios sentidos” (Pé€cheux, 1990, p. 169). Em outras palavras,
o significado de uma sequéncia depende do contexto discursivo espe-
cifico em que ela se insere, e ¢ essa relagdo com a formacao discursiva

que permite que a sequéncia tenha sentido.

E este fato de toda sequéncia pertencer necessariamente a uma
formacao discursiva para que seja “dotada de sentido” que se
acha recalcado para o [ou pelo?] sujeito e recoberto para este
ultimo, pela ilusdo de estar na fonte do sentido, sob a forma
de retomada pelo sujeito de um sentido universal preexistente
[isto explica, particularmente, o eterno par individualidade/
universalidade, caracteristico da ilusdo discursiva do sujeito].
(Pécheux, 1990, p. 169)

Portanto, Pécheux esta criticando a percepgao, que considera
comum, de que o sentido seria algo universal, passivel de controle
pelos sujeitos. Muito pelo contrario, ele nos mostra que, na realidade,

o sentido ¢ produzido dentro de contextos discursivos especificos, e
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¢ sempre influenciado por esses contextos, consideragdes de grande

importancia para o trabalho.

O interdiscurso

Um dos pontos centrais para os estudos e para o trabalho que
Pécheux desenvolveu em torno da Analise de Discurso, esta no conceito
de interdiscurso.

Para o autor:

toda formagao discursiva dissimula, pela transparéncia de
sentido que nela se constitui, sua dependéncia em relagdo ao
“todo complexo com dominante” das formagdes discursivas,
intricado no complexo das formagdes ideologicas. (Pécheux,
1975/1988, em Mussalim, 2012, p. 162)

Seguindo esta linha de raciocinio, entendemos que nenhuma
formacao discursiva venha a operar de forma isolada, mas sempre em
relacdo a um conjunto muito mais amplo de discursos, que o antecedem,
o0 atravessam e o estruturam. Esse conjunto, denominado interdiscurso,
¢ compreendido como um “todo complexo com dominante” (Mussalim,
2012, p. 140), ou seja, uma rede de formagdes discursivas, hierarqui-
camente organizadas dentro das formacodes ideologicas.

A partir dessa perspectiva, torna-se evidente que as formagdes
discursivas ndo sdao unidades autonomas de sentido, pois dependem
de enunciados anteriores ¢ das condi¢des historicas e sociais que os
possibilitam, um ja dito, que ecoa e segue contribuindo para que novos
dizeres, novos discursos, sejam possiveis, independente do tempo,

contexto e lugar.
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Essa estrutura interdiscursiva é fundamental para a compreensao
do assujeitamento ideologico (Mussalim, 2012), pois conduz os sujeitos
a ocuparem posicdes dentro das relagdes de classe, sem que necessaria-
mente percebam os mecanismos que determinam tal posicionamento.

Assim, o sentido ndo se constitui de maneira espontanea ou
transparente, mas emerge de um jogo de repeti¢des, ressignificagdes
e apagamentos discursivos que conferem a ilusdo de evidéncia ao que
¢ dito.

Essa interpretagdo também vai de acordo com a visdo de
Eni Orlandi (1994) sobre a obra de Pécheux, que no final do século XX
explicava que todo discurso remete a outros discursos, ainda que apa-
rentemente ausentes.

Para ela, a ideologia se coloca ainda como um importante fator
a ser considerado no processo discursivo, especialmente no que diz
respeito a producao de sentido do discurso. A “ilusdo” de transparéncia,
segundo Orlandi, ¢ o que a Anélise de Discurso buscaria desconstruir,
revelando as varias camadas histdricas e ideoldgicas que sustentam a
construcao do sentido.

Nesse contexto, a Analise do Discurso amplia ainda mais seu
campo, € ao invés de se limitar ao estudo das formacgdes discursivas em
si, coloca seu foco também sobre o espago de trocas entre discursos,
isto ¢, o interdiscurso, buscando compreender como os sentidos se

articulam e se transformam.

A Analise de Discurso como ferramenta de analise critica

A adogao da Analise de Discurso (AD) como ferramenta inves-

tigativa significa ir um pouco mais além da descri¢do dos discursos.
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Buscamos, por meio dela, compreender os processos pelos quais eles
produzem, reproduzem e disputam sentidos em meio as relacdes de
poder, mecanismos de exclusdo e possibilidades de resisténcia.

Partindo da articulagdo entre Formagao Discursiva (FD) e
Interdiscurso, a AD permite examinar as dindmicas discursivas que
estruturam os enunciados e suas significacdes dentro de contextos
historicos e sociais especificos.

Assim, a abordagem do presente trabalho buscou colocar em
evidéncia esses conceitos, ao mobilizé-los nas analises de capas de jor-
nais, impressos e digitais, sobre os acontecimentos do dia 8 de janeiro
de 2023, com o objetivo de elucidar como as praticas discursivas par-
ticiparam da constru¢do de narrativas, da disputa por hegemonia dos
sentidos e da constituicdo de subjetividades no espago publico. Assim,
tentamos ilustrar que o discurso ndo ¢ apenas um reflexo da realidade,
mas um elemento ativo na conformacao das relagdes sociais, operando
na interse¢do entre linguagem, ideologia e poder, no contexto ao qual

nos debrucamos aqui.

Analise comparativa: estudo das narrativas em jornalismo impresso
e digital

As andlises das edigdes impressas de Zero Hora e O Globo do
dia 9 de janeiro de 2023 revelaram Formagdes Discursivas fortemente
marcadas pela materialidade do suporte impresso e pela 16gica editorial
de fechamento e sintese, segundo os parametros teoricos de Pécheux
(1990) e Foucault (2008).

Para o primeiro autor, Pécheux, todo discurso deve ser entendido

em relagdo as condigdes sociais e historicas de sua produgdo, e para
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isso, contando ainda com o formato fisico do jornal, o espaco limitado
da capa, os prazos de fechamento de edigdo, tivemos a oportunidade
de compreender que hd uma série de delimitacdes sobre o que pode e
o que deve ser dito.

O jornal impresso faz com que o editor sintetize e hierarquize:
escolher manchetes curtas, uma foto de impacto, um lead que carregue
a “vontade de verdade” do jornal. E esse mecanismo de fechamento,
selecdo e condensacao dos enunciados numa unica sequéncia discursiva,
que Pécheux aponta como caracteristica de toda FD, pois ele “¢ aquilo
que determina a fronteira do dizivel”.

Em Foucault (2008), ele nos aponta que um discurso so existe
dentro de um regime de discursividade que fixa as regras de formagao,
ou seja, que estabelece que certos enunciados sdo possiveis e outros
sdo proibidos, num dado espaco-social e temporal. Assim, a capa de
jornal impresso exemplifica esse regime: a hierarquia entre manchete,
subtitulo, foto e texto define o lugar e o estatuto de cada enunciado,
garantindo uma unidade discursiva aparente e excluindo instantanea-
mente as variagdes que, naquele momento, ndo caberiam.

Ambas as capas selecionadas mobilizam titulos de grande impacto.
Em “ATAQUE A DEMOCRACIA” em Zero Hora e “TERRORISMO”
em O Globo, que, por si s0, ja introduzem o leitor em um universo de
significados desejados: a caracterizagdo dos atos como grave ruptura

da ordem constitucional.
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Figura 1
CAPA IMPRESSA DO JORNAL ZERO HORA

T RRERNOA o

INVASORES DE BRASILA- PRTSAMUNDIAL RETRATA

PODEM RESPONDER POR 0 CADS NO PAIS; LIDERES

‘TERRORISMO, DIZEM JURISTAS DEFENDEM DEMOCRACIA-
egar 2302005 WO ST 0 veiaos

a5 financadores serdoicenifiades.

ZEROHORA

ATAQUE A DEMOCRACIA

22h. io da area do DF, Anderson Torres.

Amaioragressdo  Oquevimos em Foram para
aopais desdeo Brasiliafoi onosso
golpede1964 11 de Setembro

Capa: Zero Hora (2023).

Em Zero Hora, o titulo ocupa quase toda a largura da pagina,
logo abaixo do logo do jornal, e ¢ complementado por um subtitulo:
“Golpistas radicais apoiadores de Bolsonaro depredaram o Palacio do
Planalto, o Congresso Nacional e o Supremo Tribunal Federal. O pre-
sidente Luiz Inédcio Lula da Silva decretou intervengao na seguranga no
Distrito Federal; mais de 300 pessoas foram detidas até as 22h. O governo

também pediu prisao do ex-secretario da area do DF, Anderson Torres”.

29 <

A concatenacao de “golpistas”, “radicais” e “depredaram”, pro-

duzem efeitos de sentidos de criminalizagdo totalizante, enquadrando os
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presentes nos atos num bloco uniformemente violento. A fotografia, de
toda pagina, traz pessoas com escudos improvisados frente a tropas da
Forc¢a Nacional, e vem a reforcar visualmente essa FD, materializando
o “assalto a democracia” ndo apenas como sujeito de fala, mas como
sujeito de a¢do, no modelo foucaultiano de discurso como pratica que

articula saber e poder.

Figura 2
CAPA IMPRESSA DO JORNAL O GLOBO

O GLOBO (1]

TERRORISMO

Bolsonaristas radicais atacam os
3 Poderes; Lula intervém no DF

Planalto, C Ibaneis

Capa: O Globo (2023).

Em O Globo, o titulo “TERRORISMO”, e logo abaixo a

manchete principal “Bolsonaristas radicais atacam os 3 Poderes; Lula

145


https://www.vercapas.com.br/capa/o-globo/2023-01-09

intervém no DF” desloca o foco do ato para sua classificacdo juridica
mais extrema, indicando violéncia e ameaga a propria existéncia do
Estado. A imagem de uma janela de vidro estilhagcado, com vista para
a Esplanada destruida, ndo ilustra apenas o dano fisico, mas também
poderia vir a simbolizar o dano ao “vidro” da propria transparéncia
democratica. A legenda, ao detalhar “Golpistas vandalizam Planalto,
Congresso e STF; Moraes afasta o governador Ibaneis”, reforca a cadeia
de autoridade em contraposi¢ao a massa ilegitima.

Essa escolha lexical e iconografica delimita uma FD em que
o jornalismo impresso, que com seu tempo de producdo e ao modo
de fechamento noticioso, tenta consolidar um sentido hegemodnico de
unidade nacional contra um “inimigo interno”. Ele busca fixar o evento
na categoria de crime de Estado, recorrendo a enunciados juridicos e
historicos, como o golpe de 1964, o 11 de setembro, 6 de janeiro (no
caso de Zero Hora) que ja fazem parte de toda uma cadeia de interdis-
cursos alusivos a golpes e atentados a democracia. Esse conjunto de
formacdes discursivas interligadas, o “todo complexo com dominante”
(Mussalim, 2012, p. 140), orienta o que pode e deve ser dito (sujeitos,
verbos, substantivos) e quais imagens sao mobilizadas.

Ao imprimir a capa, a redag@o exerce um movimento interpre-
tativo. Ao leitor do impresso, cabe receber esse sentido como um dado
consolidado, sem possibilidade imediata de didlogo ou contestacdo, o
que, para Orlandi (1994), constitui a propria “ilusdo de transparéncia”
da linguagem. As analises dessas FDs nos materiais impressos nos
induz a pensar como suas materialidades contribuem para cristalizar

enunciados e imagens num quadro discursivo de defesa institucional,
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perfilando o leitor a adesdo a uma narrativa nica e peremptoria sobre
0 acontecimento.

Por outro lado, na transposi¢ao para o ambiente digital, tanto
Zero Hora quanto O Globo recusam o modelo de “primeira pagina”
estatica e ensaiam formagdes discursivas pautadas pela imediaticidade

e pela multimodalidade, propria dos suportes on-line.

Figura 3
CAPA DO PORTAL ZERO HORA

Bolsonaristas
radicais invadem
Congresso
Nacional, Palacio

do Planalto e STF;
acompanhe ao vivo

vacina da responsabllizacéo, e Brasil vé.
pitsflo.

Capa: Portal Zero Hora. Captura de tela realizada em 8 de janeiro de 2023 em:
https://gauchazh.clicrbs.com.br/

No site de Zero Hora, a manchete aparece em branco sobre uma
fotografia que ocupa todo o visor, projetando o leitor para o epicentro
dos acontecimentos. O uso do presente do indicativo “invadem” e do
imperativo “acompanhe ao vivo” performam a simultaneidade do fato
e convocam o leitor a uma estreita participa¢ao na produgdo do enun-
ciado. A imagem, em que manifestantes trajados de verde e amarelo
avancam sob nuvens de gas lacrimogéneo, reforca o carater urgente da
cobertura e abre multiplos caminhos interpretativos: videos, dudios e

textos em tempo real se entrelagam na pagina, sinalizando a emergéncia
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de uma FD digital construida no entrecruzamento de formas verbais,
visuais e audiovisuais.

Esse suporte digital reativa os interdiscursos de invasdes a sedes
de poder, com ecos das comparagdes com o Capitolio norte-americano,
e mobiliza memorias hegemonicas de “terrorismo” e “vandalismo”,
tensionando a representacdo dos manifestantes em conformidade com
a agenda politico-judicial ali presente.

Em O Globo, o portal explora uma disposi¢ao fragmentada:

Figura 4
CAPA DO PORTAL O GLOBO

r em Brasilia invaso do Congresso

Manifestantes golpistas
furam bloqueio e
invadem Congresso,
Planalto e STF

Apoiadores do ex-presidente Jair Bolsonaro passaram pelo
bloqueio montado pela Policia Militar do Distrito Federal

SIGA: vestidos de verde e amarelo,
bolsonaristas depredam Congresso

Capa: Portal O Globo. Captura de tela realizada em 8 de janeiro de 2023 em
https://oglobo.globo.com/

Aqui, se marca ideologicamente o sujeito “golpistas”, enquanto
a grade de thumbnails, hyperlinks e depoimentos compdem um circuito
de sentidos no qual cada fragmento iconografico e textual constitui uma
formagdo discursiva especifica (Pé€cheux, 1988, em Mussalin, 2012).
Nessa teia interdiscursiva, nao hé fronteiras claras entre noticia e opinido:
chamadas e colunas se misturam, evidenciando o carater polifonico

da enuncia¢do. Gregolin (2007) mostra como nos sites jornalisticos as
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reportagens, tidas como objetivas, convivem lado a lado com analises de
opinido e interpretagdes de colunistas, sem linha divisoria rigida, gerando
um fluxo continuo de vozes que se entrecruzam e se retroalimentam.
Assim, as formagdes discursivas aqui se configuram como
processos abertos: elas ndo se limitam a relatar o que aconteceu, mas
envolvem o leitor num continuo de producdo de sentidos, marcados
pela disputa por cliques, pela coproducao colaborativa de informacgao

e pela reinveng¢do constante dos enunciados.

Conclusao

Este trabalho examinou as Formacgdes Discursivas (FD) que per-
mearam a cobertura do 8§ de janeiro de 2023 em dois jornais de grande
circulagdo, Zero Hora e O Globo, tanto em suas versdes impressas quanto
em seus portais on-line. No impresso, constatou-se que a materialidade
do papel e a logica editorial de fechamento for¢aram a condensagao e
hierarquizagdo das informagdes, resultando em manchetes e imagens
que conferem ao evento algo como uma unica “vontade de verdade”,
a caracterizacdo das acdes como atentado a democracia, sob o regime
de discursividade foucaultiano (2008) e dentro das fronteiras do “dizi-
vel” definidas pela FD (Pécheux, 1990). A unidade formal da capa
funciona como uma poderosa estratégia de cristalizacdo de sentidos,
induzindo o leitor a adesdo a uma narrativa institucional de reptidio aos
atos, reforcada pelo uso de termos como “ataque” e “terrorismo” e por
iconografias de destrui¢ao.

Em contraste, o ambiente digital rompe com esse modelo esta-
tico de primeira pagina. No site de Zero Hora, a manchete em tempo

real “invadem” e o convite ao “acompanhe ao vivo” mobilizam FDs
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pautadas na imediaticidade e na multimodalidade, em que video, texto
e dudio se entrelacam num processo discursivo continuo. Em O Globo,
a disposi¢do fragmentada em “threads” e thumbnails d4 voz a multiplos
agentes: reporteres, colunistas e leitores, produzindo um espago polifonico
em que ndo ha fronteiras rigidas entre noticia e opinido. Essas forma-
coes discursivas digitais revelaram as tensdes do interdiscurso global
(Pécheux, 1975/1988, em Mussalim, 2012), ao evocar o precedente do
Capitdlio e ao reativar premissas de “vandalismo” e “terrorismo” que
circulam em diferentes redes de memoria (Orlandi, 1994).

Metodologicamente, o estudo buscou reforcar a importancia e
eficadcia da Analise de Discurso de linha francesa para mapear como
suportes distintos condicionam as estratégias de sele¢do, enunciacao
e participagao do publico. As articulagdes propostas elucidaram como
discursos sintonizam saberes e poderes, legitimando determinadas inter-
pretagdes e silenciando outras, enquanto a no¢ao de memdria discursiva
demonstrou o peso dos enunciados preexistentes na conformacdo dos
sentidos atuais.

Por fim, este artigo sublinha a importancia de se considerar as
especificidades tecnoldgicas e temporais dos meios de comunicacao ao
investigar disputas de sentido em contextos de alta volatilidade infor-
mativa. Em um mundo marcado pela aceleragdo digital e pela multipli-
cacdo de vozes, compreender as formacdes discursivas e seus efeitos
de sentidos ¢ condicdo indispensavel para revelar as for¢as ideologicas
e politicas que atuam na producdo de narrativas publicas. Futuras pes-
quisas poderdo estender este olhar aos algoritmos de distribuicdo, as

plataformas de redes sociais e as dinamicas de coautoria informativa,

150



aprofundando o entendimento de como a esfera digital reconfigura o

espaco publico e a construgdo historica dos acontecimentos.
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CULTURA (POP)LITICA: ERIKA HILTON E A
MOBILIZACAO DE FANDOMS NAS REDES

Leonardo de Souza Marques’
Leonardo Silva Maciel’

O que uma estrela global da musica pop e uma deputada federal
brasileira tém em comum? Durante o Carnaval de 2024, essa pergunta
encontrou uma resposta inesperada nas ruas efervescentes do centro de
Sao Paulo. Em meio a purpurina, batidas envolventes e uma multidao
animada, o bloco LGBTI+ “Minhoqueens” tomou conta da Avenida
Sao Luis, no coragdo da Republica — reduto de tantas historias de resis-
téncia e celebracao da diversidade.
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Em meio ao desfile, uma figura politica chamava atengdo de
forma inédita: uma deputada federal se juntava a folia, ocupando o tnico
trio elétrico do bloco. Préximo ao som, o publico foi surpreendido por
sua presenca. O visual escolhido lembrava imediatamente o estilo de
Beyoncé durante sua recente passagem por Salvador para o langamento
do filme Renaissance. Usando um vestido tomara-que-caia com fenda
lateral e paetés prateados da grife Alaia, acompanhado de um lengo
longo e scarpins cintilantes, a parlamentar parecia saida de um tapete

vermelho — ou de um palco.

Figura 1

Erika Hilton usa look semelhante ao utilizado por
Beyoncé em visita ao Brasil

e e

Nota. Adaptad de Hilton (024b) Beyoncé (2).

A comparacdo com a cantora norte-americana nao tardou a

surgir. A performance visual da deputada ndo apenas homenageia uma
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diva da musica internacional, mas também dialogava com os simbolos
de empoderamento e representatividade. Quando pegou o microfone,
sua voz tomou conta da avenida. O publico, majoritariamente LGBTI+,
respondeu com entusiasmo. O momento repercutiu fortemente nas
redes sociais, especialmente entre os fas da Beyoncé, que brincaram:
“Ela voltou pro Brasil e ja t4 em cima do trio”, “A nossa Queen B”,
“musa do carnaval”.

A parlamentar em questdo era Erika Hilton, cuja trajetoria vai
muito além das comparagdes fashionistas. Reconhecida pela defesa dos
direitos da populacdo LGBTI+ e de grupos marginalizados, Erika tem
uma historia marcada por reviravoltas. Nascida em Franco da Rocha e
criada em Francisco Morato, na periferia da Grande Sdo Paulo, enfrentou
desde cedo os efeitos da intolerancia religiosa dentro da propria casa.
Naquele trio elétrico, sua presenca era mais do que simbolica: era a
materializagdo de um novo tempo, onde representatividade, cultura e
politica se misturam em um mesmo palco — o da rua.

Sua atuacdo politica comegou em 2016, quando se candidatou
ao cargo de vereadora em Itu (SP). Embora ndo tenha sido eleita, esse
passo inicial a levou, em 2018, a eleicdo como codeputada estadual por
Sao Paulo, integrando a Bancada Ativista — uma experiéncia coletiva
inédita na politica institucional brasileira. Em 2020, Erika foi eleita
vereadora na capital paulista, conquistando mais de 50 mil votos e se
tornando a mulher mais votada do pais naquela elei¢do. A partir desse
momento, Erika Hilton iniciou uma trajetéria que a levaria a ocupar
posicdes de destaque no cenario politico nacional. Em 2022, foi eleita
deputada federal por Sao Paulo, tornando-se uma das primeiras mulheres

trans a assumir uma cadeira na Camara dos Deputados, sendo primeira
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travesti negra a conquistar um mandato legislativo federal, com mais de
250 mil votos (Barbosa & Tauil, 2023), alcangando a nona colocagao
entre os candidatos mais votados no estado’.

Sua atuacgdo articula a comunicacgdo politica combinada com
elementos da cultura digital e de referéncias populares. Erika Hilton
tem construido uma presenga publica que se utiliza de linguagens
acessiveis e estratégias de engajamento voltadas especialmente para
publicos jovens e usudrios das redes sociais, muitas vezes distantes do
debate politico tradicional. Em uma de suas falas nas redes sociais, em
2024, Erika afirmou:

Politica ¢ lugar de bicha, ¢ lugar de preto, ¢ luar de mulher, ¢ lugar
de PcD, € lugar de puta, ¢ lugar de todo mundo. Nao tem que ter
graduac;ao basta querer, ter um projeto, se comprometer, criar
uma plataforma, se impor e fazer. E qualquer pessoa pode fazer!
E eu preciso com que vocés: comunidade jovem, comunidade
LGBT+, que odeia e tem ojeriza pela politica, olhe para a politica
como algo que controla e coordena a vida de vocés também!
De que maneira eu fago isso? Sendo pop, sendo linda, sendo
divertida, brincando com as semelhangas que fazem entre eu e
Beyoncé. Sabe? Explorando a moda, a estética, a aparéncia, a
linguagem, a internet (Psol50, 2024)

Sua comunicagdo também se manifesta em espagos institucionais.
Um exemplo foi registrado em 2023, durante uma sessao da Comissao

da Mulher da Camara dos Deputados, quando respondeu a declaragdes

3. Além de Erika Hilton (PSOL-SP), a deputada federal Duda Salabert (PDT-MG),
candidata mais votada do Estado de Minas Gerais, também foi eleita naquele
mesmo ano, compartilhando a posi¢do de primeiras e Deputadas Federais trans
eleitas para o parlamento brasileiro.
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transfobicas com a frase: “Nao aceitarei e ndo tolerarei!”, que passou a
circular amplamente nas redes.

Durante o Carnaval de 2024, sua participa¢do no bloco LGBTI+
“Minhoqueens”, em S@o Paulo, reuniu elementos de performance,
visualidade e politica. Sua presenc¢a no evento repercutiu nas midias
sociais e foi comentada por perfis de fas da cantora Beyoncé, devido as
semelhancas entre os trajes usados por ambas em ocasides diferentes.
Esse episodio exemplifica a forma como sua atuagdo publica se movi-
menta entre diferentes campos discursivos.

Com uma audiéncia expressiva nas redes sociais*, Erika Hilton
tem utilizado o ambiente digital para ampliar o alcance de suas pautas
e mobilizar grupos diversos. Sua comunicagdo frequentemente circula
em plataformas digitais de grande alcance, o que contribui para atrair a
atencao de setores da populagdo que ndo acompanham cotidianamente
0s espacos institucionais da politica.

Diante disso, este trabalho propde uma analise da construgao da
figura publica de Erika Hilton, observando suas estratégias de comu-
nicagdo no debate mididtico contemporaneo. Para isso, serd adotada a
metodologia de estudo de caso, com foco em episddios que evidenciam
a articulacdo entre politica institucional, cultura pop e ativismo em rede.
Também serdo considerados os embates discursivos em torno de pro-
jetos de lei e propostas legislativas, a fim de compreender como essas

estratégias se inscrevem nas disputas politicas atuais.

4.  Emjaneiro de 2025, a deputada acumulava mais de 3 milhdes e 600 mil seguidores
na plataforma Instagram e 1 milhdo e 300 seguidores na plataforma Tik Tok,
redes onde possui um maior niimero de seguidores.
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Propomos uma andlise da trajetoria e das estratégias politicas
de Erika Hilton, primeira travesti eleita deputada federal no Brasil.
A pesquisa tem como objetivo compreender como sua atuacao articula
referéncias estéticas e culturais com posicionamentos politicos no enfren-
tamento a pautas conservadoras. Para tanto, tomamos como base sua
articulacdo contra o Projeto de Lei 1904/2024 — apelidado por ativistas
como “PL do Incentivo ao Estupro”. Um dos principais episodios ana-
lisados ¢ a atuacdo de Erika Hilton contra Através de postagens, videos
e mobilizacdes digitais, a parlamentar acionou diretamente fas de divas
e artistas pop nas redes, especialmente no Instagram e na plataforma
X (antigo Twitter), utilizando linguagem e referéncias proprias desse
universo para ampliar o alcance de sua mensagem.

A andlise parte da hipdtese de que essa estratégia estética e
politica ndo apenas contribui para o engajamento, como também pro-
duz disputas de sentido no campo simbolico da politica institucional
brasileira. A partir desse corpus, buscamos refletir sobre a construgao
de uma imagem publica que se aproxima da figura da “diva pop” —
conceito recorrente na cultura mididtica — e como essa representacao
¢ mobilizada por Erika Hilton no contexto politico. Observamos, em
especial, como elementos visuais, estéticos e discursivos se articulam
para criar uma presenga que combina militdncia politica com referéncias
da cultura pop, contribuindo para o fortalecimento de sua comunicacao
com publicos diversos, sobretudo jovens e usudrios de redes sociais.

Com isso, 0 estudo busca responder a trés questdes principais:
(a) Quais sdo as estratégias discursivas adotadas por Erika Hilton para
contrapor as narrativas da extrema-direita em seus discursos e publica-

coes?; (b) De que forma elementos da cultura pop sdo incorporados a
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sua persona politica e a representacao de uma “diva pop” no Congresso
Nacional?; e (¢c) Como sua comunicacao digital nas redes sociais esta-
belece conexdes com o publico jovem e mobiliza comunidades de fas

(fandoms) em torno de pautas progressistas?

Pode ser uma diva pop na politica?

Talento, glamour e devogdo: esses sdo alguns dos elementos
que compdem a figura iconica de uma “Diva Pop”. Mais do que can-
toras que dominam as paradas musicais ao redor do mundo, elas se
destacam por performances grandiosas que transcendem a musica,
deixando marcas profundas em diferentes geragdes. A performance,
nesse contexto, refere-se a um ato de comunicacao que combina diversos
elementos — como roupas, maquiagem, cabelos, cenario, iluminagdo e
expressoes corporais (gestos, coreografias) — com o objetivo de criar
uma experiéncia de entretenimento que conecta o fa ao seu idolo de
forma imediata (Rodrigues & Velasco, 2012). Com um estilo singular,
essas artistas sdo frequentemente comparadas a divindades — ndo a
toa, a propria etimologia da palavra “diva” remete a ideia de deusa,
uma entidade reverenciada que ultrapassa os limites do estrelato e se
consolida como um simbolo de poder da mulher artista.

O conceito de diva surgiu no século XIX, sendo retomado no
século XX, sobretudo no universo da 6pera, onde as primeiras grandes
cantoras foram alcadas ao status de figuras quase miticas. Posterior-
mente, o termo expandiu-se para abarcar intérpretes do cenario pop,
mulheres de carisma inigualavel e talento extraordinario que se tornaram
verdadeiros objetos de culto (Soares & Mangabeira, 2020). No entanto,

foi na cultura pop contemporanea que a ideia de diva se ressignificou,
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impulsionada por artistas que transformaram suas performances em
manifestagdes a partir de uma estética do “arraso” — um espetaculo
que vai além do canto e abraca a extravagancia como identidade.

Madonna, pioneira desse fenomeno, consolidou na década de
1980 uma nova forma de performar a divindade pop, combinando talento
vocal, coreografias iconicas e produgdes visuais grandiosas. A partir
dela, a diva pop ndo se limitou mais ao entretenimento, tornando-se
também um canal de expressdo politica e social. Seus videoclipes e
performances passaram a abordar questdes até entdo marginalizadas,
quebrando tabus e desafiando normas culturais. Assim, as divas pop ndo
sdo apenas artistas, mas figuras centrais na construc¢do de discursos que
tensionam género, sexualidade e poder. Em um mundo onde a imagem
¢ um dos principais vetores de influéncia, a diva se firma como um
icone de resisténcia, subversao e, inevitavelmente, politica (Rodrigues
& Velasco 2012).

Em entrevista ao canal da streamer e drag queen Samira Close
(2024), a deputada federal Erika Hilton resgata o impacto das divas
pop em sua trajetdria, revelando como, desde a juventude, identificava
nessas artistas um elo disruptivo e inspirador. Entre essas referéncias,
Beyoncé se destaca como sua maior diva, um icone da industria fono-
grafica mundial, e se torna um modelo de forca e estratégia no jogo
politico vivido dentro do Congresso Nacional. Com humor, Erika
relembra que, ao longo do tempo, ao se conectar mais profundamente
com 0 universo pop, passou a ouvir comparacgdes de que sua presenga
e postura remete a da cantora.

A relagdo entre politica e cultura pop se fortalece na maneira

como Beyoncé construiu sua trajetdria artistica. Para Erika Hilton, a
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cantora simboliza ndo apenas a exceléncia musical, mas a afirmacao
do poder da mulher negra, mae e lider, transformando sua arte em um
espago de empoderamento e enfrentamento. “Ela foi se transformando,
e hoje ¢ uma fortaleza do que representa a for¢a da mulher negra (...)
essa denuncia que ¢ feita, esse olhar na cara do sistema e dizer: ‘eu
sou uma mulher negra foda, eu sou uma mulher negra poderosa, eu
sou uma mulher negra incrivel!’”, declara a deputada em entrevista a
Samira Close (2024).

Ao destacar a importancia das divas pop, Hilton reconhece que,
para além do ativismo e da militancia politica, essas figuras oferecem uma
experiéncia estética e simbolica de poder. O brilho, a grandiosidade e a
acessibilidade dessas artistas criam pontes entre o entretenimento e a luta
por direitos, tornando-se instrumentos de mobilizacdo e transformacao
social. Assim, as divas pop deixam de ser apenas icones culturais para
se afirmarem como agentes politicos e ampliando o alcance do debate
publico por meio da populagao.

Nossa inten¢do ndo € cravar uma defini¢do limitada para o que é
uma diva pop, tampouco reduzir a comunicagao politica de Erika Hilton a
esse conceito. No entanto, compreender essa encarnacao estético-politica
permite evidenciar como a cultura midiatica vem se reconfigurando nas
dinamicas das redes sociais. Nesse cenario, uma nova dinastia se forma
amedida que reconhecemos as movimentagdes da deputada ndo apenas
como gestos politicos, mas também como performances corporais que
se inscrevem em um contexto social, historico e cultural (Soares &
Mangabeira, 2020). Nas redes, essas performances se tornam estratégias
de visibilidade, posicionando-a para novas audiéncias e expandindo seu

alcance no espaco publico.
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Pensar a diva pop como uma construcdo performatica significa
reconhecer como sua presenca se ancora na perspectiva do entreteni-
mento. Sua figura mobiliza afetos, cria narrativas e se torna catalisadora
de experiéncias coletivas. Assim, o corpo da diva pop ndo ¢ apenas um
veiculo de expressdo artistica, mas um ativador de discursos politicos e
sociais, um territério onde poder, identidade e representacao se entrela-
cam. Nesse sentido, ao transitar entre a politica institucional e a 16gica da
cultura pop, Erika Hilton encarna uma nova forma de atuagao publica,
em que a performance e a estética se tornam ferramentas estratégicas

de engajamento e transformagao.

O discurso de 6dio e a extrema-direita

Antes de adentrarmos diretamente na atuagao politica de Erika
Hilton frente aos ataques sofridos, ¢ importante refletir sobre o contexto
mais amplo em que se inserem os discursos de 6dio e as disputas sim-
bolicas protagonizadas pela extrema-direita. Para isso, tomamos como
ponto de partida as contribui¢des de José Luiz Braga, cuja obra oferece
importantes subsidios para compreender as dindmicas comunicacionais
envolvidas nas polarizagdes politicas contemporaneas. O autor propoe
uma abordagem comunicacional das polarizac¢des, sugerindo que, ao
buscarmos entender as logicas especificas que operam em determinada
situacdo, ampliamos as possibilidades de desenvolver praticas volta-
das ao enfrentamento dos riscos sociais e simbdlicos que elas impdem
(Braga, 2020, p. 300).

Segundo o pesquisador, ¢ necessario diferenciar a existéncia
de opinides contrarias — elemento inerente a convivéncia democra-

tica — do que ele define como polarizacdo. Este ultimo, longe de ser
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apenas um desacordo, esta associado a negagao do debate, a criagdo de
fronteiras intransponiveis entre grupos e, frequentemente, a presenga
de discursos violentos. Braga argumenta que a polarizagdo nao nasce
da divergéncia em si, mas da forma como as diferencas sdo tratadas
na esfera publica, podendo gerar um ambiente marcado por exclusao

e hostilidade, em que

situacdes de polarizacdo podem ser fortemente assimétricas, na
realidade social — situando um dos polos na posi¢ado de opressor e
0 outro, na posi¢io de oprimido. E onde aparece com resultados
mais graves a questao da intolerancia. A desigualdade de forgas
leva ao cerceamento, a coagdo sem argumentos e ao impedimento
da autodefesa. (Braga, 2020, p. 300)

Nesse sentido, compreender as estratégias de comunicagao € 0s
modos de interagdo que alimentam essas dindmicas ¢ fundamental para
analisar tanto os ataques direcionados a figuras publicas como Erika
Hilton quanto suas formas de resisténcia e resposta nas redes sociais.
Podemos observar que situagdes de polarizagdo sdo identificadas em
situagdes na qual opostos binarizados convergem em um fenomeno de
intolerancia, o autor também explica, acompanhada de Umberto Eco,
como o sentimento de frustracdo tem potencial articulador para con-
flagrar violéncias contra grupos marginalizados, o que aconteceu, por
exemplo, em regimes fascistas ao selecionarem um inimigo comum,
culpado pelas situagdes de frustragdo individual.

Essa ultima caracteristica apresentada ¢ o percurso que nos
auxilia a compreender como o discurso “contra o comunismo”, do

kit gay e tantos outros se consolida como discurso de 6dio e estrutura
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polarizante na sociedade midiatizada. Nesse percurso, podemos con-
versar com Judith Butler em sua obra “Discurso de 6dio - uma politica
do performativo”.

Qual palavra que fere? Qual a representacdo que ofende?
Butler (2021) inicia sua obra com debatendo que a injuria, o discurso de
odio e as representacdes violentas ndo acontecem, sendo em somatoria,
com o proprio enderecamento ao qual essa palavra foi expressa. Mas
a autora apresenta o contexto paradoxal do insulto: a possibilidade de
resisténcia e existéncia a partir de uma fala danosa, “o nome oferece
outra possibilidade: ao ser insultada, a pessoa também adquire certa
possibilidade de existéncia social”.

A autora prioriza, em primeira instancia, esmiugar a concepgao
de que o discurso de odio ¢ fatalistico e onipotente, vale ressaltar que
Butler ndo contraria os efeitos danosos da injuria, mas, em seu livro,
busca formas de identificar a resisténcia e o agenciamento a partir do
fracasso do discurso de 6dio, interrompendo e subvertendo seus efeitos.
Pulcino & Ferrari (2024, p. 26), em leitura da obra em questao, afirmam
que Judith Butler “nos convoca a refletir sobre a for¢a dos enunciados,
mas principalmente sobre os processos ndo explicitos inseridos no ato
de nomear pois o ato de nomear pela injdria, ou seja, por um discurso de
6dio, tem por objetivo introduzir novo nome aquele sujeito”. A principal
questdo orientadora da obra: a performatividade do 6dio sera abordada
em pardgrafos seguintes, quando analisarmos os discursos contra a
persona da Erika Hilton.

Quando no contexto da sociedade em rede, ou sociedade midia-
tizada, ¢ aceito que esta permitiu a maior participacdo, produgao e inte-

racdo social, a partir de sentidos postos em circula¢do, como abordado

164



por Castells e José Luiz Braga em diversos escritos. No contexto deste
estudo € valioso reconhecer que as redes sociais intensificaram “a frag-
mentacdo digital conforme grupos com valores e identidades distintas,
se conectaram, sendo que esse encontro € produzido por linguagens mal
educadas e menosprezo” (Trujillo et al., 2024, p. 37).

Retomamos a questdo debatida por Braga (2020) ao caracteri-
zar a situacdo da polarizagdo como um contexto de auséncia do debate
e podemos nos questionar, que esse fenomeno pode ser paradoxal se
considerarmos a contribui¢ao da sociedade em rede: como a sociedade
estd em um ambiente de intensa circulagdo e produgdo de sentidos e a
auséncia do debate ser crescente? Encontramos em Colleoni et al. (2014)
uma possivel explicagdo, para os autores existe uma “cdmara de eco”
nas redes sociais, que ¢ construida a partir dos interesses expostos nas
timelines que se organizam a partir de contetidos semelhantes, portanto,
quando uma pessoa demonstra um interesse minimo em conteudos desin-
formativos sobre um determinado assunto, outros sentidos semelhantes
serdo circulados em sua tela, essa caracteristica provoca as estruturas
discursivas e dificulta a articulagdo argumentativa e percepgdes distintas.

Portanto, os discursos injuriosos, de carater violento, encontraram
nas redes sociais ferramentas potencializadoras e, a0 mesmo tempo, um
disfarce. As plataformas de interacdo acobertam os responsaveis pelo
ataque, enquanto os contetildos alcangam leitores em escala global. No que
tange a forma, os discursos de 6dio operam em diferentes estratégias e
niveis: montagens fotogréficas; noticias falsas; falas descontextualizadas;
correlacdes inexistentes, como na utilizagdo de nimeros e porcentagem

para construir um cendrio de medo e outras materialidades.
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Destacamos que os discursos de d6dio, divulgados em redes
sociais, se diferem de outras formas de discurso por transpor a instancia
em que se encontram e atravessarem outros campos sociais de forma
violenta. Podemos observar que as falas injuriosas e a polarizagao poli-
tica provocam os dominios do poder publico, ao violarem os direitos
individuais, a instancia da familia, promovendo a exclusdo e a expulsao
de trans e travestis, a satide publica, ao recusarem o tratamento antiviral
em cidades distantes dos centros urbanos e outros tantos exemplos dos

dominios cruzados e afetados, negativamente, pelo discurso de 6dio.

Comunicacio Digital e Mobilizacio de Fandoms

Percorremos essa trilha conceitual sobre discurso de 6dio, suas
formas e efeitos para compreender como, por meio de sua construgdo
performatica como diva pop, a congressista Erika Hilton disputa e resiste
contra falas injuriosas e agencia o enfrentamento a extrema-direita e aos
discursos de o6dio. Recentemente, uma proposta politica movimentou
a circulacdo de sentidos na comunicagdo politica, envolvendo atores
divergentes e discursos polarizados e injuriosos, ¢ o caso do Projeto de
Lein® 1238, de 2024 (PL do Estupro). Um projeto de lei que prevé pena
de homicidio para gestantes que abortarem apos a vigésima segunda
semana de gestagao, inclusive em casos de estupro, por isso, a escolha
de nomea-la de PL do Estupro, por seus opositores, em sua maioria,
parlamentares progressistas.

Observando a disputa de sentidos no caso em questao, a deputada
Erika Hilton se posicionou diversas vezes contra o Projeto de Lei 1238/24.
Por meio de videos dirigidos ao publico que a acompanha, de mobili-

zagOes sociais e atos civis nas ruas, bem como de textos informativos
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fundamentados em dados e relatos verificaveis, a parlamentar buscou
ampliar o debate e conscientizar a sociedade. Em todas as publicag¢des
relacionadas ao projeto, entretanto, Erika Hilton tornou-se alvo de
discursos de ddio, evidenciando a relagdo direta entre linguagem e
violéncia simbolica.

As manifestagdes dirigidas a deputada materializam o ddio,
transformando a linguagem em instrumento de hostilidade que nao
apenas atinge sua imagem publica, mas também viola sua existéncia
enquanto sujeito politico, deslegitimando suas ideias e posicionamentos.
A violéncia discursiva, nesse contexto, atua como forma de inferiorizar
e silenciar corpos dissidentes.

Em pronunciamento na Tribuna da Camara dos Deputados, Erika
Hilton alertou que o projeto representava um ataque direto a dignidade
e aos direitos constitucionais das pessoas, colocando em risco a vida de
mulheres e criangas, frequentemente vitimadas por violéncias motivadas

pelo odio e pelo estupro.

Esse ndo ¢ um projeto sobre legalizagao ou nao legalizacdo do
aborto, e ¢ importante que a sociedade brasileira tenha a clareza
do que esta sendo debatido aqui. Esse ¢ um projeto para que
mulheres, meninas e pessoas que gestam no Brasil, quando
vitimas do estupro, vitimas da violéncia, sejam criminalizadas
com uma pena maior do que aqueles que cometeram essa
barbaridade contra as suas vidas. (Itatiaia, 2024)

Para reagir as ofensivas representadas pelo chamado “PL do
Incentivo ao Estupro”, a deputada Erika Hilton articulou uma estratégia
inovadora: convocou as fanbases de diversas divas pop, mobilizando

perfis de fa-clubes para ampliar a audiéncia no X (antigo Twitter) e
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fortalecer a constru¢do de uma contranarrativa frente a proposta que
avancava na Camara dos Deputados.

O acionamento desses petfis resultou na proliferagao de manifes-
tacdes de apoio na plataforma digital, contribuindo significativamente
para legitimar e dar visibilidade ao campo progressista, que via no pro-
jetouma ameaca direta aos direitos de mulheres e de pessoas gestantes,
especialmente no que diz respeito a manutencdo do direito ao aborto em
casos de estupro, anencefalia fetal ou risco de vida da gestante, mesmo

apos 22 semanas de gestagao.

Figura 2
Faclubes de divas pop na plataforma X

Bl RDT Lady Gaga &
@RDTLadyGaga
& Contade f3

<} Atencdo: PL DA GRAVIDEZ INFANTIL PODE VOLTAR A PAUTA
Conforme destacado pela deputada @ErikakHilton, o Projeto de Lei da
Gravidez Infantil, também conhecido como o PL do Incentivo ao
Estup*o, pode voltar & pauta da CAmara AMANHA.

Esse projeto equipara o aborto ao homicidio, inclusive nos casos

permitidos por lei: estup*o, risco & vida da gestante e anencefalia, caso
ele seja realizado apds a 222 semana.

RDT Lady Gaga (2024).

Essa estratégia evidencia o papel central da cultura de fas no
cenario politico contemporaneo. Van Zoonen (2004) ja apontava que o
engajamento de fas € “essencial para a democracia politica: informagao,
discussao e ativismo”, sinalizando, ainda naquele momento, como os
fandoms poderiam se tornar agentes ativos na vida politica. Esse feno-

meno pode ser compreendido como uma forma de ativismo de fas, que
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vem impactando de maneira crescente a dindmica dos movimentos
politicos, impulsionando campanhas ou mesmo bloqueando avangos
conservadores.

Ao mobilizar fa clubes de divas pop, Erika Hilton insere prati-
cas de resisténcia no cotidiano dos fandoms, utilizando as plataformas
digitais como espaco de microrresisténcia e de enfrentamento a retro-
cessos legislativos. Essas mobilizagdes sociais, organizadas em torno da
cultura pop, ilustram a relacdo cada vez mais intrincada entre industria
do entretenimento, participacdo politica e ativismo social, como ja
destacavam Amaral et al. (2015).

Conforme observa Gomes (2008), a comunicagao exerce um
papel central ao se apropriar de temas de natureza politica, trazendo-os
para o campo da visibilidade publica. Dessa forma, promove debates que
possibilitam a participacdo de sujeitos com lugar de fala na sociedade,
amplia discussdes que, de outra maneira, permaneceriam restritas ao
ambito privado, e fornece subsidios para a construcao de debates em
torno de temas pouco visibilizados.

A partir dessa perspectiva, e conforme analisam Lima &
Carnielli (2024), a comunicagdo politica empreendida pela deputada
federal Erika Hilton atua nessas duas frentes: promove a visibilidade
de diferentes problemas sociais no espaco institucionalizado do par-
lamento e, simultaneamente, busca fortalecer sua propria projecao
publica. Sua estratégia de comunicac¢do evidencia o esfor¢o em inserir
temas de interesse coletivo no debate parlamentar, enquanto consolida
sua influéncia politica.

Em relacdo a construcdo de sua imagem, Hilton adota praticas que

reforcam seu compromisso com as demandas da sociedade. A escolha de
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datas simbdlicas para pautar sua agenda politica e a manifestagdo sobre
eventos publicos relevantes demonstram uma atua¢do comunicacional
voltada a aproximacao com seus eleitores. Assim, a deputada procura
projetar a imagem de uma representante conectada a realidade social,
reafirmando que sua presenca nas instancias institucionais da politica
ndo se distancia das necessidades do povo.

O transito explorado até aqui ndo ¢ um fendmeno recente, tao
pouco um fato decorrente do intenso uso de redes sociais, como quer
José Luiz Braga (2012), a midiatiza¢cdo ¢ uma manifestacdo intensifi-
cada pelas redes de conexao, porém, que ja existia anteriormente a ela.
A sociedade em vias de midiatizacao verifica o intenso atravessamento
entre os campos sociais, nesse sentido, observamos o territoério do
entretenimento rompendo as barreiras da instancia politica e afetando-se
mutuamente. A midia ¢ acionada, portanto, como uma pratica social
que ndo se reduz ao uso da tecnologia.

Como explicado por Martino (2019) compreender a midiatiza-
c¢do da politica envolve observar o uso de logicas e praticas mididticas
no campo politico. Ou seja, escolher um estilo linguistico adequado
ao publico, posicionar um microfone, utilizar-se de uma combinag¢ao
de cores ou tipos de vestimenta e outros exemplos. Porém, o estudo
de midiatiza¢do da politica ndo se limita ao carater funcionalista da
comunicagdo, construido por técnicas de conectividade com o publico.

Aprincipal atividade desta area de estudos, segundo Block (2013),
se concentra na investigagao de padrdes culturais especificos da midia-
tizacdo para proporcionar atividade politica, tais como: enfrentamento,
mobilizagdo social, conversacao civica e agendamento politico. Nesse

percurso, para compreender o atravessamento da politica com a instancia
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do entretenimento € necessario identificar esse cenario da midiatizacao.
Afinal, “no ambiente das midias, a l6gica da comunicagdo politica leva
em conta que a concorréncia nao € apenas com outros atores do campo
politico, mas com produtos da midia, da cultura pop e do entretenimento”
(Martino, 2019, p.152).

Isso significa que, na sociedade em vias de midiatizagdo, a
visibilidade politica disputa a atencao com as fontes de entretenimento,
por isso, na metade do século XX foi incorporada as ldgicas de opera-
cdo dos radios e televisdes na atuagdo politica, na contemporaneidade,
os sujeitos politicos anexam a linguagem dos youtubers, tiktokers e
influenciadores, acompanhando as tendéncias e os virais. “Politicos que
dominam a linguagem da midia tendem a ser mais bem-sucedidos ndo
apenas em processos eleitorais, mas também em termos de manutengao
da imagem e visibilidade publica” (Martino, 2019, p.153).

A afirmacdo de Luiz Martino explica, por exemplo, a ascensao
do prefeito de Sorocaba, Rodrigo Manga, que utiliza as 16gicas da midia
para impulsionar sua visibilidade politica, o atual prefeito possui, em suas
redes sociais, cerca de 2.9 milhdes de seguidores, sendo que a cidade
administrada por ele, possui cerca de 700 mil habitantes. Em matéria
publicada pelo G1 (2025), apds o sucesso dos videos publicados nas
redes sociais, em outubro de 2024, a pesquisa pelo termo “Sorocaba
melhor cidade”, teve um crescimento exponencial na plataforma Google,
juntamente ao nome do prefeito.

Qual a logica utilizada para conquistar visualizagdes no contexto
desse prefeito? Estreitar o relacionamento com seus interlocutores, o
publico votante, em especial no estado de Sao Paulo, criando um canal

de comunicac¢ao, supostamente, auténtico e sem intermediagdo. Analisar
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a veracidade ou os efeitos no campo politico das mensagens construidas
por Rodrigo Manga ndo € objetivo desta pesquisa. Queremos, apenas,
estabelecer o relacionamento entre as logicas da midia e o atravessa-
mento do campo politico.

Nesse ponto, retornamos para a questdo central deste texto: a
estética pop e as estratégias comunicativas da deputada Erika Hilton.
Concordamos com Luiz Martino e Angela Marques (2022) que a
politica ultrapassa as questdes circunscritas aos poderes Legislativo
e Executivo, ¢ um ato politico abordar questdes identitarias, ocupar
espagos publicos e relacionar-se com outros interlocutores. Nesse
sentido, o entretenimento também € politico, porque se associa com o
campo representativo, performatico e reconfigura visdes de mundo, o
entretenimento nao é desconectado da realidade social, ao contrario,
pode dialogar com suas contradi¢des e emogdes.

O entretenimento ¢, como a propria comunicagao, um espago no
qual se conflagram diferentes narrativas, que circulam na cultura pop
e por meio dela, se expressam e se reafirmam. A cultura pop possui a
capacidade de inaugurar, em outros campos sociais, discussdes espe-
cificas, € o caso dos debates sobre masculinidades e influenciadores da
supremacia heteropatriarcal, que irromperam nas redes sociais apds o
sucesso da série “Adolescéncia”, promovida pela Netflix.

Dialogamos, portanto, com uma caracteristica particular da
midiatizacdo politica: o entretenimento enquanto atividade de mobili-
zacdo, que se orienta a partir da articulagao entre pessoas e um produto
midiatico.

Podemos representar os pontos enunciados nos paragrafos

anteriores ao observarmos as disputas de sentido no que diz respeito a
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suposta taxacao do Pix, no qual uma medida controversa, desenhada
pelo governo petista no inicio de 2025, inflou os debates politicos nas
redes sociais. A extrema-direita apropriou-se dos sentidos circulados e
construiu uma narrativa infundada para combater a visibilidade politica
do atual presidente, Luiz Indcio Lula da Silva. Durante esse episddio,
o atual deputado federal Nikolas Ferreira, utilizou as linguagens midi-
aticas para promover desinformacdo sobre a medida em questdo, o
interlocutor construiu um video inspirado nos conteudos de denuncia/
investigagdo desenvolvidos por youtubers para alcangar um publico
distinto de seus seguidores, em questdes de pouco dias, o video ja tinha
mais visualizagdo que o total da populagdo brasileira.

Como resposta, em um cendrio conflituoso de producao de
sentido e midiatizacdo politica, Erika Hilton explorou as 16gicas midi-
aticas utilizadas por seu antagonista para interpelar sua agenda politica,
desmentindo as informagdes colocadas em circulagdo sobre a taxacao
do Pix, mas que ndo se limitam a esse tema, atravessando o campo do
trabalho e da assisténcia social, valorizando a luta contra a jornada 6x1,
a redu¢do do imposto de renda e luta pela classe social.

Para esse produto de sentido, no caso dos dois interlocutores,
as logicas mididticas utilizadas envolvem: uma camera centralizada, o
interlocutor sentado no banco, demonstrando autoridade ¢ criando uma
conexao direta com o publico, um fundo sonoro que remete ao suspense
e investigacdo e um tom de voz de enfrentamento, de resisténcia.

Portanto, esmiugar o cendrio da midiatiza¢do politica, trans-
passado pela cultura pop e o entretenimento ¢ tarefa complexa, pois,

0 contato entre esses campos sociais redefine as praticas internas das
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instancias e permite uma relagdo de mao dupla que provoca mudangas

profundas na democracia.

A atuacio politica da diva pop

“Uma poténcia transformadora”, Erika Hilton vé em sua can-
didatura, e de outras pessoas LGBTQ+, a energia da mudanga, uma
forma para “destruir esteredtipos marginalidade, de precariedade, e a
construcdo de uma humanidade possivel”. Em entrevista para a Revista
COR LGBTQIA+, publicada em janeiro de 2023, quando confrontada
sobre as estratégias que desenvolve para habitar um espago dominado
pela politica cisgénera, branca e patriarcal, a deputada responde: “a
estratégia do confronto, a estratégia da obstrugao, a estratégia da resis-
téncia, a estratégia da dentincia, a estratégia do apelo a opinido publica,
para que a gente possa ganhar forca para enfrentar essa agenda, essas
agendas, na verdade, que estardo fortemente colocadas no proximo ano”
(Paranhos, 2023, p. 149).

Reconhecemos o confronta, intrinseco ao processo comunicativo,
se retornarmos aos acontecimentos derivados das regras que seriam
adotadas para gerenciar os riscos envolvidos em transagdes de pix, na
qual a congressista, Erika Hilton, apropriou-se das l6gicas midiaticas,
também utilizados por Nikolas Ferreira, que possui elementos da cul-
tura pop, ou seja, a estética de videos famosos nas redes sociais, para
responder as inverdades circuladas pelo deputado do Partido Liberal.

No video em questdo, além de expor as inconsisténcias nos
discursos da extrema direita, a deputada analisada investe suas falas

para alcangar um publico especifico: os trabalhadores. Com um vestido
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branco, brincos imponentes e um tom de voz combatente, Erika Hilton
se reafirma como mulher divonica.

Essa ndo foi a primeira vez que Erika Hilton se relaciona com
as pautas trabalhistas, a deputada foi uma das principais porta-vozes
pelo fim da escala de trabalho 6x1, na qual o proletariado descansa
apenas um dia na semana. Como responsavel por protocolar a PEC,
Erika Hilton incorpora elementos da cultura pop para a mobilizagdo e
discussdo de uma pauta da classe trabalhadora e investe em uma nova

abordagem de engajamento: o engajamento dos fas.

Figura 3

Mobilizagdo de fa clube da Beyoncé contra a escala 6x1

. ,\
b
&

Pra cimaaaaaaa! @

Pela aboligdo da escala 6x1!

Hilton (2024b).

O intuito deste texto, ndo € discorrer sobre a teoria de fas ou
o envolvimento deles com seus produtos midiaticos/idolos, mas vale
ressaltar que o fa diverge de um consumidor comum, pois esta cria um
vinculo afetivo que ultrapassa os limites do consumo e circunscreve
relagdes Unicas, inclusive entre seus grupos, os chamados fa-clubes.
Nesse sentido, Erika Hilton encontra, na mobiliza¢ao de fa-clube, um

publico que possui um relacionamento estreito entre seus membros,
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aumentando a adesdo para seus agendamentos. Inclusive, sendo ela
mesma uma fa da Beyoncé, facilita o engajamento com outros.

Comegamos este trabalho com uma indagac¢ao entre a relacao
entre Beyoncé e Erika Hilton, contextualizada no cendrio carnavalesco,
nesse momento, questionamos: qual a conexao entre o carnaval, a per-
formance (Butler, 2021) e as escolhas comunicativas da deputada Erika
Hilton? O carnaval brasileiro, em especifico o carnaval de rua, ¢ um
fendmeno social, que pode ser identificado a partir da perspectiva da
cultura pop, visto que se caracteriza como um evento cultural que movi-
menta a economia, a midia tradicional e, principalmente, a juventude.

Nesse sentido, performar uma diva pop, em um bloco de rua de
Sao Paulo, com publico majoritariamente jovem, conectado as redes
sociais e que identifica, na moda, uma forma de se expressar e comu-
nicar seus anseios, a deputada estabelece um relacionamento e, mais
uma vez, reafirma sua posic¢ao divOnica.

Além disso, por meio de performances de rua, Erika Hilton faz
valer sua agenda politica. O carnaval de rua, desde os primordios, esta
envolvido em um cenario de apropriagdo das tecnologias do capital,
servindo aos interesses burgueses, mas, a0 mesmo tempo, possui poten-
cial de resisténcia étnico-cultural®. Nesse sentido, compreendemos que,
além de (re)estabelecer sua imagem como uma “super mulher”, uma
figura divonica, que sobe no trio elétrico para falar com milhares de

pessoas, Erika Hilton busca aproximar sua agenda politica por meio do

5. Para compreender o cenario do carnaval, sugerimos a leitura do livro: Carnaval
em preto e branco: comemoragao e resisténcia étnico-cultural na Sao Paulo do
século passado, escrito por Olga von Simons.

176



entretenimento, via uma celebragdo cultural, e aproximar-se de outros
publicos, como a classe trabalhadora, cisgénera e heterossexual.

Sua movimentagao politica, a favor do carnaval de rua, transgride
a apari¢ao em blocos, Erika Hilton foi uma das pessoas que denunciou

o descaso da prefeitura de Sdo Paulo com o carnaval de rua e os blocos
da cidade:

Figura 4

Denuncia de Erika Hilton sobre a falta de apoio
financeiro aos blocos de Sdao Paulo

cg D ERIKA HILTON &

2K 118 BLOCOS CANCELADOS EM SP

E um ultraje o que Ricardo Nunes esta fazendo com o Carnaval de Rua
de Sao Paulo.

Ja sdo 118 blocos cancelados por falta de apoio da Prefeitura, entre eles
blocos LGBTQIA+ tradicionais, como o Meu Santo é Pop.

Isso & um prejuizo enorme pra Cidade e pra populagéo. O Carnaval €
patriménio imaterial da Cidade, é parte da nossa cultura, um evento que
muita gente aguarda o ano todo.

Hilton (2024a).

Exploramos algumas performances que caracterizam uma diva:
mobilizar um fandom, destaque em eventos midiaticos e entrevistas,
porém, existe mais um elemento para criar uma estética divonica; a
capa de revista. Nessa perspectiva, a persona analisada transgride as
paginas politicas dos jornais classicos, sendo destaque em editoriais de
moda e cultura pop.

Erika Hilton, entrelaga a politica com o entretenimento, acio-

nando sua personalidade de deputada nas capas de revistas consagradas
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na cultura pop, tais como: Elle e Vogue. Na primeira, a congressista
foi capa da 19° edicdo da revista, com uma chamada que intercala as
relagdes analisadas neste trabalho: “do Congresso a Sapucai, ela abala

as estruturas”.

Figura 5
Capa da Elle com Erika Hilton

Elle (2025).

Novamente, Erika Hilton aposta em elementos que constroem
uma performance de Diva Pop, aproximando-a de Beyonc¢, os aderecos
em prata que recobrem seus bragos remetem aos figurinos utilizados
pela cantora estadunidense, além disso, a coroa em sua cabega celebra a
posicao de rainha, nos fandoms de Diva Pop e, inclusive, nos comentarios

do instagram da propria congressistas, os fas chamam as celebridades
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que acompanham de rainha, deusa e outros artigos que expressam um
“super género feminino”, uma posicao divonica.

Quando foi capa da Vogue, em 2020, Erika Hilton j& indicava
algumas construgdes estéticas de Diva Pop. A capa, que une elementos
de sua heranga racial, reitera, no escopo da matéria, o prego das roupas
e joias utilizadas pela congressista, que somam mais de R$ 30.000,00,
composta por marcas de luxo, que sdo utilizadas pelas celebridades da
musica e do cinema.

A partir de materialidade discursivas, que sdo colocadas em
circulagdo na sociedade em vias de midiatiza¢ao, pudemos identificar
algumas caracteristicas na performance de Diva Pop da deputada Erika
Hilton e conexdo promovida entre entretenimento, cultura e mobiliza-
cdo politica. Nesse cendrio, a congressista aposta nessa relagdo para
alcancar um publico distinto, aumentar seu capital politico e confrontar
0s panicos morais, instaurados pela extrema-direita, midiatizando uma

agenda de defesa dos direitos humanos.

Algumas consideracdes finais

O debate tedrico proposto neste trabalho nos permite observar
a relacdo entre politica, entretenimento e a performance divonica da
deputada Erika Hilton, a primeira travesti eleita ao congresso federal e
lider da bancada do Partido Socialismo e Liberdade (PSOL). Em nossa
visdo, a congressista utiliza a cultura pop como base de sua estratégia
comunicativa, que envolve suas escolhas discursivas, roupas, joias,
eventos e entrevistas que participa.

O sustentaculo de seu planejamento politico envolve a mate-

rialidade do seu corpo, no qual personifica a imagem de uma diva,
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combinando moda, eloquéncia e a forca de uma “super-mulher”, Erika
Hilton transgride as paredes do congresso federal e tensiona a politica
no campo do entretenimento, levando temas urgentes para os fandoms,
para os blocos carnavalescos do centro de Sdo Paulo e para podcasts
de entrevistas com celebridades.

E assim, com uma performance particular, Erika Hilton inau-
gura uma representacdo inédita para pessoas transexuais e travestis e,
por meio de seu corpo e de seus sonhos de vida, faz valer uma agenda
politica que atravessa suas vivéncias e encontra outras tecnologias de

opressdo: de género, racial, de classe e, até mesmo, de entretenimento.
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O PODER DO VERBO NA AGORA DIGITAL:
UMA ANALISE DA COMUNICACAO POLITICA
DE VENANCIO MONDLANE, CANDIDATO A
PRESIDENCIA DE MOCAMBIQUE EM 2024

Milagrosa Manhique'
José Carlos Marques?®

O presente artigo aborda o papel de Venancio Mondlane (VM)
na comunicagao politica mogambicana, com foco nas elei¢des presiden-
ciais de 2024 e suas implicagdes nas interagdes sociais e politicas do
pais. A analise se concentra no uso das plataformas digitais como uma
nova forma de 4gora, onde a comunicagdo e a mobilizagdo politica se

transformaram em um fendmeno dindmico e interativo. O periodo em
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questdo abrange sua recente candidatura a presidéncia e o envolvimento
em manifestagdes apos os resultados das elei¢des de 2024.

O conceito de agora, originado na Grécia Antiga, representa
um espaco de reunido e debate civico. No contexto contemporaneo, as
redes sociais surgem como uma extensao desse conceito, permitindo que
vozes antes silenciadas encontrem espago para se manifestar. Mondlane,
ao utilizar Facebook, Instagram, WhatsApp, Twitter e YouTube, exem-
plificou essa transi¢do, criando um ambiente onde a participacdo do
cidaddo se torna fundamental.

A trajetoria politica de Mondlane, desde sua ascensao no Movi-
mento Democratico de Mogambique (MDM) até sua coligacdo, a Alianca
Democratica (CAD), revela ndo apenas sua resiliéncia, mas também sua
habilidade em mobilizar massas através do marketing politico digital.

Durante sua campanha, ele alcangou milhdes de visualizagdes em
suas transmissdes ao vivo, estabelecendo uma conexao profunda com
a populacdo. No entanto, ¢ crucial investigar quem sdo os individuos
que se engajam em suas iniciativas: eles realmente se identificam com
a causa ou sentem-se pressionados a participar por medo de exclusdo
social?

Este artigo utiliza a Teoria da Espiral do Siléncio, desenvolvida
pela cientista politica Elisabeth Noelle-Neumann, para analisar como a
percepcao das opinides majoritarias influencia a manifesta¢ao de pontos
de vista divergentes. Focaremos nas manifestagdes que surgiram apds a
declaracao de vitoria de Daniel Chapo, candidato da Frente de Libertagao
de Mocambique (FRELIMO), nas elei¢des de 2024. Fundada em 25 de
Junho de 1962, a FRELIMO3 foi essencial na luta pela independéncia

de Mogambique do colonialismo portugués. A Frente de Libertagdo de
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Mog¢ambique (FRELIMO) foi fundada em 25 de Junho de 1962, com o
objetivo de lutar pela independéncia de Mogambique do colonialismo
portugués. O primeiro presidente foi Eduardo Mondlane. Apos a inde-
pendéncia em 1975, a FRELIMO tornou-se o principal partido politico
do pais, inicialmente como um partido marxista-leninista. A partir de
1990, com a nova constitui¢do, o multipartidarismo foi introduzido e a
FRELIMO comecou a se afastar da ideologia marxista. A FRELIMO
enfrentou uma guerra civil de 1976 a 1992 contra a Resisténcia Nacio-
nal Mocambicana (RENAMO), que tinha apoio externo. Em 1994,
ocorreram as primeiras eleicdes democraticas, nas quais a FRELIMO
venceu. Desde entdo, o partido tem mantido o poder, com vitdrias nas
eleicdes de 1999, 2004, 2009 e 2014, embora tenha enfrentado criticas
sobre a transparéncia e a integridade do processo.

A pesquisa busca entender as interagdes entre a opinido publica
e a disposicdo individual de expressar opinides em um ambiente politico
instavel. Além disso, pretende explorar o papel das redes sociais na comu-
nicacao politica mogambicana, ressaltando a importancia da participagao
cidada e as complexas motivagdes que levam a adesdo a movimentos
sociais. A partir do caso de Venancio Mondlane, examinaremos como
a agora digital transforma as relagdes entre governantes e governados
em Mogambique, sublinhando a necessidade de uma nova consciéncia

politica diante da crescente polarizacdo e dos desafios democraticos.

Comunicaciio Politica: Da Grécia Antiga a Agora Digital

Na imensidao da Grécia Antiga, sob o brilho radiante do sol
mediterraneo, erguia-se a agora, o sublime coragdo pulsante da polis,

onde o destino da cidade se entrelaca nas vozes vibrantes dos cidadaos.
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Esse espaco, ressoando com o eco das ideias e das paixdes, trans-
cende o mero local de encontros, tornando-se a arena onde as ideias
floresciam e a democracia manifestava-se em sua esséncia mais pura.
Em Os Tribunais de Atenas: locais, edificios, equipamentos, procedi-
mentos e testemunhos (Boegehold, 1995), Alan Boegehold revela que, na
agora, os atenienses, movidos por um fervor civico, debateram questdes
fundamentais: justica, leis, obras publicas e cultura; cada tema era um
tijolo na construcao da sociedade.

De acordo com Rosset (2008), em Atenas, a democracia era
exercida de forma direta pelos cidadaos. A base da democracia ateniense
era a igualdade de todos perante a lei. Para ser considerado um cidadao
e ter o direito de participar das decisdes politicas, era necessario ape-
nas ser homem livre. Isso conferia a ele a possibilidade de frequentar
as assembleias, fazer uso do direito a palavra, sentar-se no conselho e
ocupar a maioria das magistraturas. No entanto, ¢ importante ressaltar

NA

que o conceito de “cidaddo” em Atenas antiga excluia mulheres, criangas
e escravos, que ndo tinham direito ao voto. A agora ndo se restringia
ao campo politico apenas, ela pulsava também com a vida religiosa e
econdmica.

De acordo com Vidal Naquet e Austin (1980, p. 55) em Economia
e Sociedade na Grécia Antiga, a exploracdo da atividade economica

com fins fiscais remonta a época arcaica. Na época classica:

O poderio e a prosperidade de Atenas atraiam a ele comerciantes
vindos de todos os lados a procura de um mercado onde tudo se
podia vender e comprar. As fontes atenienses da época classica
ndo deixam de sublinhar a variedade de todos os produtos
estrangeiros, que se encontravam em Atenas.
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Atividades comerciais ocorriam diariamente em grandes merca-
dos, pequenas lojas particulares, nas ruas e na propria praca. Além disso,
a agora servia como um importante centro religioso. Junto ao Hefesteu,
templo que ocupava a colina oeste, a praga era adornada com numerosos
altares e pequenos santudrios, muitos deles dedicados a semi-deuses
conhecidos como herois. Esses santuarios, localizados no coragao da
vida cotidiana, frequentemente recebiam mais aten¢ao popular e regular
do que os grandes edificios de culto erigidos pelo Estado na Acropole.
Citado em “A dgora Ateniense: Escavagoes no Corag¢do da Atenas

Classica”, o poeta Pindaro escreveu no século V a.C:

Venham entdo para a danga e enviem-nos seus gloriosos favores,
deuses olimpicos, que na sagrada Atenas se aprox1mam do
centro da cidade, com a fragrancia de incensos, e a famosa dgora
ricamente adornada para receber guirlandas de violetas e cangdes
colhidas na primavera. (Pindaro em Thompson, 2003, p. 61)

De acordo com Camp (1986, pp. 14-19), esta grande praga
publica era o epicentro da vida civica, onde cidaddos reuniam-se para
assembleias, festivais, comércio e atividades sociais, tornando-se o
coragao da polis.

Como um verdadeiro microcosmo da vida grega, a agora tornava-
-se um ponto de confluéncia social. Amigos reuniam-se para trocar risos,
noticias e entretenimento, enquanto filosofos e sabios iluminavam mentes
curiosas com discussodes que desafiavam os limites do entendimento.

Se abrirmos os olhos para a contemporaneidade, perceberemos
que uma nova adgora, mais dindmica e abrangente, surge nas redes sociais.
Neste espago virtual, onde a comunicagao flui com a velocidade da luz,

a deliberagao coletiva atinge novas dimensdes. As vozes multiplicam-se,
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os debates intensificam-se, e as interagdes tornam-se mais democraticas
e inclusivas. As pessoas, agora empoderadas pela autonomia digital,
comentam e discutem de forma independente, forjando um novo cendrio
de participacdo cidada que ecoa os ideais da antiga 4gora, mas que, ao
mesmo tempo, transcende suas limitacdes fisicas.

E na vastiddo das redes sociais que a agora contemporanea se
desdobra, unindo vozes de todos os cantos do mundo em um didlogo
incessante sobre vida, poder, justi¢a e cultura. Um estudo realizado em
2011, “A comunicagdo nas Redes Sociais: analise do ensino superior
publico portugués”, de Elsa Couto (2011, p. 93), mostrou que o acesso
facilitado a tecnologia e as plataformas digitais permite que mensagens
e ideias se propaguem a uma velocidade sem precedentes, e isso pode
desafiar as estruturas politicas hegemonicas.

Um simples “clique” tornou-se a chave que permitiu aos politicos
conectarem-se diretamente ao povo, ao conquistar numerosos seguidores
que encontraram nas redes sociais um espaco para dialogar, discutir e,

em muitos casos, resistir a opressao imposta pelo governo.

A evolucio da comunicacio politica

A politica, enquanto expressao da vida social, ¢ frequentemente
considerada uma forma superior de organiza¢cdo humana. Segundo
Di Felice (2008, p. 47) “a politica e a comunicacao estdo intimamente
ligadas ao desenvolvimento do homem e da sociedade”. Essa interde-
pendéncia revela que as transformagdes nas praticas comunicativas sao
reflexo das mudangas culturais e tecnoldgicas que moldam a sociedade
contemporanea. O advento de novas tecnologias, como a fibra optica,

ndo apenas facilitou a transmissdo de dados, mas também impactou
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significativamente a dinamica social, alterando a forma como os cida-
daos interagem com questdes politicas e publicas.

A comunicacdo politica ¢ uma area de estudo que, desde suas ori-
gens, tem sido objeto de andlise académica por diversos autores. A partir
de Platdao e Aristoteles, que enfatizavam a importancia da oratdria na
vida civica, até os estudos contemporaneos, que abordam a relevancia
das pesquisas de opinido em contextos eleitorais, a comunicacao politica
tem-se mostrado um campo em constante evolucdo. Luis Felipe Miguel,
em Representagdo Politica em 3-D: Elementos para uma teoria ampliada
da representacdo politica, aplicou o conceito de “Campo” de Pierre
Bourdieu, e sugere que, embora os meios de comunicagdo influenciem
a politica, a pratica politica mantém sua autonomia, regida por regras
e logicas proprias (Miguel, 2014, p. 73.).

No inicio do século XX, a comunicacdo politica comecou a
transformar-se com a introdugdo de novos meios como o radio € o
cinema. Essas midias alteraram a dindmica entre lideres politicos e
suas bases eleitorais, permitindo uma conexdo mais direta e eficaz.
Franklin Roosevelt e Adolf Hitler, por exemplo, tornaram-se icones da
era do radio, utilizando essa plataforma para estabelecer um dialogo
mais proximo com o publico. Em 1933, na Alemanha, o ascenso de
Adolf Hitler ao cargo de Chanceler marcou o inicio de uma estratégia
sistematica de utilizagdo do rddio como ferramenta de propaganda pelos
nazistas. Vale ressaltar que, ja em 1931, essas for¢as tentaram influenciar
a nomeacao dos diretores das emissoras de radio, evidenciando uma
compreensdo precoce do poder que esse meio de comunicagdo poderia
exercer. Nesse mesmo periodo, o presidente dos Estados Unidos, Franklin

Roosevelt, fazia uso do radio para suas célebres “Conversas ao pé do
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fogo”, enquanto Mussolini, na Italia, também reconhecia a influéncia
desse veiculo em sua politica. No Brasil, Getulio Vargas seguiu a mesma
linha, incorporando o radio em sua estratégia de comunicagdo politica
(Haussen, 1997, p. 88).

E importante considerar que, embora o radio tenha aparecido
como um elemento comum para a mobilizacdo das massas, a forma
como essa mobilizacao ocorreu e os resultados dela decorrentes estavam
intrinsecamente ligados as especificidades culturais, sociais, politicas
e econdmicas de cada sociedade. As demandas desse novo ator social,
que se manifestam no discurso nacional-populista, tornaram-se “visi-
veis” por meio das novas tecnologias de comunicagao da época, como
o radio e o cinema.

O cinema, por sua vez, emergiu como uma poderosa ferramenta
de propaganda e moldou percepgdes e narrativas sociais. A chegada da
televisdo representou uma revolucdo ainda mais profunda na comuni-
cacdo politica. A TV tornou-se o meio dominante, reorganizando as
interagdes sociais e a vida quotidiana. A televisdo trouxe uma nova
intimidade ao discurso politico, a0 combinar a familiaridade do radio
com a for¢a imagética do cinema.

O reconhecimento da midia como um elemento relevante na
ciéncia politica ¢ um fendomeno relativamente recente, especialmente
quando se considera a trajetdria de oito décadas da disciplina. Embora
jornais, radio, televisdo e internet tenham sido reconhecidos, sua
importancia frequentemente ¢ subestimada. A abordagem que a ciéncia
politica adota em relagdo a “politica” geralmente envolve a analise de
governos, partidos e parlamentos. Em func¢ao das preocupagdes espe-

cificas e das inclinagdes de cada pesquisador, podem ser considerados
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também movimentos sociais, instituicoes militares, elites economicas
ou religiosas.

No entanto, a integracdo das novas midias na analise politica
ndo foi imediata. Walter Lippmann (1922), na década de 1920, em sua
obra Public Opinion, lamentava a falta de aten¢do dos cientistas poli-
ticos em relagdo aos meios de comunicagdo. Com o tempo, a presenga
de jornais, radio e televisdao foi reconhecida, mas a influéncia desses
meios na formagdo das ideias politicas continuou a ser subestimada.
A midia, muitas vezes, € vista como mera transmissora de informagdes,
desconsiderando seu papel ativo na formagdo da opinido publica.

Luis Felipe Miguel, em Midia e Politica, argumenta que a
midia ¢ um fator central na vida politica contemporanea. A nostalgia
por tempos em que a politica era apenas um debate de ideias ignora
que, mesmo antes da era midiatica, fatores diversos influenciavam o
discurso politico (Miguel, 2002). A exposi¢cao midiatica desmistificou
os lideres politicos e promoveu uma critica mais informada e menos
idolatrica da politica.

Giovanni Sartori, por seu turno, critica a midia, ao argumentar
que a televisao prejudica a racionalidade politica. Mas essa critica pode
ser interpretada como elitista, uma vez que subestima a capacidade do
publico de engajar-se criticamente com a politica (Sartori, 1997).

A relagdo entre midia e politica ¢ complexa e multifacetada.
Se, por um lado, a midia amplia vozes e distorce debates, por outro,
proporciona espagos para a participagao popular. A nogao de bastidores
e palco, frequentemente utilizada na analise politica, deve ser relativi-
zada. O publico ndo ¢ um mero espectador, mas um agente ativo que

pode influenciar diretamente o processo politico.
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Com a chegada da internet, a comunicagao politica passou por
uma transformagao radical. Politicos enxergaram nas redes sociais uma
nova plataforma para promover suas campanhas de forma rapida e
econdmica, o que permitiu uma interagdo mais direta com o eleitorado.
A comunicagao politica digital caracteriza-se por uma nova estrutura de
comunicagdo, onde as tecnologias digitais possibilitam uma interacao
mais dindmica e participativa. De acordo com Braga (2019), uma anélise
politica contemporanea nao pode ignorar a internet e as redes sociais,
dado que a classe politica ocupa um espaco significativo na rede digital.

As redes sociais surgem como uma ferramenta poderosa para can-
didatos e permitem que mesmo aqueles menos conhecidos alcancem gran-
des audiéncias sem grandes investimentos financeiros. Marinho (2018)
acredita que, com a evolugdo da tecnologia, essas novas formas de
comunicac¢do tornaram-se essenciais para a sociedade.

Moreira (2011) também reconhece que a presenga online de
politicos, independentemente de campanhas eleitorais, deve ser constante
para evitar uma percepg¢ao de oportunismo. De acordo com Penteado
(2011, p. 29), as redes sociais sao hoje “locais comuns de sociabilidade”,
onde temas politicos surgem naturalmente e promovem a mobilizagdo

popular.

Exemplos internacionais: Comunicacao politica digital nas Eleicoes
de 2016 nos EUA e 2018 no Brasil

Antes de analisarmos a comunicagao politica digital de Venancio
Mondlane, ¢ essencial contextualizar as estratégias digitais que impac-
taram as eleigdes em anos anteriores. As eleigdes presidenciais nos

Estados Unidos em 2016, com Donald Trump, € no Brasil em 2018, com
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Jair Bolsonaro, evidenciam como as tecnologias digitais influenciaram
a comunicacao politica e a democracia em diferentes contextos.

Em 2016, as expectativas sobre a interacdo entre tecnologias
digitais e democracia passaram por uma transformagao significativa,
levantando a questdo: “Pode a democracia sobreviver a internet?”” Persily
(2017, p. 64). As campanhas de Barack Obama em 2008 ¢ 2012 ja haviam
estabelecido uma nova relagdo entre internet e eleicoes, utilizando de
forma inovadora as midias sociais. Em contrapartida, a campanha de
Trump, sob a lideranca de Brad Parscale, concentrou-se em estratégias
digitais inovadoras, como anuncios direcionados no Facebook. A uti-
lizagdo de “dark posts” permitiu segmentar audiéncias especificas sem
que outros grupos soubessem de sua origem. Pereira & Silva (2003)

A automacao e o uso de robos foram centrais, com Trump gerando
cinco vezes mais mensagens automatizadas do que sua oponente, Woolley
& Guilbeault (2017). Além disso, a Cambridge Analytica, liderada por
Steve Bannon, desempenhou um papel fundamental ao aplicar micro
direcionamento baseado em dados Grassegger & Krogerus (2017).
A proliferacdo de noticias falsas também foi alarmante, com 40% dos
acessos a sites de fake news originando-se das midias sociais Allcott
& Gentzkow (2017).

No Brasil, embora o uso de midias digitais em campanhas nao
fosse uma novidade, as elei¢coes de 2018 introduziram um novo cena-
rio, com a redugdo das restrigdes legais. A campanha de Jair Bolsonaro
se destacou pelo uso intensivo de robos e pela disseminacdo de fake
news, especialmente através do WhatsApp, onde 70,7% das interagdes
automatizadas eram favoraveis a ele Ruediger (2018). Casos notorios

de desinformacgao incluiram acusagoes infundadas contra adversarios
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e manipulagdes de informagdes, como a suposta fraude nas urnas.
Embora o Facebook tenha sido utilizado, o WhatsApp mostrou-se mais
relevante, permitindo a propaga¢do de mensagens em grupos fechados,
o que fragmentou ainda mais a comunicagao politica Brito (2018).
Um trabalho apresentado ao Grupo de Trabalho Internet e Poli-
tica do VIII Congresso da Associacdo Brasileira de Pesquisadores em
Comunicagio e Politica (VIII COMPOLITICA), realizado na Univer-
sidade de Brasilia (UnB) em Maio de 2019, abordou as transformacgdes
na comunicagdo politica, propondo duas nocdes centrais: “hipermi-
diatiza¢do”, que se refere ao uso estratégico de dados e midias digitais
nas campanhas, e “eclipse do publico”, de John Dewey, que discute a
fragmentacdo do publico em mini-publicos isolados (Dewey, 2019).
Ahipermidiatizag@o sugere que as campanhas atuais buscam criar
minorias e gerenciar a cidadania, enquanto o eclipse do publico indica
que a complexidade das sociedades modernas dificulta a formagdo de
um publico coeso e deliberativo. O estudo concluiu que as campanhas
de 2016 e 2018 exemplificam o impacto das tecnologias digitais na

politica, levantando questdes sobre a saude da democracia.

A Comunicacio politica de Venancio Mondlane na Agora Digital

Venancio Mondlane nio foi o primeiro a explorar a comuni-
cacdo politica digital, como demonstrado pelos exemplos de Trump e
Bolsonaro. Assim como eles, Mondlane utilizou as redes sociais para
conquistar um publico amplo, organizando manifestagdes que, em
muitos casos, foram caracterizadas por atos de vandalismo, incluindo
saques e destruicdo de infraestrutura, em resposta aos resultados que
favoreceram o partido no poder, a FRELIMO.
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Ao analisar o fenomeno politico representado por Mondlane,
candidato a presidéncia de Mogambique, ¢ crucial considerar os quatro
pilares que formam a estrutura de qualquer sociedade: povo, territdrio,
governo e soberania. No trabalho “Direitos Individuais e Soberania
Popular”, Denilson Luis Werle evoca tedricos politicos como John Locke,
que afirma que “o povo ¢ a fonte primaria de toda a autoridade poli-
tica”, um conceito especialmente relevante no contexto mogambicano,
onde a mobilizagdo e a presenca dos cidaddos nas plataformas digitais
refletem essa realidade.

Durante sua campanha, Mondlane desafiou os paradigmas da
Comunicagao politica mogambicana, transformando a tecnologia em uma
extensdo da dgora. Ele utilizou redes sociais como Facebook, Twitter,
WhatsApp, Instagram e YouTube para promover um engajamento sem
precedentes, realizando transmissdes ao vivo e publicando contetidos
que ressoavam diretamente com as emogdes do povo.

Entre as principais agdes estratégicas, destacam-se: a produgao
de videos e posts com acusagdes infundadas contra adversarios, além
da alegacdo de supostas fraudes nas urnas perpetrada pela FRELIMO.

As transmissoes ao vivo no YouTube e Facebook, conhecidas
como “turbos”, eram acompanhadas de manifestagcdes com pautas espe-
cificas que as passeatas deveriam seguir durante os protestos eleitorais.

No canal do WhatsApp, eram compartilhadas informagdes sobre
as manifesta¢des e a agenda do VM nos dias seguintes, coordenando
assim todas as atividades. O uso de inteligéncia artificial para criar
cartazes atrativos foi uma estratégia notavel, assim como a énfase na

comunicacao emocional.
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Além disso, a alianga com grupos humildes e carentes permitia
que se apresentasse como um verdadeiro Messias, tudo isso reportado
e apresentado de maneira envolvente e melancdlica.

Seu carisma e habilidade retérica permitiram-lhe conquistar o
apoio popular, gerando muitos seguidores e compartilhamentos de suas
publicacdes. Ele abordou questdes sensiveis e utilizou uma retorica que
refletia as preocupacgdes do povo, prometendo solugdes que pareciam
tangiveis. Suas interagdes nas redes sociais tornaram-se uma nova
agora, onde discussoes sobre o futuro do pais ocorreram de maneira

dindmica e interativa.

O Poder do Verbo na “Simplicidade” como sua maior aliada

Conhecido como habilidoso orador, Venancio Mondlane conquis-
tou a adesdo e a empatia de muitos cidadaos que se sentiam oprimidos
pelo governo da FRELIMO, que detém o poder desde a independéncia
do pais em 1975. A figura de Mondlane consolidou-se como simbolo de
esperanga para aqueles que desejavam a tdo esperada alternancia de poder
e a possibilidade de um novo comeco, representando suas aspiragdes e
frustracdes. Ele frequentemente se dirigia ao povo como “Meu povo”,
afirmando que, se possivel, morreria por eles. Em suas transmissdes ao
vivo, realizava oracdes, falava sobre o amor de Deus e enviava beijos
a seus seguidores. Sua estratégia de marketing politico se empenhava
em identificar as falhas do governo atual, buscando incessantemente
se conectar com os necessitados.

Durante sua campanha, foram amplamente divulgadas imagens de
Mondlane interagindo e abragando pessoas em condigdes precarias, apre-

sentando-se como um verdadeiro “Messias” para o povo mogambicano.
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No dia das elei¢des, 11 de Outubro, as expectativas eram altas, com
eleitores se dirigindo as urnas para escolher seu candidato presidencial.
Entre os protagonistas dessa corrida eleitoral estavam Daniel Francisco
Chapo, da FRELIMO, Ossufo Momade, da RENAMO, Lutero Simango,
do Movimento Democratico de Mogambique (MDM), e, por fim, Venan-
cio Bila Mondlane, inicialmente candidato pelo partido PODEMOS.
E relevante mencionar que Mondlane desvinculou-se do PODEMOS
e de outras agremiagdes politicas, como a FRELIMO e a RENAMO.
Apds o dia “D’?, Daniel Chapo, da FRELIMO, foi declarado
vencedor das elei¢des presidenciais de 2024 e assumiu oficialmente a
presidéncia do pais. No entanto, Mondlane também se auto-proclamou
presidente, gerando uma dualidade de governanga: um governo formal,
exercido no gabinete oficial, e outro que se desenrolou nas redes sociais,
onde Mondlane recusou-se a aceitar sua derrota. Essa recusa resultou em
um cenario de instabilidade, levando a consequéncias drasticas, como
a morte de aproximadamente 350 pessoas (em atualizagdo). As ruas
ficaram desertas, com lojas fechadas e estradas bloqueadas pela popu-

lagdo, que se uniu em protesto contra a situacao.

3. O Conselho Constitucional (CC), 6rgdo soberano que delibera em tltima instancia,
matérias juridico-constitucionais e do contencioso eleitoral em Mogambique,
validou os resultados eleitorais e proclamou Daniel Chapo como vencedor das
VII elei¢des presidenciais de 09 de Outubro tltimo. Suportado pela Frelimo,
partido no poder no pais, Chapo venceu os seus trés concorrentes com um total de
4.416.306 votos, o que representa a 65,17 por cento. Os outros trés concorrentes,
sobretudo Mondlane, apoiado pelo Povo Optimista para o Desenvolvimento de
Mogambique (PODEMOS) assume a segunda posi¢ao com 1.539.333 votos
(24,19 por cento). Ossufo Momade, apoiado pela Renamo, amealhou 448.738
votos (6,62 por cento) e Lutero Simango, suportado pelo Movimento Democratico
de Mocambique (MDM) teve 272.736 votos (4,02 por cento). De um total de
7.238.027 eleitores votantes, a elei¢do presidencial teve 6.777.113 votos validos,
205.601 votos definitivamente nulos, e 255.313 votos em branco.
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A inovagdo trazida por Mondlane no uso das redes sociais
permitiu que ele, em um piscar de olhos, governasse virtualmente,
exercendo influéncia sobre seus seguidores através de transmissdes ao
vivo, nas quais orientava as acdes do povo. O impacto da tecnologia
nesse novo arranjo de poder ndo pode ser subestimado. Ele se apresenta
como um salvador, um verdadeiro Messias para muitos, especialmente
entre os jovens desempregados, os vendedores informais e os motoristas
de transporte publico, conhecidos como “chapeiros”. Sua estratégia
comeca pela exploracdo da vulnerabilidade da populagdo, que, em meio
a pobreza e a incerteza econdmica, busca desesperadamente solugdes
rapidas e eficazes. Nesse contexto, ele se torna um mestre da retorica,
capaz de transformar promessas simplistas em um discurso sedutor que
ressoa nas esperangas e frustracdes do povo.

Ao realizar visitas a comunidades carentes e dialogar com aqueles
que se sentem esquecidos pelo sistema, Mondlane ndo apenas ouve as
queixas, mas também as utiliza como combustivel para sua narrativa
populista. Ele fala o que as pessoas desejam ouvir e age de acordo
com suas expectativas, mesmo que suas decisdes, como a suspensao
de cobrangas de portagens ou a redu¢do do preco do cimento, possam
ter consequéncias adversas a longo prazo. Sua abordagem, que pode
parecer altruista a primeira vista, ignora a complexidade da economia
e a necessidade de um planejamento mais estratégico, criando a per-
cepgdo de que as solugdes para os problemas sdo simples e imediatas.

Essa “simplicidade” pode ser enganosa. A promocao de atos
de vandalismo e violéncia como forma de protesto ou solugdo para as
dificuldades reflete uma mentalidade moldada pela falta de alternativas

legitimas. A ideia de que a vida pode ser resolvida por meio do saque
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e da desordem ¢ uma consequéncia direta da narrativa de Mondlane,
que minimiza a importancia da ordem e da estabilidade em um pais ja
enfrentando numerosos desafios.

A energia sem precedentes desse movimento gerou reacdes nas
estruturas de poder existentes, que, temerosas da capacidade mobiliza-
dora das redes sociais, tentaram implementar restri¢des. A realizagdo
de cortes periddicos na internet, por exemplo, revelou-se uma mano-
bra desesperada para silenciar vozes dissidentes e impedir a troca de
informacodes entre cidadaos e seu novo lider online. No entanto, essa
estratégia mostrou-se infrutifera: em vez de silenciar as vozes emergen-
tes, ela impulsionou a resiliéncia da populacdo, que encontrou novas
formas de superar as limitagdes impostas, solidificando sua unidade

sob a lideranca de Mondlane.

A Teoria da Espiral do Siléncio e sua aplicacdo no contexto da
comunicacio politica de VM

A Dindmica do apoio popular e a mobilizagdo social

Apo6s a divulgacao dos resultados das elei¢cdes, emergiu uma
dindmica social inquietante e complexa, caracterizada por uma adesao
macica ao movimento liderado por Venancio Mondlane. Esse fenomeno
ndo apenas mobilizou grupos tradicionalmente marginalizados, como
“modjeros”, “chapeiros”, vendedores informais, jovens em situacdo de
vulnerabilidade e desempregados, mas também atraiu a participagdo de
individuos da classe média e até da alta classe econdmica. A adesdo em
larga escala a esse movimento suscita questionamentos fundamentais
sobre a natureza do apoio popular e a dindmica da opinido publica em

contextos sociais marcados pela inseguranca.
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As manifestacdes, inicialmente marcadas por episddios de
violéncia tanto por parte da policia quanto de alguns grupos de mani-
festantes, transformaram-se em um ritual de resisténcia, incorporando
praticas como “panelagos” e “buzinacos”. Essa mudanca estratégica,
promovida por Mondlane, converteu as manifestacdes em um espago de
expressao coletiva, onde até mesmo aqueles que ndo se identificavam
com sua ideologia sentiram-se compelidos a participar. Nesse contexto,
a Teoria da Espiral do Siléncio, proposta por Elisabeth Noelle-Neumann
(1974) em 1972, torna-se um elemento crucial para nossa analise. Para
compreendé-la, é necessario também abordar a no¢do de opinido publica,

uma vez que ambas estdo interligadas.

A complexidade da Opinido Publica

A Teoria da Espiral do Siléncio sugere que as pessoas possuem
uma habilidade inata de perceber a opinido publica predominante sobre
um determinado topico. Entretanto, o que exatamente caracteriza a opi-
nido publica? Miguel Middes (2021), em seu trabalho “Caso Esmeralda
e a Espiral do Siléncio de Elisabeth Noelle-Neumann”, traz uma reflexao
interessante sobre o conceito. Ele aponta que tentar entender a opinido
publica ¢ adentrar um mundo repleto de confusdes e mal-entendidos.
Embora ndo exista uma defini¢do unanime e clara sobre o que € opi-
nido publica, sua discussao tem se intensificado em diversos contextos,
evidenciando sua natureza subjetiva. Frases como “é minha opinido”,
“¢€ 0 que eu penso” ou “respeitem a opinido do outro” sdo comumente
ouvidas, revelando a relatividade da opinido individual.

A trajetoria de estudos sobre a opinido publica na drea da comu-

nicacdo ¢ longa e repleta de debates. Gomes (2001) e Marques (2017)
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destacam a falta de consenso em torno de seu significado, o que ¢ um
reflexo da complexidade do conceito. Historicamente, a ideia de “opinido
publica” remonta ao século X VI, associada a intelectualidade e a elite.
No Romantismo, as ideias prevalentes eram aquelas dos poetas, € a cida-
dania plena era vista como o seguimento das ideias desses intelectuais.

No século XVIII, o termo passou a ser intimamente ligado a
Razao, refletindo uma opinido formada através do debate de ideias, uma
concepgdo defendida por pensadores como (Pierre Bourdieu, 1984;
Michel Foucault, 2004).

Nos estudos contemporaneos, a ideia de opinido publica encontrou
um terreno fértil, especialmente em contextos democraticos, onde as for-
mas e condi¢des de comunicacdo sdo essenciais. Loic Blondiaux (2008)
ressalta que a andlise da opinido publica deve ser entendida como um
esforco genealdgico, trazendo a tona textos e discussdes que permane-
cem relevantes no debate atual. Revisdes conceituais tém sido realiza-
das periodicamente por diversos autores, cada um contribuindo para a
compreensdo da complexidade desse fenomeno em relacdo aos sistemas

midiaticos existentes e a evolugdo das interacdes sociais.

A influéncia da Espiral do Siléncio nas manifestacdes

No contexto das manifestacdes em apoio a Mondlane, a percep-
¢do de uma opinido publica dominante sugerindo respaldo ao lider pode
ser observada em diversos indicadores, como o numero de postagens
nas redes sociais, a audiéncia das transmissdes ao vivo € a adesdo a
praticas simbolicas, como o uso de roupas pretas. Essa evidéncia inicial
poderia levar a conclusdo de que a maioria da populacdo se identifica

com a ideologia de Mondlane.
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No entanto, a Teoria da Espiral do Siléncio nos leva a questionar
essa suposta unanimidade. E possivel que algumas pessoas ou grupos
minoritarios tenham se sentido compelidos a silenciar suas opinides,
manifestando-se apenas de maneira simboélica, como ao buzinar ou
bater panelas, por medo do isolamento social em um ambiente onde a
opinido publica majoritaria parecia apoiar Mondlane.

Essa teoria indica que, em ambientes onde a midia e a opinido
publica exercem forte influéncia, individuos que percebem suas opini-
des como minoritarias tendem a se silenciar, temendo as consequéncias
negativas que podem resultar da expressao de opinides divergentes.

Assim, enquanto a maioria se manifesta em apoio a Mondlane,
aqueles que se sentem criticos ou neutros podem optar pelo siléncio,
temendo represalias ou ostracismo social. O conceito de “clima de
opinido”, central para a teoria, reflete as percep¢des predominantes que
circulam na sociedade e pode criar uma pressao social para a confor-
midade, levando a supressdo de opinides divergentes.

A adesdo ao movimento de Mondlane deve ser entendida em suas
multiplas dimensdes. O uso de roupas pretas durante as manifestagoes,
por exemplo, pode ser interpretado como uma expressao de conformi-
dade ou seguranca, ndo necessariamente indicando uma identificagdo
genuina com as ideias do lider. Essa ambiguidade ¢ fundamental para
a compreensdo da complexidade da adesdo politica e da influéncia da
pressdo social sobre a expressdo publica de opinides.

Além disso, muitos participantes podem ter se engajado nas
manifestagdes ndo apenas como um ato de lealdade, mas também
como uma forma de resisténcia em um contexto permeado pelo medo.

A comunicagdo politica de Mondlane, ao ressoar com aqueles que se
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sentiam oprimidos, criou uma expectativa de mudanga, embora essa
expectativa frequentemente resultasse em frustragdo e violéncia.

Outro aspecto relevante € a relagdo entre o nimero de visuali-
zagdes das transmissdes online de Mondlane e o apoio que ele recebeu.
Embora um alto nimero de visualizagdes possa sugerir um respaldo
significativo a sua ideologia, também pode indicar uma busca por
informag¢des em um ambiente de inseguranga. Nesse sentido, a espiral
do siléncio transforma-se em um ciclo de visibilidade e invisibilidade,
onde a expressao publica de apoio se torna um ato de coragem diante
do medo do isolamento. A expressao “Hitamu wela”, que pode ser tra-
duzida como “vamos vos cair/atacar”, ilustra essa dindmica de medo,
onde a critica a Mondlane pode resultar em represalias.

A teoria também nos leva a considerar as razdes que podem
estar por tras da adesdo ao movimento de Mondlane. O medo da rejei-
¢do social, a monitorizacdo dos comportamentos e a tendéncia de ndo
expressar opinides em ambientes onde ha possibilidade de reprovacao
sdo fatores que contribuem para a formagao da opinido publica.

Gestos e expressdes ndo verbais, como as buzinacdes e apitos,
assumem um papel importante como indicadores de aprovagdao ou
reprovagdo. A analise das interagdes sociais durante esse periodo deve
ser feita com cautela, reconhecendo que nem todos que se manifestaram
eram, de fato, apoiadores fervorosos de Mondlane. Muitas pessoas podem
ter se sentido pressionadas a manter uma aparéncia de conformidade
devido a suas associacdes institucionais ou ao medo de represalias.

Por fim, ¢ crucial reconhecer que muitos simpatizantes de
Mondlane podem hesitar em expressar publicamente seu apoio devido

a temores das consequéncias sociais. A interacdo entre visibilidade
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politica e pressdes sociais cria um ambiente onde a verdadeira opinido
individual pode permanecer oculta. Assim, a popularidade de figuras
como Mondlane deve ser interpretada com cautela, pois os medos e
pressdes sociais que moldam a expressdao publica podem nao refletir
necessariamente o verdadeiro sentimento da populagao.

A dindmica do “cancelamento”, observada nas redes sociais,
ilustra um desdobramento importante da Teoria da Espiral do Siléncio,
onde o medo de ser ostracizado por opinides divergentes perpetua um
ciclo de siléncio e conformidade. Isso se torna particularmente evidente
em casos de figuras publicas em Mogambique que enfrentaram represalias
por criticas a Mondlane, evidenciando que o receio de cancelamento
pode levar a uma omissao generalizada de opinides, criando um ambiente

onde o medo da retaliagdo social prevalece sobre a expressdo auténtica.

Consideracoes finais

A comunicagao politica de Venancio Mondlane representa uma
nova era na politica mogambicana, onde a dgora digital se torna um
campo de batalha crucial para a formagao da opinido publica e a mobi-
lizagdo social. Mondlane, ao utilizar as ferramentas digitais, ndo apenas
desafiou as normas da comunicagao politica tradicional, mas também
reconfigurou a dindmica de poder em Mog¢ambique.

A analise da Teoria da Espiral do Siléncio revela a complexidade
do apoio popular e as nuances que permeiam a expressao de opinides em
um ambiente politico polarizado. A adesdo ao movimento de Mondlane
ndo ¢ apenas uma manifestacao de apoio, mas também um reflexo das
pressdes sociais e do medo de isolamento que permeiam a sociedade

mocambicana.
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A medida que a comunicagdo digital continua a evoluir, é
imperativo que estudiosos e cidaddos estejam atentos as implicacdes
dessas mudangas nas interagdes politicas e sociais. A capacidade de se
conectar diretamente com o povo, como demonstrado por Mondlane,
evidencia o potencial das redes sociais como plataformas de resisténcia
e mobiliza¢do, mas também aponta para os desafios que a democracia

enfrenta na era da informacao.
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