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PROLOGO

La paradoja ambiental de nuestro tiempo
no es tanto la negacion del problema, sino
la postergacion de acciones encaminadas
a resolverlo o mitigarlo. Reconocemos el
problema, asentimos ante su gravedad, pero
aunasino actuamos.

Este patron se replica en la mayoria de las
encuestas sobre medio ambiente y cambio
climatico. No es dificil encontrar estudios
(aunque escasos) en los que se consigna que
“los mexicanos estan preocupados por el
medioambiente”. Pero ;qué significarealmente
“estar preocupado’? ;Ese sentimiento tiene
consecuencias conductuales o es una simple
afirmacion moral socialmente aceptable? En
ausenciade evidenciarigurosa, la conversacion
ambientalcorre elriesgode apoyarse encliches
mas que en una comprension seria de los
valores, actitudesy conductas de la ciudadania
entornoaltema.

Este estudio nace precisamente parallenar ese
vacio. En el tema de medio ambiente y cambio
climatico, la opinion publica es fundamental.
Proponer soluciones que involucren a los
ciudadanos sin saber que piensany por que es
como dar tiros sin precision.

Desafortunadamente, las encuestas sobre
percepcion ambiental en México han
sido escasas, intermitentes y limitadas en
su profundidad analitica. Nos dicen, con
insistencia, que la mayoria “se preocupa por el
calentamiento global”, pero no nos permiten
discernir si esa preocupacion es abstracta o
concreta, emocional o informada, simbolica
o pragmatica. Es un diagnostico que ilumina
poco y orienta menos. Asi, los tomadores de
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decisiones e instituciones en general se ven
obligados a trabajar con mapas incompletos
del paisaje perceptual de la ciudadania.

En ese contexto, la Encuesta Nacional sobre
Valores y Cambio Climatico, presentada
por Entorno a Ti (ETI), representa un insumo
excepcional y valioso. Mientras otros
instrumentos miden opiniones en el vacio,
esta encuesta contribuye situando el medio
ambiente dentro de la competencia real de
prioridades: economia, seguridad, empleo,
bienestar familiar, identidad y confianza
institucional. Aqui no preguntamos: “;le
preocupa el clima?” —lo cual casi todos
responderian afirmativamente. Preguntamos:
¢le preocupamas que lainseguridad? ;mas que
la economia? ;mas que el empleo? Solo asies
posible conocer elverdadero pesodeltemaen
lamente publica.

Esta distincion es crucial. Las metricas
tradicionales de “preocupacion ambiental”
capturan aspiraciones morales, no decisiones
reales. Estan profundamente afectadas por
el sesgo de deseabilidad social: las personas
declaranloquecreenquedebendeclarar,nolo
que efectivamente guia su conducta cotidiana.
Pensando en ello, la Encuesta Nacional sobre
Valoresy Cambio Climatico aqui presentada se
diseno explicitamente para reducir este sesgo
—empleando escalas comparativas, escenarios
de conflicto de valoresy preguntas que obligan
al participante a priorizar, no simplemente a
afirmar virtudes en abstracto.

Tal vez el aporte mas innovador de este
estudio sea la incorporacion de un diagnostico
profundo de valores personales mediante una
matriz inspirada en el modelo de Schwartz.
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Este modelo no asume que “preocupacion
ambiental” es un valor autobnomo: examina
la manera en que valores fundamentales
—seguridad, tradicion, autodireccion,
benevolencia, logro, etc.— organizan la vision
del mundo de las personas y condicionan sus
actitudes ambientales.

Las actitudes ambientales no surgen en el
vacio: se ramifican desde raices psicologicas
mas profundas que llamamos valores. Algunas
personas temen el dano climatico porque
amenaza la seguridad de sus familias; otras
porque vulnera la justicia intergeneracional;
otras porque desafia su vision de la tradicion
y el lugar del ser humano en la naturaleza.
Ese sustrato —seguridad, benevolencia,
autodireccion, tradicion— segun el modelo
de Schwartz, no determina solo lo que
pensamos del clima, sino como pensamos
el mundo. Comprender esos valores es
entender el lenguaje interno con el que cada
persona procesa el cambio climatico: no todos
responden al mismo llamado, y no existe un
unico camino hacia la preocupacionambiental.
Esto nos permite responder preguntas clave:
¢cque segmentos de la poblacion son movidos
por la tutela moral de la naturaleza? ;quiénes
se guian por criterios instrumentales como el
costo economico? ;quienes sienten angustia
climatica pero nulaagencia personal?

A diferencia de otros enfoques que tratan la
preocupacion ambiental como un valor en
si mismo o como rasgo cultural fijo, el marco
utilizado en este estudio se basa en la idea
de que las actitudes ambientales nacen de
valores mas profundos y anteriores. El modelo
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de Schwartz nos permite ver como diferentes
personas llegan a la preocupacion ambiental
por rutas psicologicas distintas —ya sea desde
laseguridad, lajusticia, la continuidad culturalo
laautonomia personal. Esta claridad conceptual
abre puertas muy practicas: permite disenar
mensajes que resuenen con cada perfil de
valores, formular politicas mas aceptables
socialmente y detectar donde es posible
persuadir y movilizar a distintos segmentos de
la ciudadania.

En suma, esta encuesta no pretende confirmar
una narrativa complaciente sobre un México
uniformemente preocupado por el medio
ambiente. Pretende, con mayor ambicion
intelectual, revelar la estructura latente
de creencias, valores y prioridades que
condicionan como los mexicanos entienden
el cambio climatico, y qué estan dispuestos
—ono— ahacer sobre él. La realidad empirica
es, como siempre, mas matizada que el mito: si
existe sensibilidad ambiental, pero ésta convive
con tensiones, dilemas y contradicciones. La
encuesta presentada por ETInolas oculta;
lasilumina.

Javier Marquez
Socio Fundador y Director de Investigacion
de Buendia & Marquez



PRESENTACION

La preservacion del medio ambiente, como
cualquier otro problema publico, no es
unicamente un desafio técnico sino politico.

Aunque los debates ambientales suelen
presentarse como una disputa cientifica
alrededor de inventarios de emisiones,
umbrales regulatorios o meétricas de
biodiversidad, en el fondo, siempre remiten a
decisiones sobre quien paga, quien se beneficia,
quien decidey bajo que vision del bien comun
seactua.

En consecuencia, para construir una politica
ambiental y climatica ambiciosa y sostenible
en Mexico es indispensable partir de una
comprension profunda de la politica, del
proceso de diseno e implementacion de
politicas publicas, asicomo de los ciudadanos
cuyas preocupaciones y valores determinan
quée esposible.

La formulacion de politicas publicas no es
un proceso lineal de diagnostico, diseno e
implementacion, sinouna secuenciade arenas
politicas donde distintos actores disputan el
control de la agenda, negocian soluciones y
buscan influiren los resultados.

Secretarias, reguladores, asociaciones
empresariales, sindicatos, gobiernos estatales
y municipales, organizaciones civiles y
comunidades locales poseen grados
diferentes de poder y cada uno llega con
prioridades propias.

La politica ambiental, al involucrar el uso del
suelo, la energia, los sistemas productivos y la
vida cotidiana, activa algunos de los intereses
mas arraigados del pais. Pero el disefo de
politicas no se limitaa los recursos; tambien es
unadisputa por el significado.

Lasideas, losvaloresylasnarrativasinfluyen
encomo sedefine el problemay quée soluciones
se consideran legitimas. Una iniciativa
presentada como “modernizacion econoémica’
generaapoyosdistintos a una presentadacomo
‘proteccion ambiental” o como “soberania
energéticanacional”.




Los actores politicos interpretan los hechos a
traves de lentes culturales: nociones de familia,
comunidad, fe, trabajo, justicia y dignidad
moldean la recepcion de cualquier propuesta
climatica. Muchas veces el ambientalismo
fracasa no porque la gente rechace el fondo,
sino porque las narrativas no conectan
con los valores que guian sus decisiones
cotidianas. Si el problema es politico, su
solucion es necesariamente democratica:
ninguna reforma duradera puede sostenerse
sin el consentimiento o al menos el apoyo de
laciudadania.

Comprender la opinion publica no es un
ejercicio de mercadotecnia, sino un requisito
estratégico paralaformulacion de politicas. La
ciudadaniadeterminalosincentivos electorales,
facilita o bloquea la implementacion local y
define la legitimidad social de las decisiones.
Las percepciones publicas influyen en
cada etapa del proceso: en la definicion de
la agenda determinan que temas avanzan
o se estancan; en el diseno ayudan a crear
soluciones compatibles con los valores y
experiencias de la gente; en la adopcion
moldean elcomportamiento de legisladoresy
autoridades; en laimplementacion condicionan
la colaboracion de comunidades y gobiernos
locales; y en la fase de retroalimentacion
determinan si las politicas se consolidan, se
debilitan o generan innovacion futura.

En un pais como Meéxico —marcado por
desigualdades, desconfianza institucional y
fuertestradiciones de familia, fe y comunidad—
la politica ambiental debe anclarse en los
mundos morales enlos que viven las personas.
Delo contrario, incluso las mejores propuestas
tecnicas enfrentan dificultades paraavanzar.

Larazonno esundéficit de informacion, sinoun
déficit de conexion cultural. ELambientalismo
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dominante ha sido construido alrededor de
quienesyaestandentro:un publicomayormente
urbano, educado, progresistay ya convencido.
El resto del pais —la mayoria social— observa
desdefuera. Comunidadesrurales, trabajadores
del campo y del mar, familias conservadoras,
personas de fe, sectores populares urbanos:
todos ellos sienten el tema como distante,
importado, ajeno a su vida cotidiana y, en
algunos casos, revestido de untonomoralizante
que generarechazo antes que apertura.

La Encuesta Nacional sobre Valores y Cambio
Climatico que presentamos aqui responde
exactamente a este reto. Por primera vez
ofrecemos una segmentacion rigurosa basada
en valores, que va mas alla de las mediciones
genéricas de “preocupacion” y revela los
compromisos morales que moldean como la
ciudadania piensa sobre la tierra, el clima, la
responsabilidady el futuro.

Alintegrar el modelo de valores de Schwartz,
actitudes politicas, indicadores de confianzay
comportamientos civicos, el estudio identifica
segmentos diferenciados y las narrativas que
puedenresonaren cadauno. Estaaproximacion
reconoce que el ambientalismo no puede
comunicarse como un mensaje universal:
distintos grupos se movilizan por motivaciones
diferentes: el cuidado de la familia, el deber
de la fe, el orgullo por la identidad local o las
aspiraciones de progreso econoémico.

El estudio se propone como una herramienta
estratégica que permita disenar narrativas
alineadas con las intuiciones morales de la
poblacion, construir coaliciones mas amplias
y duraderas, anticipar riesgosy oportunidades
politicas, y formular propuestas de politicaque
seanambiciosas peroancladas socialmenteen
lasy losmexicanos. Entornoa Tibusca contribuir
a la construccion de una politica ambiental




que no solo sea técnicamente solida, sino
politicamente viable y socialmente legitima.

La preservacion del medio ambiente nos
enfrenta a preguntas esenciales sobre como
vivimos, que valoramos y quée pais queremos
ser. Al iluminar como piensan y sienten los
mexicanos frente a lo ambiental, el estudio
de ETI ofrece la base empirica para una
nueva politica ambiental mas inclusiva, mas
democraticay, sobre todo, capaz de perdurar.

México llevamas de dos decadas hablando de
cambio climatico, pero no hemos avanzado al
ritmo nicon lacohesion social que la crisis exige

Laconversacionambientalsigue siendo fragil,
limitaday, en muchos sentidos, culturalmente
ajenaparabuenaparte delapoblacion. A pesar
de la proliferacion de campanas, programas
gubernamentales y esfuerzos comunicativos,
losdatos sonclaros: solo entre 12%y 20% de los
mexicanos identifica el medio ambiente entre
los principales problemas del pais; menos
del 30% puede mencionar una sola politica
ambiental concreta; y aunque mas del 80%
declara preocuparse por el tema, apenas una
minoria estaria dispuestaamodificar conductas
si percibe cualquier costo econdmico o
sacrificio personal. Estas cifras, consistentes
a lo largo de multiples estudios, muestran un
patroninequivoco: la preocupacion existe, pero
no se traduce en prioridad, ni en confianza, ni
enaccion.

Larazonnoesundeéeficitdeinformacion, sino
undeficitde conexion cultural. ELambientalismo
dominante ha sido construido alrededor
de quienes ya estan dentro: un publico
mayormente urbano, educado, progresista y
yaconvencido.

Elrestodel pais —la mayoria social— observa
desdefuera. Comunidadesrurales, trabajadores
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del campo y del mar, familias conservadoras,
personas de fe, sectores populares urbanos:
todos ellos sienten el tema como distante,
importado, ajeno a su vida cotidiana y, en
algunos casos, revestido de untonomoralizante
que generarechazo antes

que apertura.

La estrategia predominante ha sido formular
un mensaje y buscar después quiéen podria
recibirlo, cuando elorden correcto —como este
documento insiste desde su primera pagina—
debe ser exactamente inverso: escuchar
primero, entender despues, y solo entonces
construir la conversacion. Hablarle a “todos”
es, enrealidad, no hablarle a nadie. México es
un mosaico moral, no un publico homogéeneo,
y cualquier aproximacion que ignore esa
diversidad esta condenada a diluir suimpacto.

Personas idénticas “en papel’ pueden vivir en
universos morales completamente distintos;
lo que determina su posicion ante el tema
ambientalno es quiénes son estadisticamente,
sino como entienden su vida, su deber, su
familia, su fe, su comunidad y su futuro. Dos
individuos con el mismo nivel educativo
pueden reaccionar de formas opuestas a
la misma narrativa porque sus valores —no
sus caracteristicas sociodemograficas—
estructuran sumaneradeinterpretarelmundo.

Esa es la razon por la cual segmentar por
conocimientos, actitudes o comportamientos
no sirve para guiar la accion. Son fotografias
momentaneas que nodicen nada sobre lo mas
importante: el porque.

Esaquidonde se encuentra la falla estructural
que explica por qué el ambientalismo no
ha logrado en México la traccion social que
necesita. Hemos preguntado quée piensa la
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gente, pero no desde donde lo piensa. Hemos
estudiado actitudes, pero no valores. Y sin
valores no hay forma de construir un puente
genuino hacia la accion colectiva. Los valores
son laarquitectura profunda de lavida publica:
dan coherencia a lo que creemos, sostienen
nuestras identidades, moldean lo que
consideramos legitimo y definen qué historias
nos resultan creibles. No solo predicen mejor
elcomportamiento; son laviamas estable para
conectareltemaambiental con las prioridades
morales que las personas yatienen.

En México, lejos de ser un obstaculo, los
valores conservadores, familiares, religiosos
y comunitarios representan una oportunidad
enorme. En ellos vive una ética del cuidado
profundamente arraigada, unaresponsabilidad
intergeneracional que estructura buena
parte de la vida publica y un amor visceral
por la tierra entendido no como abstraccion
ecologica, sinocomo territorio de pertenencia,
sustentoy memoria. Alliestan las claves que el
ambientalismo nohaactivadoampliamente. Alli
esta el lenguaje que puede hacer del cuidado
ambiental no un mandato externo, sino una
causa propia: proteger el hogar, honrar a los
antepasados, asegurar el bienestarde los hijos,
defender lo que lacomunidad ha construido.

La prueba de que necesitamos una
aproximacion distinta es irrefutable. Si el
ambientalismo hubiera encontrado el tono
cultural adecuado, hoy veriamos mayor
prioridad publica, menos polarizacion, mas
confianza en las instituciones, mas apoyo
a politicas concretas y una participacion
ciudadana sostenida. Perono lovemos. Y nolo
vemos porgue nuncahemos hablado desde el
lugar donde la gente realmente escucha.

Portodo esto, este estudio propone un cambio
de paradigma: pasar de lacomunicacion masiva
a la comprension profunda; de los mensajes
genéricos a las audiencias reales; de los
diagnosticos superficiales a la segmentacion
por valores; de la logica de “convencer” a
la logica de "acompanar”; de imponer la
agenda a permitir que la agenda surja de las
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personas. Esta investigacion es una forma de
humildad politica: reconocer que no sabemos
lo suficiente, que debemos escuchar sinjuicio,
que debemos construirdesde larealidad local
y que solo asipodremos transformar lo que yace
bajo la superficie de laconversacion ambiental
en Meéxico.

La presente encuesta propone los elementos
para elaborar un mapa de las y los mexicanos,
de susvalores, aspiraciones, temores, codigos
culturales y manera de entender el futuro. Es,
en ultima instancia, un esfuerzo por reiniciar
una conversacion ambiental desde la base de
lasociedad: una conversacion que reconozcasu
diversidad, honre susraicesy active suenorme
potencial moral para cuidar lacasa comun.

Porque solo cuando entendamos a México
desde adentro podremos cambiarlo desde
adentro. Y ese es, precisamente, el proposito
de este trabajo.

Edgar Moreno
Director Ejecutivo de Entorno a Ti
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METODOLOGICA

La Encuesta Nacional sobre Valores y Cambio Climatico 2023
fue disenada por Entorno a Ti A.C. (ETI), en coordinacion con
Our Common Home (OCH), Encuesta Ciudadana y la Iniciativa
Climaticade Mexico (ICM) con el proposito central de comprender
como piensan, que valorany comointerpretan elentorno social,
comunitario y ambiental las personas mayores de 18 anos
en México.

Para lo anterior, se diseno una metodologia basada en
valores, sustentada en el marco tedrico de Schwartzy en la
segmentaciondesarrollada por Our Common Home paraorientar
laconstruccion del cuestionario.

Posteriormente, se llevo acabo el levantamiento de laencuesta
a nivel nacional, garantizando representatividad regional y
diversidad sociodemografica.

Una vez recopilada la informacion, se realizd un analisis
estadistico detallado paraestimartendencias generalesy evaluar
patrones de valores, actitudes y percepciones.

Finalmente, se aplicaron tecnicas de analisis de conglomerados
(cluster analysis) para identificar perfiles de poblacion con
patrones culturales y motivacionales similares, dando lugar
a siete segmentos que permiten comprender como distintos
grupos interpretan el cambio climatico y que valores influyen
ensusdecisiones.

@ Valores como fundamento metodoldgico

Eldiseno de la encuesta que realizamos y que esta respaldado
por literatura comparada, parte del supuesto de que los
valores son determinantemente mas estables, predictivos y
culturalmente relevantes que las simples opiniones coyunturales.




¢Enesteestudio, los valores se entienden como
convicciones profundas sobre aquello que las
personas consideran importante: la familia,
la tradicion, la seguridad, la fe, el esfuerzo, la
Jjusticia, laautoridad, la naturaleza o el progreso.

Este enfoque se sustenta en la Teoria de los
Valores Basicos de Shalom H. Schwartz (1992,
2012), que define los valores como metas
deseables, que orientan lavidade las personas.

De acuerdo con los estudios, a diferencia de
percepciones cambiantes, los valores son
relativamente estables en eltiempo, organizan
como las personasinterpretan elmundo, ayudan
a explicar decisiones y resistencias frente a
politicas publicas y permiten comprender
por que distintas audiencias reciben de forma
distinta el mismo mensaje climatico.

Este marco también proporciono la base
conceptual para la segmentacion nacional
de audiencias desarrollada por ETI con el
acompanamiento metodologico de OCH.

Disefio muestral
&% y poblacién objetivo

Nuestra poblacion objetivo estuvo conformada
por personas de 18 anos o mas, residentes
permanentes en Meéxico.

Para asegurar diversidad y representatividad
nacional, elestudio utilizo un diseno transversal
simple, con cobertura en las cinco grandes
regiones definidas para el analisis: Noroeste;
Noreste; Centro-Oeste; Centro-Sury Sureste.

El trabajo de campo fue realizado del 24 de
noviembre al 4 de diciembre de 2023, mediante
entrevistas cara a cara en vivienda, aplicadas
por personalencuestador capacitado.

Se utilizo un cuestionario estructurado y
dispositivos electronicos geolocalizados, lo
que permitio asegurar calidad, autenticidad y
trazabilidad de cada entrevista.

Elestudioalcanzo 2,600 entrevistas distribuidas
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en 260 unidades primarias de muestreo, con
participacion de habitantes de zonas urbanasy
rurales, de distintos niveles educativos, edades
y perfiles socioeconomicos (ver Anexo 1).

El diseno muestral se ejecuto en varias etapas
sucesivas e incluyo un procedimiento de
seleccion en cuatro pasos, garantizando la
adecuadarepresentacion de contextos sociales,
territorialesy culturales.

= Enfoque analitico
2 Yy segmentacion por clusteres

Ademas de los resultados descriptivos, la
encuesta incorpord también un analisis
de conglomerados (cluster analysis) para
identificar grupos de personas que comparten
patrones de valores, actitudes, ademas de
percepciones similares.

Este analisis incluyo los valores personales
(segun Schwartz), actitudes politicas, confianza
institucional, percepcion del papel delgobierno,
practicas y creencias religiosas, empatia y
apoyo a otros, valoracion de la naturaleza,
preferencias entre economiay medioambiente
y caracteristicas sociodemograficas.

El procedimiento metodologico siguid cuatro
etapasclave:

NEstandarizacion de variables para
colocarlas enunamisma escala.
NCalculo de distancias euclidianas para
medir similitud entre individuos.
NAgrupamientojerarquico exploratorio para
identificar posibles configuraciones.
NValidacion final mediante k-means,
utilizando criterios estadisticos y criterios
sustantivos de interpretabilidad.

Cada persona fue asignada al cluster mas
cercano segun sus puntajes promedio v,
posteriormente, los perfiles se interpretaron
combinando datos cuantitativos con
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descripciones cualitativas.

El resultado es una segmentacion nacional
en siete perfiles de valores, disenada para
apoyar estrategias de comunicacion, diseno
de politicasy trabajo territorial.

U ¢Por qué segmentar con
= valores y no solo con
demografia o ideologia?

Lainvestigacion climatica quetenemos muestra
que segmentaciones basadas Unicamente en
variables como edad, genero, ingreso o region
son insuficientes porque generan grupos
amplios que no explican la razén de fondo
detras delcomportamiento.

De manera similar, las segmentaciones
basadas solo en ideologia suelen ser
inestablesy ofrecen una visionincompleta del
comportamiento politico.

Los valores, en cambio, son mas estables en
eltiempo, afectan de manera directa como las
personas evaluan riesgos, politicasy mensajes,
permiten construir narrativas respetuosas
culturalmente apropiadas y predicen mejor el
comportamiento sobre temas complejoscomo
elcambio climatico.

Este enfoque, utilizado por OCH en seis
paises, permite comprender lo que piensa la
poblacion, pero también desde qué marco
de valores, o moral y cultural se interpreta el
cambio climatico.

www.entornoati.org

!@w Integracién del marco
%) de valores al analisis

Cada uno de los valores de Schwartz fue
medido mediante 20 elementos incluidos en
la encuesta, y se re-codificaron las escalas
para que valores mas altos representan mayor
importanciarelativa.

Los valores se agruparon en cuatro categorias
de analisis: 1.Conservacion; 2.Apertura al
cambio; 3. Automejoriay 4. Autotrascendencia.

@% Alcances y limitaciones

® del estudio

La Encuesta Nacional sobre Valores y Cambio
Climatico 2023 constituye el primer esfuerzode
ETI para comprender, desde una perspectiva
general, como piensan y actuan las personas
en Meéxicorespectoasucomunidad, suentorno
yelclima.

Como en cualquier ejercicio de investigacion,
aun con rigor metodologico, pueden existir:
margenes de error, sesgos no intencionales,
limitaciones asociadas al levantamiento en
campo, restricciones propias del contexto o
la estacionalidad, desafios para capturar la
totalidad de la diversidad social del pais.

Porello, este estudio debe entenderse comoun
punto de partida, susceptible de fortalecerse
en futuras ediciones mediante refinamientos
conceptuales, ampliaciones territoriales y
nuevas rondas de datos.

ETI mantiene un compromiso con la mejora
continuay agradece sugerenciasy comentarios
que fortalezcan este esfuerzo y contribuyan a
ampliar la comprension colectiva sobre los
valoresy percepcionesambientales en Mexico.

Schwartz, Shalom H. (2012). An Overview of the Schwartz Theory of Basic Values. Online
Readings in Psychology and Culture. En: https://scholarworks gvsu.edu/cgi/viewcontent
cgizarticle=1116&context-orpc
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ESTRUCTURA
DEL INFORME

El reporte esta organizado en cuatro grandes apartados. A continuacion se describen
los apartados con un resumen del estudio y los hallazgos de la encuesta.

Valores, capital social
y tejido comunitario.

En esta seccion se describen los valores que
predominany cualeslarelaciondelapoblacion
con las instituciones, las autoridades y las
formas de participacion cotidiana.

Valores ambientales.

En esta seccion se describe a las mexicanas
y los mexicanos frente al cambio climatico;
se recupera el nivel de informacion general,
las percepciones sobre la naturaleza, la
preocupacionambientaly lamaneraenquelas
personasentienden las causasy consecuencias
delcambio climatico.

En esta seccion se describe, a partir de la
division regional utilizada en el estudio, como
el contexto territorial moldea el nivel de
preocupacion, el conocimiento ambientaly la
relacion con la naturaleza.

Las diferencias entre
regiones de México.
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Segmentacion ETI.

En este apartado se describe el proceso para
laclasificacionde lapoblacion ensiete perfiles
mediante el analisis de patrones de valores
(segunelmarcotedrico de Schwartz), actitudes
y percepciones sobre politica, comunidad
y medio ambiente, aplicando técnicas de
agrupamiento (cluster analysis).

Finalmente, incluimos
las primeras conclusiones

en las cuales destacamos las tendencias
relevantes del estudio. Asimismo, ofrecemos
insumos claros para entender esa complejidad
y para orientar estrategias ambientales que
partan de las personas, sus valores, sus
contextosy sus motivaciones reales.
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RESUMEN EJECUTIVO

La Encuesta Nacional sobre Valores y Cambio
Climatico se llevo a cabo en el 2023 para
conocerafondolasopinionesy los valores que
comparten ciertos sectores de las mexicanas
y los mexicanos.

A continuacion se presenta un resumen de los
principales hallazgos. Este resumen contiene
una introduccion e integra las conclusiones
de cada capitulo del reporte pero no describe
de manera detallada los resultados ni
las conclusiones.

54y Valores, capital social y
@ tejido comunitario.

La encuesta muestra que en México existe un
fuerteanclaje comunitarioy familiar. Lamayoria
de las personas se siente muy unida a su pais, a
suestadoyasubarrio, y valora profundamente
laayuda mutuay la cooperacion cercana.

De los datos destacamos que:

87%

Considera que madres y
padres deben compartir

La encuesta también revela que el capital
social permanece mas arraigado en la
familia y las redes de confianza que en las
instituciones formales.

www.entornoati.org

Valores ambientales:
los mexicanos frente al
cambio climatico

La crisis ambiental importa, pero
la urgencia econdmica pesa mas.”

En materia ambiental, la encuesta revela que:

66%

de las personas dice saber
que es el cambio climatico
o el calentamiento global.

80%

considera que es real y causado
por la accion humana.

Destacamos que la encuesta mostro que la
mayoria de las personas encuestadas cree
que el cambio climatico afectara su salud,
la biodiversidad, laeconomiay la seguridad.
Sin embargo, muchas de las personas
imaginan sus impactos como algo futuro,
lo que disminuye la urgencia de actuar en
elpresente.



Las principales preocupaciones ambientales
inmediatas que se mencionaron son:

NEscasez de agua,
NDesapariciondeespecies

NDeforestacion

Sin embargo, una parte significativa cree que
se ha “exagerado” el tema, aunque reconoce
que los desastres naturales son cada vez

mas graves.

Cuando se contrasta el cambio climatico con
la economia y el estilo de vida, la prioridad
inmediata es mantener la estabilidad
economicay lavida cotidiana.

Diferencias regionales en
25\ la percepcion ambiental

La encuesta identifica variaciones
entre regiones:

Centro-Sur (Colima, Hidalgo, Estado
de México y Michoacan)

NMayor conocimientodeclaradodelcambio
climatico (74%).

NMayor reconocimiento de su origen
humano (84%).

NAltos niveles de preocupacion por la
escasez de agua, la desaparicion de
especiesy ladeforestacion.

NMayor proporcion cree que puede
tener un papel relevante en el medio
ambiente (57%).

Centro-Oeste (Ciudad de México,
Puebla, Morelos, Tlaxcala y Guerrero)

NAlta preocupacion por la contaminacion,
los desastres naturales, la deforestacion,
la desaparicion de especies y la escasez
deagua.

NSe identifica uno de los niveles mas altos
deaceptacionrespectoaque losdesastres
naturales son cadavez mas graves.
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Sureste (Campeche, Chiapas, Oaxaca,
Quintana Roo, Tabasco, Veracruz
y Yucatan)

NEL 59% cree que la naturaleza debe
protegerse por su belleza.
NHay una altisima preocupacion por la
escasez de agua, la contaminacion,
desastres naturales, deforestacion y
desaparicion de especies.

Noroeste (Baja California, Baja
California Sur, Chihuahua, Durango,
Jalisco, Nayarit, Sinaloa y Sonora)

Hay menor preocupacion por el
cambio climatico (se registra un
38% muy preocupados), aunque si
existe preocupacion por problemas
ambientales inmediatos.

Noreste (Aguascalientes, Guanajuato,
Coahuila, Nuevo Ledn, Querétaro, San
Luis Potosi, Tamaulipas y Zacatecas)

NMenor nivel de conocimiento declarado
sobre elcambio climatico,aunque destaca
que el 56% dice saberde que setrata.

En resumen se advierte que las
diferencias muestran que la percepcion
ambiental y climatica no es homogénea
y que las estrategias deben adaptarse a
contextos regionales especificos.

www.entornoati.org



Segmentacion ETI

Para México los valores predominantes observados revelaron una orientacion marcada hacia la
conservacion (.95), seguida de la autotrascendencia (.51) y menor inclinacion hacia la apertura al

cambio (.35).

Estos patrones fueron la base para la construccion de los siete segmentos ETI, es decir los siete
perfiles basados en valores, actitudes y formas de relacionarse con la comunidad, la politica y

el clima.

Estos perfiles son:

Francisco

Conservacion normativa
con participacion
civica moderada

Diana

Juventud secular, flexible
y orientada a la
autonomia personal

www.entornoati.org

Conservacion cotidiana
orientada al hogar y la
comunidad cercana

Progresismo identitario con
fuerte orgullo territorial

Emilian@

Juventud urbana orientada a
la racionalidad y
la meritocracia

Rocio

Comunidades tradicionales
con identidad
colectiva fuerte



Conservacion centrada en
seguridad y
estabilidad economica

Aunque cada segmento presenta necesidades y motivaciones
especificas, en ETI priorizamos tres perfiles para la accion
climatica, tanto por su tamano poblacional como por su
relevancia estrategica.

por su fuerte presencia nacional y su
valoracion del orden, la responsabilidad
y la estabilidad como marco para aceptar
soluciones ambientales.

porque representa a hogares donde la
vida cotidiana, el ahorro, la tranquilidad y
la rutina definen cualquier cambio posible.

por su apertura a la evidencia, su
valoracion de la eficiencia y su sensibilidad
a las soluciones practicas que combinen
justicia social con progreso economico..

Emilian@

18 www.entornoati.org



Estas tres audiencias son las que en ETI
identificamos que concentran percepciones
queinfluyende formadirectaenlaconversacion
publicay en la posibilidad de construirapoyos
duraderos a politicas ambientales.

Estos perfiles no son categorias rigidas, sino
formas de entender como distintos grupos
interpretan la justicia, la responsabilidad, el
esfuerzo, lanaturalezay el cambio climatico.

Aunque sondiferentes en sus creencias sociales
y politicas, todos comparten una busqueda
de certeza y estabilidad en un entorno que
percibencomo incierto.

INTRODUCCION

Todo comienza reconociendo
nuestras diferencias y empoderando
nuestros valores.”

Entorno a Ti (ETD nacio en 2024 como parte
de la red global Our Common Home, con un
proposito claro: revitalizar lamaneraen que se
construyen lasagendasambientalesapartirde
un principio fundamental: la accion climatica
solo es sostenible cuando surge de la vida
cotidiana, cuando considera el dia a dia de las
personasasicomo sus tradiciones, sus valores
y apelaasus preocupaciones.

www.entornoati.org

EnMexico, eso setraduce enponerenelcentro
a las comunidades y vincular la economia, el
desarrollo y la naturaleza con la tradicion,
nuestros valores, a nuestra comunidad y el
futuro. Por ello, en ETI incorporamos una
conviccion que guia todo nuestro trabajo: las
solucionesdeben construirse desderealidades
locales. Comenzamos nuestras actividades
priorizando recorridos por diversas regiones
del pais para dialogar con comunidades de
base, organizaciones locales, colectivos,
gruposjuveniles, cooperativas, ejidos, pueblos
indigenasy zonas vecinales.



Durante esos recorridos pudimos constatar
que la agenda ambiental nacional requiere
estar afianzada a las personas y comunidades
que estan siendoimpactadas por las sequias, la
perdidade biodiversidad y que sienten presion
porelcuidado de los recursos naturales.

Tambiénescuchamos que es necesario integrar
activamentey colaborarde lamano conquienes
se les pide realizar cambios profundos en sus
formas de vida para proteger elambiente.

Y esto es hoy ETI; un aliado que tiene como
apuesta trabajar por un ambientalismo de
causa comun; un ambientalismo que conecte
loambientalconelempleo, lasalud, elagua, el
bienestary lajusticiaeconoémica. Estoconmiras
alograr bienestarahora, pero también un mejor
futuro paranuestras comunidades. Atravesde
ETlIqueremosimpulsar unambientalismo que
no sea un sacrificio, sino una via para la vida
digna, para unavidajusta.

Los primeros pasos de ETI: Una
encuesta nacional. ¢Pero para
que y por qué ahora?

En un pais tan activo y diverso como México,
creemos que disenar estrategias de accion
climatica requiere comprender qué piensa la
gente mas alla de nuestro sector tradicional
de la sociedad civil. Por ello, consideramos
fundamentalrecuperarlasopinionesde quienes
no habiamos escuchado antes: quée valoran,
que temen y qué motiva su participacion en la
vida publica.

No nos bastaba con saber que y cuanto saben
sobre cambio climatico: eranecesario entender
apartirde qué valores miranelmundo, a México,
a su entorno y como esos valores influyen en
sus decisiones; sobre todo considerando
que estos valores no necesariamente son los
mismos para todas las personas. Para ETI, sin
ese entendimiento, sinesabase, las propuestas
y politicas pueden correr el riesgo de ser
irrelevantes o de generar rechazo, porque
estan elaboradas desde un entendimiento
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que no conecta, una perspectiva que no
reconoce necesidades locales especificas o
generalizaciones que no toman en cuenta las
diferencias intrinsecas a cada comunidady lo
que esimportante para otras personas.

Por eso, en 2023 decidimos realizar la primera
encuesta nacional que recupera, sistematiza
y analiza las respuestas sobre los valores,
percepciones y actitudes frente al cambio
climatico y la vida comunitaria de un sector
que consideramos es representativo de la
poblacion mexicana.

La encuesta la disenamos con base en la
Teoriade los Valores Basicos de Schwartz, que
describe “los valores como metas deseables
y relativamente estables que guian la vida de
las personas y su toma de decisiones” y que
son entendidos como convicciones profundas
que orientan lo que las personas consideran
importante en suvida -lafamilia, latradicion, la
seguridad, lafe, elmérito, lajusticiaoelcuidado
de la naturaleza.

Estos valores, de acuerdo con la literatura
especializada que consultamos, son mas
estables que las opiniones coyunturales y
ayudan a explicar por que, aun compartiendo
la misma informacion, distintas personas
reaccionan de forma diferente ante las
propuestas climaticas.

Almargen de nuestras expectativas, creemos

www.entornoati.org



que a partir de este reporte se puede cerrar
un vacio de informacion a partir de evidencia
que permita comprender aspectos tan
relevantes como : que mueve a la poblacion,
como se relaciona con su comunidad, quée
narrativas generan confianza, donde estan
las preocupaciones mas urgentes y que
oportunidades existen para transformar la
preocupacion enaccion.

Y sinadelantar las conclusiones de laencuesta
y de nuestro analisis, sideseo destacar que la
evidencia recuperada muestra que somos un
pais consciente del cambio climatico, pero
también atravesado por tensiones profundas
entre economia, bienestar, familiay ambiente.
Nuestro estudio también revela diferencias
regionales significativas, asi como perfiles
sociales con motivaciones y resistencias
especificas. Sabemos que esta diversidad
no es un obstaculo: reconocerla y adaptarse a
ellaeslaclave paraconstruirunambientalismo
renovado, util, inclusivo y sostenible.

En ETI creemos que Mexico puede seguir
construyendo e innovando un ambientalismo
propio: arraigado en sus valores, en sus raices,
en su diversidad cultural y en la fuerza de su
tejido comunitarioy familiar. Unambientalismo
que una, que convoquey que ofrezca bienestar
tangible hoy y en el futuro.

Lo que hoy presentamos es el primer cimiento
de un proyecto que puede ser mejorable para
revitalizar la agenda ambiental, a partir de
informacion rigurosa. Con este primer reporte
de resultados damos inicio a una ruta que
seguiremos fortaleciendoy complementando
apartirde mas datos, mas escucha, mas dialogo
y mas trabajo territorial.

El desafio es grande, pero la conviccion es
mayor: sin comunidades vinculadas a la
estrategia no hay futuro ambiental sostenible
paraMexico. Este essolo elcomienzo paraETI.

Schwartz, Shalom H. (2012). An Overview of the Schwartz Theory of Basic Values. Online
Readings in Psychology and Culture. En: https://scholarworks gvsu.edu/cgi/viewcontent
cgi?article-1116&context-orpc

www.entornoati.org 21




~—

HALLAZGOS

N



Como lodescribimosen lametodologia, parael
desarrollodelestudio nosapoyamosen lateoria
de los valores de Shalom H. Schwartz, quien
define los valores como “metas deseables que
sirven como principios que guian la vida de las
personas' (Schwartz, 1992;2012).

Este enfoque es util para nuestro objetivo
porque distingue entre valores (estables,
profundos, orientadores de conducta)
y opiniones o actitudes (mas sensibles
al contexto).

Con esta aproximacion es posible explicar
por quée diferentes grupos sociales pueden
reaccionar de forma distinta ante los mismos
mensajes climaticos, aun cuando compartan
informacion o reconozcan los mismos riesgos.

Para ETI, esta perspectiva resulta
especialmente relevante porque permite
reconocer que las actitudes expresadas por
la poblacion tienen raices en sus sistemas
de valores y nos ayuda a entender que
narrativas ambientales generan confianza,
cuales producen resistencia, y como disenar
estrategias climaticas que conversenconloque
las personas consideranimportantey legitimo.

a\ Identidad, comunidad y
v solidaridad cercana

Los resultados de la encuesta muestran una
identidad compleja en la que se entre mezclan
orgullo nacional, arraigo territorial y un fuerte
sentido de cooperacion local.
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I. VALORES, CAPITAL SOCIAL
Y TEJIDO COMUNITARIO

De acuerdo con la encuesta realizada:

o

774 de las personas
o

72 A) de las personas

Este apego territorial constituye una base
social importante para impulsar estrategias
ambientales que reconozcan la pertenenciay
la vida comunitariacomo motores de accion.

Grdfica 1. Apego regional

¢Qué tan unido se siente a?

Meéxico

W Mucho
B Ago
Suestado
Poco
B nNada
Su pueblo,
barrio o colonia
‘Sumando Ns/Nc-100%
Fuente: ETI con datos de la Encuesta Nacional sobre Valores y Cambio climtico 2023.
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La solidaridad cercana es un rasgo transversal que destacamos de la encuesta:

877%

piensa que las responsabilidades del hogar deben
compartirse por capacidades y preferencias.

75%

afirma que ayudar a otras personas es parte
importante de su identidad.

Grdfica 2. Importancia de ayudar a los demds

¢En qué medida ese tipo de persona
se parece o no a usted?

Eg sy Impartante pars $l/alla myudar a la gente Para él/alln as imporints responder a las
e be rodsa, Gulers preocuparse por su blenestar, nacegdades de los demés. intanta apoyar conockdos.
e T -
N
1 —
Sopamczwgnaml | 11% 5o paremalgaa ml
Sz parscspasand I.‘ﬂl Saparscs e
il
Heo oo parecy ami I“ Ne s poroca o ml
N> o poaremrs vt & il Ia N s s ol & il

‘Sumando Ns/Nc=100%
Fuente: ETI con datos de la Encuesta Nacional sobre Valores y Cambio Climdtico 2023.

Participacion social y vida comunitaria

Delaencuesta, sedesprende laexistencia 64%

de una cultura donde el apoyo mutuo
se origina en circulos de confianza y no senala que pertenece
necesariamente eninstitucionesformales. 0 ha contribuido a

alguna organizacion.
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Grdfica 3. Pertenencia a organizaciones

¢Usted pertenece o ha donado dinero a alguna..?

- = iitttitttitit i -
e o (itERERIEERIR ST RTER T -
e (EEREERIRERIEARE DEO T -
I

- « Mttt it et 1 -
a1 e
“ =ttt ittt 11 -

- titttitttittttittetie -
fsmmm i...,

Fuente: ETl con datos de la Encuesta Nacional sobre Valores y Cambio Climdtico 2023.

SIPKECEA: U 0L OFDANIZICION O DM Laborsl

Del analisis se desprende que la participacion social en México se articula principalmente a
través de espacios comunitarios, familiares, religiosos y de barrio, donde la pertenencia
y la confianza son determinantes.

Valores familiares,
normas y vida cotidiana
En el plano moral, la sociedad mexicana

muestra una fuerte orientacion normativa
y familiar.

Nueve de cada diez personas (89%)
se identifica con la postura de que
hay que respetar a los padres y
personas mayores (grafica 4), y el 83%
considera muy importante portarse
bien y evitar acciones que otros
puedan juzgar como incorrectas.
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Grdfica 4. Respeto a los padres

¢En qué medida ese tipo de persona se parece o no a usted?

Cree que siempre debe mostrar respeto a sus
padnes y a las personas mayores. Para &l alla
@ Imporiante ser abadlente.

Sepuscemchoam _
Sepurecesmd m

supsneaugiaml B

[ |
S parece poco & ml I 4

o o paracs a mi |1
N £ e rletn & mil | 1

‘Sumando Ns/Nc-100%
Fuente: ETI con datos de la Encuesta Nacional sobre Valores y Cambio Climdtico 2023.

Los pasatiempos mas populares incluyen
convivencia familiar, entretenimiento en
casay lectura.

Para dl/elin oz ]
carrectamerte. No quiere hacer nada oue la gente
considare Incomecto.

Sepusamchoam _
Separscaam m

Sepammagmam 9

[ |
Se parece poco & ml I4
o pe parecs 8 mi I i

I 2 procats riachn & il I 1

I

Grdfica 5. Pasatiempos de los mexicanos

¢En qué medida ese tipo de persona se parece o no a usted?

Paseos/salir Parque/campo

Ver tv/peliculas Estar con la familia
/deportes /amigos/pareja
FEkEEERD Aseo de la _ No lepgo
o casa/cama tiempo libre
con la musica
Ejercicio/practicar deporte Caminar Leer Nada Dssﬁmm:;m::ﬁ

Fuente: ETI con datos de la Encuesta Nacional sobre Valores y Cambio Climdtico 2023.
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Creencias, espiritualidad
7)) Y comunidad

La espiritualidad ocupa un lugar relevante:

63%

considera que cumplir con
su fe es importante.

PPN Esfuerzo, mérito
§ Y progreso

Los datos muestran una alta valoracion del
esfuerzo individual:

79%

considera que el éxito depende
del trabajo duro.

58%

piensa que la riqueza debe
distribuirse segun logros
y esfuerzo.

NUna proporcion significativa desea liderar
o tomar decisiones en su comunidad

Interés politico y
confianza institucional

Aunque el interés directo por “la politica" es
bajo (solo 16% esta muy interesado/a), esto

www.entornoati.org

no implica apatia. Mas bien, por el andlisis
realizado es posible advertir que se registra
desconfianza hacia las instituciones y una
preferencia por resolver problemas desde
lacomunidad.

Algunas percepciones comunes es que
las mexicanas y los mexicanos si quieren
participar, pero no necesariamente atravesde
canalesinstitucionales.

Prefieren el liderazgo local, la organizacion
barrial, lafamiliay las redes cotidianas.

Grdfica 11. Factores de éxito en la vida

A continuacion le leeré una serie de frases.
Por favor digame cual de ellas se acerca mas
a su punto de vista.

mee 18
"
"
1111

S Llegara tener éxito en la vida depende
principalmente de la suerte o las

°
Llegar a tener éxito en la vida es
cuestion de trabajo duro.

amistades con las que uno se desenvuelve

“Sumando Ns/Nc-100%
Fuente: ETI con datos de la Encuesta Nacional sobre Valores y Cambio Climdtico 2023.
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Grdfica 12. Postura frente al papel del gobierno

A continuacién le leeré una serie de frases. Por favor digame cual de
ellas se acerca mas a su punto de vista.

El gobierno debe distribuir la
39 riqueza para disminuir la diferencia
entre ricos y pobres.

=ie

La riqueza se debe distribuir de
acuerdo a los logros y esfuerzos
de cada persona.

Es mejor pagar mas impuestos,
aunque eso signifique que el
gobierno preste menos
servicios publicos.

Es mejor pagar mas impuestos
para que el gobierno preste
mas servicios publicos.

“Sumando Ns/Nc-100%
Fuente: ETI con datos de la Encuesta Nacional sobre Valores y Cambio Climdtico 2023
Grdfica 19. Posturas sobre el gobierno y partidos politico

A continuacion le leeré una serie de frases. Por favor digame cual de
ellas se acerca mas a su punto de vista.

Laz persorms an ol gobleme trbajan pam =) propie Mo Imporin qué partido pollicn gablarma porcus sl
Interds y ol de las parsonas mds poderosas final todos hacsn lo mismeo

“Sumando Ns/Nc=100%
Fuente: ETI con datos de la Encuesta Nacional sobre Valores y Cambio Climatico 2023.
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IIl. VALORES AMBIENTALES: LAS
MEXICANAS Y LOS MEXICANOS
FRENTE AL CAMBIO CLIMATICO.

Siete de cada diez personas
encuestadas (66%) afirman saber a que
se refieren las personas cuando hablan
de cambio climatico o calentamiento
global (grafica 21).

Grdfica 21. Conocimiento del calentamiento global

Por favor digame, en términos generales,
custed sabe a qué se refieren las personas
cuando utilizan el término “calentamiento

global” o “cambio climatico"?

f 30

No sabe

.
T3
’ No esta seguro

R 4 o g
’-[3""“ S "4 - ; 3%

| 9
‘ -
Fuente: ETI con datos de la Encuesta Nacional sobre Valores y Cambio Climdtico 2023.
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Consideran que el cambio climatico es real (80%) y provocado por la
accion humana (vea grafica 22).

o,
1%
Grdfica 22. Posturas sobre cambio climdtico gobierno NS/NC

¢Con cudl de las siguientes afirmaciones esta o
usted mas de acuerdo? 2%

Elcambio
climatico no existe.

179

(o) El cambio
8 O /o climatico forma
parte del ciclo
natural de la Tierra

yno es culpa de la
accion humana.

El cambio climatico es real y provocado
sobre todo por la accion humana.

Fuente: ETl con datos de la Encuesta Nacional sobre Valores y Cambio Climdtico 2023.

Tambien creen que afecta a la salud de su familia, a la biodiversidad,
a la economia, a suempleo y a su seguridad y bienestar
(59%, vea grafica 23).

Grdfica 23. Efectos del cambio climatico

¢Queé tanto cree que el cambio climatico afecte?
¢Mucho, algo, poco o nada?

Asusaludy lade
su familia
Ala biodiversidad
B Mucho
B Ago
A la economia del pais Poco
B Nada
Asuempleoyelde
su familia
Ala seguridad y
bienestar de su familia
‘Sumando Ns/Nc=100%
Fuente: ETI con datos de la Encuesta Nacional sobre Valores y Cambio Climdtico 2023.
www.entornoati.org




Pero ven sus efectos como distantes:
entre los mayores de 18 anos se tiende
a pensar que los efectos del cambio
climatico ocurriran dentro de mucho
tiempo como para preocuparse

por ello ahora (vea grafica 24).

Hoy endia, la poblacion mexicana esta
preocupada por:

. Laescasezdeagua
. La desaparicion de especies de animales

y plantas
) y la deforestacion de los bosques

En menor grado, se preocupan por
el cambio climatico (vea grafica 25).

LL“LLI- Llnlfb*
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Grdfica 24. Temporalidad de los efectos del cambio climdtico

¢Esta usted muy de acuerdo, algo de
acuerdo, poco de acuerdo o nada de
acuerdo con que ..?

Los efectos del cambio climatico ocurriran dentro de mucho
tiempo como para que tenga que preocuparme desde ahora

Muy de acuerdo

Algo de acuerdo

Poco de acuerdo

Nada de acuerdo

N

N
w
N

‘Sumando Ns/Nc-100%
Fuente: ETI con datos de la Encuesta Nacional sobre Valores y Cambio Climdtico 2023.

Eneste sentido, instrumentos como la Encuesta People's Climate
Vote 2024 del Programa de Naciones Unidas para el Desarrollo
identifican que el publico mexicano esta preocupado porque el
cambio climatico afectaraalas proximas generaciones (67%).

Grdfica 25. Preocupaciones ambientales

¢En qué medida esta preocupado por los
siguientes problemas medioambientales? ;Diria
que esta muy preocupado, algo preocupado, poco
preocupado o hada preocupado por..?

La escasez de agua

La desaparicion de especies
de animales y de plantas % 16 0B

La deforestacin de
los bosques. 73 16 &
Poco preocupado
La contaminacion o

o I 2 W Nada preocupado

Los desastres naturales

W My preocupado

B Aigo preccupado

Elcambio climatico

‘Sumando Ns/Nc-100%
Fuente: ETI con datos de la Encuesta Nacional sobre Valores y Cambio climdtico 2023.
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Creen que se ha exagerado sobre la crisis climatica, pero se extiende la
opinion de que los desastres naturales son cada vez peores 3, mientras se
piensa que hay una mayor preocupacion por el cambio climatico que por otros
temas como la economia o el empleo (vea grafica 26).

Grdfica 26. Posturas sobre cambio climdtico

¢Esta usted muy de acuerdo, algo de acuerdo, poco de acuerdo
o nada de acuerdo con que..?

La llamada “crisis climatica” a la que se
enfrenta la humanidad se ha exagerado mucho
32 24 24 17

. Muy preocupado

. Algo preocupado

Poco preocupado

67 17 e 5

. Nada preocupado
Nos preocupamos demasiado por el cambio
climatico y no suficientemente por otros asuntos

como la economia o el empleo 35 29

“Sumando Ns/Nc=100%

Cada vez los desesastres naturales como
incendios, inundaciones, huracanes, pestes
y enfermedades son mas graves

Fuente: ETI con datos de la Encuesta Nacional sobre Valores y Cambio Climdtico 2023.

3Esta 5n hasido i porotros como People’s Climate Vote 2024, que identifico un 67% del pibli
o frio extremos estdn siendo peor que antes.

que piensa que iones, sequias, tormenta y calor

sy
e d;
> o4 -




El cambio climatico es para las mexicanas y
los mexicanos una preocupacion presente.

Grdfica 27. Temporalidad de los efectos del cambio climatico

¢Esta usted muy de acuerdo, algo de acuerdo, poco de acuerdo

o nada de acuerdo con que..?

0000000
0000000000
0000
34

0000 ~
0000000000 -
0000000000 -
0000000000
0000000000
0000000000

“‘Sumando Ns/Nc=100%
Fuente: ETI con datos de la Encuesta Nacional sobre Valores y Cambio climatico 2023.

Las mexicanasy los mexicanos estan
preocupados por su presente econdémicoy estilo
de vidamas que por el futuroambiental.

Alindagar sobre si la lucha contra el cambio
climatico debe priorizarse aunque suponga
imponer restricciones a la actividad economica,
el publico tiende a preferir continuar con las
actividades economicas .

Tambiéen prefiere mantener su estilo de vida
5. La poblacion mexicana cree que hay mas
preocupacion por el cambio climatico que por la
economiay elempleo (grafica16).

46st ETl, en el que el valor

de 0. Asi el

5. 7s0bre 10

www.entornoati.org

. Nada de acuerdo
Poco de acuerdo
‘ Algo de acuerdo

. Muy de acuerdo

Grdfica 28. Preocupacion por cambio climdtico

¢Esta usted muy de acuerdo, algo de
acuerdo, poco de acuerdo o nada de
acuerdo con que acuerdo con que..?

Nos preocupamos demasiado por el cambio climatico y no
suficientemente por otros asuntos como la economia o el empleo

Muy de acuerdo

De acuerdo

w
o

Poco de acuerdo 23

Nada de acuerdo

“Sumando Ns/Nc-100%
Fuente: ETI con datos de la Encuesta Nacional sobre Valores y Cambio Climdtico 2023.
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La economiay el estilo de vida hoy;
el medio ambiente mafiana.

La encuesta revelo que la naturaleza tiene valor por si misma
(72%), pero no saben si su valor radica en lo cultural o en lo
economico (vea grafica 29).

Grdfica 29. valor de la naturaleza

A continuacion le leeré una serie de frases. Por favor digame
cual de ellas se acerca mas a su punto de vista.

=ail) ¢ =ai) ¢ =) o =2i) o =2 e =3l ¢ =) ¢
=) ¢ =3il) o =3i) ¢ =3i) o =3 e =) e =ai) ¢
=) ¢ =3il) o =3i) e =3il) o =3 o =3i) e =3i) ¢
=) e =ui) ¢ =ul) o =ul) e =2B) e =) ¢ =) ¢
=zil) ¢ =) ¢ =3i) o =3i) o =3i) o =3l ¢ =) ¢
=) ¢ =i ¢ =3l ¢ =) e =i o =al) ¢ =al) ¢
=i ¢ =zl ¢ =ai) ¢ =) ¢ =i o =ul) e =al) ¢
=) ¢ =zl o =) ¢ =) ¢ =) ¢ =al) e =al) ¢
=ail) ¢ =i) ¢ =2i) o =2i) e =3l ¢ =il ¢ =uil) ¢ =)
=ail) ¢ =ai) ¢ =2l o =ai) e =3l ¢ =il ¢ =uil) e =ail)¢

®
La naturaleza tiene valor por si misma; La naturaleza se debe utilizar para el beneficio
por lo tanto, debemos proteger a otras del ser humano: por lo tanto, sélo debbemos
especies, aunque no sirvan a los humanos. proteger a las especies que sirvan a los humanos

“‘Sumando Ns/Nc=100%
Fuente: ETI con datos de la Encuesta Nacional sobre Valores y Cambio Climatico 2023,
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La mitad cree que es importante porque forma parte de la cultura y tradiciones, mientras que
cuatro de cadadiez opinan que esimportante porque laeconomia depende de ella (vea grafica 30).

Grdfica 30. Importancia de la naturaleza

A continuacion le leeré una serie de frases. Por favor digame
cual de ellas se acerca mas a su punto de vista.

it
L
1iTHeTe -
L
11T
L
tirtieee -
L
L
tTreereeTen
'i el riliredinit i 'I‘ Coononmia crenie i Coue nuestra
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Tampoco esta claro si se debe proteger por
fines esteticos, de conservacion de su belleza,
mas alla de sus beneficios materiales (52%) o

porque aporta recursos (43%, vea grafica 31).

Grdfica 31. Razones para proteger la naturaleza

A continuacion le leeré una serie de frases. Por favor digame
cual de ellas se acerca mas a su punto de vista.

‘!‘ 43
!
!
1

La naturaleza tiene que usarse ya que nos puede

conservar su belleza, mas alla de lo que nos )
aportar recursos como comida, y otros materiales

[ ] .
La naturaleza tiene que protegerse para
pueda ofrecer a nivel de recursos materiales

Fuente: ETI con datos de la Encuesta Nacional sobre Valores y Cambio Climdtico 2023.

Lo que si esta claro es que hay una
responsabilidad compartida para solucionar
el problema del cambio climatico. Por cada
persona que piensa que el gobierno de
La naturaleza es valiosa, México es responsable de tomar medidas
pero no hay consenso del por que. frente al cambio climatico, hay otra persona
que piensa que corresponde a las ciudadanas
y los ciudadanos (vea grafica 32).
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Grdfica 32. Responsabilidad frente a cambio climdtico

Por favor digame, en su opinion, ;quién es mas responsable de tomar
medidas para solucionar el problema del cambio climatico y ambiental?

Las organizaciones Las empresas
ambientales e industrias

Los cientificos con sus
descubrimientos y avances

Los organismos
internacionales

Los cuidadanosy . o
personas como usted Elgobierno de México El gobierno de su
municipio/alcaldia

Fuente: ETI con datos de la Encuesta Nacional sobre Valores y Cambio Climdtico 2023.

Esta percepcio'n de responsabilidad va Grdfica 33. Influencia sobre cambio climatico
acompanada de la creencia de que como ¢Esta usted muy de acuerdo, algo de
persona, el mexicano, la mexicana, puede acuerdo, poco de acuerdo o nada de
tenerun papelrelevante enlaluchadelcambio acuerdo con que..?

climatico (grafica 33).

Como persona, yo puedo tener un papel relevante en la
lucha contra el cambio climatico

e

Algo de acuerdo

Poco de acuerdo 17

/ Nada de acuerdo 7
/ | 5

L “L L “Sumando Ns/Nc-100%
L L L L L Fuente: £Ti con datos de la Encuesta Nacional sobre Valores y Cambio Climdtico 2023
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En estaseccion los datos revelan una sociedad
quereconoce la existenciadelcambio climatico.
Reconocen que los desastres naturales son
cadavez peores, peroaunno losrelacionan con
el cambio climatico. Creen que esos efectos,
que yasufren,aunno llegan.

Las mexicanas y los mexicanos registran una
respuesta socialmente esperada de que es
importante proteger al medio ambiente, no
se traduce necesariamente en compromiso
0 accion, sino que convive con una logica de
supervivenciainmediata.

En la practica, lo que podemos
advertir es que las personas priorizan
la estabilidad economica, la
seguridad familiar y la preservacion
de su estilo de vida por encima de los
riesgos ambientales futuros.




Ill. LAS DIFERENCIAS
ENTRE REGIONES.

Elanalisis de laencuesta permitio encontrar las similitudes entre la poblacion mexicana
y comprender cuales son sus valores y actitudes en general. Sin embargo, dado que
Mexico es un pais extenso, poblado y diverso culturalmente, vale la pena explorar si
existen diferencias entre las regiones que lo conforman.

El estudio dividio en cinco regiones al pais, mismas que corresponden a las
circunscripciones electorales federales, como muestra la siguiente figura:

Figura 2. Regiones del pais

5
Entidades: Entidades: Entidades: Entidades: Entidades:
- BajaCalifornia + Aguascalientes - Campeche -+ CDMX . Colima
Baja California Sur + Coahuil +  Chiapas © Guerrero Hidalgo
Chihuahua Guanajuato Oaxaca Morelos +  Estado de México
Durango Nuevo Leon Quintana Roo Puebla . Michoacan
Jalisco -+ Querétaro Tabasco Tlaxcala
Nayarit + San Luis Potosi + Veracruz
Sinaloa Tamaulipas Yucatan
Sonora Zacatecas
Cabecera: Cabecera: Cabecera: Cabecera: Cabecera:
Monterrey, Nuevo Leon Xalapa, Veracruz CDMX Toluca, Estado de México

Guadalajara, Jalisco

(o] 39

www.entornoati.org



Para efectos del analisis, el pais se dividio en cinco regiones siguiendo una logica
similar a las circunscripciones federales.

Noroeste=Region 1:
Baja California, Baja California Sur, Chihuahua, Durango, Jalisco, Nayarit,
Sinaloa y Sonora.

Noreste- Region 2:
Aguascalientes, Guanajuato, Coahuila, Nuevo Leon, Querétaro, San Luis Potosi,
Tamaulipas y Zacatecas.

Sureste= Region 3:
Campeche, Chiapas, Oaxaca, Quintana Roo, Tabasco, Veracruz y Yucatan.

Centro-Oeste= Region 4:
Ciudad de México, Guerrero, Morelos, Puebla, y Tlaxcala.

Centro-Sur= Region 5:
Colima, Hidalgo, Edomex y Michoacan.

A continuacion, se presentan los resultados para cada region.

Centro-Sur. Colima; Hidalgo;
Estado de México y Michoacan.

La encuesta muestra que el Centro-Sur se distingue por una identidad nacional muy alta, pero
orgullo nacional menos intenso. Es donde mas gente se siente unida a México (69%, grafica 34)

Grdfica 34 . Union a pueblo, entidad y México

De los siguientes lugares que le voy a mencionar, digame ¢qué tan
unido se siente a..?”

69
64
63
57
51 51
49 = 48
W Véico
B Estado
Pueblo

‘Se reporta % que respondiio ‘muy unido"
‘No suman 100% por ser categorias indiviuaes.
Fuente: ETI con datos de la Encuesta Nacional sobre Valores y

Cambio Climdtico 2023.

Centro-Oeste Centro-Sur Sureste Noreste Noroeste

Lo} 40 www.entornoati.org



Es la region mas liberal en temas de derechos y genero.

Es mas abierta al matrimonio igualitario (41% a favor) y la que mas
apoya la legalizacion del aborto (54%). También es donde mas se
rechaza laidea deroles tradicionales rigidos en el hogar,con 91% a
favor de compartir responsabilidades entre padres y madres (vea
grafica 35).
Grdfica 35 . Acuerdo con posturas controversiales
A continuacion le leeré una serie de frases. Por favor digame
cual de ellas se acerca mas a su punto de vista.

o1
87
85
41
39 3
37
|

Centro-Oeste Centro-Sur Sureste Noreste Noroeste

©

. Padres y madres deberian compartir responsabilidades.
. Elaborto deberia ser legal en cualquier circunstancia

Elmatrimonio es la union entre dos personas sin importar si son del mismo sexo

“Se reporta porcentaje ‘muy de acuerdo/algo de acuerdo”
"No suman 100% por ser categorias indlviduaes.
Fuente: ETI con datos de la Encuesta Nacional sobre Valores y Cambio Climditico 2023
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Enestaregion, hay mayorapoyo a pagar masimpuestos paratener mas servicios
publicos(53%, grafica36)aunque el discurso meritocratico sigue siendo mayoritario
(lariqgueza se debe distribuir de acuerdo con logros, 61%, grafica 37).

Grdfica 36 . Postura frente a impuestos

A continuacion le leeré una serie de frases. Por favor digame
cual de ellas se acerca mas a su punto de vista.

e
- R
< PRERRRERTRTT

Noreste

=3
=3
%o
éo
=)e
=3
=3
=3
éo

Noroeste

=3
=5
=3
éo
=l)e
ic
ﬁo
=5
éo
éo
ﬁo

[ ]
Es mejor pagar mas impuestos para Es mejor pagar menos impuestos, aunque
que el gobierno preste eso signifique que
Fuente: ETI con datos de la Encuesta Nacional sobre Valores y Cambio Climdtico 2023
Grdfica 37 . Restribucion de la riqueza
[ [ ]
[ [
o 6 6 06 06 0 o o

— -ttt
frreeeeet
teerreeet

T EL gobierno debe distribuir la riqueza para La riqueza se debe distribuir de acuerdo a

Centro-Oeste 36%

#o
éo
%o
=l)e
éo
%o

Centro-Sur 37%

ﬁc
ﬂc
ﬁc
=il)e
ﬁo
%o

Noreste

Noroeste

&

disminuir la diferencia entre ricos y pobres los logros y esfuerzos de cada persona

“‘Sumando Ns/Nc=100%
Fuente: ETI con datos de la Encuesta Nacional sobre Valores y Cambio Climatico 2023,
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En cuanto a los temas ambientales, es la region donde mas personas dicen saber
que es el cambio climatico o calentamiento global (74%).

Grdfica 38 . Conocimiento del calentamiento global
ii
i

e o
Centro-Oeste 68% ww
[ 3.
Convosur 76 'lﬂn'
e o
[ 35
® @ © 6 6 06 6 0 06 6 0 O O O O
e o wwwwwwwwwwwwwww
w Si sabe No sabe
‘Sumando Ns/Nc-100%

Fuente: ETI con datos de la Encuesta Nacional sobre Valores y Cambio Climdtico 2023.

Tambiéen es donde mas lo reconocen como real y causado por la
actividad humana (84%).

- = fIRIEEERRR R RR
- - PEERREeee
- - Pttt

Noreste

=D
==
=
=5
=
@o
=al)e

Noroeste

=al)e
éo
@o
=al)e
éo
@o
=al)e

[ 3
El cambio climatico es realy provocado El cambio climatico forma parte del natural
sobre todo por la delaT

“Sumando Ns/Nc=100%
Fuente: ETI con datos de la Encuesta Nacional sobre Valores y Cambio Climatico 2023.
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En esta region, las principales
preocupaciones son:

. la escasez de agua

o la desaparicion de especies
o y la deforestacion.

Grdfica 40 . Preocupaciones por region”

¢En qué medida esta preocupado por los siguientes problemas
medioambientales? ¢Diria que esta muy preocupado, algo
preocupado, poco preocupado o hada preocupado por..?

85
79
|74 76 77
(o) 71 69
. 67|67 o5
50
47 47

Centro-Oeste Centro-Sur Sureste Noreste Noroeste

84

. Escasez de agua . Desastres naturales
. Desaparicion de animales y plantas . Contaminacion

Deforestacion Cambio climatico

S6lo se reporta porcentaje de ‘muy preocupado’.
"No suman 100% por ser categorias individuales.
Fuente: ETI con datos de la Encuesta Nacional sobre Valores y Cambio Climdtico 2023.
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En laregion Centro-Sur hay mas personas que
creen que pueden tener un papel relevante
frente al cambio climatico (muy de acuerdo,
57%)y donde se subraya mas el papel de las
ciudadanas y los ciudadanos, junto con el
Centro-Oeste.

Grdfica 41. Influencia personal sobre cambio climdtico”
¢Esta muy de acuerdo, algo de acuerdo, poco
de acuerdo o nada de acuerdo con que: como

persona, yo puedo tener un papel relevante en la
lucha contra el cambio climatico?

Centro-Sur
57% 23% :3%
Centro-Oeste
51% 27% 17% B84%
Sureste
50% 24% 17% K33
Noroeste
43% 27% 19%
Noreste
39% 30% 20% =73

. Muy de acuerdo

Poco de acuerdo

[ Algo de acuerdo [ Nada de acuerdo

‘Sumando Ns/Nc=100%
Fuente: ETI con datos de la Encuesta Nacional sobre Valores y Cambio Climdtico 2023.

La gente de esta region dice interesarse mas
en la politica mexicana que en otras regiones
(muchointeres, 21%; grafica27)ytambiendonde
elacuerdoconlaideade queelgobiernotrabaja
para su propio interésy el de los poderosos es
mas alto.

www.entornoati.org

Grdfica 42 . Interés en politica

Centro-Sur
! St 4%
Centro-Oeste
21% 32% 28% 19%
Sureste
16 27% 39% 18%
Noroeste
o2 22 £33
Noreste
16% 33% 19%

“‘Sumando Ns/Nc=100%
Fuente: ETI con datos de la Encuesta Nacional sobre Valores y Cambio climdtico 2023
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Centro-Oeste. Ciudad de México, Guerrero,
A Morelos, Puebla y Tlaxcala

En el comparativo, el Centro-Oeste se diferencia por ocupar un lugar
intermedio, pero con algunos rasgos propios:

‘ Tiene uno de los porcentajes mas . Junto con la region Centro-Sur, es una

altos de personas que se sienten muy de las regiones donde mas se cree que
unidas a México (69%), pero sobre todo el éxito depende del trabajo duro
destaca la union con el propio estado y (83%, vea grafica 43).

comunidad (grafica 34).

Grdfica 43 . Razones del éxito en la vida

A continuaciodn le leeré una serie de frases. Por favor digame cual de ellas se acerca
mas a su punto de vista.

Centro-Oeste: Cabecera Toluca 83
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Centro-Sur: Cabecera CDMX 83

Sureste: Cabecera Xalapa 74
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w Llegar a tener éxito en la vida es w Llegar a tener éxito en la vida depende principalmente

Noreste: Cabecera Monterrey 74

=)o

Noroeste: Cabecera Guadalajara
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o
i
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T
?
t
T

go go
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M

=il)e =al)e

cuestion de trabajo duro de la suerte o las amistades con que uno de desenvuelve

“Sumando Ns/Nc=100%
Fuente: ETI con datos de la Encuesta Nacional sobre Valores y Cambio climdtico 2023.
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Meritocracia con cierta
apertura redistributiva

Esta region es muy partidaria de que la riqueza se distribuya por
esfuerzo individual (60%, grafica 37 de la seccion anterior), aunque
mantiene un nivel apreciable de apoyo a la redistribucion por parte
delgobierno.

En cuanto a los temas relacionados con cambio climatico,
comparte con el Centro-Sur niveles altos de reconocimiento del
fenomeno y presenta uno de los porcentajes mas altos de acuerdo
con laidea de que los desastres naturales son cada vez mas peores
(grafica44).

Grdfica 44 . Los desastres naturales son cada vez peores

¢Esta usted muy de acuerdo, algo de acuerdo, poco de acuerdo o nada
de acuerdo con que cada vez los desastres naturales como incendios,
inundaciones, huracanes, pestes y enfermedades
son mas graves?”

Centro-Sur: Cabecera CDMX 72%

Centro-Oeste: Cabecera Toluca 71%

Noroeste: Cabecera Guadalajara 66%

Surreste: Cabecera Xalapa 65%

Noreste: Cabecera Monterrey 62%

“Sereporta muy d g

Fuente: ETI con datos de la Encuesta Nacional sobre Valores y Cambio Climdtico 2023.
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Mas proclive a afrontar los problemas de frente

Junto con la Centro-Sur, es la region donde mas personas dicen que tienden a enfrentar
directamente los problemas, a diferencia de las regiones del Noreste, Noroeste y Sureste, donde
predomina evitar el conflicto (grafica 45).

Grdfica 45 . Actitud frente a los problemas

rretererr e eeRR RNt -
rereeeereenet -
Perreteeteeeee -
Titee -
et

Centro-Oeste 52

Centro-Sur 54

Noreste 39

Noroeste

o
o

51

Prefiere afrontar los problemas

t
t
t
f
]

‘Sumando Ns/Nc=100%
Fuente: ETI con datos de la Encuesta Nacional sobre Valores y Cambio climdtico 2023

J Region Noreste. Aguascalientes, Guanajuato, Coahuila, Nuevo
)v Leon, Querétaro, San Luis Potosi, Tamaulipas y Zacatecas

El Noreste se distingue del resto por una combinacion particular de conservadurismo
moral y actitud politica critica.

[0} 48 www.entornoati.org




Grdfica 46. Desobediencia de leyes injustas

En términos generales, ;cudl de las siguientes frases lo describe mejor a usted?

- PIITTIRRRRR 2202200000 -
-~ P11 RRRRRRR00 -
~ - frrerieteeeRReeRRRR -

Noreste 30

Noroeste 26 71

o 0 o
i
Las personas deben cumplir siempre las leyes

aunque les parezcan injustas

Las personas pueden desobedecer las
leyes si les parecen injustas

‘Sumando Ns/Nc-100%
Fuente: ETl con datos de la Encuesta Nacional sobre Valores y Cambio climdtico 2023

‘ "t’) V'm'.' Nt

’0 "
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Centro-Oeste

Centro-Sur

Sureste

Noreste

Noroeste

‘Sumando Ns/Nc=100%

Grdfica 47. Posturas frente a cierre de calles

En términos generales, ;cual de las siguientes frases lo describe mejor a usted?

30

33

32

31

33

=D =3

=D, =3

Fuente: ETI con datos de la Encuesta Nacional sobre Valores y Cambio climatico 2023

Mas religiosa que el Centro-Sury
el Centro-Oeste

=5
=5
=
=5

Debe permitirse que las personas
cierren calles o carreteras

Es de las regiones donde mas personas dicen
que sus creencias religiosas son importantes
(grafica 48).

R REER AR

Debe prohibirse que las personas cierren
calles o carreteras

Grdfica 48. Importancia de hacer lo que dice la religion

En términos generales, ;cual de las siguientes
frases lo describe mejor a usted?

Sus creencias religiosas son importantes para él/ella.
Se esfuerza por hacer lo que exige su religion

Sureste 69

‘Sumando Ns/Nc=100%
Fuente: ETI con datos de la Encuesta Nacional sobre Valores y Cambio climdtico 2023

63

60

63

60

62
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Menor familiaridad con el concepto de cambio climéatico

En esta region, es donde menos gente dice saber qué significa
calentamiento global o cambio climatico (56%, grafica 38), aunque
la mayoriareconoce que el fendmeno existe y esreal.

Comparte con el Centro-Oeste una percepcion muy alta de que el
pais se vuelve cada vez mas peligroso (grafica 49).

Grdfica 49. Pais cada vez mds peligroso

¢Esta muy de acuerdo, algo de acuerdo, poco de acuerdo o nada de
acuerdo con que: El pais se esta volviendo en un lugar cada vez mas
peligroso para vivir?

-~ P TTTTNT
Tt

Sureste 71 27

?
i
f

it -

Noroeste

b

- - Mrreeee

=il)e
==
=5
=
=
=5
=
=5

[ ]
w Muy/algo de acuerdo w Algo en desacuerdo/muy en desacuerdo

“Sumando Ns/Nc=100%
Fuente: ETI con datos de la Encuesta Nacional sobre Valores y Cambio climdtico 2023

www.entornoati.org [.} 51



Centro-Oeste

Centro-Sur

Sureste

Noreste

Noroeste

“‘Sumando Ns/Nc=100%

31

38

37

40

Grdfica 50. Importancia de lo que piensan

¢Esta muy de acuerdo, algo de acuerdo, poco de acuerdo o nada de

i

=a)e

T
t

=ai)e

=)e
=i)e
ﬁo

)
iy
P

=i)e

Tt
it
it
Tt
Tt

personas como usted?

t
t

tMereeee

Fuente: ETI con datos de la Encuesta Nacional sobre Valores y Cambio climdtico 2023
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Muy/algo de acuerdo

acuerdo con que: A los politicos les interesa mucho lo que piensan las
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Region Noroeste. Baja California, Baja California Sur,
Chihuahua, Durango, Jalisco, Nayarit, Sinaloa y Sonora

Tiene uno de los niveles mas altos de orgullo
de ser mexicano/a (77%) y lidera, junto con el
Centro-Oeste, la idea de que es importante
progresar en la vida y superarse

(Ver Gréafica 51).

Grdfica 51. Importancia de progresar en la vida

¢En qué medida ese tipo de persona se
parece o no se parece a usted?

Para él/ella es importante progresar en la vida.
Se esfuerza por ser mejor que los demas

Centro-Oeste

II
a
o IS

N o

o

Centro-Sur
Sureste 57

‘Se reporta solamente porcentaje que respondi “se parece mucho a mi".
Fuente: ETI con datos de la Encuesta Nacional sobre Valores y Cambio Climditico 2023,

Mas utilitario frente a la naturaleza
y menos preocupado por
el cambio climatico.

www.entornoati.org

Es la region donde la preocupacion intensa
por el cambio climatico es mas baja (38% muy
preocupado, grafica 52).

Grdfica 52. Conocimiento de cambio climatico

Por favor digame, en términos generales, ¢usted sabe a qué se refieren
las personas cuando utilizan el término “calentamiento global”
o “cambio climatico"?

Centro-Oeste 47

Centro-Sur

Sureste

Noreste 38

Noreste 4

“Se reporta solamente porcentaje de si.
“Sumando No estd seguro, no sabe y no contestd=100%
Fuente: ETI con datos de la Encuesta Nacional sobre Valores y Cambio Climdtico 2023,

Para ellos, la naturaleza es importante porque
forma parte de su cultura (Ver Grafica 53).
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Grdfica 53. Importancia de la naturaleza

¢Con cual de las siguientes afirmaciones esta usted mas de acuerdo?
e © 6 6 6 06 6 06 o o o

59

Centro-Oeste 31

[
@
Centro-Sur 38 w
[ 4
Sureste 37 w 61
[ o O
w w w h
[ o 0 ©
w w II w -
La naturaleza es importante porque La naturaleza es importante porque forma
nuestra economia depende de ella parte de nuestra cultura y tradiciones

Noreste 40

Noroeste 39

‘Sumando Ns/Nc=100%
Fuente: ETI con datos de la Encuesta Nacional sobre Valores y Cambio Climdtico 2023.

Mas proclive a evitar conflictos.

Adiferenciade Centro-Sury Centro-Oeste, una
mayoria en el Noroeste dice que prefiere evitar
discusionesy conflictos

(Ver Grafica 45).

Aunque una proporcion importante ve
un ambiente tenso para expresar opiniones
politicas, la distribucion en el Noroeste es mas
equilibrada entre quienes coincideny quienes
no, en comparacion con Noreste (grafica 54).
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Grdfica 54. Libertad de expresar opiniones politicas

A continuacion le voy a leer una serie de frases. Por favor digame si usted esta de acuerdo o en
desacuerdo con: Hoy en dia, no se pueden expresar opiniones politicas en publico sin ser atacado(a)

-« PPRRRRRRRTE
- - I

— < tIEReRe

- - MEERRRRe

- - MRRRRRee

w Muy/algo de acuerdo
“Sumando Ns/Nc=100%

Fuente: ETI con datos de la Encuesta Nacional sobre Valores y Cambio Climdtico 2023.

Junto con el Noreste, es una de las regiones
donde mas personas dicen pertenecer o
haber donado a organizaciones religiosas
(Ver Graficass).

www.entornoati.org

rreteeeeet -
rreeeeeeee -
rreeeeee -
et -

=al)e
=
=
=
=
=
=al)e
=l)e

[}
w Algo en desacuerdo/muy en desacuerdo

Grdfica 55. Pertenencia a organizacion religiosa

¢Usted

pertenece o ha donado dinero a

alguna organizacion religiosa?

Centro-Oeste

Centro-Sur

Sureste

Noreste

Noroeste

“Se reporta porcentaje de si.
“Sumando No y Ns/Nc-100%
Fuente: ETI con datos de la Encuesta Nacional sobre Valores y Cambio Climdtico 2023,
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Region Sureste. Campeche, Chiapas, Oaxaca, Quintana Roo,
Tabasco, Veracruz y Yucatan

El Sureste se separa del resto con un perfil Grdfica 56. Hacer las formas de manera tradicional

claramente mas tradicional en valores. Es ¢En qué medida ese tipo de persona se parece o no se parece a usted?
.. ' Cree que es mejor hacer las cosas de forma

la region con mayor apego al modelo de tradicional. Para él/ella es importante mantener las

costumbres que ha aprendido

matrimonio entre hombre y mujer (60%) y una

de las mas restrictivas en temas de aborto
(grafica 35). También presentaniveles altos de ~ enro-oeste 57
identificacion conlaideade hacerlascosasde
forma tradicional (grafica 56).
Centro-sur _
SureSte
NoreSte -
NoroeSte -

B se parece mucho/se parece a mi

“Se reporta solamente las categorias "se parece mucho ami”y se parece ami.
Fuente: ETI con datos de la Encuesta Nacional sobre Valores y Cambio Climcitico 2023,

Mas religiosa e institucionalista

Esdelasregionesdonde mas personas sefialan
que sus creencias religiosas son importantes
(Ver grafica 48).

La mas conservacionista y orgullosa
de la naturaleza

Enestaregionesdonde mas gentecree quela
naturaleza debe protegerse para conservar su
belleza (59%, grafica 57) y donde el orgullo por
la naturaleza del pais supera con mas claridad
alorgullo por la cultura(grafica 58).
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Grdfica 57. Uso de la naturaleza

A continuacion le leeré una serie de frases. Por favor digame cual de ellas
se acerca mas a su punto de vista.

L
e
= PPttt

i, - PRRRRRRRERRRRRETTEENT -
ez - RRRRRRRRTTRRDORERONE

[ ] [ ]
w La naturaleza tiene que usarse ya que nos w La naturaleza tiene que protegerse para

w

N
6]
o

puede aportar recursos como comida, y conservar su belleza mas alla de lo que nos
otros recursos materiales pueda ofrecer a nivel de recursos materiales

‘Sumando Ns/Nc=100%
Fuente: ETI con datos de la Encuesta Nacional sobre Valores y Cambio climdtico 2023

SRy iy iy ey ity i Ry -
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Grdfica 58. Orgullo: cultura o naturaleza

A continuacion le leeré una serie de frases. Por favor digame cual de ellas
se acerca mas a su punto de vista.

Centro-Oeste:

Cabecera Toluca 48

Centro-Sur:

Cabecera CDMX a4

Sureste:

Cabecera Xalapa 5

Noreste:

Cabecera Monterrey 44

T

Noroeste:
Cabecera Guadalajara

N
(e}

‘Sumando Ns/Nc=100%
Fuente: ETI con datos de la Encuesta Nacional sobre Valores y Cambio climdtico 2023

Muy preocupada por el ambiente y
los desastres naturales.

La region muestra niveles muy altos de
preocupacion por la contaminacion, los
desastres naturales, la deforestacion, la
desaparicion de especiesy, sobre todo, por la
escasezdeagua,donde casinueve de cadadiez
personas estan muy preocupadas

(Ver grafica 40).

Me siento orgulloso de la
naturaleza de mi pais, o...

ittiititiie
ittt

ifiitiitiie
ittt
iiitiititiie

Me siento orgulloso de
la cultura de mi pais

Mas orientada a evitar el conflicto
y a la armonia social

A diferencia del centro del pais, la mayoria
en el Sureste se identifica mas con evitar
conflictos que con enfrentarlos directamente
(Ver grafica45).

Es donde con mayor fuerza se dice que “tener
mucho éxito e impresionar a los demas” se
parece muchoalapersona,y donde masgente
seidentificaconlafrase “esimportante mandar
y deciralosdemaslo quetienen

que hacer”.

Los resultados revelan que México comparte
actitudesy valores.Lo quevariaeslaintensidad
olaimportanciaque le danacadavaloroasunto.
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SEGMENTACION DE ETI

Conforme a la metodologia desarrollada, el analisis de segmentacion realizado a partir de la
Encuesta Nacional sobre Valores y Cambio Climatico 2023 se sustenta en el enfoque de valores
desarrollado por Shalom H. Schwartz

Asimismo, adopta el marco metodologico de segmentacion basada en valores utilizado por
Our Common Home (OCH), que promueve que la forma mas soélida de diferenciar audiencias no
proviene de laideologia, nidel nivel educativo, nide la pertenencia partidista, sino de los valores
fundamentales que organizan como las personas entienden el mundo.

Este enfoque es especialmente relevante en México, donde las actitudes hacia el medio ambiente
se entrelazan con valores como la familia, la tradicion, la seguridad, laresponsabilidad, lareligion
y elmérito.

Basar la segmentacion en estos elementos permite disenar estrategias ambientales mas
respetuosas, culturalmente adecuadasy efectivas.

. Metodologia de segmentacion

Para identificar audiencias con patrones de pensamiento similares se utilizé un analisis de
conglomerados (cluster analysis).

El resultado es una segmentacion con siete perfiles que representan patrones consistentes de
valores, actitudes y percepciones ambientales.




DISTRIBUCION DE
LOS SEGMENTOS

Esta segmentacion no pretende etiquetar ni simplificar a las
personas, sinoreconocer ladiversidad real de marcos culturales
y de valores desde los cuales los distintos grupos interpretan el
cambio climatico.

Comprender estos patrones permitea ETI:

NAfinar mensajes.

NConstruir alianzas comunitarias.

NPriorizar territorios y estrategias por perfil.
NConvertir valores en una via para la accion

climatica.

Disefar un ambientalismo mexicano mas

—— e MAS UTIL
—— CERCANO
————— SOSTENIBLE
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LOS SIETE
PERFILES PARA ETI

Conservadores Tradicionalista Escépticos Tradicionales Nacionalista Secular Apartidista
participativos despolitizada ambientales visionarios Verde Tolerante Informado

V.

s ¥

Francisco Carmela i Andrés Diana Emiliano

13.5% 13.4% 10.5% 14.6% 9%

de la poblacion de la poblacion de la poblacion de la poblacion de la poblacion de la poblacion de la poblacion
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* Francisco

Conservacion normativa con participacion
civica moderada

Caracteristicas principales:

Alta valoracionde la tradicion, el orden social y la estabilidad.
Aprecio significativo por laeducacion moral, laresponsabilidad
y elcumplimiento de normas.

Interés medio-alto en politica,pero acompanado de
desconfianza haciainstituciones.

Creencia en el esfuerzo individual, junto con la expectativade
que el gobierno garantice servicios basicos.

Valoracion ambiental vinculada a bienestar economico
y estabilidad.

Responde a mensajes de seguridad, continuidad, estabilidad
y responsabilidad compartida.
Noreaccionabienalalarmismo nia narrativas de sacrificio.
Semovilizasilaaccionambiental se presenta como deber civico
y como continuidad de los valores familiares.

e Carmela

Conservacion cotidiana orientada al hogar y
la comunidad cercana

Caracteristicas principales:

Alta adherenciaanormas sociales tradicionales.

Bajointeres politicoy alta preferencia por evitar el conflicto.
Apreciacion profunda por larutina, lafamiliay la vidadomestica.
Percepcion ambiental vinculada a limpieza, orden, ahorro y
estabilidad familiar.

Semovilizaconacciones practicas, simples, visibles y cercanas.
Conecta con mensajes de ahorro, salud familiar, estabilidad,
ordeny bienestardelhogar.

Evitacampanastécnicas, confrontativas o ideologizadas.
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— @ Emilian®

Jovenes urban@s orientad@s a la racionalidad
y la meritocracia

Caracteristicas principales:

Alta escolaridad; confianza en la educacion, la ciencia y la
evidencia.

Vision critica del gobiernoy del sistema politico.

Valores de responsabilidad, justicia, empatiay ordenracional.
Alta conciencia climatica y sensibilidad estética hacia la
naturaleza.

Prefiere informacion analitica, verificable y orientada a
soluciones practicas.

Conecta con mensajes que combinanjusticia social, eficiencia
economicay evidencia cientifica.

Rechaza el discurso moralizante o emocional vacio.

———— o Diana

Jovenes seculares, flexibles y orientados a la
autonomia personal

Caracteristicas principales:

Alta apertura al cambio.

Baja adhesion a instituciones religiosas o politicas.

Valores de libertad personal, diversidad y equilibrio.

Percepcion ambiental vinculada a la coherencia entre estilo de
vida y valores.

Narrativas inspiradoras, creativas, visuales y participativas.
Responde a mensajes de agencia personal

Prefiere contenidos en redes y campanas culturalmente frescas.

|
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* Andrés

Progresistas identitarios con fuerte orgullo territorial

Caracteristicas principales:

Alto sentido de pertenenciaterritorialy valoracion del patrimonio
natural.

Sensibilidad progresista entemas sociales.

Etica del esfuerzo, justiciay responsabilidad individual.
Percepcion ambiental como parte del orgullo por México.
Narrativas que conectan identidad, patrimonio y territorio.
Campanas visuales que muestran la biodiversidady el sentido
de pertenencia.

* Rocio

Comunidades tradicionales con identidad
colectiva fuerte

Caracteristicas principales:

Importancia alta de comunidad, familia y tradicion cultural.
Concepcion de la naturaleza como sustento y parte de la vida
cotidiana.

Percepcion ambiental moderada; preocupacion por agua,
cosechas y estabilidad local.

Desconfianza hacia cambios bruscos.

Funcionan mensajes que integran cuidado del entorno,
continuidad comunitaria y legado para futuras generaciones.
Campanas basadas en respeto cultural, practicas tradicionales
y testimonios locales.

Enfoque en trabajo colectivo, no individual.
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Maria

Conservacion orientada a seguridad y
estabilidad econémica

Caracteristicas principales:

Alta prioridad: seguridad fisica, estabilidad econdmica y prevision.
. Baja confianza en instituciones.
Percepcion ambiental baja o utilitaria.
Alta preocupacion por elriesgo, laincertidumbre y la vulnerabilidad
social.
Mensajes centrados en seguridad, ahorro, estabilidad economica
y proteccion familiar.
. Evitar discursos catastroficos o culpabilizantes.
Presentar la accion ambiental como herramienta para proteger lo
que ya se tiene, no como sacrificio.

Medios y Mensajes

A partir de la construccion de los siete perfiles, es posible identificar narrativas y mensajes bien
segmentados, evitando los llamados generales y potenciando el impacto de las intervenciones.

Grdfica 59. Medios favoritos por audiencia

44
43 43 43
42
38
37
34 3
32
26 27
25
| Periodicos
. Facebook . Radio
12
8 8 8 8 .
6 6 6 Z 6

Carmela Rocio Francisco Maria Emiliano Diana Andrés

44
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PERFILES PRIORITARIOS
PARA ETI

Si bien los siete segmentos permiten una lectura amplia de la sociedad mexicana, el estudio
identifico tres perfiles clave para la estrategia de ETI, tanto por su peso demografico como por
su relevancia en la conversacion social y su rol en la formacion de opinion publica, asi como por
el hecho de ser los mas susceptibles a ser movilizados a través de iniciativas donde sus valores
e intereses resuenen con el potencial impacto ambiental.

Conservacion normativa con participacion civica moderada. Es uno de los segmentos
mas extendidos del pais.

NSu orientacion a la estabilidad, el orden y la responsabilidad compartida lo convierte
en un publico con alta capacidad de influencia en la legitimacion social de las
politicas ambientales.

NConecta bien con narrativas que vinculan ambiente y bienestar comunitario.

NConservacion cotidiana orientada al hogar y la comunidad cercana.

NRepresenta a miles de hogares donde la vida diaria, el ahorro, la tranquilidad y la
familia definen cualquier posibilidad de cambio.

NEs una audiencia central para estrategias de cercania, acciones practicas y mensajes
asociados al bienestar del hogar y la estabilidad.

. NJuventud urbana orientada a la racionalidad y la meritocracia
NEs una audiencia pequena pero estrategica: jovenes urbanos con alta escolaridad,
sensibilidad ambiental, capacidad de articulacion en redes y disposicion a soluciones
basadas en evidencia. Influyen de manera significativa en la conversacion digital y en
la opinion informada.

Estos tres segmentos, por su tamano, su presencia cotidiana y su influencia cultural
constituyen los publicos prioritarios para ETI.
Entenderlos con precision permite orientar mensajes, alianzas y estrategias territoriales

que respondan a lo que cada grupo valora, aumentando la eficacia de la accion
climatica y la posibilidad de construir un ambientalismo de causa comun.
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Los hallazgos de la Encuesta Nacional
sobre Valores y Cambio Climatico 2023 nos
presentan que Mexico es un pais cuya vida
social esta anclada en valores profundamente
tradicionales, familiares y comunitarios.

Enelambitoambiental, existe unorgullo porla
naturaleza mexicana, que se considera parte
centralde laidentidad del pais.

Con este estudio pudimos describir que la
mayoria reconoce que el cambio climatico es
real, que tendra efectosimportantesy que tanto
el gobierno como la ciudadania comparten
responsabilidad en enfrentarlo. Sin embargo,
estaconcienciaconvive conlasensacionde que
losimpactos mas severos llegaran “despues’, lo
quereduce laurgencia en el presente.

A modo de conclusion general, podemos
destacar que en conjunto, el analisis muestra
que, aunque los tres segmentos reconocen la
urgenciadelcambio climaticoy lanecesidad de
actuar, las condiciones economicas, los tiempos
disponibles, las percepciones sobre elgobierno
y losincentivosanivellocalgeneran niveles muy
distintos de participacion y agencia.

En la practica, muchas personas priorizan la
estabilidad economica, la seguridad familiar

[o] 68

CONCLUSIONES
FINALES

y la continuidad del estilo de vida, incluso por
encimade lasacciones climaticas que podrian
implicar costos o cambiosinmediatos.

La aspiracion es mejorar la vida desde lo
cercano, desde lo que se conocey se valora.

Para ETI, estas conclusiones son esenciales.

Este estudio ofrece, por primera vez en
Meéxico, una primera radiografia sobre como
se relacionan los valores sociales con la
percepcion ambiental.

A partir de ello, ETl cuenta con los elementos
necesarios para afinar sus estrategias de
intervencion, tejer alianzas significativas
y fortalecer el pacto comunitario por la
sustentabilidad.

El reto ahora es traducir este conocimiento
en accion: crear comunicacion que conecte,
generar confianzaen los territorios y acompanar
a las comunidades en la construccion de
soluciones que hagan sentido en suvida diaria.
Desde ahi, ETlbuscara seguir construyendo un
ambientalismo mexicano que una, que escuche,
queacompaney que transforme.
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;F Anexos

Anexo 1. Ficha metodologica de la encuesta

NObjetivo: Estimar diversas actitudes y
preferencias de la poblacion en estudio.
NPoblacion objetivo: Personas adultas,
hombres y mujeres de 18 anos o mas que
residan permanentemente dentro del
territorio nacional.

NMetodologia de investigacion: Inferencia
mediante un diseno transversal simple.
NCobertura geografica: Cobertura
representativa a nivel nacional.

NPeriodo de levantamiento: Del 24 de
noviembre al 4 de diciembre de 2023.
NTécnica de recoleccion de datos:
Entrevistas personales (cara a
cara) en los hogares, utilizando un
cuestionario  estructurado, aplicadas
por encuestadores en dispositivos
electronicos geolocalizados (tabletas).

(o] 70

Encuentro de Mujeres Universitarias: La mujer
en la reconfiguracion del tejido social (pp. 15—
21). Coleccion Mujeres Universitarias SPIUJAT.
http://www.spiujat. mx/pdf/emu2018.pdf

People's Climate Vote. (s. f). Country results.
Programa de las Naciones Unidas para el
Desarrollo  (PNUD). https://peoplesclimate.
vote/country-results

Tierno, B. (s. f). Valores humanos. Instituto
Latinoamericano de la  Comunicacion
Educativa. https://redescolar.ilce.edu.mx/
sitios/proyectos/bullying_pri2o/pdf/valores-
humanos.pdf (consultado el 25 de octubre de
2025).

NTamano de muestra: 2,600 entrevistas
efectivas en 260 unidades primarias de
muestreo.

NDiseno muestral: Diseno de muestreo
multietapico. La seleccion de la ultima
unidad de muestreo requiere un
proceso de cuatro etapas descrito en las
siguientes secciones.

Anexo 2. Andlisis de clusters

Proposito: EL analisis de clusteres tuvo como
objetivo identificar grupos de mexicanos que
comparten patrones de valores, actitudes vy
percepciones frente al cambio climatico y la
vida publica.

A diferencia de una segmentacion puramente
demografica, esta técnica permite reconocer
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afinidades culturales y morales que explican
por que las personas piensan y actuan de
cierta manera ante los desafios ambientales
y sociales.

Enfoque general: El procedimiento se baso en
laintegracion de variables sociodemograficas,
actitudinales y de valores provenientes de la
Encuesta Nacional sobre Valores y Cambio
Climatico (ETI, 2023).

Se aplico un analisis de conglomerados
(cluster analysis) para agrupar individuos
con respuestas similares en torno a tres
dimensiones principales:

1. Valores personales y sociales
(ética del trabajo, empatia, tradicion,
religiosidad, justicia, obediencia).

2. Percepciones politicas e
institucionales (confianza, eficacia
ciudadana, interes politico).

3. Actitudes ambientales (valor
asignado a la naturaleza, prioridad
entre economia y ambiente,
responsabilidad percibida).

Variables consideradas: El modelo integro
tanto variables estructurales (edad, educacion,
zona de residencia, ocupacion, religiosidad)
como variables de valor (ayudar a los demas,
obedecer la ley, progresar en la vida, valorar
la naturaleza).

Estas variables fueron seleccionadas a partir
de su relevancia tedrica para la Teoria del
Cambio de ETI y su distribucion estadistica
en la muestra nacional (2,600 entrevistas
efectivas).

Procedimiento:
a) Estandarizacion de variables: se
normalizaron las respuestas en una
escala comun (0-1) para evitar sesgos
por diferencias de rango.
b) Calculo de distancias: se utilizd
la distancia euclidiana para medir
similitudes entre individuos.
c) Agrupamiento jerarquico inicial:
permitio observar el numero probable
de conglomerados.
d) Validacion con k-medias (k-means):
se fijo el numero optimo de clusteres
con base en el criterio del codo
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(Elbow Method) y la interpretabilidad
conceptual.

e) Asignacion de casos a cada cluster:
los individuos se agruparon segun su
cercania promedio a los centroides de
los grupos resultantes.

f)  Perfilado cualitativo: se elaboraron
descripciones interpretativas
combinando variables cuantitativas
y narrativas de valor (por ejemplo:
tradicionalismo, apertura, meritocracia,
fe, comunidad, escepticismo politico).
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