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IMMATRICOLAZIONI DI AUTOVETTURE IN ITALIA

OTTOBRE GENNAIO - OTTOBRE
MARCHE 2021 VAR. % 2022 2021 VAR.
FIAT 17.123 -21,9 152.334 194.813
TOYOTA 5.794 +55,9 74.838 72.384
VOLKSWAGEN 7.645 +12,9 86.218 109.810
FORD 4.505 +46,7 63.722 72.442
RENAULT 5.740 +1,7 49.232 63.956
AUDI 2.986 +82,1 44.936 49.432
CITROEN 3.736 +43,8 48.688 57.580
PEUGEOT 4.439 +15,3 58.741 74.184
JEEP 3.750 +32,9 42.228 55.608
DACIA 5.191 -5,8 55.242 50.702
BMW 3.838 +25,4 38.977 44.619
MERCEDES 3.666 +21,5 37.478 41.339
KIA 4.009 +1,2 35.115 37.938
HYUNDAI 4.364 -15,4 33.713 38.784
LANCIA 3.013 +21,2 34.770 38.262
OPEL 2.497 +37,6 38.747 47.993
DR 908 +196,8 19.114 35.338
MINI 1.280 +56,2 13.656 14.843
SKODA 868 +111,4 20.624 22.286
NISSAN 2.135 -16,7 21.462 6.412
SUZUKI 3.396 -49,1 17.182 23.195
ALFA ROMEO 758 +116,6 11.150 9.378
VOLVO 1.398 +5,5 11.546 16.522
CUPRA 618 +66,3 9.768 5.117
SEAT 975 -14,1 11.349 18.530
MAZDA 1.217 -34,5 7.555 10.985
LAND ROVER 864 -15,7 6.849 10.687
HONDA 704 +0,6 6.650 5.542
PORSCHE 595 -3,2 5.401 4.709
DS 401 +17,2 4.760 3.912
SMART 682 -31.1 3.859 5.778
MASERATI 126 +182,5 2.142 1.379
LEXUS 401 -38,9 2.677 3.914
JAGUAR 189 -6,3 2.013 3.658
MITSUBISHI 329 -65,3 1.962 3.558
SUBARU 223 -51,1 1.389 1.931
FERRARI 41 56 -26,8 591 527
LAMBORGHINI 35 21 +66,7 294 273
TESLA 30 89 -66,3 3.926 4.973
ALTRE 2.550 574 +344,3 10.996 3.502

TOTALE MERCATO 115.827 101.103 +14,6 1.091.894 1.266.795
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MERCATO AUTO ITALIA

Terzo segnale positivo consecutivo dal mercato italiano dell’auto

IMMATRICOLAZIONI: OTTOBRE +14,56%. POSSIBILE INVERSIONE DI TENDENZA?

Dal disastrato mercato dell’auto ita-
liano arriva il terzo segnale positivo
consecutivo. In ottobre sono state
immatricolate 115.827 autovetture
con una crescita del 14,56% rispet-
to all'ottobre 2021. Questa crescita
segue quelle di settembre (+5,4%)
e di agosto (+9,9%), che era stato il
primo mese a chiudere in positivo
dopo tredici cali consecutivi.

La situazione del mercato dell’auto
resta comunque molto preoccu-
pante. Nonostante i tre incrementi
degli ultimi mesi il bilancio del pe-
riodo gennaio-ottobre chiude con
1.091.894 immatricolazioni e quindi
con un calo del 13,81% sullo stesso
periodo del 2021 e del 32,8% sul-
lo stesso periodo del 2019, cioé
dell’anno che ha preceduto la pan-
demia. Se la serie positiva dovesse
continuare anche in novembre e in
dicembre, il 2022 potrebbe chiu-
dere con 1.300.000 immatricola-
zioni. Un livello inferiore del 10,8%
a quello del 2021 e del 32,2% a
quello del 2019, un livello assolu-
tamente insufficiente per soddisfa-
re la domanda di sostituzione del
parco circolante italiano che sfiora i
40 milioni di autovetture, che € tra i
pit vecchi d'Europa e che nel 2022
& ulteriormente invecchiato anche

per lo scarso interesse che il pub-
blico ha dimostrato per gli incentivi
all’acquisto di auto elettriche o con
emissioni molto contenute.

I livelli infimi indicati sono dovuti al
prodursi di una tempesta perfetta
che ha colpito sia la domanda per
gli effetti della pandemia e degli
eventi negativi che I'hanno sequita,
sia I'offerta che & stata fortemente
penalizzata dalle difficolta di repe-
rimento di componenti essenziali
per la costruzione di automobili
come i microchip ed altri dispositi-
vi e materiali. Ci si interroga sulle
cause che hanno determinato I'an-
damento in crescita degli ultimi tre
mesi e sulla possibilita che si stia
delineando una inversione di ten-
denza. Per quanto riguarda le cau-
se dei recenti recuperi l'ipotesi piu
accreditata € che vi sia stato un al-
lentarsi delle tensioni dal punto di
vista dell’'offerta con una migliore
capacita delle case automobilisti-
che di soddisfare la domanda, che,
pur essendo depressa, € da tempo
superiore alle attuali possibilita di
fornitura dei produttori di auto con
effetti fortemente negativi anche
sulla sostituzione delle autovetture
pil vecchie, come risulta dal forte
calo registrato nelle rottamazioni di

auto a fine vita. Piu difficile & stabi-
lire se i tre segnali positivi di ago-
sto, settembre ed ottobre rappre-
sentino una inversione di tendenza
che possa consentire al mercato
dell’auto di ritornare in tempi ragio-
nevoli su livelli normali. Per ottene-
re questo risultato occorrerebbe su-
perare anche i fattori che frenano la
domanda e che sono invece tuttora
ben presenti nello scenario italiano
ed internazionale.

In particolare, occorrerebbe che
finisse la guerra in Ucraina e si al-
lentassero cosi le tensioni sui prezzi
dei prodotti energetici che hanno
determinato la ricomparsa dell’in-
flazione che desta crescenti preoc-
cupazioni. Secondo ['Istat in otto-
bre i prezzi delle automobili nuove
sono aumentati del 5,7% rispetto
ad ottobre del 2021. E' pensabile
tuttavia che nel prossimo futuro i
prezzi delle auto subiscano ulteriori
spinte al rialzo sia per i riflessi della
situazione generale che per i costi
crescenti che l'industria dell’auto
sta affrontando per la transizione
energetica. Per tornare ai livelli an-
te-crisi occorrerebbe anche che la
crescita del prodotto interno lordo
italiano, che é ritornato oltre il livel-
lo del 2019, non rallentasse.
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‘ INCHIESTA CSP AUTO NUOVE

Concessionari sempre pessimisti

PEGGIORANO AFFLUENZA, ORDINI E PREVISIONI A BREVE

Terza  crescita
consecutiva per
il mercato ita-
liano dell’auto.
In ottobre si re-
gistra infatti una

nari sull'affluenza di visitatori nei loro
saloni di vendita. La crisi dell'offerta
si ripercuote su questo aspetto sco-
raggiando e non poco i potenziali
acquirenti. Solo I'1% degli interpellati
valuta infatti alto il livello di affluenza

crescita  delle nelle show room, mentre per il 21%
immatricolazio- & stato normale (era il 25% a settem-
ni del 14,6%. bre)e peril 78% e stato basso (era il

Questo dato non trova perd piena-
mente conferma nei giudizi dei con-
cessionari raccolti dal Centro Studi
Promotor in occasione della sua con-
sueta indagine congiunturale men-
sile condotta negli ultimi giorni di
ottobre. La crescita delle immatrico-
lazioni degli ultimi tre mesi potrebbe
infatti dipendere in parte dagli ordini
di auto fatti nei mesi precedenti che
sono andati in consegna con grossi
ritardi per i problemi ben noti legati
alla produzione (mancanza di compo-
nenti essenziali). Vediamo comunque
qui di seguito alcuni degli aspetti og-
getto della rilevazione di fine ottobre.

AFFLUENZA. In lieve peggioramento in
ottobre sono i giudizi dei concessio-

75% in settembre). Il saldo si porta a
quota -77 da -75 di settembre.

Oroini. Ancora in difficolta la raccolta
di ordini secondo i giudizi dei conces-
sionari interpellati dal CSP. In ottobre
scende al 4% dal 5% di settembre la
quota di coloro che valutano alta la
raccolta di ordini e al 16% dal 19%
di settembre la quota di coloro che
valutano la raccolta normale. Sale in-
vece all'80% dal 76% di settembre la
quota di operatori che giudicano la
raccolta di ordini bassa. Il saldo passa
cosi a-76 da -71 di settembre.

ReppmviTA. In peggioramento in otto-
bre anche i giudizi degli operatori sulla
remunerativita del business del nuovo.

Rimane stabile al 5% la quota di coloro
che valutano la remunerativita alta, ma
scende la quota di coloro che valutano
la remunerativita normale passando dal
35% di settembre al 29% di ottobre e
sale dal 60% al 66% la quota di coloro
che invece valutano la redditivita bassa.
Il saldo passa da -55 di settembre a -61.

GIAceNZE. Sempre critica la situazione
delle giacenze per la mancanza di
prodotto anche se i giudizi dei con-
cessionari evidenziano un lievissimo
miglioramento. Il saldo tra valutazioni
positive e negative passa infatti da
-96 di settembre a -92.

Previsionl. Deciso peggioramento nelle
valutazioni dei concessionari sulle pre-
visioni di vendita a 3/4 mesi. Scendo-
no all'1% dall’8% di settembre i giudizi
positivi sulle previsioni di vendita, men-
tre scendono al 28% dal 49% quelli di
stabilita e sale al 71% dal 43% di set-
tembre la quota di operatori che preve-
dono diminuzioni nelle vendite a breve
termine. Il saldo si porta a quota -70 da
-35 di settembre.

INCHIESTA CSP AUTO NUOVE - SERIE STORICHE VALUTAZIONI DEI CONCESSIONARI
LIVELLI ATTUALI PREVISIONI

AFFLUENZA SR ORDINI REDDITIVITA | GIACENZE CONSEGNE PREZZI
A NB S| ANBS | ANWUBS S| ANU B S ANUBS|ANBS
02021 | 444 52 48| 7 31 62 -55| 1 33 66 -65| 0 1 99-99 | 4 16 80-76 |54 37 9 45
N 226 72 70| 618 76 -70| 6 28 66 -60| O 3 97 -97 | 6 30 64 -58 |50 44 6 44
D 010 90 90| 1 9 90-89 |3 2374 -71| 0 2 98-98 | 9 4348 -39 |62 34 4 58
G2022 | 213 85 -83| 111 88-87|8 20 72 -64| 0 2 98-98 | 6 42 52 -46 |60 38 2 58
F OR@2F 78| BSN20 77 74067 29" 65 591 0 7 93 -93 116 3846 -30 | GNs7. 4l 61
M 148 SRIEREN 1 13 86 -85 | 3 21 6 73 (mOm2 95598 | 3 37 CUmbmpdlNSEL  4-~56
A & 6p3 -92( 1 8 9190 1 2/ S8E=-F7NUNS] 97 Y 10 43 47 -37 | 34744 T 2
M 522 73 68| 618 76 -50| 5 33 62 -57| 1 4 94 -93 |12 49 39 -27 |63 35 2 61
G 3 8 89 -86| 2 7 91-89|5 28 67 -62| 0 3 97-97 | 6 4549 -43 |61 37 2 59
L 0 397 97| 0 5 95-95|5 32 63 -58| 1 4 95-94| 6 43 51-45 |63 36 1 62
A 0 7 93 93| 0 6 94 -94|2 2375 -73| 0 6 94-94 | 5 5144 -39 |68 30 2 66
S 025 75 -75| 519 76 -71|5 35 60 -55| 0 4 96-96 | 8 4943-35|7425 173
) 121 78 -77| 416 80 -76 |5 29 66 -61| 0 8 92-92 | 1 2871-70 |76 23 1 75
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] INCHIESTA CSP AUTO USATE

Mercato dell’usato ancora in frenata

SU LIVELLI DEPRESSI AFFLUENZA, REDDITIVITA E PREVISIONI

Un altro bilancio in
rosso ad ottobre
per il mercato delle
auto usate. Secon-
do i dati pubblicati
dall’AClI nel suo bol-
lettino mensile Au-
to-Trend i passaggi
di proprieta delle
autovetture al netto delle minivolture
(trasferimenti temporanei a nome del
concessionario in attesa della rivendita
al cliente finale) hanno chiuso il bilancio
di ottobre in calo del 5,5% rispetto ad
ottobre 2021 e in calo per i primi die-
ci mesi dell'anno dell'11% rispetto allo
stesso periodo dello scorso anno. Nono-
stante l'incremento registrato ad ottobre
dalle prime iscrizioni, le compravendite
di auto usate risultano pit del doppio
rispetto alle nuove immatricolazioni:
ogni 100 vetture nuove si & registrata
la vendita di 205 unita di usate sia nel
mese di ottobre sia nei primi dieci mesi
dell'anno. Non trova argine neppure
nel mese di ottobre la crescita del par-
co circolante italiano. In profondo rosso
ancora una volta le radiazioni di autovet-

ture che hanno fatto registrare un calo
in ottobre del 22,6% rispetto ad ottobre
2021 evidenziando un tasso unitario di
sostituzione pari a 0,73 (ogni 100 auto
nuove immatricolate ne sono state ra-
diate 73). Nei primi dieci mesi del 2022
rispetto allo stesso periodo del 2021 le
radiazioni sono invece complessivamen-
te diminuite del 29,7% evidenziando un
tasso unitario di sostituzione pari a 0,81
(ogni 100 auto nuove immatricolate ne
sono state radiate 81). Piuttosto pessimi-
sti sono anche i giudizi degli operatori
interpellati dal CSP nellindagine con-
dotta a fine ottobre di cui vediamo qui
di seguito alcuni degli aspetti rilevati.

ConseGNE. Tornano a peggiorare in
ottobre i giudizi degli operatori sul-
le vendite di usato. Scendono all'1%
dal 5% di settembre gli operatori che
giudicano alte le vendite di usato,
mentre salgono al 32% dal 27% co-
loro che invece le giudicano normali.
Sostanzialmente stabili invece i giudi-
zi negativi. |l saldo tra valutazioni po-
sitive e negative si porta a quota -66
da -63 di settembre.

ArrLUENzA. L'affluenza di visitatori nelle
show room delle concessionarie riservate
alle auto usate, dopo un deciso migliora-
mento in settembre, in ottobre subisce
un netto ripiegamento. | concessionari
che indicano alti volumi di affluenza era-
no infatti il 22% in settembre e scendono
al 13% in ottobre. Le valutazioni di nor-
malita tra i due mesi passano dal 41% al
40%, mentre le indicazioni di bassi livelli
di affluenza salgono dal 37% di settem-
bre al 47% di ottobre. |l saldo in ottobre
€ pari a -34 contro -15 di settembre. In
lieve peggioramento anche le richieste
on line. Scendono al 13% dal 15% coloro
che le valutano alte e salgono dal 35% al
40% coloro che le valutano basse. Il saldo
scende a -27 da -20 di settembre.

Previsionl. In deciso peggioramento an-
che le previsioni di vendita a 3/4 mesi. In
ottobre solo il 3% prevede un aumento
delle vendite a breve termine (erano il
3% in settembre), mentre il 41% prevede
stabilita (erano il 60% in settembre) e il
56% prevede una diminuzione delle ven-
dite (erano il 36% in settembre). Il saldo
si porta cosi in ottobre a -53 da -32.

INCHIESTA CSP AUTO USATO - SERIE STORICHE VALUTAZIONI DEI CONCESSIONARI

LIVELLI ATTUALI PREVISIONI

CONSEGNE AFFLUENZA SR GIACENZE REDDITIVITA | CONSEGNE PREZZI

A NB S |AN B S|ANIDBS S| ANUBS|AN DB S AN B S
O 2021 52273 -68 |13 57 30-17 | 0 4 96-96 (19 40 41-22 | 1 18 81-80|53 36 11 42
N 12475 -74 |13 43 44 -31 | 1 6 93-92|21 45 34 -13 | 4 37 59-55|61 33 6 55
D 4 25 71 -67 |12 38 50 -38 | O 5 95-95(28 4527 1| 7 4152-45]61 31 8 53
G 2022 53560 -55| 535 60-55| 2 395-93/20 42 38-18 | 5 4055-50|58 37 5 53
F 11584 -83 |14 43 43-29 | 2 9 89-87|30 3832 -2 |11 3950-39/64 31 5 59
M 11980 -79 | 6 27 67 -61 | 2 11 87-85|25 41 34 -9 | 6 43 51-45 |51 44 5 46
A 21088 -86| 7 19 74 -67 | 1 13 86-85|23 45 32 -9 | 9 40 51-42 |48 45 7 41
M 2 2870 -68| 7 36 57 -50 | 2 16 82-80 |24 49 27 -3 |10 54 36-26 |44 53 3 41
G 417 79 -75| 8 35 57 -49 | 1 14 85-84 (24 50 26 -2 | 9 50 41-32|51 47 2 49
L 12475 -74| 9 31 60-51| 5 10 85-80|30 43 27 3| 8 4250-42|55 44 1 54
A 4 1977 73| 6 32 62 -56 | 1 14 85-84 |28 41 31 -3 | 6 5440-34|50 47 3 47
S 527 68 -63 |22 41 37 -15| 2 16 82-80 (40 37 23 17 | 4 60 36-32|59 35 6 53
@) 132 67 -66 13 40 47 -34 | 3 16 81-78 |28 50 22 6| 3 4156-53|72 25 3 69
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INCHIESTA CSP AUTO USATE
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‘ MERCATO AUTO EUROPA OCCIDENTALE

Europa Occidentale: auto sempre in crisi ma...

INVERSIONE DI TENDENZA PER LE IMMATRICOLAZIONI (OTTOBRE +14,1%)

. & In Europa
an /A o~ Occidentale
PV @ (UEEFTA+UK)

si intensificano i
segnali di ripre-
sa del mercato
dell’auto. In ot-
tobre le imma-
tricolazioni hanno fatto registrare
una crescita del 14,1% su ottobre
2021 con tutti i trenta mercati nazio-
nali dell’area in crescita tranne quelli
di cinque paesi non particolarmente
importanti per le vendite di autovet-
ture (Danimarca, Finlandia, Unghe-
ria, Slovenia e Irlanda). La crescita di
ottobre ¢ la terza dopo tredici cali
consecutivi. Fino a luglio il merca-
to dell’'Europa Occidentale era in-
fatti in profondo rosso con un calo
rispetto al gennaio-luglio del 2021
del 13,3%. In agosto si & avuto il pri-
mo segnale positivo con una cresci-
ta del 3,4% rispetto allo stesso mese
del 2021 seguita da una crescita,
sempre sullo stesso mese dell’an-
no precedente, del 7,9% in settem-
bre ed ora dalla crescita del 14,1%
nell’'ottobre scorso. Linversione di
tendenza si sta estendendo a tutti i
mercati dell’Europa Occidentale ed
& dovuta alla maggiore disponibili-

ta di auto nuove derivante dall’at-
tenuarsi delle difficolta delle case
automobilistiche nel reperire com-
ponenti essenziali, ed in particolari
microchip. Linversione di tendenza
& certamente un fatto positivo, ma
non si pud dimenticare che rispetto
alla situazione precedente la pande-
mia, cioé rispetto al 2019, il mercato
dell'auto dell'Europa Occidentale
nei primi dieci mesi di quest'anno
accusa ancora un calo del 31,1%.
In Europa Occidentale il ritorno alla
normalita per le vendite di auto &
dunque ancora lontano.

Tornando pero alla ripresa in atto, in
tutti i mercati le vendite appaiono
sostenute soprattutto dagli acqui-
sti delle societa di noleggio a lun-
go termine e da quelli delle flotte
aziendali. Ovunque ancora debole
é la domanda dei privati e merita
poi di essere segnalato che nei prin-
cipali mercati dell’area crescono le
immatricolazioni di auto elettriche
(BEV secondo l'acronimo interna-
zionale) ed hanno gia raggiunto una
quota a due cifre (a fine settembre:
14,6% in Germania, 14,5% nel Re-
gno Unito e 12,7% in Francia).

In controtendenza & invece il merca-
to italiano in cui, nei primi dieci mesi

dell’anno, le immatricolazioni di
auto elettriche hanno subito un calo
del 26,8% con una riduzione della
quota sul totale delle immatricola-
zioni dal 4,2% del gennaio-ottobre
2021 al 3,6% dello stesso periodo
del 2022. Le cause del ritardo dell'l-
talia sull’elettrico non paiono pero
essere attribuibili ad una minor pro-
pensione degli automobilisti italiani
verso questa soluzione ecologica
quanto essenzialmente alla carenza
di punti di ricarica.

Mike Hawes, amministratore dele-
gato Society of Motor Manufactu-
rers and Traders inglese, ha dichiara-
to che il risultato ottenuto in ottobre
€ estremamente importante, anche
se ottenuto confrontandosi con un
debole 2021. Questo risultato perd
non & ancora sufficiente a compen-
sare i danni causati dalla pandemia
e dalle conseguenti carenze di ap-
provvigionamento. Le prospettive
per il prossimo anno mostrano che
la ripresa € possibile e la crescita dei
veicoli elettrici sembra destinata a
continuare ma, per raggiungere gli
obiettivi di zero emissioni, la cresci-
ta deve accelerare e i consumatori
devono avere buone ragioni per in-
vestire.

IMMATRICOLAZIONI DI VETTURE IN EUROPA+EFTA+UK
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IMMATRICOLAZIONI DI AUTOVETTURE IN EUROPA OCCIDENTALE

Austria 16.061 14.755 179.270 204.636
Belgium 30.451 25.045 311.941 338.612
Bulgaria 2.384 1.802 24.359 20.842
Croatia 3.024 2.812 37.589 39.947
Cyprus 824 814 9.895 9.403
Czech Republic 16.283 12.670 160.126 174.494
Denmark 10.852 12.663 119.957 152.598
Estonia 1.672 1.339 17.853 19.872
Finland 6.195 6.613 69.117 85.277
France 124.981 118.519 1.237.048 1.378.892
Germany 208.642 178.683 2.076.527 2.196.244
Greece 7.791 6.335 90.727 88.091
Hungary 8.260 9.130 94.027 103.683
Ireland 2.622 2.680 104.054 103.425
Italy 115.827 101.103 1.091.894 1.266.795
Latvia2 1.408 874 14.049 12.488
Lithuania 1.709 1.555 22.315 27.908
Luxembourg 3.465 2.952 35.538 37.963
Netherlands 28.992 24.081 253.764 259.870
Poland 32.001 31.259 348.681 378.534
Portugal 12.560 10.576 126.322 123.101
Romania 10.541 9.608 105.817 97.870
Slovakia 7.528 5.767 65.634 64.486
Slovenia 3.433 4.221 40.191 47.319
Spain 65.966 59.043 666.247 706.997
Sweden 22.383 19.962 227.023 252.345

Iceland 13.873 10.543
Norway 115.319 140.435
Switzerland 179.791 195.133

United Kingdom 134.344 106.265 1.342.712 1.422.879
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‘ MERCATO VEICOLI COMMERCIALI EUROPA OCCIDENTALE

Sempre in grande difficolta il mercato dei veicoli commerciali

OTTOBRE: ITALIA -7,3%, EUROPA OCCIDENTALE -14,4%

Nono calo con-
secutivo in otto-
bre per il mer
cato italiano dei
veicoli commer-
ciali con portata
entro le 3,5 ton-
nellate. Secondo
i dati diffusi dall’Acea, in ottobre in
ltalia si registrano 13.717 immatrico-
lazioni con un calo del 7,3% rispetto
alle 14.794 unita immatricolate nel-
lo stesso mese dello scorso anno. |l
consuntivo gennaio-ottobre delle im-
matricolazioni di commerciali accusa
invece un calo dell'11,9% rispetto al
allo stesso perido del 2021.

“Per una ripresa del mercato e per
uno sviluppo accelerato della mo-
bilita a zero o bassissime emissioni
anche per le merci e non solo per le
persone - afferma Michele Crisci, Pre-
sidente dell’Unione delle Case auto-
mobilistiche estere (UNRAE) - occorre
confrontarsi con il nuovo Governo su
alcuni punti chiave. In particolare - evi-
denzia il presidente Crisci — occorre la
predisposizione di una rete infrastrut-
turale adeguata e di una serie di mi-
sure che ne agevolino la realizzazione
come sgravi fiscali per l'installazione
di ricariche private, credito di impo-

sta per gli investimenti in ricariche fast
charge, emanazione di un preciso e
puntuale cronoprogramma con obiet-
tivi per singola area geografica e ti-
pologia di strada ed un'accelerazione
nell'emanazione delle norme attuati-
ve dei provvedimenti in materia. Per
accelerare lo svecchiamento del par-
co veicolare serve inoltre |'estensione
degli incentivi ad alimentazioni diver-
se dall’elettrico a fronte di rottamazio-
ne, con importi decrescenti in funzio-
ne dell’alimentazione e della massa”.
Ancora in difficolta in ottobre il mer-
cato dei veicoli commerciali fino alle
3,5 tonnellate di portata in Europa
Occidentale. Secondo i dati diffusi
sempre dall'Acea, le immatricola-
zioni nell’area in ottobre hanno fatto
registrare infatti un calo del 14,4%. Si
tratta del sedicesimo calo consecuti-
vo. Tutti in calo sono in ottobre i cin-
que maggiori mercati che fanno parte
dell'Europa Occidentale e che rap-
presentano il 71,3% delle immatrico-
lazioni dell'intera area. Il Regno Unito
accusa il calo maggiore (-18,4%) se-
guito dalla Germania (-16,6%), dall’l-
talia (-7,3%), dalla Francia (-6,7%) e
dalla Spagna (-0,5%). Negativo anche
il consuntivo gennaio-ottobre delle
immatricolazioni dei veicoli commer-

ciali dell’'Europa Occidentale. Nei
primi dieci mesi dell’anno si registra
infatti una contrazione del 20,4% ri-
spetto allo stesso periodo dello scor-
so anno. Mike Hawes, amministratore
delegato di SMMT, I'associazione in-
glese dei produttori di autoveivoli, ha
dichiarato che il mercato dei furgoni
del Regno Unito continua a essere
ostacolato dalla carenza di forniture a
causa di condizioni operative difficili
e che molto probabilmente continue-
ranno fino al 2023 per poi attenuarsi
nel corso dell’anno. La domanda di
furgoni a emissioni zero rimane soli-
da nonostante queste sfide, ma una
transizione di successo verso |'obitti-
vo “zero emissioni” richiedera misure
mirate a sostenere a lungo termine la
fiducia degli operatori.

Raul Morales, direttore della comu-
nicazione dell’associazione spagnola
Faconauto, ha affermato “che i dati
diffusi confermano una preoccupan-
te contrazione del mercato che non
sappiamo quando cambiera. Questa
tendenza ci lascia in una posizione di
debolezza nel processo di decarbo-
nizzazione del parco circolante in cui
siamo impegnati e che culminera nel
2035 quando potremo vendere solo
veicoli a zero emissioni”.
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VENDITE DI VEICOLI COMMERCIALI IN EUROPA OCCIDENTALE

AUSTRIA 18.340 53.310
BELGIO 47.338 62.059
BULGARIA 4.059 5.709
CROAZIA 5.850 7.007
CIPRO 1.671 1.644
REPUBBLICA CECA 13.751 15.789
DANIMARCA 22.846 26.320
ESTONIA 3.211 3.581
FINLANDIA 9.185 11.037
FRANCIA 285.014 361.037
GERMANIA 181.283 223.017
GRECIA 8.070 8.915
UNGHERIA 15.213 19.098
IRLANDA 22.451 27.660
ITALIA 133.567 151.619
LETTONIA 1.981 2.154
LITUANIA 2.879 2.962
LUSSEMBURGO 3.258 3.880
OLANDA 48.725 58.624
POLONIA 50.988 60.472
PORTOGALLO 18.815 22.872
ROMANIA 11.246 13.440
SLOVACHIA 6.661 6.652
SLOVENIA 6.013 8.083
SPAGNA 97.266 130.578
SVEZIA 27.097 31.029

IRLANDA
NORVEGIA
SVIZZERA

REGNO UNITO 235.962 294.656
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il CONGIUNTURA

Il Pil & tornato ai livelli ante-crisi da pandemia, ma...

S| ADDENSANO LE OMBRE SULLE PROSPETTIVE DI CRESCITA DELL'ECONOMIA

COMMERCIO AL DETTAGLIO
A PREZZI CORRENTI - DATI GREZZI
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E' linflazione I'elemento caratte-
rizzante del quadro congiunturale
mondiale con ripercussioni impor-
tanti sulla crescita. Per quanto ri-
guarda il nostro Paese in ottobre il
tasso di inflazione rispetto allo stes-
so mese del 2021 tocca I'11,8%.
Secondo ['Istat nel terzo trimestre il
Pil cresce di piu della media dell’a-
rea euro. L'incremento gia acquisito
a fine settembre rispetto al 2022 &
del 3,9% e conferma il pieno recu-
pero del crollo del 2020 dovuto alla
pandemia e alle conseguenze che
ne sono derivate. Per il quarto tri-
mestre dell’anno le prospettive non
appaiono comunque particolar-
mente positive. Preoccupa in par-
ticolare l'inflazione ed anche il di-
savanzo della bilancia commerciale
che continua ad aumentare sotto la
spinta della crescita dei prezzi dei
prodotti energetici, ma non solo.
Anche per la fiducia di consumato-
ri, imprese e operatori del settore
auto in ottobre emergono chiari
segnali di peggioramento, come
emerge chiaramente dalla pagina
dedicata a questo aspetto della
congiuntura in questo numero di
Dati e Analisi.

Consumi. Le vendite del commer-
cio al dettaglio nei primi nove mesi
dell'anno sono cresciute in volume
dello 0,8% e in valore del 5,2%. La
dinamica dei prezzi al consumo
appare decisamente pil forte per

i prodotti alimentari che per quelli
non alimentari.

PRODUZIONE INDUSTRIALE. Battuta
d‘arresto per la produzione indu-
striale in settembre che accusa un
calo dell’1,8% sull'agosto scorso,
mentre nella media del terzo tri-
mestre il livello della produzione
diminuisce dello 0,4% sul trime-
stre precedente.

Commercio esTero. Nei primi nove
mesi del 2022 le nostre esporta-
zioni fanno registrare una crescita
del 21,1%, mentre le importazioni
crescono del 43,5%. Quest'ultimo
dato e fortemente influenzato dalla
forte crescita dei prezzi dei prodot-
ti energetici. Il saldo della bilancia
commerciale in settembre peggio-
ra di 6,4 miliardi e porta il disavanzo
dei primi 9 mesi dellanno al 31,4%.

OccupaziONE. In settembre, dopo
due mesi in calo, torna a crescere
I'occupazione e fa registrare 46.000
occupati in pit sull mese preceden-
te. Il tasso di disoccupazione scen-
de al 7,9%, ma elevato & il tasso di
inattivita (34,6%).

Prezzi. Crescenti preoccupazioni
desta l'inflazione. L'indice nazionale
dei prezzi al consumo determinato
dall'lstat in ottobre fa registrare un
aumento del 3,4% su settembre e
di ben I'11,8% su ottobre 2021.
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INDICATORI DI FIDUCIA ‘

Tutti negativi i segnali degli indicatori

FIDUCIA SU LIVELLI SEMPRE PIU DEPRESSI

Tutti negativi in ottobre i segnali
che vengono dagli indicatori di fi-
ducia dei consumatori e delle im-
prese elaborati dall'lstat e dall’in-
dicatore di fiducia degli operatori
del settore auto determinato dal
Centro Studi Promotor.

OPERATORI SETTORE AuTO. Calo pe-
sante in ottobre per I'indicatore di
fiducia degli operatori del settore
auto che precipita a quota 15,30
da quota 22,00 di settembre (-6,7
punti). La discesa dell'indicatore
sul mercato dell’auto dipende dal
peggioramento dei giudizi su tut-
ti gli aspetti considerati sia per il
nuovo che per |'usato raccolti dal
Centro Studi Promotor nella con-
sueta indagine congiunturale con-
dotta a fine ottobre.

Consumatorl. Dinamica negativa
per il secondo mese consecutivo
per l'indice di fiducia dei consu-
matori determinato dall’lstat. In
ottobre l'indice si porta infatti a
quota 90,1 da 94,8 accusando una
perdita di 4,7 punti. Anche tutti i
quattro indicatori calcolati dall’l-
stat mensilmente derivanti dalle
componenti dell'indice presenta-
no una dinamica negativa. Secon-
do l'lstat il clima corrente e quello
personale registrano i cali piu ac-
centuati passando, rispettivamen-
te, da quota 96,9 a quota 91,0 e
da quota 99,3 a quota 94,3, men-

tre il clima economico e quello
futuro subiscono flessioni pit con-
tenute (rispettivamente da quota
81,3 a quota 77,6 e da quota 91,8
a quota 88,8). Contribuiscono al
deciso calo dell'indice - sottolinea
I'lstat - soprattutto le opinioni sulla
possibilita di risparmiare in futuro
e quelle sull'opportunita di ac-
quistare beni durevoli, seguite da
giudizi in deterioramento sia sulla
situazione economica personale
sia su quella del Paese.

ImPRESE. Ancora un nuovo calo in
ottobre per l'indice di fiducia delle
imprese determinato dall’lstat. Si
tratta del quarto calo consecutivo
registrato dopo il buon risultato di
giugno. In ottobre I'indice cala ul-
teriormente di 0,6 punti passando
cosi da quota 105,1 di settembre
a quota 104,5. Llstat evidenzia
che il clima di fiducia delle impre-
se peggiora in ottobre in tre dei
quattro settori che lo compongo-
no. Lindice del settore manifattu-
riero passa infatti da quota 101,2
a quota 100,4 (-0,8 punti), quello
delle costruzioni da quota 159,5 a
quota 157,5 (-2 punti) e quello del
commercio al dettaglio da quota
110,5 a quota 108,7 (-1,8 pun-
ti). Diverso & invece |'andamento
dell'indice dei servizi di mercato
che rimane sostanzialmente stabi-
le passando da quota 95,8 a quota
95,9 (+0,1 punti).
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INDICE DI FIDUCIA DEI SERVIZI
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il BENZINA E GASOLIO AUTO

Nonostante il lieve calo in settembre dei prezzi medi alla pompa di benzina e gasolio auto

LE DIFFICOLTA ECONOMICHE E DI APPROVVIGIONAMENTO PESANO SUI PREZZI DEI CARBURANTI

In lieve calo in
settembre i prez-
zi alla pompa di
benzina e gaso-
lio auto, ma sem-
pre  comunque
superiori ai prezzi
registrati nel set-
tembre dello scorso anno (benzina +2,3%;
gasolio +19,3%). Nonostante i prezzi ele-
vati, nel mese si registra un aumento dei
consumi dei due carburanti del 2,8% con
un aumento della spesa per famiglie e im-
prese del 17,6% (942 milioni di euro). Una
spesa per gli italiani pero ancora calmiera-

ta dagli sconti sulle accise entrati in vigore
il 22 marzo scorso e prorogati fino al 31
dicembre, sconti che hanno contribuito in
settembre ad una riduzione delle entrate
per |'Erario del -20,3% rispetto a settem-
bre 2021 (647 milioni di euro). Analizzan-
do poi I'andamento dei prezzi di benzina
e gasolio auto nei primi nove mesi dell'an-
no, dalle elaborazioni del Centro Studi
Promotor sui dati del Ministero della Tran-
sizione Ecologica, emerge che nel perio-
do gennaio-settembre i prezzi medi alla
pompa della benzina sono aumentati del
17,2% rispetto allo stesso periodo dello
scorso anno, mentre per il gasolio per au-

totrazione I'aumento del prezzo medio &
stato del 25,8%. La forte e inaspettata dif-
ferenza tra gli aumenti dei prezzi dei due
carburanti a sfavore del diesel puo essere
ricondotta alle sanzioni imposte dall'Unio-
ne Europea alla Russia. Queste sanzioni
hanno portato ad una riduzione delle im-
portazioni di gasolio nel momento in cui
invece stava aumentando la sua richiesta
sia per la ripresa completa di tutte le at-
tivita economiche che avevano subito un
rallentamento nel periodo della pandemia
sia perché molte attivita industriali, visti i
fortissimi aumenti dei costi del gas, hanno
incrementato i consumi di gasolio.
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CONSUMI, SPESA, GETTITO, COMPONENTE INDUSTRIALE

BENZINA

ANNI

CONSUMI

SPESA

IMPOSTE

COMP. IND.LE

mid di litri

var%

mid di litri

var%

mld di euro

var%

mld di euro

var%

2001

22,1

-1.7

23,2

-4,5

15,4

-2,1

7.8

-8,9

2002

21,5

-2,6

22,5

-3,1

15,4

-0,3

71

-8,7

2003

20,9

-2,8

22,1

-1,8

15,0

)

A

-0,1

2004

19.7

-5,7

22,2

0,4

14,7

-2,0

7,5

5.4

2005

18,2

-7,5

22,2

0,3

14,0

-4,9

8,3

10,5

2006

171

-5,9

22,0

-0,8

13,3

-4,4

8,7

5.1

2007

16,1

-6,1

20,9

5.1

12,6

-5,9

8.4

-3,9

2008

14,9

7,2

20,6

-1,3

11,9

-5,5

8,8

5,0

2009

14,4

-3,9

17.7

-14,1

111

-6,9

6,7

-23,9

2010

13,5

-5,9

18,4

3,8

10,7

-3,3

7,7

15,5

2011

12,7

-6,0

19.7

7.2

10,9

2,0

8,8

14,4

2012

11,3

-10,8

20,3

2,7

11,7

[-X:]

8,6

-2,3

2013

10,8

-4,8

18,9

-6,9

11,2

-4,1

7.7

-10,7

2014

10,7

-1,8

18,3

-3,6

1.1

-1,2

-7,0

2015

10,6

-1,2

16,3

-11,6

10,6

-4,6

-22,4

2016

10,3

-2,9

14,8

-8,8

10,2

-4,5

-17

2017

9.87

-4,1

15.1

1,5

9.9

-2,6

10,7

2018

9.92

0,5

15,9

5,5

10,1

1.9

12,4

2019

9.93

0,1

15,6

-1.9

10,0

-0,5

-4,2

2020

7.8

-21,2

11,2

-28,3

7.7

-23,1

-37,5

2021

9.5

21,7

15,5

37,9

9.7

25,9

64,6

2022: gen-set

7.9

12,7 (*)

14,7

32,0 (*)

7.0

-1.1(%)

90,7 (*)

(*) variazione percentuale rispetto a gen-set 2021 - Elaborazioni CSP su dati del Ministero della Transizione Ecologica

(c7:\-{e]H[e]

ANNI

CONSUMI

SPESA

IMPOSTE

COMP. IND.LE

mid di litri

var%

mid di litri

var%

mld di euro

mid di euro

var%

2001

24,2

9.8

21,0

6,9

12,8

8,2

3.1

2002

25,6

5.7

21,9

41

14,0

7.9

-3,4

2003

26,9

5.1

23,6

7.7

14,8

8,8

10,9

2004

28,7

(- W4

27,0

14,5

16,0

11,0

24,6

2005

29,4

2,3

32,6

20,7

17,5

151

37,7

2006

30,6

3.9

35,6

9.1

18,5

17,0

12,6

2007

31,5

3.1

36,7

3,2

19.3

17.4

2,0

2008

31,3

-0,5

42,1

14,8

20,3

21,9

26,0

2009

30,6

-2,5

331

-21,4

18,5

14,7

-32,9

2010

30,5

0,0

371

12,0

19.1

18,0

22,7

2011

30,8

0,8

44,5

20,1

21,6

23,0

27,6

2012

27,6

10,4

471

5,6

24,9

22,2

-3,3

2013

26,9

-2,7

44,5

-5,5

24,4

20,2

9.2

2014

27,4

1.8

44,2

-1,0

25,0

19.3

-4,7

2015

28,0

1.8

39,3

-11,3

24,4

15,0

-22,5

2016

27,9

-0,1

35,8

-9

23,7

12,1

-19.1

2017

27,8

-1.1

38,4

6,8

24,0

14,3

18,1

2018

29,0

4,3

43,3

12,5

25,7

17,6

22,1

2019

28,6

-1,3

42,4

-2,1

25,3

17,0

-2,9

2020

23,9

-16,6

31,5

-25,7

20,4

111

-35,1

2021

27,8

15,9

41,3

30,5

PER:]

17,5

57,5

2022: gen-set

21,6

53 (%)

39,3

32,5 (*)

22,6

94,0 (*)

(*) variazione percentuale rispetto a gen-set 2021

- Elaborazioni CSP su dati del Mini:

o della Transizi

16,7

9

BENZINA E GASOLIO

ANNI

CONSuMmI

SPESA

IMPOSTE

COMP. IND.LE

mid di litri

var%

mid di litri

var%

mid di euro

var%

mid di euro

var%

2001

46,3

4,0

44,2

0,6

28,2

2,8

16,0

-3,1

2002

471

1.7

44,4

0,3

29,3

3.9

151

-6,0

2003

LYA:]

1,5

45,7

2,9

29,8

1,5

15,9

5,7

2004

48,4

1.3

49,2

7.7

30,7

3,2

18,5

16,0

2005

47,6

-1.7

54,8

11,5

31,4

2,4

23,4

26,6

2006

47,7

0,2

57,6

51

31,9

1,4

25,7

10,0

2007

47,6

-0,2

57,6

0,0

31,9

0,0

25,7

0,0

2008

46,3

-2,8

62,8

9.0

321

0,8

30,6

19.2

2009

44,9

-3,0

50,8

-19.0

29,5

-8,2

21,3

-30,4

2010

44,0

-1.9

55,5

9.1

29,8

0,9

25,7

20,4

2011

43,5

-1,3

64,3

15,8

32,5

9.1

31,8

23,7

2012

38,9

-10,5

67,4

4,7

36,5

12,4

30,9

-3,0

2013

37,7

3.3

63,4

-5,9

35,5

-2,7

27,9

9.6

2014

38,1

0,7

62,5

-1.8

36,1

1,0

26,5

-5.4

2015

38,6

0,9

55,6

11,4

35,0

-3,2

20,6

-22,5

2016

38,2

-0,9

50,6

-8,9

33,86

-3,3

16,8

-18,6

2017

37,6

-1.9

53,5

53

33,95

-0,1

19.5

16,1

2018

38,9

3,3

59,2

10,5

35,8

53

23,4

19,5

2019

38,6

1

58,0

-2

35,4

-1,2

22,6

-3,2

2020

31,7

-17.8

42,7

-26,4

28,1

-20,4

14,5

-35,7

2021

37,3

17,3

56,7

32,4

33,5

18,6

23,2

59,2

2022: gen-set

29,5

7,2 (*)

54,0

32,3 (%)

-5,6 (*)

30,3

93,1 (%)

(*) variazione percentuale rispetto a gen-set 2021 - Elaborazioni CSP su dati del Mini

o della Tr

23,7

9
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‘ INCHIESTA SPECIALE CSP

Indagine annuale del Centro Studi Promotor sull’attivita di officina

IL FATTURATO DELLE OFFICINE DELLE CONCESSIONARIE IN AUMENTO DEL 41% NEL 2022

Il Centro Studi Promotor conduce ogni
anno regolarmente dal 1993 un'indagi-
ne speciale sull'attivita di officina delle
concessionarie. La prima domanda po-
sta agli operatori verteva sulla fedelta
all'officina della concessionaria da par-
te degli acquirenti negli anni successi-
vi all'acquisto della vettura. Secondo i
concessionari I'85% degli acquirenti ri-
mane fedele per il primo anno, ma nel
corso degli anni successivi la fedelta
cala fino a raggiungere il 48% nel quar-

to anno dall’acquisto. Agli operatori &
stato poi chiesto quanto le difficolta
legate all'attuale situazione economi-
ca avrebbero influito a lungo termine
su alcuni aspetti legati all'attivita della
propria officina (prezzi, volume di atti-
vita e fatturato). Secondo il 59% degli
operatori le difficolta legate all'attuale
situazione economica comporteranno
un aumento nei prezzi dei servizi, men-
tre per il 39% i prezzi rimarranno inva-
riati e solo per un 2% diminuiranno. Il

FEDELTA' ALL'OFFICINA DELLA CONCESSIONARIA
GIUDIZI DEI CONCESSIONARI - OTTOBRE 2022
100%

90% 85%

80%

75%
70%
o 58%
48%

50%
40%
30%
20%
10%

0%

1°anno  2°anno  3°anno  4°anno

volume di attivita dell’officina invece,
mentre per il 52% degli operatori ri-
marra invariato, per il 33% diminuira e
per il 15% aumentera. Questi volumi di
attivita portano a prevedere per i pros-
simi mesi un fatturato stabile per il 48%
deglli interpellati, in diminuzione per il
32% in aumento per il 20%.

[l fatturato dell’'anno in corso invece,
rispetto a quello dello scorso anno, &
stato valutato dal 41% dei concessiona-
ri in aumento, dal 47% stabile e dal 12%
in diminuzione.

PREZZI

VOLUME ATTIVITA' 15

FATTURATO 20

(=)

10

EFFETTI A LUNGO TERMINE DELLA NUOVA SITUAZIONE ECONOMICA SULL'ATTIVITA' DI OFFICINA

Giudizi dei concessionari - Ottobre 2022

uIN AUMENTO mINVARIATO IN DIMINUZIONE

59

30 40 50 60

39 2

33

32

ANDAMENTO DEL FATTURATO PER
ASSISTENZA DELLE RETI UFFICIALI
RISPETTO ANNO PRECEDENTE

GIUDIZI DEI CONCESSIONARI - OTTOBRE 2022

DIMINUZIONE AUMENTO

12% 41%

N

STABILITA'
47%
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INCHIESTA SPECIALE CSP !

Indagine annuale del Centro Studi Promotor sulle revisioni

REVISIONI: CONCESSIONARI PIU CHE SODDISFATTI

Il Centro Studi Promotor nell’am-
bito dell'inchiesta congiunturale di
ottobre ha condotto la rilevazione
annuale sulle revisioni eseguite dal-
le concessionarie. Un dato rilevante
che emerge é che rispetto agli anni
precedenti aumentano lievemente
le riparazioni eseguite dalle offici-
ne di revisione dei concessionari
sulle auto da sottoporre ai controlli
(41,7%). Cala invece, rispetto agli
anni precedenti, la percentuale

&Y] REVISIONE VEICOLI

di vetture portate a revisione dai
meccanici (18,7%). Le officine di
revisione dei concessionari conti-
nuano comungue ad essere insod-
disfatte della tariffa per le revisioni
che dovrebbe, secondo il loro giu-
dizio, attestarsi sui 100 euro. Dalla
rilevazione del Centro Studi Pro-
motor emerge inoltre che i giudizi
dei concessionari relativi a tutti gli
altri aspetti legati allo svolgimento
dell’attivita di revisione delle offici-

ne delle concessionarie (vedi tabel-
la qui sotto) sono in miglioramento.
Il voto medio dato alla valutazione
complessiva su questa attivita e in-
fatti pari a 6,4. Tra gli aspetti valuta-
ti dagli interpellati spicca per il suo
voto positivo il riflesso sull'immagi-
ne dell’azienda del gestire |'attivita
di revisione per conto dello Stato,
che e indubbiamente considerato
dai concessionari un importante
elemento distintivo, che raggiunge
il voto di 7,3.

REVISIONI - | GIUDIZI DEI CONCESSIONARI

QUESITI ott' 22 ott' 21 ott' 20 ott' 19 ott' 18 ott' 17 ott' 16 ott' 15 ott' 14 ott' 13 ott '12
QUAL E LA PERCENTUALE DI
VETTURE PORTATE A REVISIONE | 18,7% | 21,4% | 19,7% | 26,1% | 24,6% | 19,3% | 27,7% | 22,9% | 22,5% | 26,6% | 22,2%
DA MECCANICI?
QUAL E LA PERCENTUALE DI
VTR PO au Ty SIONE | 41,7% | 40,5% | 37,7% | 31,3% | 40,8% | 34,3% | 40,3%  38,9% | 34,2% | 30,7%  37,9%
DIRETTAMENTE RIPARAZIONI?
QUALE DOVREBBE ESSERE IL
T R eorone, CARE | 101 98 97 88 95 90 91 90 91 91 91
DELLE REVISIONI? (in euro)
REVISIONI - SODDISFAZIONE DEI CONCESSIONARI (voto da 1 a 10)
ASPETTI ott' 22 ott' 21 ott' 20 ott' 19 ott' 18 ott' 17 ott' 16 ott' 15 ott' 14 ott' 13 ott '12
REMUNERATIVITA' 5,1 4,7 4,3 5,1 4,8 53 4,6 5,0 4,8 4,7 5,7
APPORTO LAVORO DI OFFICINA 5,4 5,3 5,5 5,3 5,5 5,5 5,4 5,8 5,2 5,2 5,8
CONTATTI CON POTENZIALI ACQUIRENTI 5,9 5,5 5,5 5,5 5,6 5,8 5,7 5,7 4,9 5,1 5,5
RAPPORTI CON MOTORIZZAZIONE CIVILE 4,7 4,8 4,3 5,4 5,3 5,6 6,0 5,3 5,3 5,9 6,6
IMMAGINE DELLAZIENDA 7.3 7.0 6,9 6,7 7,2 7.4 7.4 7,2 7.1 7.4 7,2
GIUDIZIO COMPLESSIVO 64 | 61 5,7 6,0 6,1 6,5 6,7 6.3 6,1 6,5 6.7
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