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APRESENTACAO

Os estudos que envolvem a comunicagdo, seja como fungao
principal ou ferramenta colaboradora, possuem um historico de rele-
vancia que, certamente, ganhou ainda mais importancia, dadas as inten-
sas transformagdes do ecossistema midiatico na contemporaneidade.
As manifestagdes artisticas ja ndo sao as mesmas, nado somente por causa
da massificacao tao criticada pela escola de Frankfurt, mas também
pelas possibilidades oferecidas pelo advento de novas tecnologias que,
em algumas situagdes, substituem ou mesmo burlam as agdes humanas.
O mesmo pode ser visto nos processos educacionais, que competem
cada vez mais com alternativas midiaticas e “nao lugares” diversos que
sustentam e desvirtuam as ideias outrora compartilhados por Marc Augg.

Da mesma maneira, as narrativas jornalisticas e mercadologicas
tentam compreender este novo panorama que nos assola, aprendendo
a sustentar e esclarecer verdades frente a desinformacgao ou tentando
disseminar mensagens de consumo e de opinido. Torna-se necessario
rever as origens que balizam historicamente tais mudangas comunica-
cionais para, com isso, vislumbrar as possiveis transformagoes sociais
que venham a resultar deste novo panorama. Trata-se de aprender a
conviver e a aproveitar com forgas contrarias para que estas tornem-se
menos negativas e sejam usadas em nosso favor.

Neste cenario, torna-se cada vez mais necessaria a promocgao do
debate sobre o tema, preferencialmente transfronteirico, para que seja
possivel conhecer e propor cenarios diversos. Por esse motivo, realiza-

mos, entre os dias 21 € 23 de maio de 2024, o 1° Coloquio Internacional



Lusofonia em Debate, que reuniu académicas e académicos de Brasil,
Portugal, Espanha (Galicia), México e Mogambique. O evento foi
realizado em co-organizagao por duas institui¢des - a Universidade
Estadual Paulista (UNESP), do Brasil, pelo Chrome Photo/GENEM,
e a Escola Superior de Comunicagao Social do Instituto Politécnico de
Lisboa - IPL, de Portugal, através do LIACOM - e ocorreu de forma
virtual sincrona. O coléquio possibilitou uma ampla e democratica
participa¢@o, ndo somente iberoamericana, mas também africana.

Do evento, nasceram quatro publicacdes editoriais, dentre elas
esta obra, que retine estudos sobre jornalismo e historia da comunica-
¢do. Como conteudo, textos do evento que foram reavaliados as cegas
e reorganizados para publicacdo pela Ria Editorial, especializada na
publicagdo de livros digitais com leitura e descarga gratis para uma
disseminagdo do conhecimento de forma livre e democratica.

Trata-se da primeira edi¢do do coloquio, mas outras tantas virao.
Enquanto isso, desejamos-te uma excelente leitura e ainda melhor inves-

tigacdo cientifica. Viva a ciéncia além-mar. Viva a lusofonia.

Denis Reno
Liliane Ito
Sandra Miranda
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DO RADIO DE ANTENA A MIGRACAO AM-FM
E AO PODCAST — REVISITANDO OS MAIS DE
100 ANOS DE HISTORIA DO MEIO NO BRASIL

Valci Regina Mousquer Zuculoto'
Alvaro Bufarah Junior’

Mais do que centenario, o radio brasileiro completou um século
de existéncia no pais em 2019. Considera-se como marco historico de seu
inicio no Brasil as primeiras irradia¢des da Radio Club de Pernambuco,
em 1919, entdo com autorizacdo para servigo de radioamador. A historia
tradicional celebrou 2022 como o ano do centenario do meio na ondas
brasileira; mas observamos seu advento historico demarcado em 1919,
sobretudo no que se refere a transmissoes distinguidas como efetiva-

mente radiofonicas, por meio de emissoras instaladas. Pesquisadores e
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pesquisadoras do radio no Brasil, organizados(as) em torno dos varia-
dos grupos e redes de estudos, como GT Histéria da Midia Sonora da
Associagdo Brasileira de Pesquisadores de Historia da Midia (Alcar),
GP Radio e Midia Sonora da Sociedade Brasileira de Estudos Interdisci-
plinares da Comunicagdo (Intercom), a Rede RadioJor da SBPJor, entre
outros, chancelaram esta demarcagao do advento do meio no Brasil em
1919 (Alcar, 2019), sobretudo associados(as) as investigagcdes de Luiz
Maranhao Filho e Pedro Serico Vaz (2020).

Antes mesmo de a Radio Club de Pernambuco entrar no ar, é
preciso considerar, quando se trata da inven¢ao da tecnologia, experi-
mentos no Brasil do Padre Landell de Moura. No mundo, identifica-se
a invencdo do radiofonico nas transmissdes promovidas no Canal da
Mancha, em 1899, pelo italiano Guglielmo Marconi com suas experi-
mentacdes tecnoldgicas para criagdo de um sistema de telégrafos sem
fios. No mesmo periodo, o austriaco Nikola Tesla, naturalizado nortea-
mericano, também realizou experimentos nesse sentido e igualmente foi
chancelado inventor do radio. Em 16 de julho de 1899, em Sao Paulo,
capital do estado brasileiro do mesmo nome, o Padre Landell de Moura
produziu uma demonstrag@o publica de transmissdo de radio, o que nos
leva a considera-lo o inventor do radio, como primeiro, no mundo, a
transmitir o meio de antena (Almeida, 2022).

Especificamente no Brasil, as transmissdes das comemoracdes
do centendrio da Independéncia do pais, em 1922, no Rio de Janeiro,
tendo a frente o cientista Edgard Roquette-Pinto, sdo proclamadas pela
historia tradicional como as iniciais. Prosseguem por nds compreendidas
como pioneiras, mas ndo como as unicas precursoras. Nem mesmo a

Radio Sociedade do Rio de Janeiro, que entrou no ar em 1923, também
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fundada por Edgard Roquette-Pinto, ¢ a primeira emissora a se estabe-
lecer no Brasil, como dominante até poucos anos nos relatos historicos,
sob hegemonia da chamada histéria oficial. A Radio Sociedade, hoje
Rédio MEC do Rio Janeiro, por todo seu percurso, foi e continua sendo
referéncia histdrica marcante, inclusive no presente do meio. Momentos
pioneiros precisam manter-se em estudos com esses realces, mas ainda
ha muito a se investigar sobre os registros e os fatos que constituem a
historia do dudio e do radio no Brasil.

No seu modo secular, o radio brasileiro ainda estd em (re)cons-
tru¢do nos seus modelos comercial, estatal e publico. Também se (re)
inventa na web: com emissoras que transmitem a sua programagao do
dial igualmente pela internet ou com as estagdes exclusivas da rede, as
webradios. Expande-se para além da antena das ondas hertzianas, onde
migra do AM para FM (Zuculoto, 2018). Centendrio, entdo, o radio
do Brasil (sobre)vive e vem construindo, com destaque, a contempo-
ranea era digital das comunicac¢des. Adquire cada vez mais sentido de
permanéncia e de importancia no atual cenario em que se aprofunda a
centralidade da comunicacao e da informagao para a construcao social
da realidade. Atualmente, no Brasil, ainda irradia o radio de antena,
migrando do AM para o FM, mas o meio, cada vez mais, ocupa e se
desenvolve na web. E ao observamos o radio transbordado para o vir-
tual, emerge como destaque historico a criagdo e desenvolvimento do
podcast, formato que vem criando e adaptando conteudos radiofonicos
aos servicos de streaming. O podcast atrai a aten¢ao da audiéncia e dos
anunciantes para as possibilidades do audio j& consolidadas pelo radio,

agora em bits.
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Ao (re)visitarmos a historia do meio no Brasil igualmente
ergue-se, com forca cada vez maior, a necessidade de relatarmos sua
constitui¢do contemplando o méximo possivel de revisdes que a abar-
quem de forma mais ampla e inclusiva, pesquisando vestigios e rastros
que, apesar dos apagamentos e exclusdes, intencionais ou ndo, insistem
em clamar por novas investigagoes.

Afinal, o passado est4d sempre praticando uma espécie de intro-
missdo na histéria. Da forma como escreveu o poeta gaucho Mario
Quintana, interpretando assim esta “intrusdo: o passado nao reconhece
o seu lugar, estd sempre presente”. E realmente ndo deve nem pode
reconhecer que ha lugar determinado a ficar preso, como se o registrado
naquele momento e espaco fosse definitivo e imutavel. Isto porque, héa
que se entender o passado como “uma constru¢do e uma reinterpretacao
constante” (Le Goff, 1990, p. 24). Este ¢ o caso da historia das profis-
sionais mulheres que também construiram e continuam a constituir a
trajetoria para além de centenaria do meio brasileiro. Porém, na dita
historia oficial, estdo sentenciadas a nem mesmo ter um lugar.

Para preencher esta lacuna, ¢ que se produz, atualmente, um
esforco que retine pesquisadores e pesquisadoras de todo o pais em uma
pesquisa nacional coletiva intitulada “A histéria das mulheres no radio
do Brasil - revisdo do relato historico”. Coordenada pelas pesquisadoras
Juliana Gobbi Betti e Valci Regina Mousquer Zuculoto, foi organizada
e proposta com base em artigo apresentado no XIII Encontro Nacional
de Historia da Midia, promovido em 2021, no modo virtual em fung¢ao
da pandemia, pela Alcar, a Associag¢do Brasileira de Pesquisadores de
Histéria da Midia (Betti & Zuculoto, 2021).
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Partindo-se desta breve contextualizagao historica da constitui¢ao
do radio brasileiro, propde-se, neste trabalho, revisitar a historia do meio
no pais, com o objetivo de incluir, revisados no seu relato, destaques
deste seu percurso secular. Trata-se, assim, de eliminar ruidos bem como
aprofundar e atualizar acerca de principais fenomenos que envolvem a
construcdo histérica do meio, apresentando, como resultado principal,
uma periodizag¢do atualizada desta historia da radiofonia brasileira.
Nas estratégias metodoldgicas, o estudo proposto, em perspectiva
historica e de natureza exploratoria, apoia-se na pesquisa documental,
como método e técnica, e na revisao bibliografica.

Observamos a historia como um fluxo, que se movimenta em
continuo, mesmo quando apresenta rupturas (Barbeiro, 2010), bus-
cando vestigios e escuta de ruidos que permitam revisar e atualizar o
relato historico. O meio passa, cada vez mais, por transformagdes e
reconfiguragdes, mantendo-se como uma das midias de maior sentido
de permanéncia. Justifica a constante revisao historica. Nao apenas
para compreendermos o seu presente e contribuirmos com bases as
estimativas e (re) arranjos para o seu futuro, mas também porque aos
estudarmos a histéria como fluxo, esta sempre encontra-se a exigir
novos olhares, novas observagdes. Nao ha como negéa-la nem torna-la
versao definitiva e imutavel. O passado e mesmo o presente estao cons-
tantemente a evidenciar novos indicios, vestigios e lacunas que podem
alterar nossas compreensoes historicas sobre seus percursos. Tratamos
da historia do meio, portanto, como defende tao clara e justificadamente

a pesquisadora brasileira Marialva Barbosa:

seja porque foi descoberto ao acaso um arquivo precioso e que
deixa ver sistemas de comunicagdo em toda sua complexidade,
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seja porque as inquietagdes do tempo obrigam a direcionar o olhar
para o passado, tentando compreender turbilhdes e redemoinhos
de mudancas que avangam sobre cada um de nés no mundo que
denominamos contemporaneo. (Barbosa, 2017, p. 7)

As fases historicas do radio no Brasil

Para (re)visitarmos a historia do meio no Brasil, do secular radio
de antena até a contemporanea migracio AM-FM e o percurso do pod-
cast, partimos de periodizagdes historicas que tém balizado os estudos
do audio e do radiofonico brasileiros, entre as quais destacamos as de
Maria Elvira Bonavita (1982) em sua obra “Historia da Comunicagao
—Radio e TV no Brasil” e de Valci Regina Mousquer Zuculoto (2012),
no seu livro “No ar: A historia da noticia de radio no Brasil”. Também
consideramos pesquisas de Gisela Ortriwano (2003), sobretudo releitu-
ras de seu artigo “Radiojornalismo no Brasil: fragmentos de historia”,
publicado na Revista USP.

A mescla das fases brasileiras do meio, com base especialmente
nessas autoras, leva-nos a atualizagdes que as dividem em sete periodos.
As épocas anteriores ao cenario da atualidade vao até a sexta fase, que se
estende o final da década de 1990 do século passado ¢ o inicio dos anos
2.000, quando o radio nacional ja transbordando para a era virtual, em
convergéncia midiatica. Em nossa pesquisa, ainda em andamento, para
o presente artigo, incluimos mais uma fase, a contemporanea. Porém,
nosso relato também anotou que antes do advento efetivo de implantagao
do meio no pais houve um tempo desbravador, que inclusive implica

em revisar a histéria mundial do radiofonico. Assim, (re)visitamos a
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historia do raddio no Brasil com uma periodizagdo de sete fases e um
registro antecedente.

O desbravador, que normalmente ndo tem sido evidenciado nos
estudos historicos do radiofonico, ¢ onde se considera as experiéncias
do Padre Landell como a invencao do radio, no mundo. E chancelando
a Radio Club de Pernambuco como a primeira transmissao radiofonica
e também a primeira esta¢do brasileiras, realcamos a fase pioneira.
Esta, que se estende desde 1919, quando a emissora pernambucana
entrou no ar, até¢ metade da década de 1930, periodizamos como a fase
em que o radio se instala no pais e varias emissoras passam a irradiar

suas programacdes.

A implantacdo do radio no pais representa, entdo, uma revolugao
tecnoldgica e cultural para a sociedade brasileira. Isto porque,
mesmo nos seus primordios e ainda de forma precaria, suas
caracteristicas proprias e diferenciadas do principal meio
informativo da época — o jornal - ja permitem uma mais rapida
divulgacao de informagdes jornalisticas e a prestagdo de servigos.
Apesar disso, nesta fase o radio se constrdi como veiculo de
transmissao elitista. Assim que chegou ao Brasil, os cientistas e
a elite cultural tentaram fazer do radio um veiculo de divulgagao
de cultura e educagao, transmitindo, por exemplo, apresentagdes
de cantores liricos e palestras cientificas. [...] improvisagao,
amadorismo e copia fazem sua noticia. Um periodo de construcao
do radio que se observa com a compreensdo de que uma nova
midia adquire sua linguagem propria ndo de forma espontanea,
mas operando uma metamorfose gradual a partir dos meios ja
existentes. (Zuculoto, 2012, pp. 27-28)

A época que se segue ¢ a da Era de Ouro, em que o radio se firma

como meio de comunicagao de massa e se consolida como a midia mais

popular e de maior audi€ncia no pais, tanto para o entretenimento quanto
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para a recepgdo informativa. Segunda fase que se estende da metade
de 1930 até meados dos anos 1950, quando o radio, entdo, comega a

enfrentar a concorréncia da instalagao da televisao no Brasil.

E quando o radio informativo e, consequentemente, a noticia
realmente se implantam e passam a se desenvolver utilizando
caracteristicas e recursos do veiculo mais adequados a transmissao
de informagdes jornalisticas, entre os quais a rapidez e o
imediatismo. De inicio, isto ainda acontece num segundo plano,
pois o predominio, nesta época, ¢ de uma verdadeira “era do
radio espetaculo”, com os programas de auditorio, os musicais,
as radionovelas, num padrdo de radiofonia “broadcast” ao estilo
norte-americano. Embora o espetaculo domine o radio de entdo,
também ocorre, nesta fase, o surgimento do marco definitivo do
jornalismo radiofonico brasileiro - o Reporter Esso. O noticioso
¢ implantado principalmente sob a justificativa de trazer mais
rapidamente as noticias da Segunda Guerra Mundial. Irradiado
por emissoras brasileiras a partir de 1941, o Esso tem suas
raizes no padrdo radiofonico e jornalistico dos Estados Unidos.
E pode ser apontado como o responsavel pelo texto e técnicas
de producdo proprias que a noticia vem construindo ao longo
de sua trajetdria no Brasil. (Zuculoto, 2012, pp. 28-29)

No periodo seguinte, a historia do radio brasileiro evidencia
uma fase de declinio do radio como principal meio da audiéncia brasi-
leira. Trata-se da terceira fase, entre metade da década 1950 e os anos
1960, quando agudiza a concorréncia da entdo novidade midiatica, a
televisao, que busca e leva do radio seus profissionais, seus artistas,
seus programas bem como seu publico. Restou ao meio irradiar prin-
cipalmente programag¢ao musical, o que fez com que esta fase também
fosse cunhada como do “vitrolao”, que se impulsionou também pela

emergente industrai fonografica.
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Ao mesmo tempo, entretanto, radio brasileiro também encon-
tra no exercicio do jornalismo uma saida para a recuperagdo. Como a
evolucdo do meio tem sido historicamente perpassado pelas novidades
tecnoldgicas, nesta época, invencgdes como a do transistor impulsionam o
desenvolvimento do radiojornalismo. Emissoras comecam a intensificar
a pratica jornalistica, iniciando o processo que, na fase seguinte, levara
a adogao e desenvolvimento dos modelos All News e Talk and News.
Nesse processo, entre os avancos do jornalismo sonoro impactados
pelo transistor esta o exercicio da reportagem, sobretudo o da externa.
Reconfiguragdes dessa fase alavancaram a capacidade do radio de ser o
primeiro a dar a informagao, em tempo real, direto do local do aconte-
cimento jornalistico. A tecnologia do transistor também potencializou a
mobilidade do radio pelo lado da audiéncia, com o “radinho de pilha”.

O fendmeno ¢ descrito e analisado no artigo “A escrita do acon-
tecimento”, em que Roland Barthes (1984, pp. 175-178; 2010, pp. 2013-
2018) reflete como o meio noticiou e como a audiéncia se informou,

radiofonicamente, sobre as manifestacdes do Maio de 68 na Franga.

¢ necessario que lembremos daquelas ruas cheias de homens
imodveis, sem verem nada, sem olharem para nada, de olhos
no chao, mas de ouvido colado ao transistor elevado a altura
do rosto, figurando assim uma nova anatomia humana. [...] A
palavra informativa (do repdrter) foi tdo estreitamente misturada
ao acontecimento [...] A palavra radiofonica ndo se limitava a
informar os participantes acerca do proprio prolongamento da
sua acdo (a alguns metros de si), de sorte que o transistor se
transformava no apéndice corporal, protese auditiva, novo 6rgao
de ficcdo-cientifica de certos manifestantes; pela compressao do
tempo, a repercussdo imediata do ato, ela inflectia, modificava
o acontecimento, numa palavra, escrevia-o. (Barthes, 1984,
p. 175; 2010, p. 2013-2018 )
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Chegando a sua quarta fase, nas décadas 1970 e 1980, a radiofo-
nia nacional continua a registrar com énfase o sentido de permanéncia
que tem marcado a sua secular historia. A implantagao da Frequéncia
Modulada (FM) faz com que o meio denote recuperagao. As novas FMs
adotam a programacao musical, j& que a frequéncia, com sua melhor
qualidade de transmissao do som, propicia esse modelo. E principalmente

no AM, consolida o impulso do exercicio do jornalismo.

Nesta fase, detecta-se o apogeu das transformagdes iniciadas no
periodo anterior: o processo de especializagﬁo e segmentagao
se acelera e algumas emissoras ja experimentam um formato de
programacao que se aproxima do all news; ocorre a cristaliza¢ao
da tendéncia de formagao de grandes redes permanentes. Enfim,

o radiojornalismo conquista um espago definitivo na radiofonia
brasileira. (Zuculoto, 2012, pp. 30-31)

Nas quinta (anos 1990) e sexta (inicio dos anos 2.000) fases, o
radio se remodela de formas ainda mais redefinidoras, consequéncias da
era digital que comeca a se consolidar. O radio informativo chega ao seu
auge e redefine sua fungao (Meditsch, 2007). Periodo que marca o fim
da hegemonia do modelo Repdrter Esso de noticiar radiofonicamente.
Culmina o processo de implantagao do FM e seu modelo deixa de limitar
apenas a programacao musical. Sobretudo na sexta fase, a mobilidade
de produ¢ao bem como de audiéncia produzem cada vez mais o “radio

itinerante”, segundo defini¢ao de Cébrian Herreros (2007).

O radiojornalismo nao se limita mais a postos fixos de
producdo, cenario que comegou a mudar principalmente a
partir do advento do celular. O jornalismo radiofénico busca e
persegue fisicamente o desenvolvimento dos fatos, da noticia,
da informagao. Nesta fase, o radiojornalismo brasileiro ja se
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desenvolve sob uma conceituagdo mais ampla. Ja se faz sem
distin¢do entre informacao e jornalismo radiofonicos [...] Além
da informag¢ao puramente jornalistica, noticiosa, veicula como
jornalismo, também, por exemplo, prestacdo de servicos, utilidade
publica, informagao institucional. E com o livre acesso ao uso
da web para a implantacdo de emissoras de radio exclusivas na
internet ou para simplesmente transmissdo de informagdes ou
producdes em audio, ameagas de morte voltam a pairar sobre
o veiculo. Mas também, mais uma vez, se estrutura um novo
radio. Novo na forma de produzir, a partir da convergéncia
multimidia que permite avangar na captagdo, investigagao,
reflexdo, interatividade, em novos e mais modelos e formatos,
experimentagdo criativa, ofertas de programacao e servigos.
(Zuculoto, 2012, pp. 31-33)

O radio contemporaneo brasileiro na convergéncia midiatica

A fase atual do radio do Brasil, a sétima pelo nosso roteiro de
revisdo historica, abarca um tempo em que o resiliente meio eviden-
cia uma reconfiguracdo ainda maior. No seu modo secular de antena,
atravessa um fenomeno determinante para sua sobrevivéncia nas
ondas hertzianas: a migragdo do AM para o FM. Neste, ainda estd em
(re)construcao nos seus modelos privado, estatal e publico, conforme
os trés sistemas estabelecidos na Constitui¢do brasileira promulgada
em 1988. Como até hoje ndo houve regulamentacdo dos artigos consti-
tucionais referentes, a legislacdo que disciplina a radiodifusdo no pais,
no seu geral ¢ da década de 60 do século 20, encontrando-se, portanto,
desatualizada. Ainda nao ha classificacao das radios adequada aos trés
sistemas da Constitui¢do e a categorizacdo das emissoras permanece
a seguinte: FMs Comerciais; FMs Educativas, Radios Comunitarias e
Réadios AM em Ondas Médias, Ondas Curtas ou Ondas Tropicais.

24



Com a desatualizacdo da tecnologia AM e o fato de o Brasil
ainda ndo ter conseguido estabelecer o seu padrao digital de transmis-
sdo, a saida encontrada para enfrentar a obsolescéncia da Amplitude
Modulada foi migrar para FM. O processo de transferéncia de dial teve
inicio em 2013, com a publicacdo do decreto presidencial n® 8.139.
Naquela época, 1.781 radios AM operavam no pais. Destas, cerca de
960 emissoras poderdo operar ou ja estdo operando na faixa atual de
FM, de 88 megahertz (MHz) a 108 MHz. As demais ocupardo ou ja
estdo ocupando o chamado FM estendido, possivel com conclusdo do
processo de digitalizagao da televisdo, liberando espago para a modifi-
cacdo. O prazo para pedidos de migragdo AM-FM encerrou em 31 de
dezembro 2023 (radios de OM — Ondas Médias). Apos esse prazo, o
Ministério das Comunicagdes (MCom) nao aceitou mais solicitacao
da adaptacdo de outorga. Conforme o ultimo levantamento da pasta,
até o final de 2023, 1.185 radios AM que operam em Ondas Médias
efetuaram essa mudanga, ou seja, ja foram liberadas para iniciar suas
operagdes no dial FM. Atualmente, o Ministério das Comunicag¢des do
Brasil recebe as solicitagdes de adaptacdo de outorga das Ondas Curtas
e Ondas Médias, em prazo que estende até 18 de outubro de 2024.

Para além deste veiculo de antena, o rddio que ouvimos no pais
hoje ¢ um meio que se (re)inventa na web. Um radio expandido com
emissoras hertzianas que transmitem sua programagao do dial igual-
mente pela internet e também com as estagdes exclusivas da rede, as
webradios. E embora ndo constitua, na atualidade, o principal e mais
popular meio de informacao e comunicagdo, como na sua Era de Ouro,
permanece com ampla audiéncia. Conforme recente pesquisa, no que

se refere a producdes sonoras, 90% da populacao brasileira consomem

25



audio em qualquer formato: radio, musicas, streaming ou podcasts.
Especificamente em relacdo ao meio radio, ¢ consumido por 80% da
populagdo no Brasil, segundo o Inside Audio 2023, estudo divulgado
anualmente pela Kantar Ibope Media (2023)

O réadio brasileiro alcanca a contemporaneidade ainda como
um meio imperiosamente necessario, sobretudo pela centralidade da
comunicagdo e da informagao para a construgdo social da realidade. Na
web, amplia-se e passa a compor a comunica¢do sonora, inspirando e
oferecendo a ela suas caracteristicas, recursos, linguagem e modos de

fazer. E o caso do podcast.

O caldeirao de tecnologia que mudou a industria do audio

Nesta ultima fase, destacamos a consolidagdo dos processos
de digitaliza¢do do 4dudio e o impacto na produ¢do de contetido com o
uso das ferramentas de Inteligéncia Artificial. Porém este processo nao
se iniciou recentemente e terd desdobramentos ainda pouco quantifi-
caveis no cotidiano das midias, especialmente das baseadas em 4udio.
Este processo que culmina, na atualidade no consumo vérios formatos
de dudio: radioweb, streaming, apps e especialmente o podcast, como
o conteudo mais visivel e talvez o mais popular do setor, teve inicio
no processo de digitalizagdo (producdo, compressao e distribuicao)
das musicas A revolu¢do na musica digital, tal como a conhecemos, ¢
inegavelmente associada ao formato MP3. Originado na Alemanha na
década de 1970 (Instituto Fraunhofer, 2021), o MP3 transformou os
paradigmas de consumo e compartilhamento musical (Mann, 1999).
Sua historia remonta ao Professor Dieter Seitzer, da Universidade

Friedrich-Alexander Erlangen-Nuremberg, cujas pesquisas iniciais
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sobre compressdo de audio para transmissdo telefonica evoluiram para
a codificacdo de musica nos anos 1970 (Instituto Fraunhofer, 2021).
A colaboragdo entre a universidade e o Instituto Fraunhofer no projeto
EUREKA, em 1987, resultou no algoritmo LC-ATC, que permitiu a
codificagdo em tempo real de musica estéreo (Instituto Fraunhofer,
2021). Em seguida, o algoritmo OCF, desenvolvido dois anos depois,
tornou-se a base do MP3, viabilizando a codificacdo de musica com
qualidade em taxas de bits reduzidas (Instituto Fraunhofer, 2021; Ferreira
e Paiva, 2008). Em 1991, o MPEG adotou o OCF como padrao MPEG-1
Layer 3, oficializando assim o nascimento do MP3, cuja compressao
eficiente permitia reduzir o tamanho dos arquivos sem perda notavel
de qualidade (Instituto Fraunhofer, 2021).

A tecnologia do MP3 democratizou o acesso a musica, permi-
tindo que pessoas de todo o mundo tivessem acesso a um vasto acervo
musical, por um custo baixo ou nulo. Isso contribuiu para a globalizagao
da musica e a descoberta de novos artistas e géneros musicais (Barreira,
1999). Por outro lado, o compartilhamento on-line de musicas através
do MP3 desafiou o modelo tradicional de venda de discos da industria
fonogréfica. As grandes gravadoras viram seus lucros diminuirem
significativamente, enquanto artistas independentes se beneficiaram
da facilidade de compartilhar suas musicas (Barreira, 1999). Assim, a
tecnologia impulsionou o surgimento de novos modelos de negdcio na
industria musical, como servigos de streaming de musica e download
digital. Tais modelos permitiram que os usuarios acessassem um vasto
acervo musical por uma taxa mensal ou por compra individual, sem a

necessidade de comprar discos fisicos (Barreira, 1999). De forma geral,
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o MP3 revolucionou a forma como as pessoas consomem musicas e
arquivos de audio.

Outro elemento que, indiscutivelmente, faz parte deste processo
¢ 0 blog e seu desenvolvimento. A controvérsia sobre a paternidade dos
blogs remonta aos primoérdios da Internet. Prado (2011) atribui o titulo
do primeiro blog ao “Open Diary”, criado em novembro de 1994 por
Claudio Pinhanez, entdo pesquisador no MIT Media Lab. No entanto,
ha quem argumente que o verdadeiro pioneiro foi o “Links.net”, desen-
volvido por Justin Hall em janeiro de 1994. Este ultimo, um espago
onde Hall compartilhava diversos contetidos, desde sua foto com o
coronel Oliver North até conselhos sexuais, sendo mantido por 11 anos
(Prado, 2011).

Jorn Barger cunhou o termo “weblog” em 1997, enquanto Peter
Merholz simplificou-o para “blog” em 1999, em sua pagina inicial.
Esse movimento reflete a popularizagdo e a simplificacdo gradual do
formato, que passou a ser adotado por uma audiéncia cada vez maior.
O primeiro blog em um site de noticias tradicional foi publicado em
1998 por Jonathan Dube, no The Charlotte Observer (Prado, 2011).

Em 1999, Williams e Meg Hourihan fundaram a Pyra Labs,
visando desenvolver softwares de gestdo empresarial. Entre seus pro-
jetos estava o Blogger, uma ferramenta de publicagdo de blogs que foi
langada oficialmente em agosto daquele ano. O Blogger rapidamente
atraiu usudrios e, em pouco tempo, comegou a gerar receita por meio
de antincios. Os blogues com 4udio e posteriormente com video, foram
um sucesso, de tal forma que em fevereiro de 2003, a Google adquiriu a
empresa, com Williams permanecendo na gigante de tecnologia por mais

um ano. Em seguida ele saiu para fundar uma empresa especializada
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em podcast, em 2004, e para ser o cofundador da Obvious Corporation,
em 2006, que gerou a plataforma Twitter, recentemente vendida para
Elon Musc (Vashishtha,2019).

O surgimento de servigos complementares, como a Technorati
em 2002, o Audioblogger em 2003 e os primeiros videoblogs em 2004,
demonstrou o rapido avango das tecnologias de transmissao de audio
e video, complementando a evolucdo dos blogs. O Audioblogger, em
particular, foi pioneiro ao permitir que os usudrios postassem audios em
seus blogs por meio de telefones, representando uma inovagao signi-
ficativa para a época (Chapman, 2011), consequentemente levando ao
desenvolvimento de outras plataformas e servigos com audio, como os
podcasts. Mas para tudo funcionasse era preciso um tipo de indexagao
que ajudasse aos usudrios a acharem seus arquivos de dudio preferidos
sem ter de navegar de site em site.

O RSS teve suas raizes fincadas no final da década de 1990,
quando Dave Winer, influente desenvolvedor de software e blogueiro,
introduziu a ideia de um formato de sindica¢ao que permitisse aos usu-
arios acompanhar de forma conveniente as atualizacdes de contetido em
diversos sites. Inicialmente denominado como RDF' Site Summary, o RSS
passou por uma simplificagdo conduzida por e outros desenvolvedores,
culminando no RSS que se popularizou posteriormente. A tecnologia
RSS (Really Simple Syndication) emergiu como um dos pilares fun-
damentais na dissemina¢ao de contetido on-line, desempenhando um
papel crucial no desenvolvimento dos blogs, sites de noticias e, particu-
larmente, dos podcasts. Nesse contexto, o RSS desempenhou um papel
revolucionario e integral na distribui¢@o e consumo de conteudo sonoro

sob demanda. Produtores de podcasts publicam seus episodios em feeds
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RSS especificos, onde informagdes como titulo, descri¢do e /ink para
o arquivo de audio sdo incluidos. Essa automatizacao da distribuicdo
de contetido foi essencial para a popularizacdo e democratizagdao dos
podcasts, permitindo que criadores independentes competissem em pé
de igualdade com produgdes de grandes empresas de midia.

Também devemos considerar outra tecnologia que transformou
o mercado de contetido em dudio, video. O termo “streaming” emerge
como um marco na histéria da distribui¢do de midia, desempenhando
um papel significativo na evolu¢do da industria musical e na forma
como consumimos conteido sonoro. O surgimento de seu conceito
data a década de 1990, quando comegou a ser adotado para substituir
terminologias técnicas mais complexas, como “store and forward
video”. No entanto, sua concep¢ao inicial esta na primeira metade do
século XX, quando George Owen Squier, major-general do exército nor-
te-americano, cientista e inventor, patenteou o uso de linhas telefonicas
para transmitir musica diretamente aos lares e empresas, inaugurando
assim a ideia de distribui¢do de musica em tempo real (Costa, 2020).

Squier, ao perceber o potencial comercial de sua invengao, fundou
a Muzak nos anos 1920, uma empresa pioneira que oferecia servicos
de musica ambiente para estabelecimentos comerciais. Utilizando con-
ceitos psicologicos avangados, a Muzak criou blocos de programacao
que visavam aumentar a produtividade dos frequentadores, fendmeno
conhecido como “progressao de estimulo” (Costa, 2020). A empresa
se tornou onipresente em diversos locais comerciais, exercendo um
impacto significativo na experiéncia do consumidor.

O processo de streaming envolve o acesso a arquivos compactados

em um servidor, que sdo transportados pela Internet até o dispositivo
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receptor. Por meio de um software, esses arquivos sao descomprimidos
e disponibilizados para consumo imediato, utilizando uma tecnologia
chamada de buffer para armazenamento temporario de dados (Neiva,
2013). Para garantir um bom desempenho do streaming, ¢ essencial uma
conexao de Internet estavel e com uma largura de banda consideravel,
devido a grande quantidade de bits nos arquivos de dudio e video.
No entanto, o desenvolvimento do streaming, como o conhecemos
atualmente, exigiu a digitalizacdo e compressao de arquivos, além de
outras tecnologias complementares (De Marchi, 2020) entre elas o uso da
tecnologia do MP3. Foi a convergéncia de tecnologias como MP3, RSS,
blog/audioblog e streaming que possibilitou o surgimento dos podcasts
transformando a maneira como as informagoes e o entretenimento sao
consumidas. Inicialmente, 0s podcasts eram uma extensao dos interesses
pessoais dos produtores, mas logo se adaptaram as demandas do publico,
oferecendo conteudo relevante e acessivel (Rubino, 2006). Apesar das
controvérsias sobre a paternidade do conceito de podcast, ¢ inegavel o
impacto de Adam Curry e seu trabalho pioneiro na populariza¢do do
formato. A disponibilidade do i7unes como plataforma de distribuicao
de podcasts impulsionou ainda mais sua disseminag@o, democratizando
0 acesso a uma ampla variedade de contetido sonoro (Luiz, 2014).

Atecnologia de compressao e transmissao de dudio evoluiu para
o streaming, possibilitando a transmissao simultdnea de contetido dos
servidores para os usudrios. Isso revolucionou a forma como os usuarios
consomem midia, proporcionando acesso instantaneo a uma vasta gama
de contetido audiovisual baseado na web (Luiz, 2014).

Com base nos estudos de Wollheim (2005), Bellini (2012),
Oliveira (2017), Ferrari (2019) e Martin (2014) podemos resumir a

31



histéria do podcast no Brasil em distintos periodos, cada um marcado
por mudangas significativas na tecnologia, na cultura e na industria da
comunica¢do. Ao longo das uUltimas décadas, os podcasts passaram
por uma trajetoria de crescimento e evolugdo, refletindo ndo apenas os
avancos tecnoldgicos, mas também as transformacdes sociais e culturais
do pais. A primeira fase denominamos de Periodo Inicial (2000-2010)
quando no inicio dos anos 2000, com o avango da Internet e o surgi-
mento de tecnologias de compressao de audio, como o0 MP3, os podcasts
comegaram a ganhar popularidade em nivel global. No Brasil, esse
periodo inicial foi marcado por iniciativas pioneiras, como o “Digital
Minds” de Bob Wollheim e o “Nerdcast” do Jovem Nerd. Esses pro-
gramas foram fundamentais para introduzir o formato no pais e atrair
os primeiros ouvintes. Depois tivemos o Periodo de Crescimento (2010
a 2015), durante esta fase, os podcasts brasileiros ganharam maior
visibilidade e diversidade de temas. Novos programas surgiram abor-
dando uma ampla gama de assuntos, desde entretenimento e cultura
pop até politica e ciéncia. Além disso, a profissionalizagdo do setor de
podcasting comegou a se consolidar, com o surgimento de empresas
especializadas na produc¢ao e distribui¢ao de podcasts. Em seguida veio
o Periodo da Consolidagdo (2015-2020) nos tltimos anos, os podcasts
no Brasil passaram por um processo de consolidagdo, com o surgimento
de modelos de negdcios sustentaveis e aprofundamento das estratégias
de monetiza¢cdo. Empresas especializadas em producao e distribui¢cdo
de podcasts cresceram significativamente, € o mercado publicitario

voltado para esse formato de midia se expandiu consideravelmente.
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Conclusao

A (re)visita que promovemos a histéria do radio no Brasil neste
artigo evidenciou novos registros e destaques no relato que resultam
da busca de preencher lacunas e perseguir rastros que ainda estdo a
exigir estudos, mesmo para um meio com trajetoria secular. Um novo
roteiro historico emerge, incluindo um periodo considerado desbra-
vador, incluindo o Padre Landell de Moura, como o inventor do radio
com seus experimentos realizados no Brasil no final dos anos 1800 ¢
mais sete fases que chegam a contemporanea €poca. E nessas, ja na
fase inicial, demarca-se o advento da radiofonia nacional com a Radio
Club de Pernambuco. Marcagao enfim chancelada por pesquisadores
e pesquisadoras brasileiras, em 2019, justamente 100 anos depois da
entrada no ar da emissora.

Porém, como a inspira¢do que nos guia em revisoes historicas
tem base na compreensao que devem ser constantes, também anotamos
a necessidade de rever a historia do radio no Brasil incluindo a efetiva
e real participacio das profissionais mulheres. E fundamental diante
da observagao da pretensa universalidade do relato que ainda ampara
a hegemonia masculina nesta historia. Conforme as organizadoras da
pesquisa nacional coletiva em andamento no Brasil, Juliana Gobbi Betti
e Valci Zuculoto (2021), ndo se trata de realizar uma escrita especifica
e apartada da historia das mulheres no radio brasileiro, superando as
invisibilidades e os apagamentos a que foram e ainda estdo submetidas,
mas, sim, inclui-la em uma revisdo do relato historico amplo e geral.
Trata-se de uma investigacao que ja conta com adesao de pesquisadoras
e pesquisadores de todo Brasil, integrantes de diversas instituigdes e

entidades académicas, redes e grupos de pesquisa.
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Na fase contemporanea inserimos ainda a historia do podcast,
entendendo que mesmo nao sendo o radio, ¢ um formato que, na atua-
lidade da era virtual, reconfigura a comunicacao sonora nacional. E o
faz constituindo-se por meio de modos que derivam de caracteristicas,
recursos e linguagem do radio. A medida que os podcasts continuam a
ganhar popularidade no Brasil, espera-se que o formato se expanda para
novos publicos e plataformas. No entanto, ainda hé desafios a serem
enfrentados, como a garantia de diversidade de vozes, o desenvolvi-
mento de modelos de negodcios sustentdveis e a ampliacdo do acesso a

contetido de qualidade em todas as regides do pais.

Referéncias
Alcar. (2019). Carta de Natal. https://redealcar.org/carta-de-natal/

Almeida, H. (2022). Padre Landell: o Brasileiro que Inventou o Wireless.
Insular.

Barbeiro, H. (2010). A Historia ¢ um fluxo. Revista da Cultura. Livraria
Cultura, 40.

Barbosa, M. (Org.). (2017). Os manuscritos do Brasil — Uma rede
de textos no longo século XIX. Editora da Universidade Federal
Fluminense — EDUFF.

Barthes, R. (1984). Enssais Critiques IV: Lé Bruissement de la Langue.
Essais.

Bellini, L. (2012) Podcast: Guia Basico para Vocé Comegar seu
Programa. Editora ABC.

34


https://redealcar.org/carta-de-natal/

Betti, J. G. & Zuculoto, V. R. M. (2021). A4 historia (das mulheres)
do radio no Brasil - uma proposta de revisdo do relato historico
[Trabalho apresentado em congresso]. XIII Encontro Nacional de
Historia da Midia. https://redealcar.org/anais-eventos-nacionais-
130-encontro-2021/

Bonavita Federico, M. E. (1982). Historia da Comunica¢do — Radio e
TV no Brasil. Vozes.

Chapman, C. (2011, 14 marco). A Brief history of blogging. WDD
STAFF. https://www.webdesignerdepot.com/2011/03/a-brief-history-
of-blogging

Costa, M. B. (2020). O que ¢ e como funciona o streaming. Canaltech.
https://canaltech.com.br/Internet/o-que-e-streaming/

De Marchi, L. (2020) Pos-streaming: um panorama da industria
fonografica na Quarta Revolugdo Industrial. Academia.Edu.
https://www.academia.edu/44283683/P%C3%B3s_streaming
um_panorama_da_ind%C3%BAstria_fonogr%C3%Alfica na
Quarta Revolu%C3%A7%C3%A30_Industrial?7auto=download

Ferrari, B. (2019). O Mercado de Podcasts no Brasil: Uma Analise
Historica e Prospectiva. Jornal de Comunica¢do Online, 15(3),
78-94.

Herreros, C. M. (2007). Modelos de Radio, desarrollos e innovaciones.
Del dialogo y participacion a La interactividad. Editorial Fragua.

Instituto Fraunhofer de Circuitos Integrados. Pagina Histéria do MP3.
https://www.mp3-history.com/de/timeline.html#1

35


https://redealcar.org/anais-eventos-nacionais-13o-encontro-2021/
https://redealcar.org/anais-eventos-nacionais-13o-encontro-2021/
https://www.webdesignerdepot.com/2011/03/a-brief-history-of-blogging
https://www.webdesignerdepot.com/2011/03/a-brief-history-of-blogging
https://canaltech.com.br/internet/o-que-e-streaming/
https://www.academia.edu/44283683/P%C3%B3s_streaming_um_panorama_da_ind%C3%BAstria_fonogr%C3%A1fica_na_Quarta_Revolu%C3%A7%C3%A3o_Industrial?auto=download
https://www.mp3-history.com/de/timeline.html#1

Kantar Ibope Media. (2023). Inside Audio. Kantar Ibope Media. https://
kantaribopemedia.com/conteudo/estudo/inside-audio-2023/

Luiz, L. (2014). A4 historia do podcast. In L. Luiz (Org.), Reflexoes
sobre o podcast. Marsupial Editora.

Meditsch, E. (2007). O Radio na era da informagdo. Insular

Mann, C. (1999, 3 outubro). O Milénio MP3 — Uma nova Tecnologia
pode transformar a musica e a cultura. Jornal Folha de S. Paulo,
caderno Mais.

Ortriwano, G. S. (2003). Radiojornalismo no Brasil: fragmentos de
historia. Revista USP, 56, 66-85.

Prado, A. C. (2011). Os 5 primeiros blogs da internet. Revista Super
Interessante. https://super.abril.com.br/blog/superlistas/os-5-
primeiros-blogs-da-internet

Rubino, L. (2006, 8 fevereiro). O que ¢ Podcast. Cedecom. Universidade
Federal de Minas Gerais. https://www.ufmg.br/online/web/
arquivos/003127.shtml

Vashishtha, Y. (2019, julho 22). Evan Williams: The Man Behind Major
Startups Including Blogger, Twitter, and Medium. Y7S. https://
www.yourtechstory.com/2019/07/22/evan-williams-man-behind-
major-startups-blogger-twitter-medium/

Wollheim, B. (2005) Digital Minds: A Historia do Primeiro Podcast
Brasileiro. Editora XYZ.

36


https://kantaribopemedia.com/conteudo/estudo/inside-audio-2023/
https://kantaribopemedia.com/conteudo/estudo/inside-audio-2023/
https://super.abril.com.br/blog/superlistas/os-5-primeiros-blogs-da-internet
https://super.abril.com.br/blog/superlistas/os-5-primeiros-blogs-da-internet
https://www.ufmg.br/online/web/arquivos/003127.shtml
https://www.ufmg.br/online/web/arquivos/003127.shtml
https://www.yourtechstory.com/2019/07/22/evan-williams-man-behind-major-startups-blogger-twitter-medium/
https://www.yourtechstory.com/2019/07/22/evan-williams-man-behind-major-startups-blogger-twitter-medium/
https://www.yourtechstory.com/2019/07/22/evan-williams-man-behind-major-startups-blogger-twitter-medium/

Zuculoto, V. R. M. (2012). No ar: a historia da noticia de radio no
Brasil. Insular.

Zuculoto, V. R. M. (2018). Prefacio 1. In N. Prata,& N. Del Bianco,
(Orgs.), Migragdo do radio AM para o FM: Avalia¢do de impacto
e desafios frente a convergéncia tecnologica. Insular.

37



SABERES E CORPOS PERDIDOS
NO MAR: UMA ANALISE HISTORICA
A RESPEITO DO RECONHECIMENTO DA
COMUNICACAO E DAS TECNOLOGIAS
ANCESTRAIS NEGRAS NO BRASIL

Alan Tomaz de Andrade’
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As literaturas que trabalham com o contexto historico das relagdes
entre os povos durante o processo de colonizagdo, costumam apagar
ou minimizar os quadros de violéncia que ocorreram neste periodo.
Diferente do que esté registrado nas primeiras iniciativas de imprensa
brasileira com a producdo e veiculacdo de jornais impressos que tra-

tavam de assuntos de interesse da coroa portuguesa, como o trafico de
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escravizados, extracdo e venda de minérios e relacdes de posse, e nos
livros de histéria que retratam o periodo colonial, por uma perspectiva
eurocéntrica, atribuindo ao colonizador a imagem de herdi pela imposigao
de costumes e praticas religiosas de conversao, € preciso considerar que
ndo houve passividade, nem mesmo o desejo de iniciar um processo de
multiculturalismo entre os povos, mas sim legitimar o etnocentrismo
e o epistemicidio das formas de conhecimento das populacdes negras
que foram escravizadas.

No texto, a atencao aos termos literatura das relacdes étnico-ra-
ciais, primordios da imprensa brasileira e livros de historia, ¢ estudado
por meio das contribui¢des de Rufino (2019, p. 37), que aponta os danos
da histdria Uinica para compreensao da contribuigdo das narrativas dos
subalternizados, uma vez que “essa face nos mantém dependentes do
paradigma do saber eurocéntrico, nos impedindo de pensar o mundo a
partir do modo em que vivemos e das epistemes que lhe sdo proprias”.

As ciéncias humanas e sociais, especificamente os campos de
atuacdo da historia e da sociologia, por meio de autores como Gevanilda
Santos (2009) e Jessé Souza (2021), apontam que o primeiro instru-
mento de tortura e de conteng@o do protesto negro no periodo colonial,
foi limitar as possibilidades de comunicagdo entre os escravizados.
A operacionalizagdo técnica desta estratégia, foi materializada por
meio da interacdo entre povos com linguas e tradi¢des diferentes, que
sem possibilidades de interagir para fortalecer sua propria cultura, se
tornaram alvos faceis de doutrinagdo ideologica e dos valores dos colo-
nizadores. Neste processo, saberes e corpos de pessoas negras africanas

escravizadas nao foram além-mar. Morreram dentro dos tumbeiros ou
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até mesmo foram afogados, dando espago para um cendrio brutal de
apagamento das culturas tradicionais africanas.

Quando debatemos lusofonia como possibilidade de criagcdo de
uma comunidade formada por povos e nagdes que compartilham um
determinado elemento cultural, ¢ preciso refletir como esse processo
aconteceu e quais sdo suas implicagdes. Baseado no pensamento de
(Margarido, 2000), a visdo lus6fona do passado, encabecada pelo
europeismo, tem considerado a existéncia do outro, apos o encontro do
colonizador portugués, esquecendo o que estd por tras deste processo,
a invasdo e o pensamento da cultura e da histdria unica.

Diversos paises com diferentes marcas étnicas e raciais fazem
parte deste mundo luséfono e foram impactados por um processo de
colonizagdo, que teve como objetivo instituir a cultura comum entre os
territorios colonizados. Ao observar a realidade do Brasil neste conjunto,
¢ possivel identificar marcas de processos de violéncia e apagamento
de elementos culturais de povos originarios e populacdes que foram
escravizadas para trabalhar na construg¢do da nagdo em que vivemos
hoje, fazendo com que todas as contribuigdes de suas ancestralidades,
fossem perdidas no mar durante as caravelas ou enterradas no processo
de extracdo de recursos naturais.

Conscientes desta realidade de perversidades e fabulagdes?, a
situagdo problema que sustenta a relevancia do presente estudo, nasce
do pensamento disruptivo de como o epistemicidio, ou seja, a morte

das formas de conhecimento e auto-organizagao das populagdes negras,

3. A utilizagdo desses termos remete-se a metodologia de compreensdo da
realidade concreta (perversidades, fabulagdes e possibilidades) desenvolvida
por Santos (2000).

40



contribui na quebra do reconhecimento da comunicagdo e das tecno-
logias ancestrais geradas por essa populacdo, € como esse processo
desenvolvido de forma proposital, como uma politica de estado, funda
o pensamento do racismo estrutural da sociedade brasileira, inserindo
entraves nessa comunica¢ao além-mar.

Apresentaremos como problema de pesquisa, como a institucio-
nalizagdo do epistemicidio, ou seja, a morte das formas de conhecimento
e auto-organizagao das populagdes negras, criam entraves no reconheci-
mento da comunicacao e das tecnologias ancestrais da populacdo negra
brasileira na contemporaneidade, trazendo como hipotese, que um dos
maiores problemas de nio tratar as feridas coloniais, inclusive dentro
do pensamento lus6fono, é constatar até os dias atuais, elementos de
violéncia contra pessoas negras nos ambientes midiaticos e tecnologicos,
considerando que esses espacos historicamente: reforgam estereotipos;
excluem as possibilidades de memoria a respeito das contribui¢des de
seus povos na criacdo e na manuten¢do da sociedade brasileira; legitima
cenarios de racismo, preconceito e discriminagao.

Enquanto tese, apresentaremos que o epistemicidio cria uma
cortina de fumaga sobre as contribui¢des da oralidade e das tecnologias
sociais negras e apresenta como consequéncia, a invisibilidade da con-
tribuicdo da populag@o negra na criagdo do mundo lus6fono.

Embora esses dispositivos coloniais sejam presentes na reali-
dade brasileira, ainda assim podemos identificar tracos de resisténcia
para preservacao da cultura e da identidade tradicional, elementos que
podem ser identificados nas tecnologias sociais dos terreiros.

A justificativa do estudo, estd concentrada na necessidade de se

ter um olhar disruptivo e decolonial a respeito dos processos historicos
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e sociologicos que estdo por tras do pensamento lusdfono, buscando
narrativas de possibilidades e reparag@o historica ao processo brutal
de colonizacao.

Este artigo utiliza como método o materialismo histérico-dialético
marxista, apresentando elementos da histdria e da sociologia para criar
uma reflexdo sobre o tema apresentado. Enquanto ferramentas metodo-
logicas, utiliza-se da pesquisa bibliografica e a categorizagdo de dados
que sdo disponibilizados por 6rgaos oficiais nacionais, tais como Atlas
da violéncia, Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE) e o
Relatorio sobre intolerancia religiosa: Brasil, América Latina e Caribe
2023” produzido pela Organizacao das Nac¢des Unidas para Educagao,
a Ciéncia e a Cultura (UNESCO).

Propomos como objetivo geral deste estudo, analisar como
o epistemicidio contribuiu para o apagamento das contribuicdes da
populacdo negra na construgdo do mundo lus6fono, apresentando os
elementos da tecnologia social desta populacdo como forma de resis-
téncia a invisibilidade. J& como objetivos especificos, por meio das
categorias de andlise de Santos (2000): memorizar as perversidades
do apagamento das formas de comunicacdo dos sujeitos de pesquisa
dentro da realidade lus6fona; descrever as fabulagdes criadas para sus-
tentar a auséncia de um debate sério a respeito das violéncias sofridas
pela populagdo negra e produzir novas epistemologias decoloniais que
oferecam possibilidades de superacdo do problema levantado.

O presente trabalho foi realizado com apoio do Conselho Nacional

de Desenvolvimento Cientifico e Tecnoldgico (CNPQ).
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Praticas culturais africanas apagadas pelo colonialismo

Ap6s introduzir o contexto que embasa a escrita deste artigo,
cabe realizar um resgate historico com o objetivo de sustentar a tese
inicial de que o intercambio multicultural e comunicacional trazido
pela ideia de mundo lus6fono nao proporcionou experiéncias positivas
e narrativas de possibilidades para todas as nagdes da mesma forma.
Muito pelo contrério, para o conjunto de populagdes negras africanas, a
ideia de intercambio cultural e valoriza¢ao de suas manifestagoes étnicas
deram lugar para o apagamento histoérico e violéncias interseccionais.

E importante ressaltar, que a critica trazida nesta produgio
académica, ndo estd no fendmeno lus6fono, pois a interagao, o con-
tato e o conhecimento multicultural, sdo elementos fundamentais para
conhecer o outro e assim, quebrar todos os estigmas e preconceitos
que sao construidos por séculos, mas sim, trazer uma reflexao sobre a
omissao ¢ a baixa producao de reflexdes sobre as violéncias das quais
as populagdes que foram escravizadas nesse periodo foram submetidas.

Esse tao sonhado intercambio entre as nagdes e povos que falam
a lingua portuguesa, tem como pano de fundo um processo brutal e vio-
lento trazido pela colonizacao, que ¢ sintoma de uma série de praticas
que foram responsaveis por silenciar e matar formas de conhecimento
e diversidade comunicacional, principalmente as que sao manifestadas
pela populacdo negra africana que foi escravizada.

E muito comum que os registros disponiveis sobre a influéncia
da populagdo negra africana na construgdo da ideia de mundo luso6fono,
apresente apenas os aspectos positivos deste processo, tais como a influ-
éncia da cultura africana na lingua (dialetos), culinaria, manifestacdes

artisticas como a musica e a danga, na arquitetura, na literatura e na
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oralidade, todavia, ¢ preciso considerar quais foram as perversidades
geradas para esses sujeitos, como a escravidao, a questdo colonial e o
racismo estrutural.

Achille Mbembe (2018, p. 175), define a colonizacdo como um
sistema que universaliza, ou seja, padroniza todas as formas de ser e
de viver, com o objetivo de “introduzir os colonizados no espacgo da
modernidade” em busca do progresso e dos bons costumes. Ao aplicar
tal ferramenta de manutengao da ordem social, esse colonialismo nao
moldou apenas as estruturas politicas e econdmicas nos paises que
sofreram com a colonizagdo, mas também suas subjetividades indivi-
duais e coletivas.

O autor ainda atribui ao processo de colonizacdo, outros ins-
trumentos de manuten¢do da hegemonia, que sdo vistos nas relagdes
sociais até os dias atuais, tais como a necropolitica (responsavel por
instaurar uma politica de morte para pessoas negras no Brasil, que ¢
comprovada pelas contribui¢des tedricas de diversas autoras e autores,
sendo mensurada pelo Atlas da Violéncia edi¢ao 2023, que apresenta os
dados de homicidios contra pessoas negras no ano de 2021, em que se
constata que a violéncia mata em média 4,4 pessoas negras por hora no
pais), a biopolitica (responsavel por criar uma ferramenta de controle de
quem pode nascer e continuar vivo no pais, ideal que est4 assegurado
pelos dados do Atlas da Violéncia acima mencionado), e as fronteiras
de espacialidade (por meio do apartheid dessa populagdo, que hoje se
encontra organizada majoritariamente dentro das favelas e comunidades,
em estados que sdo vitimas do descaso da politica nacional brasileira,

ainda segundo Atlas da Violéncia, estados do Norte e do Nordeste,
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como Amapa e Bahia, registraram respectivamente 60,7 e 55,7 mortes
de pessoas negras a cada 100 mil habitantes).

Os elementos acima sdo fundamentais para a reflexdo de que
além do fato do sequestro de diversas pessoas que foram retiradas de
seus territorios para trabalhar de forma escravizada na construgdo do
estado federativo brasileiro, esses sujeitos que foram desumanizados,
expostos a uma série de procedimentos que apagaram suas formas de
conhecimento e praticas culturais, além da ofensiva de criminalizar ou
até mesmo matar as pessoas que tentassem resistir ao processo hege-
monico monocultural.

Para Rufino (2019, p. 36), o colonialismo produziu profundas
violéncias para a populagdo negra africana e que sdo indeletaveis de
suas consciéncias. Mesmo com a presenca de grandes movimentos de
resisténcia desses povos para o ndo apagamento de suas marcas cultu-
rais, ainda assim, o que prevalece neste debate sdo as fissuras e fraturas

expostas deste periodo.

Esse continuo que podemos ler nos termos do conceito
de Colonialidade, ¢ compreendido como um legado das
desigualdades e injustigas produzidas pelo colonialismo europeu.
Ao destacar os aspectos concernentes a linguagem e aos saberes,
enfatizo a dimensao da colonialidade que recai sobre o carater
epistemologico. Essa face nos mantem dependente do paradigma
do saber eurocéntrico, nos impedindo de pensar o mundo a
partir do modo em que vivemos e das epistemologias que lhe
sao proprias. (Rufino, 2019, p. 37)

Mas afinal de contas, quais sdo essas outras epistemologias

que foram “perdidas no mar” e desconsideradas quando falamos sobre

a realidade do mundo lus6fono. Quais sdo seus eixos mais comuns.
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De que forma podemos analisar esses conceitos e pensar narrativas de
possibilidade para que esse intercambio realmente aconteca.

Ao refletir sobre esse encaminhamento histdrico, ¢ possivel
detectar experiéncias e elementos que sdo trabalhados por Rufino (2019),
Nogueira (2020) e Souza (2021) a respeito do epistemicidio manifestado
principalmente pela quebra da oralidade e demais formas de se comunicar
desses povos para se adequar ao mundo do colonizador; da intolerancia
religiosa sustentada pelo cristianismo como forma de valorizar uma fé
e um discurso Uunico; e o racismo enquanto pilar base da construc¢do do
estado federativo brasileiro. O que chama atencao sobre os conceitos
estudados por cada pesquisador, ¢ que além de uma discussao sobre a
construcdo do imagindrio social a respeito do tema, existem instrumentos
institucionais na histdria do pais, que sustentaram esse paradigma e que
mesmo liquidados, ainda ecoam na contemporaneidade.

Ao se aprofundar no debate sobre a oralidade no processo de
contato com os europeus ¢ a ideia de colonizagcdo em sua forma mais
pura, aquela que ja ¢ conhecida por todos, da invasdo e da estigmatizagao
que os colonizadores desempenharam, Rufino (2019, p. 115) apresenta
o primeiro elemento que sustenta a critica trabalhada nesta produgao: o
apagamento das tradi¢des orais das populagdes negras africanas.

Para que o negro africano fosse um bom escravizado, era fun-
damental que vivessem o “mundo dos brancos”, seja na sua religido,
no seu idioma e demais praticas culturais. Embora muitos paises do
continente africano falassem a lingua portuguesa, ainda assim, ¢ fun-
damental fazer uma diferenciacdo no carater sintatico e semantico, pois
a forma como se fala ou se escreve pode ser parecida, mas o sentido

por tras dela ¢ completamente diferente, uma vez que a semantica estéa
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relacionada com o repertdrio vivencial e intelectual de um sujeito e de
um povo. Ao alfabetizar, catequizar e moldar uma popula¢do de maneira
forcada, se assassina seus proprios elementos culturais.

Rufino (2019, p. 115), ainda pontua que a oralidade, a palavra
e a tradi¢do, sdo maneiras de representar a existéncia dos sujeitos no
mundo. Para o pesquisador, a oralidade ndo ¢ apenas um instrumento
de comunicagdo, mas sim a manifestacdo da existéncia do ser, por
isso, ao se pensar no mundo lus6fono, sem questionar esse processo
de “conversdo cultural” para se adequar as narrativas hegemonicas, ¢

uma forma de legitimar o epistemicidio.

A linguagem ndo ¢ meramente um ato a ser executado, ¢ a
propria existéncia do ser em sua radicalidade, diversidade e
imanéncia. Na linguagem, o ser se encarna em muitos € encarna
em tantos outros, dribla, finta, ginga e desdiz. A linguagem nos
permite o escape a toda forma de controle e limitagdes. Se Exu
¢ o signo que fundamenta uma teoria da vida, como também ¢ o
principio propulsor da linguagem, ele nos revela a dimensao da
vida imbricada a arte, ao conhecimento e a infinitude. (Rufino,
2019, p. 115)

Como ¢ possivel perceber pelas contribui¢des de Rufino (2019)
a respeito da oralidade e quais s@o as consequéncias deste apagamento
para manifestagdes culturais tradicionais dos povos, a questdo das
religidoes negras africanas estao intrinsecamente ligadas com a ideia da
oralidade, se adequando como segundo aspecto que foi perdido no mar
em busca da constru¢do do mundo luséfono.

Na historia do Brasil, o sincretismo religioso, foi um instrumento
utilizado pelos negros para conseguir louvar seu sagrado sem a perse-

gui¢ao e até mesmo a morte, se adequando como mais uma ferramenta

47



de apagamento das identidades tradicionais e consequentemente de
epistemicidio.

E evidente, que ndo se pode atribuir apenas uma carga negativa
ao conceito central de sincretismo religioso, pois foi por conta deste
fendmeno, que temos o surgimento de manifestagdes religiosas original-
mente brasileiras como a Umbanda Santa e Sagrada e a Jurema Sagrada,
onde na primeira, temos o hibridismo do culto aos Orixas* trazidos pelos
povos africanos, das forcas dos caboclos das florestas trazidos pelos
povos originarios, das energias trabalhadas pelos povos do sertdo e do
mar, com os baianos, boiadeiros e marinheiros, dos povos do oriente
com a linha dos ciganos e da fé catolica por meio da louvagado a Jesus
Cristo e aos demais santos, e na segunda, o culto as forcas das matas,
seus encantados e em alguns casos, a louvacao aos Orixas africanos.

Aqui, a critica ¢ direcionada ao fato de se ter uma fé apresen-
tada como universal e praticavel, enquanto se condena as manifesta-
coes religiosas do outro. Nogueira (2020, p. 37) em sua pesquisa para
obra “Intolerancia Religiosa”, destaca que a instru¢do oferecida para
os comandantes das caravelas, ¢ que um projeto de colonizagdo sé ¢é
bem-sucedido quando se converte “todos os povos por intermédio da
catequese e do ensino da leitura e da escrita em portugués”.

Ou seja, o primeiro contato desse “intercambio multicultural”
entre os povos, estava sustentado pelo projeto histdrico de lei-rei-fé,

onde se instaurava:

A lei de Portugal, ao rei de Portugal e a fé- religido catolica
apostolica romana. Desde entdo, o que vemos € o apagamento

4. Representagdo das for¢as da natureza no culto dos negros africanos.
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e o silenciamento das crengas originarias e, mais adiante, das
crengas de origem africana, crengas ndo eurocéntricas. (Nogueira,
2020, p. 37)

Por meio desses instrumentos de ordem institucional desde o
processo de colonizacdo das terras brasileiras e outros territorios, da
mesma forma que a oralidade foi brutalmente atacada em busca da
ado¢do de uma padronizacdo das manifestagdes étnicas para garantir o
sucesso da colonizagdo, por meio do movimento “lei-rei-fé” inimeros
elementos das manifestacdes religiosas negras africanas foram perdidos
e apagados.

Como consequéncia desta operacionalizacdo, temos duas decor-
réncias centrais para as populacdes afetadas, a primeira estd associada
em sua propria compreensao enquanto sujeito, ja que suas manifes-
tagdes tradicionais foram descartadas, e em um segundo momento,
para justificar os ataques que aconteciam no processo de colonizagao
e até hoje sdo presentes, onde a cada ano cresce o nimero da violéncia
contra pessoas de religides de matrizes africanas’, afro-brasileiras® e
brasileiras’, que sdo violentadas de forma direta, por meio da agressao
fisica, e tem a integridade dos seus templos, chamados de “terreiros”
ameacadas pela pratica da intolerancia religiosa.

Debater o mundo lus6fono, ¢ também compreender as influéncias
da hegemonia europeia em todo esse processo, € desenvolver narrativas

de possibilidade para o combate a esse tipo de violéncia. De acordo

Culto aos Orixas africanos.

Culto aos Orixas africanos e entidades espirituais.

Culto aos Orixas africanos, entidades espirituais de diversas linhas (Pretos Velhos,
Caboclos, Baianos, Boiadeiros, Marinheiros, Criangas e Povos do Orienta) ¢ aos
guardides (Exus, Pombo Giras ¢ Exus Mirins).

oW
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com o “II Relatorio sobre intolerancia religiosa: Brasil, América Latina
e Caribe 2023” produzido pela Organizagdo das Nagdes Unidas para
Educacao, a Ciéncia e a Cultura (UNESCO)- que apresenta os dados
de intolerancia religiosa no Brasil, em 2023 foram registrados pelo
“Disque 1007, 47 dentincias de violagdes a liberdade religiosa, onde as
religides de matriz africana ocupam o percentual de 91,47%. Entre as
principais causas, encontram-se a injuria e ameaca (10,64%), injuria
religiosa a pessoas (10,64%) e a vandalizagdo de templos (10,64%).
Com o objetivo de fechar a discussao inicial desta produgao, cabe
refor¢ar que o fendmeno do sufocamento da oralidade e do apagamento
das manifestacdes religiosas das populacdes negras africanas, ndo acon-
tece como um acaso®, mas sao operacionaliza¢des de um projeto politico
de construgdo de estado, conhecido por todos os brasileiros: o racismo.
E em Souza (2021) que se inicia uma compreensio contempora-
nea de como o racismo criou o Brasil e esse elemento estd impregnado
em todas as estruturas desta sociedade. E inegavel que outros autores
que também sdo referéncia neste debate, alguns ja citados neste docu-
mento, como Achille Mbembe, adicionando outras referéncias impor-
tantes como Almeida (2019), Akotirene (2019), Ribeiro (2019) e tantos
outros, ja trabalhavam perspectivas que sao extremamente véalidas para
a compreensao das opressodes, todavia, aqui se utiliza das reflexdes de
Souza (2021) considerando seu debate sobre a cordialidade que se trata
o racismo em territorio brasileiro, oferecendo a ele uma absor¢ao de
todas as suas consequéncias na constru¢ao das nagdes, principalmente

da América Latina.

8. Ou segja, ndo sdo sintomas do desenvolvimento natural das sociedades, mas sim
atos intencionais para manuten¢@o do discurso hegemdnico.
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A oralidade que ¢ atacada, inferiorizada, vista na perspectiva
recreativa, ¢ a negra. As manifestagdes religiosas que sdo demoniza-
das’, atacadas, invisibilizadas e invalidadas, sdo as que sdo professadas
por pessoas negras. Ao realizar uma analise critica sobre esses fatos,
¢ possivel identificar o racismo como elemento fundamental para que
inclusive na ideia de mundo lus6fono, ainda exista violéncias institui-

das para algumas populagdes. Ja que devemos pensar o racismo como:

Sistema que vem beneficiando economicamente por toda historia a
populacdo branca, ao passo que a negra, tratada como mercadoria,
ndo tivesse acesso a direitos basicos e a distribui¢do de riquezas.
(Ribeiro, 2019, p. 09)

Enquanto “riquezas”, que foram saqueadas pela estrutura social
racista, € possivel atribuir uma infinidade de interpretagdes, no caso da
presente producao, atribui-se o sentido daquilo que ¢ intangivel para as
populagdes violentadas, dentro do debate sobre o intercambio cultural
e comunicacional no mundo lus6éfono, que ¢ a garantia, o respeito € a
valorizagao de suas formas de vida.

Neste sentido, torna-se necessario avancar no debate, agora
trabalhando de maneira mais aprofundada as manifestagdes religiosas
como tecnologia ancestral de preservagao dos saberes e da comunicagao

entre 0s povos.

9. Discurso que associa as manifesta¢des religiosas nao cristas ao demonio cristao,
que desde o periodo colonial ¢ utilizado para converter ou violentar pessoas de
religides nao cristas
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A tecnologia social do terreiro como fonte de resgate do que foi
perdido no mar

Conforme mencionado no texto de introdugdo, o problema
de pesquisa apresentado para escrita deste artigo, esta relacionado ao
epistemicidio como instrumento de invisibilizagdo das contribui¢des
da populagdo negra na constru¢ao do mundo lus6fono.

E evidente, que no imaginario do que vem a ser lusofonia, nio
existe valorizag¢ao cultural de uma determinada cultura em relagdo a
outra. Todavia, como por tras deste cenario, existe um contexto historico
colonialista protagonizado especificamente pela cultura portuguesa,
entende-se que isso desenvolve uma relagdo de protagonismo entre
as outras, fator que pode ser historicamente justificado pela influéncia
politica, econdmica historica, artistica e tecnoldgica de Portugal em
relacdo aos paises colonizados.

Ao constatar esse cenario, cria-se a hipdtese de que nao tratar as
feridas coloniais geradas por essa relacdo de poder, gera desigualdade
no reconhecimento da existéncia e da contribuicdo comunicacional e
tecnologica da populagdo negra dentro da relagdo lusdéfona. Ou seja,
valoriza-se as vozes dos hegemonicos e desconsidera-se os avangos
trazidos pelos povos que foram oprimidos.

Embora grande parte dos elementos étnicos da populacao negra
tenha se perdido nas caravelas, ainda assim € possivel mensurar formas
de organizacao social que foram fundamentais para constru¢ao da cultura
lus6fona. Nao so da tecnologia maritima, arquitetonica, linguistica e
cientifica de Portugal, se funda o pensamento lus6fono, mas também
das tecnologias das plantas, das relacdes sociais e da ancestralidade do

pOvo negro.
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A populagdo de pessoas negras escravizadas e sua organizagao
social dentro dos quilombos e terreiros, apresentam modelos importantes
de coesao social, resisténcia e conscientizagdo contra violéncias, bem-
-estar psicologico entre os povos e formas alternativas de organizagao
comunitaria.

Por meio da oralidade e das tradi¢cdes que sdo passadas de
geragdo para geracao, a populacdo negra encontra dentro dos terreiros,
uma forma alternativa de resgate a tudo que foi desconsiderado na his-
toria da realidade lus6fona e por esse motivo, nomeiam essa forma de
organizagdo como tecnologias sociais de resisténcia e reconhecimento.

A potencialidade desta organizagdo enquanto instrumento de
reivindica¢des de direitos de reconhecimento para populagdo negra
era tao forte, que durante o periodo colonial e até pouco tempo atras,
uma série de leis e decretos foram criados com o objetivo de limitar
a liberdade religiosa de negros africanos escravizados e das etnias
indigenas brasileiras. Esses instrumentos institucionais, tinham como
objetivo proibir as praticas religiosas ndo cristas, pois segundo a coroa
portuguesa por meio das autoridades imperiais, esse tipo de organiza-
¢do representava uma ameacga ao sistema escravista e a ordem social
estabelecida, justamente por sua poténcia enquanto resisténcia cultural
e preservacdo da identidade étnica.

Para Nogueira (2020, p. 67), o que sustenta o discurso da ndo
valorizagdo e do apagamento das contribui¢des dos terreiros enquanto
ferramenta de tecnologia social para constru¢ao das sociedades, ¢ uma
violéncia simbdlica utilizada para manutengdo do poder, e isso nos
distancia de uma visdo mais ampla sobre a importancia do multicultu-

ralismo, inclusive dentro da realidade lusofona:
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Até aqui estd posto quanto a negagao da existéncia do outro por
meio do apagamento de sua cultura e crengas religiosas possui
uma estreita relagdo com um projeto de poder relacionado a
um proselitismo eleitoral. Nao se pode negar que os ataques
direcionados a questdo religiosa, no bojo das relagdes sociais,
comecam e sdo reforcados por meio de um discurso legitimado
pelo pode e por poderosos. (Nogueira, 2020, p. 67)

A partir daqui se estabelecem quais sdo os elementos preservados
por esse espago do terreiro, que amedronta tanto as ordens sociais hege-
monicas e que justificaram a persegui¢do das manifestagdes religiosas
de terreiro, em especial o Candomblé, a Umbanda, a Jurema Sagrada
e a Quimbanda, até a institucionalizagdo da Constitui¢ao Federal de
1888, que garante a liberdade religiosa como um direito fundamental
e proibe qualquer forma de discriminacao religiosa.

O primeiro elemento que sera trabalhado, ¢ a capacidade que os
terreiros tém de preservar as tradi¢des dos povos. Diferente do discurso
hegemonico reproduzido tanto no campo da educagdo como também
nos ambientes mididticos e tecnologicos, os terreiros ndo sao apenas
um local para pratica religiosa, mas sim um instrumento que mantém
vivos os conhecimentos das plantas, dos territorios, dos rituais, dos
mitos e demais praticas que foram trazidas do continente africano pelos
escravizados. Esses elementos sdo ciéncia e tecnologias ancestrais.
A respeito desta poténcia de observar o terreiro enquanto um arranjo

produtivo local de cultura subalterna, Rufino (2019, p. 101) reflete que:

Para pensarmos a nogéo de terreiro para além do que esta
compreendido como espago fisico, precisamos nos orientar
pelas perspectivas emergentes das pratlcas Assim, lancemos
as nogodes assentes na ciéncia encantada das macumbas. Essa
possibilidade assentes em outras gramaticas compreendem uma
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série de logicas de sentir, fazer, pensar, inventar e encantar o
mundo que estdo presentes no corpus das performances da
afro-diaspora, sabedorias de frestas muitas vezes nao alcangadas
pela intransigéncia do modo de racionalidade dominante. (Rufino,
2019, p. 101)

Entre esses elementos do terreiro trazidos por Rufino (2019)
como fundamentais para preservagdo e valorizagdo encontra-se 0s
rituais e cerimonias (que preservam as formas como as populacdes
negras africanas se relacionavam desde antes do periodo da colonizagao
e apresentam aspectos das sociedades primitivas); Cantos e musicas
(dentro do terreiro, sdo chamados de pontos cantados, essas musicas e
cantos na maioria das vezes sao historias de vida dos Orixas, entidades
espirituais e guardides em suas passagens na terra); Dancas e movimentos
corporais (em suas manifestagdes, apresentam caracteristicas fisicas e
formas de relacionamento caracteristico dos povos negros africanos,
que ao passar pela colonizacdo foram perdidos); Vestimentas e adornos
(que preservam a estética dessa populagdo, que durante a colonizacio
foram obrigadas a utilizar o padrdo de vestimenta do colonizador sobre
a acusacao de habitos profano); Alimentacao e oferendas (Fazem um
resgate aos habitos alimentares tradicionais desses povos, que também
se perderam durante o processo de colonizacdo).

Ao reforcar esses cinco elementos mais comuns quando se pensa
no terreiro como instrumento de preservacao das tradi¢des, € possivel
realizar um resgate do passado e compreender muito do presente, pois
muitos desses elementos encontram-se vivos inclusive fora dos terreiros,
mas foram apropriados pela hegemonia e tiveram suas origens apagadas

pois se desconsidera todo carater positivo da cultura dos subalternizados.
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O segundo elemento trabalhado, ¢ o resgate da identidade e da
cultura dos povos colonizados. Os terreiros tém a capacidade de oferecer
uma alternativa a cultura dominante que ¢ marcada pelo eurocentrismo,
valorizando e celebrando a heranca africana, trazendo pertencimento
entre 0s povos que tiveram suas contribui¢des culturais invisibilizadas.

Mesmo considerando a perversidade de toda documentacgao
referente a populagdo negra africana escravizada ser queimada para
tentar apagar as marcas do periodo escravocrata, acao desenvolvida
em dezembro de 1890 pelo entdo Ministro da Fazenda da Republica
Ruy Barbosa, ainda assim, esses territorios mantem o resgate da iden-
tidade e da cultura de seus povos.

O terceiro e ultimo aspecto discutido, ¢ a capacidade de recons-
trugdo dos vinculos comunitarios entre as pessoas. A ordem do sistema
capitalista e suas outras facetas como o neoliberalismo, € a instituciona-
lizacdo do individualismo, relagdo em que se deixa de lado a capacidade
de organizacgdo social, e investe-se na figura do ser humano interessado
no acimulo de capitais, recursos e propriedades.

Dentro do espaco do terreiro, existe uma organizagao coletiva
estruturada, onde todos possuem uma fungao e o resultado do trabalho
de cada integrante e seus cargos, sdo compartilhados tanto energeti-
camente durante as atividades religiosas, como também material em
festividades onde se compartilha o alimento.

Esse tipo de organizag¢do que nasce nos terreiros, ¢ uma tecno-
logia social de sobrevivéncia extremamente importante, principalmente
considerando os impactos ambientais que a producao industrial de escala
do mundo globalizado proporciona, além do individualismo por meio

do actimulo e da politica de fome que € gerada pelo sistema capitalista.
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Como se pode observar ao recorrer aos elementos histdricos
das contribui¢des dos terreiros como tecnologia social ancestral das
populacdes escravizadas, preservar e valorizar os elementos culturais
dos povos, ¢ uma forma de garantir a condi¢ao de humanizado desses
sujeitos.

O pensamento lus6fono deve considerar esses elementos, para
caminhar rumo a transformacao social e a reparacgdo historica de todo
cendrio brutal e de violéncia que foram impostos a populagdo negra.
Antes mesmo de reforcar que neste pensamento, nao existem diferen-
cas ou ideal de superioridade de uma cultura sobre a outra, torna-se
necessario deixar de lado as literaturas coloniais e investir nas vozes
decoloniais que apresentam dados e outras evidéncias de que o ideal
de igualdade entre todas as nag¢des ndo estd plenamente concretizado.

Cabe agora, uma terceira reflexdo, a respeito das técnicas de
resisténcia e preservagdo das contribui¢gdes dessa populagdo, para que
possamos falar em comunicagao e tecnologias além-mar. E importante
destacar, que a resisténcia e a preservacao, historicamente foram vistas,
inclusive sob a 6tica do colonizador, como criminosos, por atentar contra
a moral e os bons costumes, todavia, ¢ por meio dos movimentos de
resisténcia desses povos, que inicia-se um processo de praticas para
garantir a preservacao e a valorizagdo dos elementos culturais das popu-

lagdes que foram subalternizadas e que compde o universo lusdéfono.

Resisténcia e preservacio dos povos negros na realidade luséfona

Compreender o terreiro enquanto uma ferramenta de tecnolo-

gia social ancestral de resgate a cultura, comunicagdo e tecnologia da
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populacdo negra, ¢ uma materializacdo da resisténcia e da preservacao
de tudo aquilo que foi perdido dentro e fora do mar.

Como descrito na sessdo anterior, esses espacos ndo eram ape-
nas templos sagrados como na perspectiva do catolicismo, mas sim um
sistema de auto-organizag¢ao para lutar e resistir a ofensiva colonialista,
carregando em suas estruturas, técnicas elaboradas de resisténcia e
resgate de suas proprias identidades.

Quando refletimos sobre o conceito de resisténcia a escravidao,
nosso primeiro desafio estd na quebra do discurso da histéria tinica, que
durante séculos nos ensinou que retirar pessoas de seus territorios era
um ato de benevoléncia, ja que o colonizador oferecia trabalho, mora-

dia, alimentagdo, conversao religiosa e a possibilidade de civilidade.

O apagamento de alguns fatos historicos da memoria e da historia
foi uma das consequéncias desse mito. Alguns livros didaticos,
por exemplo, até hoje divulgam a ideia de que a escraviddo era
comum no continente africano e, por isso, 0s negros se adaptaram
ao trabalho for¢ado no Brasil. Outra dlstor(;ao histérica ¢ a
suposta benevoléncia da escraviddo comparada com o controle
e a fiscalizagdo do trabalho forgado norte-americano. (Santos,
2009, pp. 54-55)

Dentro da realidade lus6fona, como apresentado em outros
momentos deste texto, Portugal se aproveitou desta ferramenta de per-
versidade para a dominagao de outros territorios € nagdes. O que esta
posto como critica deste fendmeno, sdo os impactos que a historia tnica
contada sobre a escravidao pode causar na consolidagao da populacao
negra enquanto seres sociais, ja que para Adichie (2010, p. 27) a historia

unica, contada pela perspectiva do colonizador, tem como consequéncia
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“roubar a dignidade das pessoas, o reconhecimento de suas humanidades
e enfatizar como somos diferentes e nao parecidos”.

O conceito de histdria tnica ¢ trabalhado junto da reflexao sobre
as taticas de resisténcia a escravidao, justamente pela ideia defendida
por muitos autores da passividade das populagdes negras e indigenas,
de se submeter a escraviddao, como se essa fosse “a unica forma desses
sujeitos existirem” Pinsky (2010, p. 30), fator que é considerado uma
fabulagdo, pois esses povos resistiram fortemente ao sequestro e ao

trabalho escravo.

A proposito, ¢ importante tentar avaliar bem a situacdo do
negro, antes de se acusa-lo de amorfo e submisso. Retirado do
seu habitat, de sua organizac¢do social, do seu mundo, ¢ natural
que estivesse atemorizado diante de uma nova condi¢do que,
ao menos de inicio, nem chegava a compreender devidamente.
Sem conseguir definir seu espago social, sentia-se nivelado
pelos captores aos demais cativos, oriundos de outras tribos,
praticantes de outras religides, conhecedores de outras hnguas,
vindos de outra realidade. Nem por isso, ele se identificava com
outros cativos: sentia-se solto, perdido, sem raizes. Nao entendia
bem sua situacdo, reagindo com estupor e inércia as ordens.
(Pinsky, 1939, p. 30)

Desde o primeiro contato do colonizador com as populagdes
negras, houve resisténcia contra a iniciativa escravista, ou seja, esses
sujeitos submetidos a escravizacao, trazidos para colonias lus6fonas
como Brasil, Angola, Mogambique, Cabo Verde nado se renderam ao
sistema imposto, e por meio das rebelides, das fugas, do suicidio e das
formacoes de quilombos, se organizavam para resistir contra o seques-

tro e o trabalho escravista, principalmente por acreditar que perder a
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liberdade e sair de seus territorios, abandonando sua ancestralidade,

era uma forma de morte.

O objetivo do escravo em sua fuga era a liberdade. Ao sistema
cabia evitar que isso ocorresse. E € claro que o escravo nao fugia
apenas porque e quando era submetido a maus-tratos. Rebelava-se
contra sua condicao de escravo. (Pinsky, 2010, p. 100)

ApOs resistir ao sistema escravista por meio das fugas e das
revoltas, esses sujeitos se organizavam em coletividade, e dentro deste
espago, inicia-se um projeto de resgate e preservacao dos elementos
culturais dessas populagdes por meio de suas tecnologias sociais.
Essa organizacao ¢ nomeada como quilombo, e pode ser compreendida
por Pinksy (1939, p. 99) como “um foco de negros livres numa sociedade
que se baseava em relagdes sociais de carater escravista”.

Dentro dos quilombos, a reafirmacao das identidades negras e
das tecnologias sociais sdo constantes. E possivel observar elementos
de preservagao cultural dentro desses espacos por meio da agroecologia,
ja que muitos quilombos desenvolveram praticas agricolas sustentaveis
utilizando as taticas tradicionais de cultivo que carregavam de Africa;
Sistemas de gestdo comunitaria, onde a tomada de decisdo e a orga-
nizagao politica desses territérios era realizada de forma comunitaria;
Saberes tradicionais, ja que o conhecimento das ervas, técnicas de
construgdo, artesanato e a musica era passado de geragdo para geracao
pelos ancides; e pela educacao comunitaria, que valorizava o ensino e
a preservagao de sua cultura e historia, preparando os educandos para

a vida em comunidade dentro dos quilombos.
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E importante considerar a contribui¢do dos espacos dos terrei-
ros e dos quilombos, como uma forma de preservar a ancestralidade,
resgatar as epistemologias perdidas no mar e criar visdes de mundo por
uma perspectiva afro centrada, que seja capaz de reivindicar esse lugar
de protagonismo dentro do mundo lus6fono.

Todavia, o que se assiste hoje, no Brasil e no mundo, € a destrui-
cdo desses territorios e a estigmatiza¢do de suas populagdes, colocando
a ancestralidade em uma encruzilhada com o progresso tecnologico e
mercantilista, especialmente na questdo das terras.

Assim como a realidade de violéncia vivida pelas comunidades
de terreiro, as populacdes remanescentes de quilombo também sio
vitimas da violéncia de estado e de mercado, e mesmo que os espiritos
de resisténcia de seus ancestrais estejam presentes em suas construgdes
enquanto sujeitos, ainda assim, € dificil conter a ofensiva desenfreada.

Segundo dados da Coordenagdo Nacional de Articulagdo das
Comunidades Negras Rurais Quilombolas (Conaq), em 15 anos, 70 qui-
lombolas foram assassinados no Brasil e entre os anos de 2018 ¢ 2022,
o nimero ¢ de 32 pessoas mortas por conflitos de terras ou por reivin-
dicagdo de direitos humanos basicos, esse cendrio comprova que ainda
temos feridas coloniais que ndo foram tratadas, e estamos muito longe
de uma construcdo luséfona onde todos temos a garantia e respeito as
diversidades étnicas e raciais, ja que a violéncia ¢ reflexo da coloniza-

¢ao portuguesa.

Conclusao

Compreender as implica¢des do passado, ¢ uma das maiores

ferramentas para desenvolver competéncias técnicas para avaliar o
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presente e construir o futuro. Dentro do escopo desenvolvido na discus-
sdo do artigo, buscou-se apresentar elementos historicos que mensuram
as dificuldades de a populag@o negra ter visibilidade e respeito de suas
manifestagoes étnicas dentro da realidade lusofona.

Entendemos por meio da pesquisa desenvolvida, que a auséncia
de um debate direcionado para questdes interseccionais dos povos, acaba
reforcando o estigma do mito da democracia racial, que € responsavel
por nos fazer acreditar que independente do marcador étnico e racial,
todos tiveram as mesmas experiéncias e valorizagao dentro do mundo
lus6fono, tese que ¢ derrubada quando recorremos a historiografia bra-
sileira e a andlise e interpretagdo de dados, que apresenta quais sdo as
implicagdes que estdo relacionadas com a participagdo da populagdo
negra na sociedade.

Embora ainda existam marcas da violéncia contra essas popu-
lagdes, hoje nem tanto de forma explicita e direta como antigamente,
no periodo colonial com o epistemicidio e o apagamento histdrico das
contribui¢des da populacdo negra, ¢ importante destacar e valorizar as
tecnologias sociais ancestrais desenvolvidas por essas populagdes, que
sdo determinantes para construcdo do cidaddo brasileiro, elementos
que sdo desconsiderados, uma vez que a episteme e a tecnologia dos
oprimidos ¢ considerada como primitiva, mas ainda assim, ¢ apropriada
pela branquitude, ganha nova roupagem, sendo vendida como algo
hegemonico e sofisticado.

Pensar no intercambio cultural e no amplo conhecimento da
diversidade contida entre os povos que constituem a realidade luso-
fona, ¢ uma grande narrativa de possibilidade, uma vez que o racismo,

preconceito e discriminacdo, e o estigma que ¢ produzido com essas
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violéncias, s6 podem ser quebrados quando compreendemos e res-
peitamos a realidade e o universo do outro, ndo apenas no campo do
discurso, mas também nas técnicas de enfrentamento para garantia da
preservagao das identidades tradicionais.

Espera-se que este artigo, seja recepcionado e interpretado como
uma forma de questionar a narrativa da histéria unica contada pelos
colonizadores, deixando de lado os estereotipos ligados as contribuicdes
da populagdo negra para construcdo da realidade lus6fona, sendo uma
alternativa de direcionamento de estudos decoloniais nesta perspectiva
tdo importante.

Cabe destacar, que a Uinica forma de fazer com que as sabedorias
e a valorizacdo desses povos no desenvolvimento epistemologico da
pauta dentro da lusofonia, s6 € possivel quando se d4 voz e se direciona

o olhar para a realidade das popula¢des que sao subalternizadas.
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\Maria Cristina Gobbi'

Esta pesquisa objetiva analisar a presencga das mulheres nas indi-
cagoes bibliograficas dos planos de ensino das disciplinas ofertadas em
programas de pos-graduacao em Comunicagao, destacando as autoras
latino-americanas. Nesta etapa, direciona o olhar para o Programa de
Pos-Graduacao em Comunicacao (PPGCom) da Faculdade de Arquite-
tura, Artes, Comunicagao e Design (FAAC) da Universidade Estadual
Paulista (UNESP), centrando-se no quadriénio (2021 a 2024).

O estudo ¢ parte de um projeto mais amplo, que vem sendo
realizado pelo grupo de pesquisa Pensamento Comunicacional Latino-
-Americano (PCLA), registrado no Conselho Nacional de Desenvol-
vimento Cientifico e Tecnologico (CNPq). Nesta quarta fase, busca-se
aprofundar as discussoes e as reflexdes tedrico-conceituais realizadas
sobre a presenga feminina no canone dos estudos em comunicagao no
ambito da América Latina.

A pesquisa revela os pré-supostos do discurso, mas também
referencia o fazer produzido, onde atores encenam suas praticas ‘indi-

viduais’ calcadas em uma autonomia relativa, mas que ndo estao

1. Bolsista de Produtividade do CNPq. Pesquisadora Livre-Docente. Bolsista Fapesp
(Processo 2022/08397-6).
Professora Associada da Universidade Estadual Paulista (UNESP), Faculdade
de Arquitetura, Artes, Comunicagdo ¢ Design, Bauru.
cristina.gobbi@unesp.br
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dissociadas das condigdes concretas de desenvolvimento daquilo que
se estd empreendo. As expertises para abordar o objeto e a forma dada
a ele sdo desenhadas na natureza das escolhas e do conhecimento acu-
mulado. Estas determinam o ponto de partida, a trajetoria e definem o
objetivo para a tomada de decisao.

Deste modo, inserida no contexto das inquietudes pessoais, as
experiéncias resultantes da ac¢do transformadora (ensino e pesquisa)
pode possibilitar a construcao de ‘outros’ conhecimentos, superando a
fragmentacdo dos saberes. Neste conjunto, a sistematizacao da produ-
¢ao comunicativa do PPGCom da FAAC permitiu conhecer o mosaico
comunicativo-cultural, abarcando as singularidades midiatico-culturais
que tem nutrido o PPGCom, evidenciando as escolhas pessoais dos
pesquisadores e compreendendo parte da formagao dos pos-graduandos,
integrada com as linhas de pesquisa do Programa de Pds-graduagao. As
analises possibilitaram reconhecer os processos culturais inerentes aos
processos midiaticos e a presenca da mulher nesse espago de conheci-
mento, considerando a amplitude latino-americana.

A produgao comunicacional da e na América Latina se manifesta
por meio de tradi¢cdes académicas e em uma perspectiva tedrica com
base no conhecimento comunicacional oriundo, em grande parte, do
Norte Global, em especial nas tradi¢cdes europeias. Muitas vezes tem
como foco as praticas e as experiéncias individuais protagonizadas, em
sua grande maioria, por producdes de pesquisadores homens. Para os
cendrios multiplos dos estudos comunicativos devemos levar em consi-
deracdo caracteristicas estruturais, sociais, politico-culturais, de género

e suas interseccionalidades, tao diferentes quando analisamos a regido
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latino-americana, que carregada de multiplas culturas tdo desiguais, sao
reconhecidas e representativas para os diversos paises que a integra.

Assim sendo, a investigacao de carater exploratdrio pretendeu,
a partir de um complexo metodologico interligado pela investigacdo
bibliografica e a analise qualitativa sistematizar, analisar e focalizar
as contribuicdes das mulheres para os estudos comunicativos latino-
-americanos no ambito da FAAC-UNESP, mais especificamente do
Programa de P6s-Graduagdo em Comunicagao, a partir da bibliografia
indicada nas disciplinas ministradas no quadriénio 2021 a 2024, além
de evidenciar a presenca das mulheres no PPGCom.

Espera-se ter conseguido obter, com a conclusdo desta etapa,
elementos para o desenvolvimento de outros olhares para os estudos em
comunicag¢do, contidos nas indicagdes bibliograficas de mulheres dos
documentos analisados. Do mesmo modo, considerando os contornos
socio-culturais multiplos, expressar mudangas capazes de colaborar
no cumprimento da Agenda 2030, em especial com referéncia aos
objetivos 4 e 5, que contemplam a Educacao Inclusiva e de qualidade;
Igualdade de Género e Empoderamento Feminino. Igualmente, apontar
possiveis mudangas para além do periodo analisado, evidenciando os
desafios, identificando as tendéncias ¢ destacando os avancos, além de
apresentar indicadores que possibilitem outras miradas nas referéncias
indicadas pelos docentes do PPG. Para permitir essa assertiva, o texto
vai tragar um breve cenario do PPGCom da UNESP, destacando suas
areas de atuacdo e trazendo dados sobre as disciplinas analisadas no
ultimo quadriénio (2021-2024).

Breve perfil do PPGCom da Unesp
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A Universidade Estadual Paulista ¢ uma das mais importantes
universidades publicas do Brasil, com atuagdo destaca no ensino, na
pesquisa e na extensdo. Mantida pelo governo do estado de Sao Paulo,
¢ uma das trés universidades publicas de ensino gratuito, ao lado da
USP (Universidade de Sao Paulo) e da Unicamp (Universidade Esta-
dual de Campinas). Criada em 1976, a UNESP congrega 34 unidades,
cobrindo 22 cidades do interior paulista, uma na capital e uma em Sdo
Vicente, litoral Paulista.

De acordo com os dados disponibilizados no portal da Instituicao,
conta com mais de 3000 docentes e 6000 servidores técnico-adminis-
trativos, Oferece 136 cursos de graduagdo, com 186 opgdes de entrada
pelo vestibular, e forma, por ano, mais de 5.000 novos profissionais.
Na graduacgdo tém, aproximadamente, 39 mil alunos e na pds-graduagdo,
cerca de 14 mil mestrandos e doutorandos estdo matriculados em mais
de 150 programas de po6s-graduacao.

O Programa de P6s-Graduagao em Comunicagdo, da unidade do
Campus de Bauru, est4 vinculado a FAAC, que abriga cinco programas
de pos-graduagao stricto sensu e trés programas lato sensu. O curso de
Mestrado foi recomendado pela Coordenacdo de Aperfeigoamento de
Pessoal de Nivel Superior (CAPES) - que ¢ uma fundacao vinculada ao
Ministério da Educagao (MEC), responsavel pela aprovagao e avaliagdo
dos PPGs no pais -, em julho de 2002 e o curso de Doutorado recebeu
a recomendagdo em dezembro de 2013, funcionando desde setembro
de 2014. Foi avaliado no ultimo quadriénio com nota cinco pela Capes.

Organizado em uma area de concentragdo - Comunicagao
Midiatica - com enfoque inter e transdisciplinar, abriga trés linhas:

(1) Processos Midiaticos e Praticas Socioculturais, (2) Produgdo de
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sentido na comunicacdo midiatica e (3) Gestao e Politicas da Informagao
e da Comunicagdo Midiatica. A sua organizagdo evidencia dimensdes
socioculturais, na perspectiva da analise da producao (produtos), for-
mas e conteudos, discursos, linguagens, politica, fluxos e a gestdo da
comunicacao.

A atual estrutura abriga disciplinas em quatro mddulos, a saber:

Disciplinas Basicas: Estudos avangados em teorias da comunica-
¢do - modulos I e IT; Metodologia da pesquisa em comunicacao (mestrado
e doutorado); Teorias da comunicacao; Teoria e pratica da docéncia e
producdo cientifica no ensino superior. Linha 1. Processos mididticos
e praticas socioculturais - Midia, cultura e sociedade; Representacdes
midiaticas e praticas sociais; Direito & comunicagdo: dimensdes sociais
e politicas no Brasil; Matrizes comunicacionais latino-americanas; Vio-
léncia e comunicagdo para paz; O jornalismo na contemporaneidade:
mudancas estruturais e desafios; Historia e comunicacdo no mundo
contemporaneo; Género, Sexualidade e midia; Diversidade, Narrativas
midiaticas e Cultura pop; Comunicagdo para Cultura de Paz e Intercul-
turalidade e Trabalho, identidade profissional e as (re)configuragdes das
praticas jornalisticas. Linha 2: Produgdo de sentido na comunicagdo
mididtica - Narrativas audiovisuais nas midias digitais; Adaptacdes
literarias para os meios audiovisuais: cinema e televisao; Comunicacao
e hermenéutica: fundamentos para novas propostas teoricas; Critica
cultural e critica da midia: conceitos ¢ métodos; Cultura midiatizada,
experiéncia estética e mediagdes culturais; Televisdo, vinheta e a cons-
tru¢do da identidade de marca; Comunicagdo, consumo e linguagem;
Poéticas documentais; Poéticas fotograficas; Linguagem cinematogréfica:

etapas de evolugdo e procedimentos analiticos; Esporte, comunicagdo
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e cultura: conceitos e mediacoes; Analise do discurso de linha francesa
e discursos midiaticos: algumas abordagens de fatos contemporaneos;
Polifonia, (des)informacdo e Pos-verdade na Sociedade Midiatizada.
Linha 3: Gestdo e politicas da informagdo e da comunicagdo mididtica
- Politicas de comunica¢do; Comunicagao, sociedade e politica; Midia e
industrias criativas; Comunica¢do na era digital: interfaces para a gestao
do conhecimento e a inovagdo; Media literacy e a gestdo do conheci-
mento midiatico: do consumidor ao cidaddo; Comunicagao estratégica
em contexto organizacional midiatizado; Comunicacdo, Cidadania e
Movimentos Sociais; Critica de midia; Comunica¢do Organizacional:
instancias estratégica, relacional e midiatica e Estudos sobre Comuni-
cagdo e Cultura de Povos Tradicionais.

Além das disciplinas bésicas e as ofertadas por linha de pesquisa,
hé o oferecimento das Disciplinas Instrumentais e Transversais, que sao
proporcionadas no ambito da Universidade para todos os programas
de p6s-graduacao.

O quadro de docentes do programa ¢ integrado por: 16 docentes
permanentes e 5 docentes colaboradores, ocorrendo certo descompasso
na distribuicdo entre as trés linhas de pesquisa, detalhado nos proximos
itens.

Assim, apds o breve cenario do PPG, caminhamos para as anali-
ses a partir dos dados coletados, considerando o espago disponibilizado

para este texto.

Presenca da mulher no PPG

A producdo comunicacional latino-americana vem despertando

interesse de muitos pesquisadores. Desde a década de 1970, varios
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estudos tém buscando revisar e sistematizar a produ¢@o cientifica na
area da Comunicacao. Isso se deveu, principalmente, ao aparecimento
de novos espagos de pesquisa da comunicacao nas universidades, for-
talecidos pelos programas de pos-graduacao.

Considerando os estudos recentes que venho realizando
(Gobbi, 2023) ¢ possivel afirmar que ha certa conformidade entre as
estudiosas/os da area da comunicagdo a respeito da escassez de fon-
tes bibliograficas e de referéncias tedrico-conceituais produzidos por
mulheres ou que examinem a sua produgao e/ou que tenham as mulheres
como foco (sujeito) de estudos. Em quase 3 séculos, na América Latina,
a mulher vem buscando o (re)conhecimento de sua produg¢do na area,
inicialmente na midia impressa e ap6s, com a chegada de outros suportes,
como: fotografia, cinema, televisdo, rddio e mais recentes na online.
A presenga feminina no cinema, por exemplo, tem reforgado os papéis
de género, social, politico, historicos e economicamente construidos.
Sendo género, de fato, algo performativo.

Zahidé Lupinacci Muzart por meio do trabalho realizado frente a
Editora Mulheres (Fundada em 1995 pelas professoras Zahidé Lupinacci
Muzart, Elvira Sponholz e Susana Bornéo Funck), evidencia que esta
invisibilizagdo ndo ¢ atual. Além de pouco estudada e significativamente
fragmentada, as produgdes das mulheres na area da Comunicagao estdo

diluidas em temas e/ou periodos especificos. Como ela mesma afirma,

me dei conta do quanto ainda elas foram e sdo ignoradas e
subestimadas, pois o numero de mulheres no século XIX que
escreveram, tanto em periédicos como em livros, € enorme e
seu campo de atuagdo, também muito amplo: habitaram diversas
regides no Brasil, pertenceram a mais de uma classe social, da
mais alta 8 bem pobre, foram brancas arianas ou negras africanas...
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de modo que, para falar dessa recuperacdo da memoria das
mulheres na imprensa do século XIX, seria obrigada a fazer um
grande recorte € a me restringir a uma regido ou a uma cidade, ou
aum periddico e mais ainda a um tempo determinado. (Muzart,
2003, p. 225)

Para a professora, somente a partir dos anos de 1940 que algumas
mudancas comegaram a ser notadas, como a formagao de diversos cole-
tivos feministas, dentincias de violéncia, e nas ampliagdes das pautas,
incluindo alguns temas tabus, como sexualidade, formas de opressao,
condi¢ao feminina, mulher como sujeito, a luta e a participagao poli-
tica, as discussdes sobre raca e classe social, entre outras pendéncias.
Nesses espacos de produgdo podem ser incluidas Rose Marie Muraro,
que em parceria com outras mulheres funda o Centro da Mulher Brasi-
leira (1975) e Nélida Pifion, primeira mulher a tomar posse na Academia
Brasileira de Letras, em 1989 (Gobbi, 2023).

E importante assinalar que a escolha utilizada na anélise dos
materiais coletados, ocorreu a partir da categoria ‘género’, que como
afirma Scott (1995, p. 76) € “‘um conceito associado ao estudo de coisas
relativas as mulheres. ‘Género’ é um novo tema, um novo dominio da
pesquisa histdrica, mas ndo tem poder analitico suficiente para questio-
nar (e mudar) os paradigmas historicos existentes”, mas de demonstrar
que, “o género ¢ uma forma primaria de dar significado as relagdes de
poder” (p. 88).

Outro ponto importante mencionado anteriormente € o de que a
focalizagdo da pesquisa ocorre a partir do olhar para a América Latina.

Assim, os estudos que tratam sobre a legitimagdo do campo da

comunicag¢do no continente, notadamente na perspectiva historica, tém
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seu reconhecimento na propria regido, em especial a partir da década
de 1960, quando da criacdo de institui¢des de ensino e de centros de
investigagdes internacionais, como o Centro Internacional de Estudios
Superiores de Comunicacion para América Latina (Ciespal), no Equador,
em 1959; a Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comu-
nicagao (Intercom), de 1977 no Brasil; Asociacion Latinoamericana de
Investigadores de la Comunicacion (Alaic), criada em 1978 e recons-
truida em 1989, entre outras.

Neste mesmo periodo ocorre o surgimento de publicagdes acadé-
mico-cientificas de “vocagdo explicitamente latino-americana”, como a
Chasqui, no Equador (editada pelo Ciespal desde 1972); Comunicacion
y Cultura, publicada no Chile, Argentina e México (entre os anos de
1973 a 1985); a Revista da Alaic, que teve inicio nos anos de 1980
e Dialogos de la Comunicacion, publicada pela Felafacs a partir de
1987, entre outras que balizam e divulgam a producdo comunicativa
das mulheres (Gobbi, 2023).

Mas o ‘ocultamento’ estd presente nos livros, texto e nas indi-
cacdes bibliograficas recomendadas nos curso de graduacdo e de
pos-graduacao, com foco na area da Comunicacdo. Mais notadamente
aqueles que tratam, pelo menos em uma das suas linhas de investiga-
¢oes, dos processos comunicativos no ambito da América latina, como
temos verificado em pesquisas anteriores, como “Do silenciamento a
palavra: Mulheres nos estudos em Comunicagdo na América Latina”,
realizado entre os anos de 2022 e 2023. A constata¢do nos leva para
diversas questdes, ainda ndo respondidas, como: As mulheres nunca

chegaram a ter um pensamento simbodlico essencial para os estudos
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em comunicac¢ao? Quais determinantes para o reconhecimento de uma
pesquisadora na construcgdo tedrica do PCLA?

E como bem afirma Nascimento (2019), se a historia ¢ uma
forma de ver a sociedade, a auséncia da produgdo comunicativa das
mulheres nos espacos de constru¢ao de conhecimento reflete o cenario
social, que caracterizados pela ampliagcdo educativa que favoreceu o
ingresso, a partir do século XX, da mulher na educagdo superior, ndo
tem focalizado sua aten¢@o na produgao realizada por elas. Esta asser-
tiva pode ser comprovada com o exame simples em qualquer manual
de teorias da comunicagdo, onde hd uma timida presenga de mulheres
pesquisadoras e em muitos outros, ha uma completa auséncia.

Para essa investiga¢cdo, optou-se por desenvolver um conjunto
metodoldgico no intuito de contemplar os objetivos propostos pela
investigacdo. Assim, foi realizada a sistematizacdo das referéncias
indicadas nas bibliografias das disciplinas, bem como observando a
presenca das mulheres no PPG. Esta analise ndo teve a pretensdo de
quantificar, mas a de demonstrar o que afirma Alves (2019, p. 82) ao
escrever que, “embora o cotidiano académico se desenvolva em um
campo assimétrico de forgas, existem praticas de resisténcias para
demarcar o territorio epistémico frente as normas colonialistas, racistas
e machistas que estruturam a universidade”.

Desta forma, € neste cenario de pesquisa que buscamos demons-
trar a invisibilidade feminina nos espagos de constru¢do do conhecimento,
em especial na drea da Comunicacao midiatica latino-americana, como

veremos a seguir.

A presenca quase auséncia da mulher no PPG
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Formado por 16 docentes, o quadro 1 do PPG esta assim

desenhado:
Quadro 1
Docentes do PPG, 2024
Permanentes Colaboradores
Homens Mulheres Homens Mulheres
Linha de Pesquisa 1 2 2 2 2
Linha de Pesquisa 2 4 2 - -
Linha de Pesquisa 3 3 3 - 1
Totais 9 7 2 3

Autoria propria.

O quadro acima nao foi objeto de analise direta, sendo disponi-
bilizado para documentar a distribui¢ao docente entre as linhas do PPG,
objetivando minimizar possiveis diferencas encontradas nas apreciacoes
das referéncias indicadas nas linhas de pesquisa do PPG. Embora com
contornos suaves, ¢ perceptivel certo desnivel em relagao a presenga
das docentes mulheres e de colaboradoras.

Para realizar a analise, optamos por selecionar a bibliografia
indicada nas disciplinas ministradas no ultimo quadriénio, de 2021 a
2024, incluindo o segundo semestre em curso. Nao foram incluidas
disciplinas ofertadas por convidados, pds-doutorandos, mesmo que sob
a responsabilidade de um docente credenciado no Programa e aquelas
que integram as chamadas disciplinas do Portfélio (Instrumentais e
Transversais).

E importante esclarecer como se d4 a oferta de disciplinas no

PPGCom. Pode-se dizer que nao ha um padrao de quais professores e

75



linhas vao disponibilizar as disciplinas a serem ministradas no semestre
letivo. A consulta aos docentes ¢ realizada anualmente e as trés linhas
de pesquisa devem ofertar pelo menos uma disciplina.

Também ndo hd um nimero fixo de disciplinas que devem ser
ofertadas no semestre, por linha. Assim, ha periodos que a linha 1,
por exemplo, oferece duas, enquanto as outras ofertam trés, e assim
sucessivamente. Do mesmo modo, os docentes realizam uma espécie
de “rodizio”, ndo rigido, que oportuniza oferecer sua disciplina no
quadriénio, em anos/semestres alternados.

Ha professores credenciados em mais de uma disciplina. Ha outros
que ministram disciplinas conjuntas. Esta forma de organizacdo tem
permitido a diversidade na oferta, que também conta com as Disci-
plinas Instrumentais e Transversais, além das bésicas, que devem ser
oferecidas anualmente.

A partir deste cenario, sistematizamos todas as referéncias
indicadas nos planos de ensino, no periodo de 2021 a 2024. Foram
encontradas 590 referéncias, com repeti¢des, algumas de um mesmo
autor/titulo, indicadas em linhas diferentes ou anos diferentes, como
demonstrado nos quadros a seguir. A ideia central foi a de contabilizar
os autores mais indicados em cada linha e a presenca das mulheres
cientistas, possibilitando conhecer com quem dialogamos no PPGCom.

As referéncias foram agrupadas por décadas, conforme quadro 2.

Quadro 2

Referéncias indicadas nos planos de ensino por décadas
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Qtde de Ano com mais Qtde de referél.lcia
Periodo / ano referéncias referéncias d(;na(;li(c)arg(a)us
por década na década na década
- - 1946 1
- - 1957 1
- - 1960 1
Década 1970-1979 6 1978 3
Década 1980-1989 33 1987 7
Década 1990-1999 114 1997 21
Década 2000-2009 222 2008 41
Década 2010-2019 176 2011 27
De 2020 a 2022 25 2021 13
Sem data definida 11 - -
Autoria propria.

Pode ser observado que ha trés indicagdes de destaque nos anos
de 1949, 1957, 1960, sdo elas recomendac¢oes de docentes das linhas:
2 — Produgao de sentido na comunicac¢ao midiatica, com as referéncias
de Berthomieu, André. Essai du grammaire cinématographique. Paris:
La Nouvelle Edition, 1946 ¢ L’Herminier, Pierre. L art du cinéma.
Paris: Seghers, 1960. A linha 3 - Gestao e politicas da informacao e da
comunicagdo mididtica que indicou Tonnies, Ferdinand. Community
and Society. Traducdo de Charles P. Loomis. EUA: Michigan State
University Press, 1957. Sao as trés referéncias mais antigas e demons-
tram a importancia dos estudos pioneiros em determinado segmentos
midiaticos. Referéncias do Norte Global, que marcam a auséncia das
mulheres na América Latina.

Considerando o nlimero representativo total de indicagdes (590)

que encontramos nos planos de ensino, optamos por selecionar os/as
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autores(as) que tiveram a partir de quatro indicagdes, permitindo con-
tabilizar, caso ocorresse, pelo menos uma referéncia por ano do periodo
do quadriénio, no qual a disciplina foi ministrada.

Para esta andlise, ponderando o espago permitido para este artigo,
optamos por indicar somente o primeiro autor do texto e ndo separar em
livros ou artigos em revista. O quadro 3 demonstra quais s3o os autores

mais indicados, por linha de pesquisa. Sao eles,

Quadro 3
Autores mais indicados nos planos de ensino do PPGCom
Qtde de Tltulos Anos das Linha de
s e~ diferentes P .
indicacdes referéncias pesquisa do
Autor do autor
duranteo |, . que foram docente da
.~ . | indicado no . s e
quadriénio oA . indicadas disciplina
quadriénio
. . 1983, 1990,
Bourdieu, Pierre 7 7 1997, 1999 1,2,3
o 2001, 2006,
Braga, José¢ Luiz 7 5 2012 2,3
1999, 2003,
Castells, Manuel 7 5 2018, 2006, 1,23
2013
X . 1999, 2003,
Lévy, Pierre 7 3 2011 1,2,3
, 1995, 1997,
Martin-Barbero, Jesus 6 3 2004 1,2
x 1992, 1999,
Salgado, Sebastido 6 3 2013 2
1995, 2008,
Aumont, Jacques 5 4 2012 2
2001, 2009,
Barthes, Roland 5 4 1993, 1994, 2
1996
1979, 1984,
Eco, Umberto 5 4 2008, 2001 2,3
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Garcia Canclini, Néstor 5 1997, 1998 1,2
. . 2006, 2008,
Jenkins, Henri 5 3 2014 1,2
Lopes, Maria Immacolata 5 2 2003, 2004 2.3
Vassalo de
1999, 2002,
Marques de Melo, José 5 5 2003, 2006, 1,2
2008
Adghirni, Zélia Leal 4 2 2005, 2012
Hall, Stuart 4 2 2002, 2006 2
. . 1996, 2000,
Ianni, Octavio 4 3 2003 2
Mugnaini, Rogério 4 2 2006, 2008 3
. . 2012, 2013,
Paulino, Fernando Oliveira 4 4 2014, 2016 3
. 1978, 1998,
Ricoeur, Paul 4 3 1990 2

Autoria propria.

E interessante observar que das quatro primeiras indicacdes,
somente uma delas ndo estd nas trés linhas do programa. O conjunto
¢ formado por trés socidlogos e o professor José Luiz Braga formado
em Ciéncias Juridicas e Sociais, cuja trajetoria académica (mestrado,
doutorado, pos-doutorado, pesquisas) foi sedimentada na area da
Comunicagdo. A seguir, Jesus Martin-Barbero, semidlogo, antropdlogo
e filésofo colombiano, nascido na Espanha e Sebastido Salgado, foto-
grafo documental e fotojornalista brasileiro. Encontramos assim, trés
referéncias que contemplam a América Latina, mas nenhuma feminina.

Embora o quadro acima ndo seja representativo em niimero de
indicagdes (99), com 17% do total se comparadas as 590 recomenda-
das, o resultado mostra a diversidade de autores (491) escolhidos pelos

docentes (com indicagdes menores que quatro), no periodo analisado.
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Somente duas mulheres marcam presenca, Maria Immacolata
Vassalo de Lopes e Zélia Leal Adghirni, com 4 e 5 indicagdes, em
cujas contribui¢des sdo referéncias na area da Comunicacdo, embora
ndo estejam indicadas em todas as linhas de pesquisa do programa.
A partir desse resultando, considerando que o objetivo central era o de
demonstrar a presenca das mulheres nas referéncias bibliograficas das
disciplinas, optamos por contabilizar todas as pesquisadoras indicadas,
ndo separando por linhas de pesquisa ou mesmo por mais de uma indi-
cacdo em linhas diferentes. A contagem permitiu obter o percentual de
mais de 10%. Nuimero pequeno se comparado a presenca dos homens
nas referéncias indicadas, mas demonstra um avanco, se cotejado com
pesquisas anteriores.

Entre essas mulheres, podemos citar (em ordem alfabética):
Abreu, Alzira Alves; Adelman, Mirian; Amaral, Adriana; Amaral,
Fernanda Pattaro; Barbosa, Marialva Carlos; Beleli, lara; Bento, Berenice;
Bittencourt, Maria Clara Aquino; Bonetti, Alinne; Brait, Beth; Brandao,
Helena Hatsue Nagamine; Burigo, Joanna; Butler, Judith; Caldeira,
Barbara; Carvalho, Eleonora de Magalhaes; Chevillotte, Sylvie; Cogo,
Denise; Crenshaw, Kimberle W; Cruz, Maria Teresa; Silva, Gabriela
Cristina da; Della Porta, Donatella; Dobal, Susana; Dolores Lopez, Maria;
Entel, Alicia; Erbel, Neusi Aparecida Navas; Escosteguy, Ana Carolina;
Fechine, Yvana; Ferrari, Maria Aparecida; Figaro, Roseli; Fonseca,
Virginia; Fox, Elizabeth; France, Claudine; Freund, Gisele; Fritzsche,
Bettina; Geraldes, Elen Cristina; Gobbi Maria Cristina; Gomes Barbosa,
Karina; Gongalves, Maria Eduarda; Hamlin, Cynthia; Jacks, Nilda;
Krauss, Rosalind; Lagny, Michele; Leite, Denise; Lopes, Fernanda

Lima; Malm, Andreas; Marques, Angela Cristina Salgueiro; Martins,
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Ana Paula Antunes; Martins, Heloisa Helena T. de Souza; Moretzsohn,
Sylvia; Morosini, Marilia; Murray, Janet; Nos Aldas, Eloisa; Paiva,
Raquel; Peruzzo, Cicilia M. K.; Piscitelli, Adriana; Ronsini, Veneza
M.; Santaella, Lucia; Sarlo, Beatriz; Silva, Marcia Veiga da; Siqueira,
Denise da Costa Oliveira; Travancas, Isabel Siqueira; Urbano, Krystal;
Vigoya Viveros, Mara. E possivel observar a presenga de mulheres que
tem o cenario da América Latina como foco de seus estudos, como
Alicia Entel, Cicilia Peruzzo, Raquel Paiva, Beatriz Sarlo, entre outras.

Uma das grandes dificuldades encontradas para relacionar a
presenca das mulheres nas indicagdes analisadas diz respeito as formas
de citagdo. O fato de abreviar o primeiro nome dificulta e, muitas vezes,
inviabiliza a sistematiza¢do. Embora seja uma norma adotada por mui-
tos, ¢ uma estratégia de poder, pois além de reforcar a invisibilidade
das mulheres, ndo permite que a presenca delas seja um diferencial nas
escolhas feitas do referencial que esta sendo indicado.

Para finalizar, dois outros pontos foram analisados. A auto-referén-
cia e aindicagdo de colegas docentes do programa nas escolhas bibliogra-
ficas. Para observar o primeiro ponto, auto-referéncia, verificamos que dos
16 docentes do programa encontramos 35 auto-referéncias. Alguns com
uma ou duas (sete docentes) no periodo analisado, recomendando uma
publicagdo recente; outros entre nove e quatro indicacdes (quatro docentes)
e, muitas vezes, com referéncias com mais de 20 anos do seu lancamento.
E cinco ndo se auto-referenciam. Com relagdo a indicacdo de colegas
do PPG, basicamente ndo ha enumeracao dos colegas credenciados nas
referéncias dos docentes que sdo indicadas aos estudantes (somente dois

professores, com uma e quatro indicagdes de publicagdo).
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Desafios para o cenario comunicativo Latino-Americano das mulheres

Alguns resultados nos chamam a atencdo como, por exemplo,
a maior concentragao de referéncias a partir do ano 2000, se reunindo
em sua primeira década. Somente seis textos estdo na década de 1970,
periodo de efervescéncia das discussdes sobre o campo comunicativo.
A década de 1970 foi um periodo muito rico, marcado por consolida-
coes, reajustes, processos, conceitos ligados as perspectivas comuni-
cacionais e que ganharam vitalidade em diversos paises. Igualmente,
foi um periodo marcado por cenarios dramaticos na América Latina,
que enfrentava as ditaduras em grande parte de seus paises, ainda assim
foi caracterizado pela critica ao conhecimento existente. Abalizou este
momento um grupo de pesquisadores, que definiu com maior nitidez a

natureza do campo comunicacional latino-americano.

O ponto de partida dessa etapa foi o Seminario de
La Catalina (1973), promovido pelo Ciespal, ocasido em que
seus participantes concitaram os pesquisadores da regido a
buscar novas aberturas teéricas e metodologicas, na tentativa
de obter resultados ainda mais satisfatorios, compativeis com as
necessidades da América Latina. (Marques de Melo, 2001, p. 8)

Do mesmo modo, na década de 1980 que se consolida a Escola
de Pensamento Comunicacional na América Latina que por meio de
seus pesquisadores espalhados por diversos paises, come¢am a desenhar
um pensamento proprio no campo da comunicagdo, com a valorizagao
das perspectivas latino-americanas, sem desprezar o que acontecia
no restante do mundo. Foram os avangos empiricos e reflexivos que
culminaram, em 1992, com a realizacao pela Asociacién Latinoameri-

cana de Investigadores de la Comunicacién (ALAIC) do I Congresso
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Latino-Americano de Ciéncias da Comunica¢ao, em Sao Paulo, Brasil
(Marques de Melo, 2001).

Trazendo as mulheres para este cenario de quase auséncia e
de refor¢o da invisibilidade ainda presente na academia, os resultados
apontados demonstram que precisamos rever posi¢des, ampliar o olhar
e trazer a producao feminina e a produ¢do comunicativa latino-ameri-
cana para as nossas indicacdes bibliograficas. A sub-representacao das
mulheres nas ciéncias, mais especificamente na Comunicagdo, ndo esta
relacionado a uma incapacidade ou inaptiddo para o ensino e a pesquisa
cientifica, mas a uma ordem estabelecida, que evidencia as concepgoes
bindrias e androcéntrica das ciéncias.

E necessario rever conceitos, ampliando o didlogo para além
do Norte Global e ressignificar o saber cientifico para al¢é-lo a novos

patamares de compreensao.

Referéncias

Alves, L. da C. (2019). Reivindicando o territdrio epistémico: mulheres
negras, indigenas e quilombolas interpelando a antropologia. Revista
Humanidades & Inovagdo, 6(16), 82-94. https://revista.unitins.br/
index.php/humanidadeseinovacao/article/view/1831

Gobbi, M. C. (2023). Do silenciamento a palavra: Mulheres nos estudos
em Comunicac¢do na América Latina. Ria Editorial

Marques de Melo, J. (2001). Conhecer-produzir-transformar: paradigmas
da Escola Latino-Americana de Comunicagdo. Comunica¢do &
Sociedade, 23(36).

83


https://revista.unitins.br/index.php/humanidadeseinovacao/article/view/1831
https://revista.unitins.br/index.php/humanidadeseinovacao/article/view/1831

Muzart, Z. L. (2003). Uma espiada na imprensa das mulheres no
século XIX. Estudos Feministas, 11(1), 225-233.

Nascimento, M. V. O. do. (2015). Sobre a historia da literatura e o
silenciamento feminino: questdes de critica literaria e de género.
Historice, 6(1), 283-301. https://periodicos.furg.br/hist/article/
view/5418

84


https://periodicos.furg.br/hist/article/view/5418
https://periodicos.furg.br/hist/article/view/5418

O GRUPO DE TRABALHO ESTUDOS
DE JORNALISMO DA COMPOS:
UMA ANALISE CIENTOMETRICA

Juliana Costa’
Kenia Maia®

Refletir sobre a ciéncia € também pensar no fazer ciéncia: espacos,
iniciativas, processos, produgdes, reflexdes e afins, envolvidos e implicados
na evolugdo e no fortalecimento de uma area do conhecimento. Nao por
acaso, Bourdieu (2014) ressalta que o campo cientifico € objeto de lutas,
o que pode contemplar tanto sua representagao quanto sua realidade.

Ao voltarmos nossa ateng¢ao para o campo cientifico da Comu-

nicacdo no Brasil, e considerando especificamente o Jornalismo como
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o foco central desta inquietagdo, reconhecemos a relevancia da univer-
sidade como espaco privilegiado da investigacdo cientifica da éarea e
direcionarmos nosso olhar para as caracteristicas comuns que circulam
por esse espago e seus constituintes. Segundo Marques de Melo (2004),
esta instituigao abriu tardiamente suas portas para o ensino de Jornalismo,
pelo menos meio século depois das iniciativas pioneiras realizadas nos
Estados Unidos e na Europa.

A criagdo do primeiro curso superior em Jornalismo no Brasil
remonta a primeira metade do século XX, mas € objeto de divergéncia
entre pesquisadores: estudiosos se dividem entre aqueles que afirmam
terem sido as primeiras aulas deste curso em 1935, na Universidade do
Distrito Federal, no Rio de Janeiro; e aqueles que admitem que o pionei-
rismo coube a Faculdade Casper Libero, no ano de 1947, em Sao Paulo
(Rodrigues & Porto Junior, 2023). Por outro lado, os primeiros passos
da po6s-graduacdo em Comunicagdo acontecem em 1972, com a criag@o
do primeiro Programa de Mestrado em Ciéncias da Comunicagdo pela
Universidade de Sao Paulo (USP). No ano seguinte, a Universidade
Federal do Rio de Janeiro (UFRJ) da continuidade a iniciativa, ofere-
cendo o mestrado em Comunicacao e Cultura.

Conforme Kunsch e Gobbi (2016), especialmente a partir dos
anos 1990, o campo académico da Comunicagdo no pais teve um salto
qualitativo e quantitativo. Atualmente, existem no Brasil 95 cursos
de pos-graduacdo avaliados e reconhecidos na area, dos quais 50 sdo
mestrados académicos, 33 sdo doutorados e 12 sdo mestrados profis-
sionais (Plataforma Sucupira, s. d.). Entre estes, a especificidade da
pos-graduacdo em Jornalismo pode ser observada em algumas insti-

tuicdes de ensino superior, como nos casos da Universidade Estadual
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de Ponta Grossa (UEPG), da Universidade Federal de Santa Catarina
(UFSC), Universidade Federal da Paraiba (UFPB) e Escola Superior
de Propaganda e Marketing (ESPM), por exemplo.

O crescimento da oferta de mestrados e doutorados no pais
ampliou, consequentemente, o numero de turmas contempladas pelos
cursos e suas respectivas produgdes académicas. Nao por acaso, dife-
rentes entidades da area promovem periodicamente eventos voltados
para a exposicao, didlogo e reunido de membros da comunidade cien-
tifica, no intuito de fomentar o fortalecimento e o desenvolvimento do
campo (Kunsch & Gobbi, 2016) ao mesmo tempo em que oportuniza
a socializagao e discussao de trabalhos concluidos ou em andamento.

Sao exemplos desse tipo de iniciativa os congressos regionais e
nacionais de Ciéncias da Comunicag¢ao realizados pela Sociedade Bra-
sileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacao (Intercom), dos
encontros da Associagdo Brasileira de Pesquisadores de Comunicagao
Organizacional e Rela¢des Publicas (Abrapcorp), dos congressos rea-
lizados pela Associagao Brasileira de Pesquisadores em Comunicacio
e Politica (Compolitica) e pela Sociedade Brasileira de Estudos de
Cinema e Audiovisual (Socine), dos eventos promovidos pela Associacao
Brasileira de Ensino de Jornalismo (Abej) e dos encontros nacionais
da Associacdo Brasileira de Pesquisadores em Jornalismo (SBPJor).

Criadaem 1991 com a proposta de reunir os programas de pds-gra-
duacdo do pais, a Associacdao Nacional dos Programas de Pos-graduagao
em Comunicagdo (A Compos, s.d.) surgiu e passou a realizar encontros
anuais e apontando, entre seus objetivos, colaborar para o desenvolvi-
mento no campo da Comunicagdo, contemplando as perspectivas ted-

rica, cultural, cientifica e tecnologica. Contando com 56 programas de
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pos-graduacao associados e 24 Grupos de Trabalho (GTs) em sua tltima
edi¢do, os eventos promovem o encontro entre pesquisadores estabele-
cidos e em formagao, a socializagdo sobre pesquisas e/ou reflexdes em
desenvolvimento e a colaboracdo entre seus participantes.

Dessa forma, tais ocasides representam um importante ponto de
observag¢ao para compreensao nao apenas do atual estado das reflexdes
tematicas da drea mas, também, um espaco capaz de demonstrar a evo-
lugdo caracteristica de elementos constituintes destas reflexdes ao longo
do tempo. A partir de tais consideragdes, no presente trabalho propomos
nos debrugar sobre o GT Estudos de Jornalismo da Compds, no intuito
de tracar seu perfil caracteristico construido e estabelecido desde 2000,
ano de sua primeira reunido, até 2023. Para isso, buscaremos apoio na
cientometria, a fim de levantar os tracos do ja mencionado grupo no
que se refere a distribui¢do regional e institucional de autores e auto-
ras, parcerias estabelecidas e abordagens tematicas. Nossa expectativa
¢ que nossa investigagdo possa contribuir para o olhar e a percepcao
sobre os espagos de socializagdo e didlogo sobre a reflexdo e producao

cientifica em Jornalismo.

Reconhecendo o cenario

A fim de nos debrucarmos sobre as questdes que impulsionam
a presente investigacdo, nos preocupamos em conferir os registros
nos quais constam os trabalhos apresentados no GT Estudos de Jor-
nalismo entre os anos de 2000 e 2023, disponibilizados pela prépria
Compds em seu site oficial. Desse modo, adotamos a perspectiva de
uma pesquisa documental, uma vez que tal tipo permite observar a

evolucdo de conhecimentos, conceitos e praticas, entre outros pontos,
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favorecendo a compreensao do social a partir da dimensao do tempo
(Cellard, 2008). Ao mesmo tempo, e considerando nossa inten¢ao de
utilizar a quantificagdo como uma das bases para a execu¢ao de nosso
trabalho, buscamos apoio na cientometria, que inspirou as estratégias
adotadas para a investigacdo de tracos do GT escolhido como nosso
objeto de estudo a partir de uma perspectiva quantitativa, voltada para
a mensuragdo de caracteristicas de pesquisa e producdo dos trabalhos
(Curty & Delbianco, 2020; Silva & Bianchi, 2001).

O recorte temporal foi escolhido a fim de abarcar o maior intervalo
de tempo de trabalhos apresentados no referido GT?, o que nos permitiria
tragar um panorama amplo o suficiente para possibilitar a deteccdo de
varidveis potenciais nos parametros pretendidos para o perfil do grupo.
Ano a ano, buscamos coletar o que nomeamos como dados basicos:
lugar de realizagao do evento e quantidade de trabalhos apresentados.
Feita esta primeira parte, nos detivemos numa segunda ordem de deta-
lhamento para cada encontro: autores e autoras, suas respectivas origens
institucionais e titulagdes, bem como titulos, resumos e palavras-chave.

Esta parte do trabalho nos demandou o estabelecimento de
alguns parametros que permitissem nivelar os critérios de consideracao
para catalogagdo do material. Entre os pontos, destacamos trés que se
relacionam com varidveis essenciais para a investigacao aqui apresen-

tada. Sdo eles:

a) Identifica¢do e ordem de autoria: em casos de trabalho com
dois ou mais autores ¢/ou autoras, consideramos nomes e
ordem de autoria apresentada nos papers e ndo as indicadas

3.  Em seu site oficial, a Compo6s disponibiliza os anais dos encontros realizados a
partir do ano 2000.
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b)

no link de acesso para cada trabalho, por ser o espago em
que os autores mesmos indicavam tais informagdes;

Origem institucional: tal como no item anterior, consideramos
as origens institucionais de cada participante como aquela
declarada no paper. Entretanto, percebemos a necessidade
de estabelecer critérios de consideragao para os diferentes
casos de autores e autoras, de modo que consideramos como
a institui¢do de origem:

aquela a qual estivessem profissionalmente vinculados,
no caso de docentes que estivessem cursando a pos-gra-
duagdo ou que ja a tivessem concluido;

aquela a qual estivessem profissionalmente vinculados,
no caso de autores e autoras que ja tivessem concluido
seus estudos de pos-graduacgdo e ndo exercessem ativi-
dade docente;

aquela na qual obtiveram seu ultimo titulo, seja no
mestrado ou no doutorado, no caso de autores e autoras
que nao informassem organizagdo na qual atuassem
profissionalmente e nem estivessem com pos-graduagao
em curso;

aquela na qual exercessem a docéncia ou fossem discentes
em programas de pds-graduacao;

c¢) Titulacdo: tal como no item a, consideramos as titulagdes

declaradas pelos autores nos papers no momento da apre-
sentagdo de cada trabalho.

A partir da coleta dos materiais e do estabelecimento de crité-

rios para realizarmos o computo e mensurac¢do dos dados, realizamos
a organizagdo das informag¢des conforme blocos de ano, instituigdes,
autores e autoras e pesquisas. Por fim, descritos os passos e estratégias

metodoldgicas que obedecemos na constru¢do do presente trabalho,
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vamos nos debrugar sobre o cendrio com o qual nos deparamos a partir

da coleta e analise do material encontrado.

Elementos caracterizadores: ponderagcdes sobre o panorama
encontrado

Entre os anos de 2000 e 2023, o GT Estudos em Jornalismo
acumula 236 trabalhos apresentados durante os encontros realizados no
referido intervalo de tempo. Em conformidade com a pratica recorrente
para todos os grupos de trabalho da Comp6s, foram respeitados em cada
ocasido a quantidade maxima de 10 trabalhos aceitos em cada ano - de
modo que apenas os encontros realizados em 2004, 2008 e 2012 se
diferenciam dos demais neste ponto (contaram, respectivamente, com
oito, nove e nove trabalhos).

Conforme nossa coleta de dados e os parametros estabelecidos,
detalharemos a seguir os resultados encontrados € nossas ponderagdes a
respeito do que estes apontaram sobre as origens institucionais, autores
e autoras e as pesquisas que foram apresentadas no referido GT nas

ultimas 24 edic¢oes do evento.

Instituicoes de origem
Considerando os 24 encontros de nosso corpus®, constatamos
a participacdo de 53 institui¢des brasileiras. A distribui¢ao da origem

regional destas instituigdes se mostra especialmente expressiva quando

4. Nenhum dos trabalhos referentes ao encontro de 2001 indica a origem institucional de
seus respectivos autores ¢ autoras. Percebemos a auséncia do dado em trabalhos nas
edi¢des de 2000 (um), 2002 (um), 2003 (um), 2004 (dois), 2005 (um) ¢ 2013 (um).
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observamos o niimero total® de suas participa¢des (considerando tanto
trabalhos de origem tinica quando aqueles resultantes de colaboragdes entre
diferentes organizagdes): foram 92 participagdes sudestinas, seguidas de
72 propostas da regido Sul, 66 do Nordeste, 14 do Centro-Oeste e apenas

quatro do Norte, resultando nos percentuais representados na Figura 1.

Figura 1

Distribui¢do regional de trabalhos apresentados entre
2000 e 2023

Centro-Oeste
5,6%

Nordeste

Sudeste

Elaborado pelas autoras

A maioria absoluta de trabalhos vindos da regiao Sudeste pode ser
explicada por ser esta a localizacao de programas de pds-graduagao mais
antigos e, portanto, ha mais tempo estabelecidos e em funcionamento.

O terceiro lugar, ocupado pela regido Nordeste, reflete o crescimento

5. A fim de respeitar as iniciativas nas quais mais de uma instituicdo colaborou
para a elaboragdo do trabalho, optamos por verificar o total relativo de trabalhos
encaminhados contabilizando as incidéncias de cada instituigdo ¢ ndo o total
absoluto de trabalhos.
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da oferta de cursos de mestrado e doutorado, além da consolidagao da
producdo na area. Ao mesmo tempo, a baixa quantidade de trabalhos
oriundos de institui¢des do Norte do pais estd em consonancia com a
juventude da implementagdo de cursos de pos-graduagdo em Comunicagao
naquela regido. Ao mesmo tempo, cientes de que a distribui¢do apontada
pela Figura 1 garanta uma visdo total do quadro e que a criagdo de mais
cursos de mestrado e doutorado em todo o Brasil desde o ano 2000, o
detalhamento da distribui¢ao regional das institui¢des nacionais conforme
as edi¢oes dos encontros nos oferece o panorama de uma transformacao da

diversidade de participagdes. E o que podemos observar nas Figuras 2 e 3.

Figura 2

Distribui¢do regional de instituicoes participantes por
ano - Intervalo 2000-2011
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Sul Sudeste Nordeste Centro-Oeste Norte

Elaborado pelas autoras

Na Figura 2, ¢ possivel observar o movimento inicial de participa-
¢ao das institui¢cdes no GT, considerando o intervalo 2000-2011. Aquelas

oriundas da regiao Sul e Sudeste do Brasil mantém uma regularidade
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no total de trabalhos desde os primeiros anos bem como um equilibrio
no total de contribui¢des participantes. Ao mesmo tempo, institui¢cdes
nordestinas aparecem com um indicativo menor de incidéncia, a des-
peito da presenca destas na quase totalidade dos encontros realizados
nos primeiros 12 anos de reunido do GT - apenas em 2010 ndo houve
nenhum trabalho da regido. Nenhuma organizacdo do Norte do pais
aparece nesta primeira parte, em contraste com os tltimos 12 encontros

da associagdo, tal como verificamos na Figura 3.

Figura 3

Distribui¢do regional de institui¢coes participantes por
ano - Intervalo 2012-2023
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Elaborado pelas autoras

Entre 2012 e 2023, fica mais forte a participa¢do de organizagoes
de fora do Sudeste. Embora seja perceptivel tal condicdo, os indices
apontam uma participagao maior e constante de trabalhos oriundos do
Centro-Oeste: instituigdes da regido participaram dos encontros de 2014,
2015, 2016, 2017, 2018, 2020 e 2021, em contraste com participa¢ao
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em apenas quatro edi¢cdes na primeira metade do periodo analisado em
nosso trabalho. O fortalecimento do principio de diversidade de origem
regional também se materializa a partir das participagdes de trabalhos
daregido Norte: a primeira delas acontece em 2017, sendo repetida em
2021, 2022 e 2023, o que indica também um prentincio de regularidade
destas nas reunides do GT.

Os dados encontrados refletem a continuagdo de cenarios ja
apontados em estudos anteriores: a maior concentragao de ofertas de
programas de pos-graduacdo na area nas regioes Sul e Sudeste (Kunsch
& Gobbi, 2016) como potencial justificativa para o maior volume de
producdes oriundas destas regides, aliado ao significativo crescimento
na oferta de cursos de mestrado e doutorado em Comunicacao no pais -
entre 1998 ¢ 2016, um aumento de mais de 322% (Farias & Possendoro,
2018). Juntos, estes fatores refor¢am a possibilidade de ampliacdo na
diversidade de institui¢des e individuos participantes dos encontros do
grupo de trabalho.

Mais um ponto verificado em nosso trabalho foi a identificagdo
das instituigdes participantes nos encontros do GT nas 24 edigdes ana-
lisadas. Ao listarmos as organizagdes que aparecem no levantamento
juntamente a quantidade de trabalhos apresentados ao longo dos anos,
optamos por indicar o total de trabalhos encaminhados com autoria, seja
individual ou coletiva, oriunda destes espacos. Desse modo, mesmo
considerando apenas as primeiras 10 posi¢des ocupadas em ordem

decrescente pelas instituicdes com a maior inser¢ao de trabalhos durante
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toda a existéncia do Grupo de Trabalho analisado®, listadas na Tabela 1,
Jé se torna perceptivel uma inversdo de posi¢des: enquanto Sudeste,
Sul e Nordeste, nesta ordem, sdo as regides com maior quantidade de
trabalhos participantes, temos uma universidade nordestina seguida de
uma segunda organizagdo, sulista, € mais duas universidades, sendo
uma nordestina e outra sudestina, ocupando a terceira posi¢ao de maior

nimero de contribui¢des participantes nas edigdes.

Tabela 1

Dez primeiras colocagoes de instituicoes participantes
por trabalhos apresentados

I . - Total de trabalhos
Instituicao de origem de participantes apresentados
Universidade Federal da Bahia (UFBA) 22

Universidade Federal do Rio Grande do Sul (UFRGS) 21
Universidade Federal de Pernambuco (UFPE) 17
Universidade Federal Fluminense (UFF)
Universidade do Vale do Rio dos Sinos (Unisinos) 16
Universidade de Sao Paulo (USP) 13
Universidade Federal de Sergipe (UFS) 11
Universidade Federal de Minas Gerais (UFMG) 10
Universidade Federal do Rio de Janeiro (UFRJ)
Pontificia Universidade Catolica do Rio Grande do Sul (PUC-RS) 9
Universidade Federal de Santa Catarina (UFSC)
Universidade Federal do Ceara (UFC) 7

Universidade de Brasilia (UnB)

Universidade Federal de Santa Maria (UFSM) 6

Universidade Federal de Ouro Preto (UFOP)
Elaborado pelas autoras

6. Optamos por construir a tabela apenas com dez colocagdes a fim de dinamizar a
exposicao dos dados. A partir da 11* colocagdo, encontram-se instituigdes com um
total de participacdo em pelo menos um e, no maximo, em até cinco trabalhos.
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Outra constatacdo que observamos ¢ a baixa participacdo de
programas de pos-graduacdo em Jornalismo. Apenas dois estdo presen-
tes: o da UFSC, com oito trabalhos distribuidos entre os anos de 2018,
2015, 2011, 2010, 2009, 2008 e 2000; e o da Universidade Estadual
de Ponta Grossa (UEPQG), nas edi¢des de 2023 e 2018. Neste ponto,
chamamos a atencdo para a relagdo entre dois elementos potencialmente
causadores do fendmeno: o primeiro deles, a baixa quantidade de cursos
de mestrado e/ou doutorado em Jornalismo no pais comparada ao total
de pos-graduagdes em Comunicagao; e o segundo, a especificidade de
outros encontros de pesquisadores, tais como os promovidas pelas ja
anteriormente mencionadas SBPJor e Abej. Conjugados, estes fatores
tendem a proporcionar menor participagdo de programas especificos
e uma eventual maior forca de trabalhos oriundos destes espacos em
eventos voltados apenas para Jornalismo.

Ainda considerando a quantidade de trabalhos apresentados por
instituicdes brasileiras, constatamos que a maior parte daquelas que
participaram dos encontros do GT Estudos de Jornalismo ¢ publica,
com destaque para a maioria absoluta de institui¢cdes federais: do total
das 53 organizagdes brasileiras que integram a base de contribui¢des
nas 24 reunides observadas, 28 sdo universidades federais e quatro sao
estaduais, além de 17 ndo publicas. As quatro organizacdes restantes
sdo institutos de pesquisa. Outra constata¢cdo de nosso levantamento foi
que, além disso, as federais sdo também maioria quando nos concen-
tramos em diversidade de instituigdes presentes por edicdo: os anos de
2021 e 2020 tiveram dez delas em cada encontro, enquanto os anos de

2002, 2003 e 2004 tiveram seus niimeros mais baixos de participagao
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(quatro em cada ano). Dentre as estaduais, a Universidade de Sao Paulo
se destaca pela frequéncia (esteve presente em 12 das 24 reunides).

Este dado reforca o apontado por Farias e Possendoro (2018): o
principal espaco para o desenvolvimento das pesquisas na area ¢ fede-
ral. A despeito do baixo indice de presenga de instituicdes privadas e
comunitérias nos encontros do GT (o maior nimero delas reunidas na
mesma ocasido aconteceu em 2019, 2011 e 2006: quatro em cada um),
também se percebe a recorréncia de institui¢cdes privadas e comunita-
rias no levantamento realizado - ndo por acaso, a Universidade do Vale
do Rio dos Sinos (Unisinos) aparece na quarta colocagdo em numero
de trabalhos participantes dos encontros do GT. O dado, a0 mesmo
tempo em que transparece a frequéncia de participacdo e constancia no
desenvolvimento de trabalhos sobre Jornalismo, refor¢a a importancia
do fomento para a continuagdo de pesquisas na area e a percepc¢ao do
valor sobre o conhecimento produzido: o programa de pés-graduagao
daquela institui¢do foi, a despeito de sua producao e avaliagdo por 6rgao
de fomento, descontinuado em julho de 2022.

Ao buscarmos a participagdo de instituicdes estrangeiras
(mediante trabalhos produzidos por pesquisadores ou feitos em coautoria
com autores de tais institui¢cdes), deparamo-nos com apenas quatro, o
equivalente a 1,69% dos 236 dos trabalhos apresentados no GT. Ainda
neste ponto, chama a atenc¢ao a distancia temporal destas ocorréncias
(em 2000, com autoria estrangeira, da Universidade Nova de Lisboa;
em 2003, com autoria estrangeira, da Universidade da Beira Interior;
em 2004, com autoria estrangeira, da Universidade de Rennes 1; e em
2010, com coautoria estrangeira, da Universidad Ramon Llul), nenhuma

delas ocorrida nos ltimos dez anos. A auséncia de tais participagdes na
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maioria dos encontros promovidos contrasta com o estabelecimento e
ampliacdo de acordos de cooperacdo académica internacional celebrados
entre universidades brasileiras e estrangeiras.

Finalizadas nossas consideracdes sobre as institui¢des de origem
dos trabalhos apresentados no GT entre 2000 e 2023, seguimos para

outra etapa: os individuos que participaram dos referidos encontros.

Participantes

Ao nos debrugarmos sobre as especificidades inerentes aos
autores e autoras dos materiais analisados, podemos verificar tracos
comuns compartilhados por tais individuos e, consequentemente, sua
distribuicao ao longo dos anos de contribuicdes e avangos, a partir da
disposicao de tipos de vinculos institucionais, desenvolvimento de
parcerias em pesquisas e continuidade de participagdes.

Assim, nossa primeira consideragado se voltou para a distribui¢ao
de géneros entre autores e autoras dos trabalhos. Observamos um total
de 347 participantes no GT Estudos de Jornalismo entre 2000 e 2023,
dos quais 170 eram homens e 177 eram mulheres. A pequena distancia
quantitativa, por outro lado, esconde diferencas das condi¢des de parti-

cipacdo para os autores e autoras que integram cada encontro do grupo.
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Ao considerarmos a participagdo de docentes em programas
de pos-graduagao’, percebemos uma desvantagem quantitativa para o
género feminino: embora sejam ligeira maioria em niimeros absolutos
de participantes, os dados mostram que quando se trata da participa-
cdo desta categoria, as mulheres ficam em desvantagem: sdo 45,53%,
enquanto seus colegas homens respondem por 54,46% do total. O dado
ganha mais relevancia ao observarmos as participagdes no decorrer do
tempo: os niumeros de participacdes de docentes homens e mulheres
sdo iguais apenas em seis das edig¢des (2021, 2010, 2009, 2006, 2004 e
2003), de modo que em 50% dos encontros nos quais o tipo de vinculo
institucional ¢ declarado® eles s3o maioria, enquanto elas o sdo em
apenas 22,72% das edi¢des. Por outro lado, discentes em programas de
pos-graduacdo participantes seguem em direcdo oposta aquela apon-
tada acima: entre estudantes, as mulheres respondem por 57,89% das
participagdes e homens sdo 42,10% dos autores dos trabalhos.

Postos em relagdo, os dados encontrados apontam para uma
aparente transi¢dao no que se refere a distribuicdo de género nas par-
ticipacdes docente e discente: considerando os resultados da pesquisa
Perfil do Jornalista Brasileiro (Lima, 2022), que apontava a maioria de

jornalistas mulheres no Brasil, e a expressiva presenca feminina em

7. Ostrabalhos apresentados nos anos 2000 e 2001 nao informam o tipo de vinculo
institucional de seus autores e autoras. A informa¢ao também ndo aparece ou
figura apenas parcialmente em um trabalho de 2002, dois trabalhos de 2003,
quatro trabalhos de 2004, trés trabalhos de 2005, cinco trabalhos de 2006, quatro
trabalhos de 2007, cinco trabalhos de 2008, quatro trabalhos de 2009 e seis
trabalhos de 2010. A omissdo da informagéo, portanto, limita a identificagdo de
docentes e discentes, sendo considerados para o computo dos dados de nosso
trabalho apenas os casos em que a informagao constava no paper.

8. Nao houve especificagdo de tipo de vinculo institucional
nos papers referentes aos encontros de 2001 e 2000.
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cursos de pos-graduagdo no pais, a potencial inversdo de proporgdes
de participagdo entre homens e mulheres nos encontros do GT Estudos
em Jornalismo se mostra como uma possibilidade para os proximos
anos: em 2022, as mulheres representavam 54,2% das matriculas em
cursos stricto sensu no Brasil (CCS/CAPES, 2022) e, atualmente, elas
colocam o pais como o terceiro em participa¢do feminina na ciéncia
(Analytical and Data Services, da Elsevier, 2024).

Outro ponto que destacamos foi a ocorréncia de trabalhos indi-
viduais e em coautoria no decorrer dos anos, como se observa na Figura
4. Constatamos que, dos 236 trabalhos apresentados nas 24 edi¢gdes que
compdem nosso corpus, 144 tiveram autoria individual (o equivalente
a 61,01%). Logo, as coautorias realizadas em dupla respondem por
32,20% do material (76 trabalhos) e apenas 6,77% (16) se referem aos
trabalhos feitos por trés ou mais pessoas. A absoluta maioria de trabalhos
individuais observada aponta a manutencao da tendéncia ja verificada
por Rublescki (2010); no entanto, ao analisarmos a distribui¢do dos
trabalhos no decorrer do tempo, percebemos o aumento da incidéncia

de trabalhos em coautoria, especialmente a partir de 2013.

Figura 4

Distribuicdo de autorias individuais e coletivas

101



10

2000 2005 2010 2015 2020
== 1autor == 2autores 3 ou mais autores

Elaborado pelas autoras

Ainda sobre a autoria dos trabalhos, verificamos a ocorréncia
da origem das parcerias estabelecidas, a fim de verificar o intercAmbio
entre institui¢des e pesquisas. Observamos a recorréncia da relagdo de
colaboragdo entre autores e autoras, resultando em trabalhos construidos
e apresentados em parceria. Tal recorréncia poderia ser estabelecida em
diferentes vias: uma, que chamaremos interinstitucional, caracterizada
parceria estabelecida entre individuos oriundos da mesma institui¢do; e
outra, que denominamos extrainstitucional, compreendendo os trabalhos
realizados através da cooperacgdo entre pesquisadores e pesquisadoras
de institui¢des distintas.

Considerando os dados do nosso corpus’, destacamos ainda que
as parcerias que resultaram em coautorias poderiam ser firmadas a partir
de vinculos estabelecidos entre docentes, discentes (fossem estes dois

tanto de cursos de graduagdo quanto de pds-graduacao), individuos sem

9. Computo dos dados considerou apenas o total de vinculos institucionais declarados
nos papers.
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atuacdo docente e/ou ja desvinculados da condicdo de discente, tanto
de cursos de graduacdo quanto de pos-graduacao.

Dentre o total de 88 trabalhos construidos em coautoria, aqueles
resultantes de parcerias intrainstitucionais constituem maioria absoluta,
tanto em quantidade quanto em recorréncia: 61,36% contam com dois
autores e 6,81% tiveram trés ou mais autores. O dado fortalece a possibili-
dade de fomento para colabora¢do em pesquisas nas proprias institui¢des,
eventualmente impulsionado pelo ingresso de mais docentes na pos-gra-
duacgdo e/ou a necessidade de cumprimento de requisitos de avaliacao dos
programas estipulados pela Coordenagio de Aperfeigoamento de Pessoal de
Nivel Superior (Capes). Ao mesmo tempo, ao considerarmos as parcerias
extrainstitucionais, percebemos que sua maior ocorréncia esta vinculada a
autoria de duas pessoas (21,59%), havendo baixa incidéncia de parcerias
entre trés ou mais autores e/ou autoras de instituicdes diferentes - o que
ocorre em apenas 10,22% dos trabalhos feitos em coautoria.

No que se refere as institui¢cdes nacionais, além dos pontos que
levantamos no caso das parcerias intrainstitucionais, também destacamos
os reflexos das relagdes de proximidade de interesses entre pesquisadores
que, postos em contato anteriormente em decorréncia da vivéncia acadé-
mica docente ou mesmo discente, ddo inicio ao processo colaborativo.
No entanto, da mesma forma que ja indicado no presente trabalho sobre
aincidéncia de institui¢des internacionais entre as participantes, a baixa
quantidade de papers resultantes da colaboragao extrainstitucional con-
trasta com o estabelecimento de iniciativas como o Programa de Coo-
peragdo Académica (Procad) entre diferentes instituigdes brasileiras e o
reflexo da potencial migragao de pesquisadores para outras instituigdes.

Ainda sobre esta parte de nossa analise, destacamos que a Unica ocorréncia
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de coautoria com autor estrangeiro detectada nesta investigacdo deu-se

num trabalho de trés pesquisadores, num reflexo de didlogos.

Pesquisas

Neste ultimo ponto de nossa observacao, buscamos verificar o
tipo de pesquisa desenvolvida nos trabalhos e os temas sobre os quais
foram desenvolvidos. Assim, ao voltarmos nossa atengao para nosso
corpus, inicialmente buscamos conferir quais trabalhos eram tedricos ou
empiricos e, no caso destes ultimos, quais traziam pesquisas aplicadas,
chegando a Figura 5, que apresentamos adiante.

Apoiando-nos em Demo (2000), que concebe a pesquisa tedrica
aquela voltada ao aprimoramento de fundamentos tedricos e dedicada
a reconstrucao de teorias, polémicas, ideologias e conceitos, sem a
implicacdo da intervencao imediata na realidade, estipulamos como
tedricos os trabalhos do GT que propusessem uma discussao sobre
autores fundadores e suas obras, teorias do jornalismo, perspectivas e/
ou propostas metodoldgicas, revisdes bibliograficas, ensaios e afins.
Em sintese, e a fim de respeitar este critério delimitador da coleta de
dados, ndo colocamos entre as pesquisas teoricas aquelas que dispu-
sessem contato com objetos empiricos.

Por outro lado, estabelecemos como pesquisa empirica aqueles
trabalhos de demandaram de seus autores e autoras o manuseio da empi-
ria caracteristica de seus objetos de estudo, implicando em trabalho de
campo, coleta de dados, estudo comparativos, analises e afins. Optamos
por essa caracterizacdo a fim de observar, também, a orientagdo de
identificagdo deste tipo de pesquisa proposta por Demo (1994, 2000):

ela, necessariamente, produz e analisa dados, aproximando o referencial
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teorico da pratica. Sendo o Jornalismo uma das Ciéncias Sociais Apli-
cadas, nos propusemos ainda a, dentre as pesquisas empiricas, verificar

quais trariam pesquisas aplicadas.

Figura §
Tipos de pesquisa

Tedrica

Empirica

Elaborado pelas autoras

Como resultado, constatamos uma maioria (64,83%) de traba-
lhos com pesquisas empiricas: estudos de caso, analises, observacoes
e caracterizacdo de produtos jornalisticos e rotinas profissionais se
destacaram entre as propostas destes 153 trabalhos, salientando uma
constancia de investigacdes voltadas a questdes contemporaneas e
inerentes a profissdao jornalistica. Ao mesmo tempo, a incidéncia de
35,16%, considerada sob a luz da quantidade de docentes em progra-
mas de pos-graduacdo participantes nas ocasides, sugere a maturidade
académica de seus autores e/ou coautores, refletindo a qualidade e

consisténcia da produgdo em questdo.
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Estudos anteriores ja demonstraram a baixa ocorréncia e/ou ine-
xisténcia de pesquisas aplicadas em Jornalismo no Brasil (Machado &
Rohden, 2016; Martinez et al., 2022; Rublescki, 2010), a0 mesmo tempo
em que o tensionamento sobre a necessidade de observagdes referentes
a construcao do objeto nesta categoria de pesquisa ser capaz de atender
a uma demanda existente e identificada nos fendmenos jornalisticos
(Assis, 2018). Os resultados de nossa investigacdo no que se refere a
ocorréncia de pesquisas aplicadas entre os trabalhos observados refletem
tais apontamentos, uma vez que apenas 2,61%'° destes se caracterizam
como este tipo de pesquisa e ressaltam a escassez de investigacdes com
tal proposta. Em comum, estes trabalhos compartilhavam a caracteristica
de estarem relacionados com produtos ou processos tecnoldgicos digitais.

Ao nos centrarmos sobre a concentrag¢ao tematica dos trabalhos
analisados, nos deparamos com a necessidade do estabelecimento de
uma categoriza¢do capaz de abracar a diversidade do material anali-
sado. Nesse intuito, revisitamos as reflexdes e iniciativas de Pereira
e Wainberg (1999), Machado (2004), Motta (2005) e Benetti (2005),
constatando as contribui¢des e propostas de categorias de pesquisa.

Desse modo, considerando o corpus de nossa investigagdo e
tendo por inspira¢@o os ja mencionados trabalhos, optamos por agrupar
os textos conforme caracteristicas comuns em 11 categorias: 1) teoria
do jornalismo; 2) historia do jornalismo; 3) jornalismo especializado;
4) jornalismo e tecnologia; 5) jornalismo, democracia e minorias sociais;
6) ética, liberdade de expressao e legislagdo em jornalismo; 7) rotinas

produtivas, praticas e seus elementos constituintes; 8) ensino e pesquisa

10. O percentual faz referéncia a, dentre as pesquisas empiricas, aquelas que também
se classificavam como aplicadas.
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em jornalismo; 9) jornalismo e meio; 10) profissional, organizacdo e
produto jornalistico; e 11) recepcao e audiéncia.

Como resultado, obtivemos a Tabela 2. Nela, € possivel observar
a diferenc¢a quantitativa entre cada categoria, de modo que nossa inves-
tigacdo apontou como extremos desta etapa de nossa pesquisa 22,88%
de trabalhos voltados para o profissional, organizacdo e produto jorna-
listico, mais 16,52% referentes a teoria do jornalismo e outros 14,83%
para rotinas produtivas, praticas e elementos subjetivos constituintes.
Entre os que menos apareceram no levantamento, 3,81% abordam ensino
€ pesquisa em jornalismo, enquanto investigacdes sobre ética, liberdade
de expressdo e legislacdo e estudos sobre recepg¢ao e audiéncia somam

2,54% para cada categoria.

Tabela 2

Categorias de pesquisa

Categoria Caracterizaciio Artigos

Discussoes sobre as teorias estabelecidas e/
ou seus tensionamentos diante autores
Teoria do jornalismo fundadores; reflexdes sobre papel e fungao 39

do jornalismo na sociedade; propostas de
novas perspectivas sobre teorias e hipoteses
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Historia do jornalismo

Jornalismo
especializado

Jornalismo e
tecnologia

Jornalismo,
democracia e
minorias sociais

Etica, liberdade
de expressao e
legislagdo em
jornalismo

Rotinas produtivas,
praticas e seus
elementos
constituintes

Ensino e pesquisa em
jornalismo

Jornalismo e meio

Desenvolvimento do jornalismo no decorrer
da histéria (nacional, regional e/ou local),
abordagem e contextualizagdo do fazer
jornalistico em diferentes momentos
historicos, resgate e analise de registros
historicos do exercicio jornalistico

O jornalismo na perspectiva da segmentagio
de publico e/ou de area (econdmico, de
entretenimento, de moda, de politica, de
educacao, de revista, entre outros)

A relagdo entre jornalismo e redes digitais,
inteligéncia artificial, algoritmos e
dispositivos digitais; interferéncia da
evolugdo tecnoldgica no exercicio da
atividade profissional; processos e
perspectivas de inovagao

Discussdes sobre a relagdo entre a pratica
jornalistica e seu papel para a democracia;
jornalismo e cidadania; minorias sociais e
jornalismo

Questdes éticas do cotidiano profissional;
discussoes sobre dilemas e valores no
exercicio da profissdo; reflexos de leis e/ou
decisoes juridicas na atividade; discussdes
sobre documentos regulamentadores e/ou
relatdrios oficiais

As praticas jornalisticas; o cotidiano
profissional; a adaptacdo contemporanea
do jornalista e sua atividade; objetividade e
credibilidade

Memoria da pesquisa sobre jornalismo; a
formagdo do jornalista; discussdo e/ou
propostas metodoldgicas para a pesquisa na
area

Caracterizagao do jornalismo exercido
em meios especificos (radiojornalismo,
telejornalismo, fotojornalismo,
webjornalismo); discussdes sobre mudangas
¢ adaptacdes nos tipos de jornalismo
conforme o meio
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O jornalista enquanto alvo de processos
sociais e/ou coletivos, seu perfil e
caracterizagdo; a empresa jornalistica,
sua organizagdo e constituigdo; a noticia,
a reportagem; o uso da linguagem e a
construc¢do da narrativa

Profissional,
organizagao e
produto jornalistico

54

Trabalhos nos quais se discute a perspectiva e
efeitos produzidos naqueles que consomem
os produtos jornalisticos; o papel e a
interferéncia da audiéncia no jornalismo

Recepcao e audiéncia

Elaborado pelas autoras

Os dados encontrados nos permitem, ainda, considerar possi-
veis varidveis que reflitam em alguns pontos. E o caso das pesquisas
voltadas para o ensino e pesquisa do jornalismo, cuja pouca apari¢ao
nos 24 encontros se deve a realizagdo de evento voltado apenas para
esta categoria temdatica. O nlimero expressivo de trabalhos que foram
inseridos na categoria jornalismo e tecnologia evidencia o crescente
interesse por questdes que envolvam inovag¢ao, sendo também um indi-
cio de uma forca reflexiva crescente voltada para a temética. Por fim, o
maior volume de trabalhos voltados para reflexdes sobre o profissional,
a organizagdo e o produto jornalisticos também repercute as intensas
mudangas no cotidiano de jornalistas e as relagdes de trabalho estabele-
cidas com entre estes e as empresas do ramo. Terminadas nossas analises
arespeito dos trabalhos, seguimos para nossas tltimas consideracdes a

respeito do que expusemos até aqui.

Consideracoes finais

A memoria da ciéncia nos permite compreender os caminhos

tracados pelo conhecimento, de modo que os encontros promovidos por
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entidades agregadoras de discussdes sobre a pesquisa garantem pelo
menos dois grandes beneficios: o primeiro, contemporaneo a realizagao
destes encontros, a percepcao dos interesses de pesquisa entre os pares;
o segundo, consequéncia do anterior e resultado da constancia de rea-
lizacdo destas ocasides e consisténcia das discussdes empreendidas, a
caracterizagdo do percurso empreendido pelas tendéncias de pesquisa
no decorrer do tempo. Tendo isso em mente, propusemos tragar neste
trabalho o perfil do GT Estudos em Jornalismo, da Compds, uma vez
que este vem reunindo anualmente pesquisadores e pesquisadoras que
se dispdem a discutir pesquisas em desenvolvimento ou concluidas,
bem como compartilhar reflexdes de cunho tedrico e/ou ensaistico,
materializados em trabalhos de autoria individual ou compartilhada.
Ao nos debrugarmos sobre os dados coletados, deparamo-nos com
uma distribuicdo regional que, embora ainda de maioria total sudestina,
demonstra uma penetragao crescente de trabalhos de outras regides do
pais através do tempo, demonstrando ndo so a capilarizagao de ofertas
de programas de pos-graduacdo com o desenvolvimento de pesquisas
em Jornalismo como também o fortalecimento de mais cursos na area.
Ainda que seja necessario ponderarmos que o recorte escolhido
nesta investigacao nao reflete necessariamente a totalidade do cenério
de outros eventos ou publicagdes no que se refere a baixa deteccdo de
parcerias entre diferentes institui¢gdes no desenvolvimento dos trabalhos
apresentados, ressaltamos que a baixa recorréncia desta pratica em nosso
corpus aponta para uma tendéncia reconhecida em trabalhos anteriores,
o que nos leva a considerar este resultado como reflexo de uma préatica

recorrente entre pesquisadores da area.
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Destacamos, ainda, a nitida percep¢ao do reflexo do crescimento
dos cursos de pos-graduacao em Comunicagdo através dos anos como
causa potencial da diversidade de institui¢des que sdo apontadas como
participantes dos encontros do GT nas edi¢des consideradas, bem como
uma despropor¢do na participagdo de cursos de mestrado e doutorado
em Jornalismo nestas ocasides.

Neste ultimo caso, ¢ importante, também, considerar a condigao
do grupo de trabalho que nos propomos a estudar: ao ser um entre outros
23 que constituem a totalidade do congresso realizado anualmente pela
Compds, o GT se mostra como um espago mais restrito e pontual, uma
vez que acontece uma vez ao ano e recebe apenas o total maximo de
10 trabalhos - o0 que ndo se repete em eventos especificos, tal como os
encontros promovidos pela SBPJor.

Por fim, a distribui¢cdo das categorias tematicas e dos tipos de
pesquisa desenvolvidos em Jornalismo que verificamos no GT nos
permitiu conferir um maior volume de trabalhos voltados para temas
relacionados a jornalistas, organizacdes jornalisticas e produtos jorna-
listicos, além das rotinas produtivas e praticas profissionais, ressaltando
a preocupacao dos pesquisadores com questdes inerentes a profissao e
que dialogam com o mundo do trabalho do qual o jornalista sera parte.
Ao mesmo tempo, a baixa ocorréncia de pesquisas aplicadas em jorna-
lismo e que se debrugam sobre questdes relacionadas a ética e ao papel
e formacao da audiéncia sinalizam um delicado espago que precisa ser
preenchido, uma vez que estes pontos dialogam diretamente com a
urgéncia cada vez maior de discussdes sobre estes pontos.

Naturalmente, € preciso reconhecer as limitacdes de nossa

investigagdo - algumas delas, potencialmente resultantes de mudancas
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e adaptagdes de ordem da normalizagdo, orientagdo de disposi¢ao de
informagdes e ajustes em templates utilizados pelos participantes no
decorrer dos anos que constituem nosso recorte de tempo. A diversidade
de termos elencados entre as palavras-chave, bem como a eventual licenca
poética empregada na linguagem de titulos e resumos dificultaram o
trabalho de identificacdo e catalogacdo do material. As ocorréncias de
ndo-registro de institui¢do de origem e/ou titulagdo também tornaram
mais delicadas algumas etapas do processo de pesquisa, bem como a
auséncia, em parte significativa dos resumos dos trabalhos analisados, de
elementos constituintes caracterizadores desta parte (tal como objetivo,
metodologia e resultados), demandaram tempo e atencdo redobrados
na organizagao e catalogagdo destes dados.

Ao final, voltamos nossa aten¢@o para potenciais continuidades
do presente estudo. Tracado um primeiro perfil do GT em questdo, ini-
cialmente focado na identificagdo institucional, regional, de género e
pesquisas que constituiram os trabalhos apresentados em 24 edigdes dos
congressos promovidos pela Compds, compreendemos a importancia de
um desdobramento natural sobre o qual nos debrucarmos e, ressaltamos,
necessario: a verificagdo das tradi¢des teoricas que se fazem presentes
nos trabalhos e a consequente percepcao de quais nomes de participan-
tes despontam como seus representantes e expoentes representaria um
rastro fundamental que possibilitaria um refinamento da percepgao do

cenario que caracteriza a memoria da pesquisa em jornalismo.

Referéncias
A Compds. (s.d.). Recuperado de https://compos.org.br/a-compos/

112


https://compos.org.br/a-compos/

Assis, F. (2018). Pesquisa aplicada em jornalismo: o desafio da construgao
do objeto. Comunicagdo & Inovagao, 1(41), 133-148.

Benetti, M. (2005). Data and reflections on three journalism research
environments. Brazilian Journalism Research, 1(1), 25-46.

Bourdieu, P. (2004). Os usos sociais da ciéncia: por uma sociologia
clinica do campo cientifico. Editora UNESP.

CCS/CAPES. (2022, fevereiro 11). P6s-graduagao brasileira tem maioria
feminina. Gov.br. https://www.gov.br/capes/pt-br/assuntos/noticias/
pos-graduacao-brasileira-tem-maioria-feminina

Cellard, A. (2008). A analise documental. In J. Poupart, J. P. Deslauriers,
L. H. Groulx, A. Laperriere, R. Mayer, & A. Pires(Eds.), 4 pesquisa

qualitativa: enfoques epistemologicos e metodologicos (pp. 295-
316). Vozes.

Curty, R. G., & Delbianco, N. R. (2020). As diferentes metrias dos
estudos métricos da informacao: evolugdo epistemologica, inter-
relagdes e representacdes. Encontros Bibli, 25, 1-21.

Demo, P. (1994). Pesquisa e construgdo do conhecimento. metodologia
cientifica no caminho de Habermas. Tempo Brasileiro.

Demo, P. (2000). Metodologia do conhecimento cientifico. Atlas.

Analytical and Data Services, da Elsevier. (2024, margo 8). Em diregdo a
equidade de gé nero na pesquisa no Brasil Relatorio BORI-Elsevier

113


https://www.gov.br/capes/pt-br/assuntos/noticias/pos-graduacao-brasileira-tem-maioria-feminina
https://www.gov.br/capes/pt-br/assuntos/noticias/pos-graduacao-brasileira-tem-maioria-feminina

#4. Agéncia Bori. https://abori.com.br/wp-content/uploads/2024/03/
ESLEVIER BORI gender.pdf

Farias, L. A. Possendoro, A. J. (2018). A pos-graduag¢do em Comunicagdo
no Brasil: cendrio e evolugdo quantitativa, quantitativa, historica e
conceitual. Revista Passagens, 9(1), 153-169.

Kunsch, M. M. K., & Gobbi, M. C. (2016). O campo académico-
cientifico da Comunicac¢do no Brasil: panorama, constitui¢ao e
perspectivas. Anuario Electronico de Estudios en Comunicacion
Social “Disertaciones”, 9(2), 68-91.

Lima, S. P. (Ed.). (2022). Perfil do jornalista brasileiro 2021:
caracteristicas sociodemogrdficas, politicas, de saude e do trabalho.
Quorum Comunicagoes.

Machado, E. (2004). Dos estudos sobre o jornalismo as teorias do
jornalismo (Trés pressupostos para a consolidagcdo do Jornalismo
como campo de conhecimento). e-Compos, 1, 1-5.

Machado, E., & Rodhen, J. (2016). Metodologias da pesquisa aplicada
ao jornalismo: um estudo dos trabalhos apresentados na SBPJor
(2003-2007). Brazilian Journalism Research, 12(1), 228-245.

Martinez, M., Lago, C., & Iuama, T. R. (2022). Pesquisa aplicada em
jornalismo: mapeamento dos estudos do campo. Revista de Estudos
Universitarios, 1(48), 1-24.

Marques de Melo, J. (2004). Os primordios do ensino de Jornalismo.
Estudos de Jornalismo e Midia, 1(2), 73-83.

114


https://abori.com.br/wp-content/uploads/2024/03/ESLEVIER_BORI_gender.pdf
https://abori.com.br/wp-content/uploads/2024/03/ESLEVIER_BORI_gender.pdf

Motta, L. G. (2005). Pesquisa em jornalismo no Brasil: o confronto entre
os paradigmas midiacéntrico e sociocéntrico. Revista de Economia

Politica de las Tecnologias de la Informacion y Comunicacion,
7(1), 1-23.

Pereira, M. L. P., & Wainberg, J. (1999). O estado da arte da pesquisa em
jornalismo no Brasil: 1983-1997. Revista FAMECOS, 2(11),27-37.

Plataforma Sucupira. (s. d.). Cursos avaliados e reconhecidos. https://
sucupira.capes.gov.br/sucupira/public/consultas/coleta/programa/
quantitativos/quantitativoAreaConhecimento.jsf?areaAvaliacao=31

Rodrigues, J. E. A. G., & Porto Junior, F. G. R. (2023). A institucionalizagdo
do ensino de Jornalismo: uma histéria da pratica no mundo, no Brasil
e na Regido Norte brasileira. In G. Porto Junior, & F. Ormaneze
(Eds.), Ensino de Jornalismo na contemporaneidade: perspectivas
e provocagoes (pp. 52-74). Observatorio Edigoes.

Rubleski, A. (2011) Pesquisa em jornalismo: produ¢ao e uso de informagao
nos artigos apresentados em congressos. Estudos de Jornalismo e
Midia, 7(1), 197-211.

Silva, R.G., & Bianchi, M. L. P. (2001). Cientometria: a métrica da
ciéncia. Paidéia, 11(20), 5-10.

115


https://sucupira.capes.gov.br/sucupira/public/consultas/coleta/programa/quantitativos/quantitativoAreaConhecimento.jsf?areaAvaliacao=31
https://sucupira.capes.gov.br/sucupira/public/consultas/coleta/programa/quantitativos/quantitativoAreaConhecimento.jsf?areaAvaliacao=31
https://sucupira.capes.gov.br/sucupira/public/consultas/coleta/programa/quantitativos/quantitativoAreaConhecimento.jsf?areaAvaliacao=31

ANALISE DISCURSIVA DA
REVISTA VOGUE BRASIL: QUEM E A
MULHER FELIZ EM MEIO A PANDEMIA DE
COVID-19?

Bianka Macario de Lima’
Marcos Paulo da Silva’
Katarini Miguel’

Era possivel ser uma “mulher feliz” enquanto se vivia a pior crise
sanitaria desde o ultimo século? Em caso positivo, como a felicidade
feminina foi representada e quem se enquadraria nesta nogao tao difusa?

Para entender essas questdes, procuramos analisar neste capitulo como
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a ideia de felicidade foi construida como um discurso performativo nas
paginas da Vogue Brasil*- uma das principais revistas sobre jornalismo
de moda e estilo de vida devotada predominantemente ao publico femi-
nino no contexto brasileiro. No cendrio da pandemia de covid-19 em
2020, que rapidamente transformou a vida de milhdes de pessoas em
todo o mundo com a propagacdo acelerada do virus Sars-Cov-2 e suas
drésticas consequéncias, as respostas as questoes se faziam urgentes.

Centenas de milhares de vidas foram perdidas devido a preca-
ria gestdo sobre o avango do virus ao redor do planeta, ndo raramente
por motivacdes politicas e economicas (Amin et al., 2022). No Brasil,
foco desta pesquisa, o ex-presidente Jair Bolsonaro, de forte matiz
conservadora, assumiu um discurso negacionista em relagdo a gravi-
dade da doenca e contribuiu para tornar os efeitos da pandemia ainda
mais severos (Beer, 2021). Em termos comparativos, o Brasil chegou a
ocupar o décimo quarto lugar em niimero proporcional de mortes pela
doenga, com 3.200 mortes por milhdo de pessoas. Em maio de 2023,
quando a Organiza¢do Mundial de Satide (OMS) decretou oficialmente
o fim do estado de emergéncia da covid-19, o Brasil registrava mais
de 700 mil vidas perdidas (Cofen, 2023). Além das milhares de vidas
levadas em decorréncia do virus e de decisdes politicas, a sociabilidade
contemporanea foi também duramente afetada ao longo dos meses que
caracterizaram a crise de contdgio do Sars-Cov-2 — em especial no
universo feminino.

De acordo com a Organizacao das Nagdes Unidas (ONU, 2020),

as mulheres foram mais afetadas pelas circunstancias de pandemia.

4. Este capitulo congrega os principais debates e resultados obtidos pela pesquisa
de mestrado: Lima, B. M.(2021).
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Quarentenas e fechamentos de escolas contribuiram para o aumento
da violéncia de género, em particular a violéncia doméstica, e outras
ameacas para meninas e mulheres de todo o mundo. Além disso, as
mulheres estiveram, majoritariamente, a frente dos servicos de satde,
com sete entre cada dez profissionais em todo o mundo. As questdes
de género também impactaram na oferta de servigos essenciais, como
na cadeia de suprimentos de alimentos, limpeza e assisténcia (ONU
Mulheres). O Conselho de Direitos Humanos da ONU alertou que as
desigualdades de género fizeram “uma pandemia dentro da pandemia”
(ONU, 2020).

Nao obstante, mesmo no interior de um cenario adverso, o
estatuto de “ser feliz” permaneceu ao longo da crise como um discurso
norteador da sociabilidade contemporanea. Trata-se de uma concepgao
hegemonica de vida feliz que emergiu nos meandros da vida cotidiana
com forte apoio da midia de massa e dos discursos disseminados nas
redes sociais. Wainberg (2020, p. 116) explica que “a felicidade ¢ mais
bem descrita como um sentimento e menos como uma emocao. Ou seja,
ndo se trata de um rompante de excitagdo, e sim de uma sensagao cons-
tante e prolongada de bem-estar”.

Diante desse cendrio, destacamos a importancia de entender
como as diferentes no¢des de felicidade feminina sao estabelecidas na
sociedade, pautadas por um tipo de jornalismo. Questionamos como
as concepgoes de ser feliz se tornam uma prescri¢ao estabelecida na
vida cotidiana e procuramos analisar como as “mulheres felizes” foram
retratadas na Vogue Brasil durante o primeiro ano da pandemia, peri-
odo marcado por inimeras incertezas. Em outras palavras, procuramos

examinar como a revista - uma das mais populares do Brasil - construiu
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discursivamente a prescricao de uma felicidade ideal de género. Con-
siderando que a Vogue Brasil se legitima por meio de um discurso de
vanguarda e se constitui como um veiculo jornalistico que tem como
publico-alvo as mulheres, nossa hipotese inicial era de que o discurso da
Vogue Brasil estaria ancorado nos debates contemporaneos de género e
raca - ainda que nossa suposicao era de que essas demandas estivessem
menos ancoradas em questdes éticas e mais em termos mercadoldgicos

de posicionamento de marca.

Sentidos de felicidade

A constitui¢ao da felicidade nas mais diversas sociedades e
periodos historicos sofreu transformacdes de acordo com as mudancas
no conceito de vida social. No entendimento de Ferraz et al. (2007,
p. 235), “até o advento da filosofia socratica, acreditava-se que a feli-
cidade dependia dos designios dos deuses”. Essa concepgao religiosa
da felicidade imperou durante muitos séculos e em diferentes culturas.
Posteriormente, Socrates foi responséavel por instaurar um vértice inédito
para aquele contexto histdrico, estabelecendo que “ser feliz ¢ uma tarefa
de responsabilidade do individuo, debatendo sobre a felicidade e pre-
gando que a filosofia seria o caminho que conduziria a essa condig@o”.

Birman (2010) sustenta que em diferentes periodos historicos a
felicidade foi condicionada aos deuses através da interferéncia das leis
divinas, sempre de modo que estas fossem a garantia de seguranga contra
todos os males — pautas comuns na antiguidade classica e no advento do
cristianismo. Para o autor, “a experiéncia da felicidade dos individuos
seria caucionada pela acdo dos deuses pagdos (Antiguidade) e do Deus

cristdo (Cristianismo), que controlariam o destino, o imprevisivel e o
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acaso, possibilitando, entdo, a realizagdo dos seus feitos” (Birman, 2010,
p. 32). Também numa perspectiva historica, Ferrer (2010, p. 166) adverte
que “na Antiguidade se suportavam melhor a dor e os contratempos,
hoje apaziguados por estimulantes de alegria obrigatéria. A verdade ¢
que o mal-estar existencial constitui um problema de primeira grandeza,
atualmente”.

No interior deste raciocinio, Birman (2010, pp. 33-34) assegura
que a partir da concepcao do iluminismo “os individuos com o uso
devido da razdo poderiam, se quisessem, refundar a ordem social de
acordo com os seus interesses e designios, para promover o projeto
de felicidade para todos”. Todavia, este quadro no tecido social do
ocidente passou a se transformar com a valoriza¢ao do individualismo
e do hedonismo, pois “o projeto de construcdo da felicidade comegou
a se caracterizar, desde entdo, pelo culto ao individuo, que passou a
ser considerado como valor, em si e para si” (Birman, 2010, p. 35).
Tal processo foi intensificado pelo liberalismo, fortalecendo, assim, a
ideia de uma felicidade individual e marca definitivamente essa con-
cepgdo como natural.

Em suma, essas transformagoes introduzidas ha séculos se
tornaram muito intensas na contemporaneidade e tém moldado cada
vez mais as experiéncias na vida privada e na vida cotidiana. A busca
pela felicidade tornou-se uma meta pessoal e intransferivel, ndo mais
relacionada a uma experiéncia coletiva. Trata-se de um processo de
“privatizagao da felicidade que alcangamos nas ultimas décadas, signifi-
cando o direito, mas também um dever que nos impulsiona e atormenta”
(Franga, 2010, p. 217).
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No Brasil, a valorizagao da felicidade como discurso e marca
generalizada da sociabilidade ganhou terreno a partir do século XX com
a efervescéncia econdmica e com o advento de tecnologias responséaveis
por instaurar novas formas de viver e de se construir relacionamentos.
Segundo Sant’Anna (2010), até a década de 1920 a imprensa dificil-
mente propagava palavras como “alegria” e “felicidade”; as alteragdes
relacionadas ao bem-estar tiveram um surgimento lento. Isso pode ser
explicado pelo proprio cendrio precério de oportunidades que o pais
oferecia para a maioria da populagdo, marcado pela falta de infraestrutura
e pela caréncia de direitos de cidadania, sendo que poucos conheciam
o conceito de uma vida comoda, além, evidentemente, das marcas da
escraviddo e da exclusdo fortemente enraizadas no pais ha séculos.

Esse contexto comecgou a se alterar no inicio da segunda metade
do século XX. Partes significativas da sociedade brasileira passaram a
mergulhar em grandes mudancgas de sociabilidade com o surgimento
de um padrdo de “vida moderna”. Cardoso de Mello e Novais (1998,
p. 560) enfatizam que, nas trés décadas que se iniciaram nos anos 1950,
parcelas importantes da populagao brasileira comegaram a vivenciar o
surgimento de uma nova concepcao de civilizacdo que combinava “a
incorporacdo das conquistas materiais do capitalismo com a persisténcia
dos tracos de carater que nos singularizavam como povo: a cordialidade,
a criatividade, a tolerancia”. Marcada pela industrializagdo, a conjuntura
urbana transformou-se muito rapidamente no pais entre 1950 e 1980.
Outros fatores destacados por Cardoso de Mello e Novais (1998) sdo
o forte &xodo rural que ocorreu na mesma intensidade e velocidade da

incorporacdo de novos habitos de sociabilidade e consumo.
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A partir da década de 1970, foi possivel notar a ascensdo de uma
“felicidade juvenil” no pais que ganhou for¢a com base nas transforma-
cdes econdmicas que estavam em curso. Uma concepgao hegemonica
de vida feliz emergiu das midias de massa relacionada a um estilo de
vida jovem e a corpos atléticos dispostos a novos desafios. Sant’Anna
(2010, p. 192) adverte que “a atual énfase na conquista da felicidade,
passivel de compra e cada vez mais assistida cientificamente, possui
um longo passado no qual persistem diferentes maneiras de lidar com a
morte, a vida e o corpo”. Nesse contexto, complementa a autora, a socia-
lidade contemporanea encontrou uma ideia bem definida de identidade
nacional construida midiaticamente a partir de uma crenga banalizada:
“¢ preciso e ¢ possivel estar sempre alegre e saudavel, especialmente
quando se ¢ brasileiro”.

Nesse contexto, as mulheres passaram a ser frequentemente
bombardeadas de maneiras especificas para se constituirem dentro de
padrdes socialmente elaborados. Vérias autoras tém demonstrado que as
representacdes e os esteredtipos de género sao construidos sob o privilégio
dos homens, tanto historicamente quanto na sociedade contemporanea
(Beauvoir, 2015; Buitoni, 2009; Del Priore, 1988; Halberstam, 2011;
Wolf, 2015). Esses privilégios passaram a moldar o ideal de uma mulher
feliz. Em termos discursivos, a constru¢ao de um ideal hegemonico de
felicidade pode recair sobre as mulheres de diversos modos: ser feliz
no amor, conquistar a carreira dos sonhos, viagens aos destinos mais
badalados, até a pe¢a de roupa que serd tendéncia na proxima estagao.

Mais do que isso, o ideal de uma vida plenamente feliz pode estar
inserido performativamente nos veiculos de comunicagdo consumidos

e produzidos por elas. Braga (2003, p. 112) destaca que “os discursos
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das revistas, através de suas representagoes, associam a mulher a certos
contextos, a certas questoes, reproduzindo matrizes identitarias cultu-
rais e uma certa no¢ao social de identidade feminina que, no espago
midiatico, se torna pauta, agenda”. As informacdes que sdo veiculadas,
em suma, chegam no publico final em formato de “conselho de amiga”,
ou dica de uma colega de trabalho, o que tende a persuadir com mais
facilidade (Buitoni, 2009).

De acordo com as andlises de Braga (2015, p. 1), fica evidente
que ainda ndo se fez o suficiente para que antigas ocupacdes fossem
eliminadas do cotidiano feminino. Segundo a autora, ocorre paradoxal-
mente um movimento contrario, ou seja, “traduziram-se no campo social
como ‘conquista’ de novos deveres, somando novas fungdes e papéis
aos antigos”. Sob essa Otica, os papéis que deveriam ser desempenha-
dos pelas mulheres, sdo publicados “segundo uma vertente discursiva
recorrente nas midias, uma mulher ‘ideal’, além de ser boa mae, dona de
casa e esposa, também deve ser bem-sucedida profissionalmente, sexy,
bem-informada, inteligente, excelente amante e magra, magérrima”.

Buitoni (2009, p. 196) acrescenta que a problematica que envolve
a prerrogativa de receitar ao feminino o que deve ser conquistado, leva
a um dilema, pois “a mulher, entdo, ndo pode ser bela, sensivel, alegre
por si s0. Ela conseguira essas qualidades se tiver determinados obje-
tos. Para ser, ela precisa ter”. Tais concepgdes sdo comumente vistas
na contemporaneidade como “passos” para alcancar o sucesso e para
o conceito de uma vida feliz .

Betty Friedan foi subversiva ao analisar a (in)felicidade das
mulheres, ja na década de 1960, e contestar os tradicionais papéis de

género reiterados pelas revistas especializadas. “A figura da mulher que
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emerge dessas bonitas revistas € frivola, jovem, quase infantil, satisfeita
num universo constituido de quarto, cozinha, sexo e bebés. A revista ndo
deixaria, com certeza, de falar em sexo, a inica paixao, o Unico objetivo
que se permite a mulher em busca do homem” (Friedan, 1971, p. 34).
As publicagdes refletiam a prescri¢do normativa do sexo biologico,
alicercada no fetiche do conforto material das sociedades emergentes.

Contudo, a tal mistica feminina - este composto de expectativas
sociais que restringem as mulheres ao espago doméstico e servil -, levava
auma constante insatisfacdo. Uma infelicidade, apesar da prosperidade
econdmica dos Estados Unidos, localidade de sua base empirica, que
Friedan denominou como “problema sem nome”. “De modo que a
mulher se viu forgada a aceitar o fato de que a infelicidade americana
¢ simplesmente a mais recente conquista dos seus direitos” (Friedan,
1971, p. 25). A angtstia contrastava com a imagem da feliz dona de
casa apresentada por revistas como a 7imes, que proclamava: “Tem
uma vida agraddvel demais para lembrarem de ser infelizes” (Friedan,
1971, p. 23). A tedrica, ciente da crise, incitava as escolhas por liber-
dade, educacdo, carreira para a realizag¢ao pessoal, no caso, de mulheres
tipicamente brancas, de classe média e escolarizadas.

Se Friedman problematiza a infelicidade presente no ideal de
feminilidade, em um contexto altamente privilegiado e individualista, os
feminismos avangam na perspectiva da interseccionalidade como chave
interpretativa para experiéncias pessoais que refletem no coletivo (Collins
& Bilge, 2021; Crenshaw, 2002). Entender a diversidade de mulheres e
a inter- relacao entre os marcadores de racga, classe, orientagao sexual,
nacionalidade, etnia, faixa etaria, e outras avenidas de opressao, se faz

imperativa para a representatividade desse publico, inclusive midiética,
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e para a propria complexidade do mundo. Os marcos interseccionais
ampliam as compreensdes sobre trabalho, familia, reproducao e cons-
trugdo social e tensionam a logica capitalista que emperra a difusdo das
pautas feministas em nome dos interesses mercadologicos. O projeto
coletivo desse feminismo critico vai de encontro com a racionalidade
neoliberal, que flerta com a violéncia e a opressdo, forjando como
emancipacdo conquistas individuais isoladas, reproduzidas sistema-
ticamente por revistas femininas como a Vogue, como notamos nas

analises deste capitulo.

Impactos da covid-19 na vida das mulheres

A Organizagdo Mundial da Saude (OMS) declarou o novo corona-
virus como pandemia em 11 de marco de 2020. No Brasil, as autoridades
publicas decretaram o estado de calamidade publica na semana subse-
quente. As premissas basicas recomendadas foram o distanciamento e
o isolamento social, o “fique em casa”, ambos como formas de prevenir
e frear as formas de contdgio. De acordo com a Entidade das Nagdes
Unidas para a Igualdade de Género e 0 Empoderamento das Mulheres
(2020), “impactos imediatos dessas medidas ocorreram no ambiente
doméstico com alteragdes significativas no cotidiano das familias e
nas rotinas pessoais”. Esse contexto levou a “uma intensificacdo da
convivéncia doméstica e familiar em espagos e condi¢cdes nem sempre
adequados para comportar as recém-criadas necessidades de ensino a
distancia, teletrabalho e cuidados domésticos” (ONU Mulheres, 2020).

Campos et al. (2020) afirmam que a pandemia intensificou
as desigualdades que sempre caracterizaram o Brasil, pois o simples

fato de “ficar em casa” apresentava disparidades provenientes de trés
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diferencas sociais: classe, género e racga. “Mulheres negras sdo as mais
afetadas em periferias onde ¢ impossivel trabalhar remotamente devido
as condi¢des materiais e a natureza dos trabalhos. Na periferia explode
o nimero de infectados e mortos por Covid-19” (Campos et al., 2020,
p. 13). Além disso, € necessario enfatizar o aumento da carga de traba-
lho com atividades domésticas e cuidados com os membros da familia,
socialmente naturalizados como responsabilidade feminina. Segundo
Moreira et al. (2020, p. 6), “para algumas mulheres, os oficios de cui-
dado misturam-se as rotinas de home office e homeschooling. Ainda que
estas atividades sejam cansativas, sdo atravessadas por privilégios de
classe e raca”. Campos, Tchalekian e Paiva (2020, p. 13) adicionam que
“a disparidade em que se encontram homens e mulheres foi acentuada
nesse periodo. “A divisdo sexual das tarefas da casa sobrecarrega as
mulheres (especialmente as casadas com filhos) e aumenta o trabalho
invisivel e ndo remunerado da mulher”.

Nesse interim, destacamos a importancia de expor as realidades
em que as mulheres foram inseridas em tempos pandémicos, pois diz
muito sobre como a sociedade funciona e como a existéncia de diferencas
entre géneros foi maximizada. “A desigual divisdo de tarefas domésti-
cas, que sobrecarrega especialmente as mulheres casadas e com filhos,
comprova como o ambiente do lar ¢ mais uma esfera do exercicio do
poder masculino” (Vieira et al., 2020, p. 3). O isolamento social revelou
os indices alarmantes de violéncia sofrida pelas mulheres no ambito
familiar durante os periodos obrigatérios de quarentena. Dessa forma,
o risco de seguranca para as mulheres que ja enfrentavam ambientes
domésticos violentos foi exacerbado, deixando-as totalmente isoladas

com seus agressores (Barbosa et al., 2020).
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Vieira et al. (2020) destacam que, no Brasil, o reconhecimento
do lar como um ambiente seguro, visto como um local de descanso
e protegdo, também ¢ um privilégio de classe e género. E no interior
deste contexto peculiar na histéria recente da humanidade que procu-
ramos entender a constru¢do discursiva performativa que uma revista
feminina elitizada — caso da Vogue Brasil — instituiu no universo de
suas leitoras nos meses em que o pais esteve imerso em uma situacao
de vulnerabilidade, desamparo e incertezas.

Com base na revisdo teorica apresentada, abordamos as seguintes
questdes de pesquisa: 1) Como a Vogue Brasil, uma das revistas de maior
destaque no Brasil, constroi um discurso sobre um ideal de felicidade
em tempos de pandemia?; 2) esse ideal de mulher feliz ¢ influenciado
por raga e classe?; e 3) quais sdo as principais categorias discursivas

empregadas nesse processo de construgao?

Caminhos da investigacio

Nosso estudo examina oito edi¢des da versdo brasileira da
revista Vogue em 2020. Considerando que a pandemia foi declarada em
marco de 2020, comegamos a analise com a edi¢ao de abril. Outro fator
que contribui para o nimero de edi¢des foi a juncdo - também devido
a pandemia - das edi¢des de julho e agosto em uma tnica publicagao.
Nossa escolha pela Vogue Brasil foi motivada pelo fato de a revista
se legitimar como “a maior autoridade em moda do pais, além de ter
estabelecido sua relevancia no cendrio internacional; (...) influente,
criativa e sofisticada, a publicacdo retine entre seus colaboradores a
tropa de elite da industria global” (Vogue Brasil, 2019). Trata-se de

um produto jornalistico hibrido, que se diferencia nas experiéncias
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de confec¢do e consumo: “um produto, um negocio, uma marca, um
objeto, um conjunto de servigos, uma mistura de jornalismo e entreteni-
mento. Nenhuma dessas defini¢des esta errada, mas também nenhuma
delas abrange completamente o universo que envolve uma revista e
seus leitores” (Scalzo, 2011, p.11). Benetti (2013) também destaca as
sensagdes que o material impresso ainda pode provocar e as narrativas
quase sinestésicas que atendem a publicos do jornalismo especializado
€ permanecem no tempo.

Nesta esteira de emogdes e informagdes que se cruzaram durante
uma pandemia e ressignificaram, ainda que momentaneamente, a per-
formance de felicidade, que recorremos a analise critica do discurso
de Vogue Brasil, uma revista focada no género feminino. Entendemos
que a construgdo da felicidade pode atingir as mulheres de diversas
formas: ser feliz no amor, conquistar a carreira dos sonhos, viajar para
os destinos mais badalados e até mesmo na peca de roupa que serd a
tendéncia da proxima estacao.

Em termos metodologicos, a analise critica do discurso con-
siste em uma linha fundamental de estudos discursivos e constitui uma
abordagem baseada na linguagem na contemporaneidade. O discurso ¢
definido por Fairclough (1992) como uma questdo de pratica, uma parte
fundamental na constitui¢ao e constru¢do do mundo social: o discurso
contribui para o estabelecimento de todas as dimensdes da estrutura
social que, direta ou indiretamente, moldam e restringem a si mesma:
suas proprias normas e convengdes, bem como as relagdes, identidades
e instituicdes que lhe sdo subjacentes. Vieira e Macedo (2018, p. 57)
acrescentam que o discurso pode ser entendido como “modo de acdo

sobre o mundo e sobre os outros e também ¢ modo de representacao;
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constitui elemento da vida social intimamente interligado com outros
elementos; ¢ moldado e restringido pela estrutura social e contribui para
a constituicao das dimensoes dessa estrutura social”.

Nossa analise comeca com a combinagdo de trés aspectos
essenciais da sistematizacdo critica do discurso: (1) texto, (2) pratica
discursiva e (3) pratica social. Na esfera dos estudos criticos, o discurso
como pratica social ¢ analisado para entender as relagcdes de poder,
além das ag¢des na tentativa de mudanga social. Como apontam Vieira
e Macedo (2018, p. 49), “a inclusdo do contexto social na analise de
textos ¢ fundamental para descrever, explicar, revelar e interpretar os
diferentes discursos nas praticas sociais. Texto € interagdo, representagcao
de mundo ¢ identifica¢do de si mesmo. Ele traz as marcas dos atores
sociais que dele utilizam”.

Diante disso, nossa andlise ¢ inspirada nas quatro categorias de
discurso de Fairclough (1992): (1) estrutura genérica, (2) representacao
de atores sociais, (3) interdiscursividade (4) avaliagdo. Em primeiro
lugar, a categoria de estrutura genérica permite analisar como os géneros
discursivos sao produzidos e difundidos, uma vez que estdo ligados a
praticas e tém finalidades diferentes (Charaudeau, 2002; Fairclough,
1992; Ramalho & Resende, 2011). Nesse sentido, reconhecemos as
fronteiras entre as inten¢des que podem nao estar explicitas em géneros
especificos, como o jornalistico, o publicitario e os hibridos (editoriais
de moda, por exemplo) dentro da Vogue Brasil.

Em segundo lugar, analisamos como os atores sociais sao inclu-
idos (ou excluidos) nas construgdes discursivas da revista. Além de
mostrar como ocorre a inclusdo ou exclusdo de atores/atrizes, a categoria

também explica como estes “podem ser incluidos, mas ter sua agéncia
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ofuscada, ou enfatizada; podem ser representados por suas atividades
ou enunciados; podem ser referidos por meio de julgamentos acerca
do que s@o ou do que fazem, e assim por diante” (Ramalho & Resende,
2011, p. 149).

Além disso, a categoria avaliagdo permite analisar quais sao
as intengdes ou visdes sobre a sociedade daqueles que produzem os
dispositivos discursivos. Segundo Ramalho e Resende (2011, p.119),
como forma particular de se posicionar no mundo social, as avaliagdes
sdo sempre parciais, subjetivas e, portanto, vinculadas a processos de
identificacdo. Eles se manifestam discursivamente na forma de afirma-
coes avaliativas, verbos e pressupostos avaliativos.

Por fim, ao utilizar a categoria da interdiscursividade, nosso
foco estd na compreensdo de como “sdo as vozes articuladas ou nao nos
textos, assim como as maneiras como sao articuladas”. Esta categoria
permite verificar como as identidades discursivas podem se fundir com
outros discursos; “frequentemente pela andlise da interdiscursividade
investigamos discursos articulados em textos e suas conexdes com lutas

hegemonicas mais amplas” (Ramalho & Resende 2011, p.142).

Principais achados

Inicialmente, reconhecemos que a Vogue Brasil construiu,
desde o inicio da pandemia, um discurso performativo sobre o que ¢
uma mulher feliz e como alcang¢a-la. Em uma visdo geral da amostra,
constatamos em varias circunstancias que a revista utiliza dispositivos
discursivos para construir um ponto de vista totalmente descolado
da complexidade da pandemia e da grave crise sanitaria no Brasil.

Por exemplo, essa tendéncia pode ser observada na capa da edigao de
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abril, com a modelo brasileira Gisele Biinchen e o uso da ideia de “novo
normal” como slogan.

Inicialmente, a edi¢do de abril foi publicada com duas capas
diferentes, mas a estratégia editorial ndo impediu que a revista fosse
acometida por uma polémica imediatamente apos o lancamento da
primeira capa, devido a situacdo critica em que o pais estava imerso
na crise de covid-19. Em resumo, o discurso disseminado pela op¢ao
da Vogue Brasil de usar Gisele Bilinchen como estrela da capa denotou
uma falta de empatia com o sofrimento de uma parcela significativa da
populacao brasileira.

Em consonancia com Fairclough (1992), consideramos essencial
mencionar o contexto para compreender os significados gerados pela
publicacdo dessa edicao de Vogue Brasil, que também foi comemorativa
do aniversario de 45 anos da revista no pais. Por exemplo, a foto da
capa mostrava a famosa modelo brasileira vestindo uma peca de luxo
da marca Prada. Por outro lado, por meio do mote do “novo normal”,
a revista utilizou uma estratégia de interdiscursividade ao abordar o
cenario discursivo proporcionado pela pandemia - nesse caso, porém,
em uma referéncia paradoxal ancorada na positividade e na leveza.
Em suma, a revista construiu um raciocinio que remete a uma tentativa
de imaginar uma vida p6s-pandemia em que a sociedade estaria mais
voltada para a simplicidade. No entanto, hd uma forte contradi¢do nesse
ponto, considerando que o ideal de “simples” estava ligado ao uso de
uma marca de luxo por uma modelo de sucesso com padrdes de beleza

hegemonicos.
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Figura 1
Capa da revista Vogue Brasil de abril de 2020

Gisel
Biindchen
por Lunigi &

lango

Vogue Brasil, abril de 2020, edi¢do 501.

Simplicidade para quem? Naquele contexto (abril de 2020), a
publicagdo construiu interdiscursivamente um sentido de normaliza-
¢do em torno da mortalidade do virus ao vincular aquele cenario de
calamidade publica a ideia de vida “normal” (embora tenhamos de
reconhecer que ja circulava socialmente um discurso focado no mote
do “novo normal” relacionado ao uso de medidas de prote¢do, como o
uso de mascaras e o distanciamento social). Essa tendéncia discursiva
mobilizada pela Vogue Brasil conota o deslocamento de seu publico
para uma dimensao utopica da realidade e distante dos problemas dos
tempos de pandemia. Nao por acaso, a capa, vinculando a modelo Gisele

Biinchen e a mensagem do “novo normal”, gerou uma cadeia de reagdes
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de insatisfagdo nas redes sociais e, consequentemente, a reverberagao
dessa critica em outras instancias midiaticas (Estevao, 2020).

Isso posto, ¢ importante enfatizar que as categorias da andlise
critica do discurso (Fairclough, 1992) nos permitiram identificar esses
padrdes de relagdes assimétricas reproduzidas pela Vogue e como a
mesma forjou dispositivos discursivos com prescri¢gdes sobre como

uma mulher feliz se parece e age em tempos de pandemia.

Estrutura genérica

A categoria de estrutura genérica nos permitiu identificar os
contratos discursivos hibridos - muitas vezes contraditorios - de Vogue
Brasil. Por um lado, cruzando os textos, verificamos caracteristicas do
“discurso da informag¢ao” (Charaudeau, 2002; Fairclough, 1992) que sao
legitimadas dentro do campo jornalistico. Por outro lado, identificamos
nos mesmos textos dispositivos discursivos de persuasao relacionados
a um ideal de consumo, o que ¢ proprio do campo publicitario. Essa
categoria também nos proporcionou a compreensao de como a revista
adotou diferentes estratégias discursivas com o objetivo de vender
produtos (no sentido fisico) e estilos de vida (no sentido simbolico)
baseados em um luxo desproporcionalmente ligado a realidade desigual
do Brasil, especialmente durante a pandemia.

Por exemplo, a matéria “Zona de Conforto” da edi¢dao de
outubro apresentou uma espécie de tutorial para ajudar as mulheres a
se vestirem - valorizando fortemente uma estética confortavel - consi-
derando a retomada das atividades “fora de casa” apds a quarentena.
Uma circunstancia importante no artigo € a citacdo da estilista brasileira

Pamela Barja: “Por mais contraditorio que seja, a pandemia nos trouxe
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liberdade no vestir, normalizando combinagdes antes impensaveis”.
Para entender a ousadia de tal conselho, no entanto, ¢ essencial desta-
car as circunstancias contextuais de outubro de 2020 - ndo havia sinal
de uma vacinacao eficaz e o numero de mortes continuava a aumentar
drasticamente.

Em seguida, o foco passou a prescrever formas alternativas
de se vestir com indicagdes de marcas conhecidas pelas classes altas
brasileiras - com altissimo poder aquisitivo - que se identificam com
as dicas da revista. Um conjunto de termos relacionados a moda de
alto nivel pode ser encontrado no artigo, como easywear, comfy, dress
code e workleisure. Expressoes que criam pressupostos avaliativos e
mobilizam implicitamente valores positivos, ndo por acaso em idioma
hegemonico.

Nesse ponto, podemos encontrar um didlogo entre as cate-
gorias discursivas de estrutura genérica e avaliagdo. Por exemplo, a
Vogue Brasil acrescentou no artigo trés citagdes de diferentes fontes
com dicas de como se vestir ao sair de casa. Todas elas apresentam
uma uniformidade em relagdo as suas posi¢des: mulheres com carreira
profissional bem-sucedida e 0 mesmo padrao corporal. Em uma cita-
c¢do da consultora de moda Ucha Meirelles, editora da Vogue Brasil, a
presuncao de valores € explicitada: “colares e pulseiras sao uma forma
de trazer um charme extra e percebemos que podemos ser mais livres
e divertidas em nossas escolhas”. Esses exemplos ressaltam um ideal
de positividade. Todas as citagdes se sobrepdem ao que Buitoni (2009)
classifica como dispositivos discursivos de “dicas de amiga”, ou seja,
declaragdes de mulheres em forma de conselhos. Podemos identificar

um modo de discurso que endossa a relag@o entre roupas e sentimentos
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de satisfagdo, tranquilidade e alivio. No entanto, em um segundo nivel
de significagdo, elas também prescrevem como se vestir adequadamente
dentro de um padrao hegemonico de consumo.

Em resumo, a categoria discursiva de estrutura genérica aborda
a forma como a Vogue Brasil legitima o consumo ao divulgar produtos
em seus pretensos materiais jornalisticos sob a alcunha de “dicas” ou
conselhos para solucionar um problema previamente apontado. Portanto,
por meio dessa construcdo discursiva, a revista constrdi uma autoridade
e estabelece uma relagdo de credibilidade com seu publico. Em outras
palavras, a Vogue Brasil sugere que ndo hé razdo para se preocupar
se as leitoras seguirem a risca as prescricdes detalhadas, muitas vezes
comerciais, de satisfacdo e felicidade, o que obviamente esta alicer¢ado

em um tipo privilegiado de raga e classe.

Representacio dos atores (e atrizes) sociais

Identificamos, por meio da categoria discursiva da representagao,
o estabelecimento de padrdes hegemdnicos de beleza nas matérias da
Vogue Brasil sobre a pandemia de covid-19, especialmente pautados na
exigéncia de um corpo magro. Sdo recorrentes as imagens de mulheres
com esse perfil, como no caso de Gisele Biinchen. Tal inferéncia, em
meados da segunda década do século XXI, era inesperada e contraria a
hipotese inicial desta pesquisa. A Vogue Brasil se autolegitima sob um
discurso de vanguarda. Logo, a reproducdo explicita dessa tendéncia
discursiva tampouco era esperada em tempos de pandemia.

Verificamos um padrdo na sele¢do das fontes de noticias pro-
tagonistas. Sao predominantemente mulheres brancas magras, sob um

imaginario de “sucesso”. Além disso, suas vidas privadas sdo dignas
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de atencdo publica. Geralmente sdo atrizes famosas, modelos e/ou
influenciadoras digitais de sucesso mais recentes. Por outro lado, o
mesmo ndo ocorre com modelos negras sem reconhecimento da midia.
Elas sao ilustrativas e, muitas vezes, seus nomes e fun¢oes niao sao

mostrados ou destacados.

Figura 2
Pagina da revista Vogue Brasil, julho-agosto 2020

BELEZA

Pessoal e mtransfenve]

s culdxios com a pele
[

Vogue Brasil, julho-agosto de 2020, edigao 503/504, p. 75.

Um exemplo dessa abordagem pode ser encontrado na edig@o
de julho-agosto. A matéria “Pessoal e intransferivel” - ndo por acaso
publicada na secdo “Beleza” - aborda “o que as mulheres precisam
saber e fazer em tempos de uso continuo de mascaras”. Nesse caso, 0
foco ¢ arelagdo entre maquiagem e mascaras em uma referéncia direta

ao contexto da covid-19. A Vogue Brasil propde um tutorial de como
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“usar corretamente” ambos. No final, a revista divulga uma preocupacao
relacionada a um ideal de beleza, priorizando uma frivolidade em plena
emergéncia de saude publica.

A categoria discursiva da representacdo dos atores sociais €
enfatizada nesse momento com uma foto de modelo negra usando uma
maquiagem bem definida. Nao ha nome ou indicagdo de fungdo. Nao se
trata de uma coincidéncia, nem de um caso isolado. Podemos verificar
que as modelos negras ndo sao mencionadas por nome ou fungao expli-
cita, como ocorre com as celebridades (geralmente modelos ou atrizes
brancas magras e famosas). Portanto, as mulheres apresentadas nesta
matéria por meio de imagens cumprem uma representacao essencial-
mente ilustrativa, sem serem protagonistas em termos de acdes.

Uma segunda forma de identificagdo da categoria de represen-
tacdo de atores sociais refere-se a inclusdo de “especialistas cientificos”
como fontes para legitimar produtos e estilos de vida prescritos como um
caminho para uma “vida feliz”. Esse ¢ um dispositivo tipico relacionado
ao “discurso da informac¢ao” no campo jornalistico (Charaudeau, 2002;
Fairclough, 1992). No entanto, essa identificacdo pode ser verificada
mesmo em matérias ligadas a estratégias discursivas de sedugdo para o
consumo de produtos recomendados pela Vogue Brasil. Nesses casos,
notamos a preocupacdo da revista ndo apenas em inserir as fontes,
nomeando-as, mas também legitimando suas funcdes e formacdes

académicas.

Interdiscursividade

Além do exposto, as constru¢des simbolicas identificadas por

meio de dispositivos interdiscursivos nos permitem, mais uma vez,
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verificar um ideal de mulher magra utilizado como padrdao hegemonico
de beleza, um discurso corriqueiro e frequentemente disseminado pela
midia ocidental. Essa padronizacdo acontece sem nenhum tipo de debate
critico ou consistente e evidenciou a légica de homogeneizacao do corpo
da mulher pela Vogue Brasil. A matéria “#fiqueemcasa”, publicada na
edi¢do de junho, ¢ um exemplo dessa abordagem. Logo apds a man-
chete, anuncia-se: “Mais maquiagem - ou menos -, aulas de ioga on-line,
meditacdo e até costura... Pedimos a seis mulheres que se fotografassem
e compartilhassem os héabitos que incluiram ou mantiveram em seu dia

a dia durante o isolamento social”.

Figura 3
Pdagina da revista Vogue Brasil, junho de 2020

Vogue Brasil, junho de 2020, edicao 502.
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A reportagem tem uma abordagem diferente do padrdo da
revista. O objetivo € mostrar como o dia a dia de seis mulheres - todas
elas famosas no Brasil como estrelas de televisdo ou influenciadoras
de midias sociais - mudou durante a quarentena, em um dos piores
periodos da pandemia. Elas foram convidadas a enviar fotos e falar
sobre suas mudancas na rotina. Do ponto de vista discursivo, a Vogue
Brasil tenta fazer uma distingdo entre a profissdo e a localizag¢do das
celebridades, apontando suas diferentes rotinas. No entanto, mantém-se
um perfil homogéneo. Todas as mulheres sdo celebridades com “car-
reiras de sucesso”’, morando em lugares luxuosos do Brasil ou exterior.
Além disso, possuem familias tradicionais (“maridos felizes™) e - mais
uma vez - atendem aos padrdes de beleza hegemonicos, principalmente
corpos magros e brancos.

Outra caracteristica comum ¢ 0 sorriso sempre presente no rosto
das mulheres. Essa estética indica concepgdes discursivas de conforto
e descontragdo, portanto, um ideal tipico de felicidade mesmo durante
os tempos dificeis da quarentena. Estas representacdes homogéneas
descrevem como os esteredtipos da mulher sdo construidos pela revista
no quesito da interdiscursividade. Além disso, remete a um discurso
prescritivo de como agir e viver em sociedade. A composi¢ao da matéria
traz fotos e trechos de falas das mulheres convidadas para ilustrar suas
rotinas e os lugares em que se encontravam naquele momento. Esse ¢
um recorte intrigante dentro da amostra e nos mostra a forma como os
discursos foram mobilizados em um processo de normatizagao inde-
pendente do cendrio cadtico da pandemia no Brasil.

Em termos de interdiscursividade, o artigo também encontra

consonancia na linguagem das redes sociais utilizando uma hashtag (#)
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em seu titulo, “#ficaemcasa”. Esta referéncia legitima o espaco simbolico
de performance onde as mulheres citadas no artigo atuam. Por outras
palavras, ¢ nas redes sociais que as novas celebridades tém construido
discursos.

O discurso do imediatismo baseado na l6gica contemporanea
de aceleracao do tempo também ¢ utilizado pela Vogue Brasil. Arevista
prescreve solugdes de resultados rapidos, principalmente quando se fala
em padrdes corporais hegemonicos ou na resolucdo de “problemas”
da vida cotidiana. Diante disso, verificamos um discurso performativo
voltado para a valorizacdo de tecnologias redentoras associadas a efei-
tos instantaneos. Essa tendéncia pode ser recorrentemente identificada
em expressoes como “nova tecnologia”, “tecnologia revolucionaria” e
“tecnologia de ponta”. A Vogue Brasil endossa a capacidade dos apa-
relhos high-tech de gerar bons resultados, inserindo-se num discurso
mais amplo da ideologia tecnicista (Moretzsohn, 2006). Além disso,
a revista curiosamente legitima o consumo de aparelhos inteligentes
que podem proporcionar resultados “milagrosos” e imediatos, o que é
um paradoxo dentro do discurso cientifico das fontes especializadas.

Ao mesmo tempo, a crise sanitaria da covid-19 nao esta desco-
lada dessas construgoes interdiscursivas. Podemos identificar o contexto
pandémico como um lugar comum inserido discursivamente na maioria
dos textos como ponto de partida para outras questdes paralelas ligadas

as prescrigoes de felicidade da Vogue Brasil.

Avaliacao

Por meio da categoria avaliagdo, ficam evidentes algumas das

construgdes discursivas mais significativas da Vogue Brasil. A semelhanga
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do que vimos nas categorias anteriores, observamos, através de expressoes
avaliativas (verbos, adjetivos, entre outras estruturas semanticas), uma
relacdo entre o ideal de felicidade da mulher e um ideal hegemonico
de beleza - sobretudo relacionado com um corpo magro. Além disso,
podemos encontrar - explicita ou implicitamente - uma constru¢ao
discursiva que prescreve uma felicidade imediata baseada em ideais
de produtividade e individualismo, bem como pautada pelo consumo

luxuoso.

Figura 4
Pagina da revista Vogue Brasil, abril de 2020

VOGLE

Vogue Brasil, abril de 2020, edi¢do 501, p. 116.
Encontramos um exemplo significativo na edi¢ao de abril.

A matéria “Saudagdo ao Sol” ¢ seguida do enunciado “Acordar as cinco

da manha e dedicar uma hora a si mesmo, praticando atividades que
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vao da meditacdo a leitura de um livro, esta virando moda - ou melhor,
rotina - entre aqueles que buscam mais satide e produtividade”. H4 aqui
uma ligacdo interdiscursiva ao contexto pandémico, uma vez que 0s
banhos de sol foram uma das recomendacdes dos especialistas para
aumentar os niveis de vitamina D e a imunidade durante a quarentena.

O emprego do termo “produtividade” deu pistas sobre o objetivo
da matéria. A Vogue Brasil constroi um discurso performativo sobre
como as mulheres podem ter melhores desempenhos na vida pessoal
e profissional, aproveitando as horas que antecedem o inicio de suas
atividades diarias. Podemos identificar alguns pressupostos avaliativos
nesse contexto. Termos como “produtividade”, “desempenho” e “lon-
gevidade” abordam implicitamente a relagdo entre rotina produtiva e
satisfacdo pessoal. Nao por acaso, o discurso da Vogue Brasil sobre a
alta produtividade feminina ¢ pautado pelo valor do individualismo. Ao
valorizar a 16gica da produtividade, a revista recomenda a incorporagao
de diferentes atividades no cotidiano das mulheres. Essas novas agoes
sdo consideradas possiveis devido ao “tempo livre” proporcionado
em casa pelas quarentenas obrigatdrias. Portanto, essa construcao
discursiva constitui, mais uma vez, uma prescricdo de um cotidiano
mais rentavel - e, portanto, mais feliz -, distante da triste realidade da

pandemia no Brasil.
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Figura 5
Pagina da revista Vogue Brasil, julho de 2020

Laura Fernandex

Vogue Brasil, julho de 2020, edi¢do 503, p. 68.

Por fim, podemos encontrar uma correlagdo entre a ideia de
vida feliz das mulheres e uma concegdo da geopolitica do glamour.
A modelos, atrizes e outras celebridades apresentadas pela Vogue Brasil
como simbolos de felicidade estdo concentradas nos grandes centros
urbanos brasileiros (em cidades como S2o Paulo e Rio de Janeiro) ou
em paises do Norte Global (como Estados Unidos e Europa Ocidental).
Como vimos acima, as modelos brasileiras Valentina Sampaio e Laura
Fernandes fotografadas em suas casas em Nova lorque e no Rio de
Janeiro na edi¢ao de junho sdo exemplos dessa estratégia de avaliacao.
A partir disso, podemos identificar concep¢des muito particulares de
“moradia” - como e onde morar - no discurso da revista. Esses “lugares

de felicidade” sdo, na maioria das vezes, ambientes luxuosos em locais
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privilegiados, mesmo quando o argumento ¢ sobre modos de vida sim-

ples durante a pandemia.

Conclusoes

Ao mobilizar a andlise critica do discurso para responder nossos
questionamentos de pesquisa, notamos que as prescri¢des de felicidade
feminina divulgadas pela Vogue Brasil, no inicio da pandemia de covid-
19, podem ser entendidas como elucidativas para reflexdes mais amplas
sobre as carateristicas desiguais da sociedade brasileira. Nossa interpre-
tacdo se deu a partir do estudo de quatro categorias analiticas: estrutura
genérica, representacao dos atores sociais, interdiscursividade e avaliacdo,
que sdo transversais € ndo se excluem mutuamente.

De um modo geral, verificamos que a Vogue Brasil ndo perdeu
tempo em sublinhar um discurso que vincula a felicidade feminina a
uma busca incessante pelo sucesso utépico, mesmo quando as mulheres
enfrentam inimeros desafios e males trazidos pela pandemia global. Tal
construcdo discursiva passa por diferentes estratégias, desde a énfase
em uma concepg¢ao restrita da carreira proficua das mulheres até a
exacerbacdo de uma ideia também restrita de sucesso nos casamentos
e nas familias.

Reconhecemos que a Vogue Brasil constitui um veiculo jornalis-
tico voltado para um nicho muito especifico da populagao, notadamente
as mulheres economicamente privilegiadas no Brasil. Esse contrato
simbolico (Charaudeau, 2002) estabelecido entre Vogue Brasil e suas
leitoras ideais - uma parcela diminuta da populagdo brasileira com
recursos econdmicos para estudar idiomas e viajar pelo mundo - pode

ser percebido no uso repetido de expressdes estrangeiras que causam
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enigmas de compreensdo com o uso de vocabulario muito especifico
do universo da moda, da fama e do glamour.

Portanto, quem ¢ a “mulher feliz” em meio a pandemia de covid-
19 na perspectiva da Vogue Brasil? Podemos verificar um padrao de
felicidade ligado a ideais de individualismo, imediatismo, produtivi-
dade (sem tempo a perder) e valores hegemdnicos de beleza e sucesso.
Além disso, ndo raramente, esse ideal de mulher feliz estd ligado a
uma interpretacdo muito peculiar do espaco, o que chamamos de geo-
politica do glamour, bem como a um apego ao mito de uma redengao
tecnologica (a valorizacdo de tecnologias milagrosas para resolver
problemas). Além disso, as quatro categorias analiticas também nos
permitem identificar que a Vogue Brasil constroi um ideal narcisico de
satisfacdo humana negligenciando as desigualdades historicas brasileiras
de género, raca e classe.

Um ponto de reflexdo que se tornou necessario ao longo desta
pesquisa foi a identificagdo de como as elites brasileiras lidaram com a
pandemia. Essa visdo estreita denota um senso exacerbado de individu-
alidade frente a graves questdes sociais, bem como uma incapacidade
historica de ter empatia com problemas de profunda relevancia social.
Esta inferéncia foi até certo ponto inesperada e contrariou a nossa hipdtese
inicial. Na segunda década do século XXI, a Vogue Brasil autolegitima-se
sob um discurso vanguardista e constitui uma revista com um publico
predominantemente feminino. Inicialmente, essas caracteristicas nos
levaram a acreditar em uma construgao discursiva atenta as demandas
contemporaneas identitarias, ainda que por posicionamento de mercado.

No entanto, ao diagnosticar algumas das visdes de mundo vei-

culadas pela revista ao longo das edi¢des de 2020, podemos identificar
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claramente as formas singulares como as mensagens dirigidas as
brasileiras de classe alta foram afastadas da realidade da maioria da
populacao, refletindo as profundas divisdes socioecondmicas sentidas
em todo o pais ao longo da pandemia. Ao privilegiar estas divisdes,
também perpetuou restri¢des sociais e culturais ha muito estabelecidas
a autonomia das mulheres - tais como os passatempos em que deveriam
participar, as roupas que deveriam usar e a aparéncia fisica dos seus
corpos - tudo isto durante uma crise sanitaria global. Em termos dis-
cursivos, podemos interpretar a manutengao de privilégios, reforcando
relacdes assimétricas de poder enraizadas na historia brasileira. Uma
comprovagao flagrante dessas fissuras sociais estava na representagao
das modelos negras sem denomind-las por completo ou efetivar qualquer
tipo de representatividade.

Curiosamente, porém, consideramos que a construcdo perfor-
mativa da felicidade por Vogue Brasil também encontra ressonancia na
vida cotidiana de um publico mais vasto da classe média brasileira - ou
seja, um processo inscrito na logica da hegemonia midiatica (Hall, 1977,
Gitlin, 2003). Este, porém, consiste em topico para estudos futuros
sobre a recep¢do deste discurso hegemonico em diferentes audiéncias
do Sul Global.
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A NOTICIA E A HISTORIA



AAPURACAO NO RADIOJORNALISMO
EM UM AMBIENTE DE CONVERGENCIA:
O CASO DA RADIO SUPER NAJUA FM

Karin Konzen Franco’
Fabiana Piccinin’

O jornalismo sempre esteve associado ao avango da tecnologia
que permitiu um cendrio de desenvolvimento e maior propagagdo de
informacdes, desde a invencao da imprensa de Gutenberg e da invengao
de Koening até o uso dos telégrafos nas redagdes (Traquina, 2012).
No século 21, ¢ a internet que suscita modificagdes no cotidiano dos
jornalistas, seja na forma como a informacao ¢ consumida, seja na forma

como ela ¢ produzida. Dentro desse cenario, a convergéncia mididtica
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transformou as redagdes € o modo de produzir, trazendo desafios que
ainda ndo possuem resposta concreta.

Um deles esta dentro das redagdes com o uso das tecnologias
(e-mail, aplicativos de mensagens, redes sociais, videoconferéncia,
entre outros) para a apuragdo jornalistica. No comeco do século 21,
Neveu (2006) apontava para o surgimento do jornalista sentado e as
implica¢des de uma apuracdo a distancia. No entanto, em um mundo
conectado, a apuragdo jornalistica acaba acompanhando essas mudangas,
como observa Virissimo (2009), ao destacar que “a apuragao jornalistica
passa atualmente por uma profunda transformacdo em que os antigos
manuais ja ndao podem dar conta”.

Diante disso, neste artigo, propomos olhar para dentro das
redagdes e verificar como essa pratica ocorre dentro de um veiculo de
comunicacao local situado fora dos grandes centros brasileiros. Para isso,
temos como objeto de estudo a Radio Super Najud FM. A emissora
foi escolhida porque esta localizada em Irati, uma cidade de quase
60 mil habitantes no estado Paran4, na regido Sul do Brasil, e que fica
a 155 quilometros da capital do estado, Curitiba.

A Radio Super Najua FM tem passado por mudangas tecnolo-
gicas com a migra¢ao para o FM (Frequéncia Modulada), em 2017, e
com a pandemia de Covid-19, em 2020, quando intensificou o uso de
tecnologias na produgao de noticias, devido a necessidade de distancia-
mento social. Associado a isso, a emissora possui uma equipe pequena,
caracterizado por Assis (2013) como uma caracteristica de empresas de
comunicagdo em cidades do interior do Brasil. Dessa forma, a emis-
sora busca atuar em estrutura convergente, com jornalistas assumindo

multiplas fungdes dentro de uma escassez de equipe.
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Estudar emissoras que estdo fora dos grandes centros brasileiros
auxilia a entender meios de evitar os chamados desertos de noticias,
locais em que ndo ha cobertura jornalistica significativa. A ultima edi-
cdo do Atlas da Noticia, publicada em 2023, estudo desenvolvido pelo
Instituto para o Desenvolvimento do Jornalismo (2023), em parceria
com Volt Data Lab, mostra que 48,7% dos municipios brasileiros ndo
tem producdo local de noticias. Apesar do nosso objeto de estudo estar
em uma cidade com mais de um veiculo de comunicagdo, a emissora
realiza uma cobertura regional, atingindo cidades que podem ser carac-
terizadas como desertos de noticias.

Assim, olhar para o jornalismo local é necessario, conforme
Assis (2013), pois sdo os veiculos locais que trardo as informagdes para
uma populagdo afastada dos grandes centros e que a grande imprensa
ndo tem interesse em cobrir, a ndo ser que tenha eventos inesperados
e de grande impacto. Nesta perspectiva, direcionar a observacao para
o radiojornalismo local possibilita que caracteristicas do meio, como
a proximidade (Ferraretto, 2014), tragam enriquecimentos, ja que o
radio se torna um companheiro do ouvinte, que busca informagdes da
sua localidade (Beltrao, 2013).

E a partir disso, que entendemos que estudar a informacio no
radio nos auxilia a ter uma melhor visdo sobre a producao de noticias no
interior do Brasil, especialmente, por meio do nosso objeto de estudo, que
nos proporciona pensar a transformagao operada nas rotinas de apuracao
pelos processos convergentes desde o radiojornalismo do interior, que
enfrenta desafios como uma redagdo menor, um baixo investimento ¢

uma exigua sustentabilidade (Assis, 2013; Bueno, 2013).
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Neste artigo, apresentamos uma analise’ que tem como objetivo
entender como a convergéncia midiatica atua na radio Super Najua,
buscando propor uma reflexao sobre como ¢ a pratica jornalistica dentro
de uma radio, a partir de um ambiente convergente, fora dos grandes
centros brasileiros.

Para alcancar o objetivo proposto, buscamos uma a partir de trés
etapas: um levantamento tedrico, por meio de pesquisa bibliografica
narrativa; uma pesquisa que mescla técnicas proprias da investigagao
quanti e qualitativa, com adog¢ao da observagao participante, entrevista
em profundidade e histéria oral; e a andlise de dados, que sdo cruza-
dos com os conceitos de autores como Salaverria e Negredo (2008) e
Lopez (2009), que ajudam a dar observar como ocorre a convergéncia
midiatica na rddio Super Najua.

Com o intuito de compreender as bases teodricas das observa-
coes realizadas nas analises, consideramos importante resgatar alguns
conceitos de convergéncia midiatica e como a convergéncia tangencia

a apuracao jornalistica.

Convergéncia no radiojornalismo brasileiro

Uma das primeiras etapas de uma reportagem ¢ a apuragao
jornalistica, onde o jornalista coleta os dados para a realizacdo de uma

matéria jornalistica. Pereira (2010, p. 74) destaca que ndo ha um modo

3. A andlise apresentada neste artigo ¢ parte de uma dissertacdo de mestrado, que
esta em andamento na Universidade Federal de Santa Catarina (UFSC) Apds a
etapa descrita neste artigo, a pesquisa segue com foco na apuragao jornalistica
dentro do ambiente de convergéncia midiatica, incluindo uma analise de padrdes
dos dados obtidos na etapa de coleta de dados. Como a segunda parte ainda esta
em desenvolvimento, optou-se por trazer neste artigo apenas a analise da primeira
parte da dissertagao.
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Unico para a realiza¢do de uma apuragao jornalistica e que cada reporter
acaba desenvolvendo seu método particular. Para Silva et al. (2020), a
apuracao jornalistica pode ser sintetizada como “um processo de busca
por multiplas informagdes, contatos com fontes e referéncias, realizacao
de entrevistas, observagdes in loco, exercicio de pesquisa e confronto
entre diferentes evidéncias e perspectivas para reportar noticias, levando
aos publicos entendimentos de questdes e acontecimentos” (p. 11).

Para Pereira (2010), a apuragdo jornalistica € o conjunto de
trés combinagdes. Uma primeira, € a retorica, tendo “o publico como
horizonte” (2010, p. 75), ou seja, ndo esquecendo que quem ird consu-
mir a informagao ¢ o publico, o que implica no jornalista lembrar que
ndo esta produzindo para assessores, anunciantes ou para os interesses
econdmicos e politicos do veiculo.

Outro ponto ¢ em relacdo a ética, respeitando “esse publico e
a realidade que se testemunhou para ele” (Pereira, 2010, p. 75), isto
¢, buscando, ao maximo, descrever os fatos como se viu. O terceiro
ponto € a técnica, como o jornalista trabalhando “sobre o verificavel”
(Pereira, 2010, p. 73). Ou seja, buscar se ater aos fatos e ndo suscitar
boatos ou insinuagdes sobre coisas que ndo sdo verificaveis. Para o
autor, “o produto do trabalho jornalistico ¢ sempre uma combinatéria”
(Pereira, 2010, p. 75).

No comeco do século XXI, esses processos de apurac¢ao jorna-
listica comegam a ter influéncia de tecnologias que estdo no dia a dia
dos jornalistas que trabalham em redagdes, seja com a incorporacao
inicial do uso do e-mail, sites, blogs e, mais tarde, com redes sociais e
aplicativos de mensagens e videoconferéncia. Para Virissimo (2008),

essa mudancga na apuracao ¢ algo natural, pois o “jornalismo sendo um
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produto cultural transforma-se na medida em que ¢ apropriado pelas
pessoas e ndo seria diferente quando o uso de novas tecnologias ¢ inse-
rido no cotidiano do jornalista” (Virissimo, 2008, p. 5).

A convergéncia midiatica (Jenkins, 2008) ¢ um dos primeiros
conceitos a tentar explicar sobre o ambiente em que essas transfor-
macdes ocorrem. Vale ressaltar, que muitos outros conceitos também
buscam entender os ambientes em que a tecnologia esta inserida, seja
com a cultura da conexdo (Jenkins et al., 2015), com plataformizagao
(Van Dijck et al., 2018) ou, até com discussdes mais recentes, como a
pos-convergéncia (Ramirez, 2020). Contudo, a partir de observagdes
prévias de conhecimento do objeto de estudo, constatou-se uma série
de mudancas em uma emissora local, do interior do Brasil, que ainda
carrega praticas antigas, como veremos posteriormente neste artigo.

Dessa forma, a convergéncia mididtica, proposta por
Jenkins (2008), e sua aplicacdo no jornalismo, por meio do pensamento
de Salaverria e Negredo (2008), possibilita entender essas mudangas
dentro de uma emissora local, que estd longe dos grandes centros.
Pensando a convergéncia no jornalismo, Salaverria e Negredo (2008)
destacam que um veiculo jornalistico estd em um ambiente de conver-
géncia midiatica quando os processos ocorrem em quatro dimensoes:
tecnoldgica, empresarial, profissional e editorial.

Na convergéncia tecnoldgica, ndo estd apenas o aparecimento
de tecnologias mais avancadas e sistemas de producdo e difusdao, mas
também a possibilidade de as pessoas acessarem os diferentes contetidos
em qualquer momento e qualquer lugar (Salaverria & Negredo, 2008),

incluindo, varios conteudos em multiplas plataformas.
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Jana convergéncia empresarial, a estrutura dos veiculos de comu-
nicagdo muda, com a ampliagdo de plataformas em um tnico grupo de
comunicagdo e a integracdo das redacgdes. Salaverria e Negredo (2008)
chamam a atencdo que apenas integrar as redagdes nao representa a
convergéncia empresarial, que abarca outras situagdes, por meio de um
processo que ira culminar nesta integracao.

Na convergéncia profissional, temos o jornalista multimidia que
produz para diferentes tipos de imprensa, como impresso, internet ou
televisdo. Salaverria e Negredo (2008) destaca que este jornalista se
divide em dois perfis: os funcionais, que comecam a assumir fungdes
distintas das suas originais, acumulando fungdes, e o midiatico, que
produz para diferentes plataformas que estdo em um mesmo grupo de
comunicagdo, isto €, uma mesma pauta sendo levada para o impresso,
internet e televisdo, por exemplo.

Por ultimo, Salaverria e Negredo (2008) pontua que na dimensao
editorial, o contetido ¢ um dos principais afetados. Nesta dimensao, um
mesmo contetdo ¢ difundido em diferentes meios. Essa caracteristica
estd associada ao fendmeno chamado multiplataforma.

Salaverria e Negredo (2008) diferenciam a multiplataforma
da multimidia, apontando para uma interpretagdo mais avancada da
convergéncia, onde a linguagem jornalistica ¢ resultado de uma fusdo
do jornalismo escrito e do audiovisual, proporcionando uma derivacao
surgida por meio “da combinagdo de textos, sons e imagens fixas e em
movimento” (Salaverria & Negredo, 2008, pp. 49-50). Assim, a infor-
magao jornalistica € feita para varios meios, com suas caracteristicas
especificas de imagem e texto, mas pode ser transmitida em apenas uma

plataforma ou mais, como ¢ o caso das multiplataformas.
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A convergéncia mididtica, vista a partir do &ngulo dos veiculos
jornalisticos, atinge diversos setores, tendo como consequéncia modi-
ficacdes que vao desde a estrutura organizacional de uma empresa, ao
perfil do jornalista, chegando ao produto, que passa a ter uma linguagem
mais arrojada e complexa, permitindo que os jornalistas ndo mais produ-
zam em apenas em um meio, mas para varios meios de comunicagoes,
mediante produtos transmidiaticos.

Dentro do radiojornalismo brasileiro, a convergéncia midiatica
também ira tensionar os processos dentro do radio. Uma das conse-
quéncias ¢ a revisdao do conceito de radio que estava atrelado ao meio
hertziano. Os autores Meditsch (2007) e Herreros (2001) debatem essas
novas percepgoes do radio, indicando um caminho em que o conceito
passa a abranger outras formas de transmissdo, como por satélites e
internet, além do chamado radio hertziano, que ¢ por ondas sonoras.
Para Ferraretto (2014), o entendimento sobre o que ¢ radio passa a ser
visto de uma nova forma, adicionando essas novas compreensoes que
revelam a amplitude de espacos por onde o conteudo radiofonico se
espalha, trazendo novos modos de entender o conceito e como o radio
¢ constituido no século XXI.

Sera por meio de discussdes sobre a producdo de conteudos feito
pelo radio e que se expande nas redes sociais, que Kischinhevscky (2016)
traz o conceito do radio expandido. Neste conceito, o autor (2016) destaca
que ha uma profusdo de transmissdo e consumo de som, sem que haja
uma substituicdo de um meio pelo outro, mas sim, adicionando novos
modos de consumir e transmitir os contetidos sonoros.

O ouvinte (Kischinhevscky, 2016, pp. 13-14) ainda permanece

consumo o radio pelo meio hertziano, mas passa a acrescentar em seu
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consumo didrio, as transmissdes em smartphones, tablets, computado-
res e outros meios eletronicos. Isso acontece porque além do sinal das
emissoras de radio, a programacao ¢ transmitida por streamings ou sob
demanda, que possibilita o ouvinte consumir o contetido sonoro onde ele
quiser, mas também no tempo que quiser, como ¢ o caso de podcasts.

Apermanéncia de contetidos sonoros ¢ a premissa de Lopez (2010),
ao propor o radio hipermidiatico. Para a autora (2010), os conteudos
ainda carregam a caracteristica de ser sonoro, mas sao produzidos em
diversas midias, seja em video, imagem ou texto. Ao pensar o radio
nesta nova dinadmica, Lopez (2010) propde observar a convergéncia no
radiojornalismo através de trés niveis, que auxiliam na compreensao de
como a convergéncia mididtica se coloca ao longo do percurso dentro
deste meio de comunicagdo e do processo do radiojornalismo.

O primeiro nivel (Lopez, 2010) acontece com a digitalizagao*,
com as redacdes incorporando os computadores no seu dia a dia e os
audios comecando a serem editados de forma mais acessivel e rapida.
A entrada da informatizacao e digitalizagcdo dentro do radiojornalismo,
que no Brasil acontece na transi¢do do século XX para o século XXI
(Zucoloto, 2012), pode ser visto como um ponto inicial que marca a
convergéncia nas radios brasileiras. Porém, ¢ importante ressaltar que,
apesar de termos pesquisas que nos mostram uma data para inicio
dessas mudancas, ndo ha um recorte de tempo especifico para todas as
emissoras e ndo ha uma mudanga abrupta na forma de fazer jornalismo

para o radio.

4. Neste artigo, ao falar de digitalizacdo, estamos falando da informatiza¢do dos
contetdos e processos dentro da redagdo. O termo digitalizagdo ndo se refere ao
radio digital, que ainda ndo esta estabelecido no Brasil.
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Lopez (2010) destaca ao longo de sua pesquisa, que os niveis
de convergéncia ndo acontecem um apds o outro ¢ que ha emissoras
em que ¢ possivel verificar que a informatizagdo ocorre concomitante
com outros niveis de convergéncia que ainda serdo descritos. Na pratica,
as emissoras de radiojornalismo locais passam a ter essa passagem do
andlogo para a informatizagdo de forma lenta, em comparagdo com
outros meios de comunicagdo de grandes centros. Dessa forma, vemos
no cotidiano, o uso de gravadores com fitas cassetes e a propria edi¢ao
analdgica desses conteudos, a0 mesmo tempo, em que as mesas de
sons, sdo modificadas para processos mais robustos, de acordo com a
capacidade financeira de cada empresa.

Nesse contexto, as radios tradicionais passam a ver a tecnologia
transformando os seus processos, desde a producao do conteudo sonoro
até a recepgao deste contetido. Nesta etapa, Lopez (2010) caracteriza esse
movimento como o segundo nivel da convergéncia no radiojornalismo,
onde h4 uma “tecnologiza¢do dos processos” (Lopez, 2010, pp. 200-
201), onde a tecnologia ocorre nos processos de apuracdo, producao
e transmissao de informagdes, mas ndo afetam o contetdo produzido.

Neste segundo nivel, a convergéncia ndo se aplica ao contetido
jornalistico em si, mas a forma que esse conteudo ¢ feito. Isto €, ndo
¢ possivel ver a adaptagdo dos contetidos a linguagem que as novas
tecnologias proporcionam para produzir informag¢do. Um exemplo
disso pode ser encontrado nas redes sociais, onde uma emissora de
radio pode produzir conteudo para uma plataforma como Facebook ou
Instagram, porém, ndo usa as ferramentas e as linguagens disponiveis
para transmitir os contetdos como videos em vertical, uso de imagens

em movimento e duracao curta de videos.
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A adaptagdo da linguagem dos contetidos as tecnologias existentes
dentro do radiojornalismo acontecera no terceiro nivel de convergéncia,
segundo Lopez (2010). Neste momento, a estrutura de boletins e repor-
tagens em audio passa por modificagdes, trazendo uma maior adaptagao
ao que esta disponivel. Para a autora (2010, p. 201), o terceiro nivel de
convergéncia ¢ atingido quando “afeta a configuragao do veiculo, suas
defini¢des tradicionais e suas estratégias de linguagem”.

E neste momento que o jornalista passa a produzir contetido
em multimidia para diversas plataformas. Dessa forma, ele se torna
um reporter multiplataforma, conforme explica a autora (2010), que
caracteriza este reporter como capaz de produzir contetidos em dudio,
video, texto, fotografia e infografia em diversas linguagens, que sao
adaptadas de acordo com as caracteristicas de cada plataforma em que a
informagdo seré transmitida. E com base nesse nivel, que Lopez (2010)
destaca que o reporter no radiojornalismo brasileiro precisa ser multi-
midiatico e multiplataforma.

O radiojornalismo brasileiro, a partir da convergéncia midiatica,
traz consigo diversas caracteristicas, como a adaptacao aos poucos dos
recursos tecnologicos em seus processos até a uma demanda por produ-
cdes mais arrojadas e condizentes com as possibilidades tecnologicas
disponiveis para o jornalismo. Porém, como bem lembra Lopez (2010),
essa convergéncia midiatica pode ser desigual entre as emissoras de
radio. Ou seja, ha emissoras que ja produzem conteudos adaptados
a uma nova linguagem jornalistica, porém ha emissoras que ainda
estdo no processo de “tecnologizacdao dos processos” (Lopez, 2010).
Além disso, a autora destaca que ¢ possivel observar diferentes niveis

de convergéncia dentro de uma mesma emissora, com alguns setores

162



mais adaptados e outros ainda carregando caracteristicas dos primeiros
niveis descritos.

Dentro das emissoras locais, essas caracteristicas sao mais
percebidas, especialmente porque as emissoras que produzem radio-
jornalismo local carregam situagdo especificas, que tensionam ainda
mais os processos, como redacdes jornalisticas com equipes menores,
que podem ter de dez membros até mesmo a um membro na equipe,
além das dificuldades financeiras (Assis, 2013). O que se observa ¢ uma
desigualdade grande nas emissoras em termos de infraestrutura, pessoal
e financeira, o que reflete uma realidade brasileira onde a desigualdade

social ¢ algo posto.

Apuracio na convergéncia

A apuracdo jornalistica ¢ um dos processos que tem tido mudan-
cas propulsionadas a partir da convergéncia midiatica. Técnicas antes
usadas diariamente, passam por modificagdes e sdo adaptadas a exigéncia
derivada deste ambiente. Para Santi (2009), a integragao da tecnologia
nas praticas jornalisticas ¢ uma possibilidade de trazer mais diversidade
a apuracdo, aumentando, por exemplo, o acesso do jornalista a outras
fontes, localizadas em outros pontos do planeta.

No entanto, Prado e Anjos (2016) destacam que essas modi-
ficacdes, derivadas de um ambiente convergente e multiplataformi-
zado, tensionam processos tradicionais de apuracdes jornalisticas.
Para Del Bianco (2004), ¢ preciso se questionar até que ponto a incor-
poracdo dessas mudangas auxilia o campo do jornalismo. A autora
(2004, p. 8) mostra uma preocupacao direcionada a continuidade de

conceitos tradicionais do jornalismo, que ¢ fundamentado a partir de
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um “conhecimento da realidade, na apuragdo dos fatos e na apresenta-
cdo de narrativa correta, crivel, isenta de opinido e de parcialidades”.
Para a autora (2004), o jornalista ainda € o responsavel na preservacao
desses conceitos, especialmente, na atitude de apurar as informacdes
junto a fonte.

Um dos embates entre os pesquisadores nas Ultimas décadas ¢é
o confronto entre a apuragdo presencial, e 0 que chamamos aqui como
apuracao a distancia, quando hé uso de alguma tecnologia na apuracao
jornalistica, seja e-mail, telefone, videoconferéncia, redes sociais ou
aplicativos de mensagens. O debate esta centrado na discussdo de que a
apuracao presencial possibilita mais informagdes, enquanto a apuragao
a distancia proporciona perda de informacgdes e suscita o aparecimento
do “jornalista sentado”, um profissional que produz noticias apenas
de apuragoes feitas em frente ao computador e que ¢ abastecido com
releases enviado por assessorias de comunicagao.

Medina (2011) ¢ uma autora que defende o uso da apuragdo
presencial, por meio de um jornalismo de sentidos. Em sua concepgao,
o jornalista consegue ter acesso as emocdes e sentidos do entrevistado, o
que possibilita mais recursos na realizacao das entrevistas. Para a autora
(2011, p. 28), o “dialogo se da sobretudo no nivel da sensibilidade”,
assim, o jornalista, ao sentir o outro, consegue capturar mais informagdes
e transformar o processo da entrevista em um momento de conhecer
o outro, possibilitando novas percepcdes e informagdes ao reporter.

Para Medina (2016), a tecnologia pode ser usada no processo
de apuracdo, mas ndo deve substituir o contato pessoal com a fonte.
A autora (2016) defende que na apuragao a distancia ha perda de infor-

macao, pois nao ha o uso de todos os sentidos, como “olho no olho, o
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abraco ou aperto de mao” (Medina, 2016, p. 214). Nesta perspectiva, a
apuracdo presencial traz mais recursos para o jornalista.

A apuragdo presencial também ¢ defendida por Rovida (2016)
que aponta que presenca do reporter no local do fato ndo pode ser um
item de corte no orcamento para empresas que buscam por uma pro-
ducdo de material bem apurado. Outro autor que defende o repdrter na
rua ¢ Pereira (2010), que incorpora o pensamento de Medina (2011),
ao defender que o jornalista pode fazer uma apuragdo desumanizada,
caso faca apenas uma apuracdo a distancia, transformando historias de
pessoas em apenas numeros (Pereira, 2010, pp. 96-97).

Neste contexto, o autor (2010) destaca que os jornalistas caem
na tentacdo de uma apuragdo facil, com o uso de dados na internet,
que ndo sdo incorporados em um processo de investigacdo, além da
grande oferta de informagdes prontas disponibilizadas pelas assessorias
de imprensa. Dessa forma, a produgdo do jornalista fica vulneravel a
terceiros (Pereira, 2010), reproduzindo um discurso de outro € ndo uma
narrativa que surge de sua propria apuragao.

O uso indiscriminado de uma apuracdo a distancia pode tra-
zer o aparecimento do jornalista sentado, um fendmeno descrito por
Neveu (2001) como a de um profissional que passa a receber as
informagdes produzidos pelas fontes, por meio do contetdo feito por
assessorias de comunica¢do, que enviam releases, fotos e contatos de
fontes e personagens para uma matéria jornalistica.

Silva et al. (2020) chama a aten¢do que essa realidade ocorre
a partir de um cendrio atrelado as questdes estruturais, com precariza-
¢do do trabalho, além de limitag¢des editoriais do proprio veiculo, em

consonancia com o que afirma Pereira (2010, p. 75), ao apontar que a

165



apurac¢ao a distancia ¢ um dos males surgidos com a reducao de pessoas
na redagdo, acimulo de funcdo e exigéncia de uma maior produtividade.

Os autores Vizeu e Santana (2010) destacam que o resultado
desse fendmeno ¢ uma diminui¢ao da qualidade do jornalismo produzido,
traduzido em um material com pouca ou nenhuma investigagdo e uma
dependéncia de materiais de assessorias, burocratizando a producdo
jornalistica.

Apesar de uma predominag¢ao no entendimento que uma apuragao
presencial ¢ melhor que uma apuragao a distancia, héa autores que defen-
dem esse “novo” modo de apurar. Para Verissimo (2009), a qualidade da
apuracdo a distancia esté ligada a criagdo de novas técnicas que adaptem
novos métodos a este tipo de apuracdo, isto porque a autora acredita
que ndo ¢ possivel transpor métodos antigos a um espago tecnologico.

E o caso de grandes volumes de dados que podem ser analisados
por meio de programas especificos, proporcionando pautas que sem a
internet ndo seriam possiveis ou até mesmo muito magante, demando
uma grande equipe. Verissimo (2009) ainda defende que ¢ preciso usar
novos sistemas, nao apenas nos dados obtidos na internet, mas também
dentro da propria rede interna dos veiculos para aprimorar as apuragoes.

Oselame et al. (2019, p. 5) seguem neste sentido, complemen-
tando que as novas tecnologias podem auxiliar o jornalista, que tem a
capacidade de fazer uma varredura rapida das principais informagdes
antes mesmo de fazer a entrevista, tornando assim seu processo mais
dinamico. Contudo, os autores alertam que a pratica perde vantagens
quando o profissional passa a apenas reproduzir as informagdes encon-
tradas, produzidas por terceiros, e ndo realiza a apuracdo diretamente

com a fonte.
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Por fim, temos neste debate o entendimento que a apuragao pre-
sencial ¢ ainda apontada como uma das principais formas de conseguir
informagdes de qualidade dentro de uma apuragao jornalistica. Todavia,
o uso de novas tecnologias por meio da apuragao a distancia ndo precisa
ser descartada, sendo que o jornalista, dentro de suas praticas, precisa
ter a sensibilidade de entender como usara essa ferramenta em seu
cotidiano profissional, ndo a substituindo com a apuracao presencial e
mantendo a sua tradicional fun¢do de investigar e traduzir informagdes

para a sociedade.

Metodologia

Posto a discussdo dos conceitos que nos auxiliam a resgatar
uma discussao teorica, a segunda etapa desta pesquisa se debrugou na
coleta de dados. A observacao participante ocorreu em duas semanas,
acompanhando a atividade didria de repdrteres na redacao da emissora
e o acompanhamento da equipe na transmissao de programas ao vivo.
Essa observacao ocorreu entre os dias 11 de setembro de 2023 a 23 de
setembro de 2023, de segunda-feira a sabado, das 9 horas as 14 horas®.

Na primeira semana, optou-se em observar diversos progra-
mas da grade para verificar os atos de producdo. Na segunda semana,
a observagdo participante se concentrou nas atividades de reporteres
identificados pela pesquisa como os principais produtores de noticias,

que produzem material jornalistico veiculado e distribuido para outros

5. O/nicio do horario da observagao participante ndo foi fixo. Na primeira semana,
optou-se por acompanhar varios programas, assim o horario de inicio da observagao
variou entre 6 horas a 8 horas. O estabelecimento do horario de inicio aconteceu
na segunda semana, apds constatar que a produgdo da redagdo iniciava neste
horario.
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programas da mesma emissora. As observagdes coletadas durante este
periodo foram reunidas em um didrio de campo.

A etapa de coleta de dados incluiu as entrevistas em profundi-
dade, usando técnicas de perguntas semi-estruturadas e historia oral.
Foram realizadas sete entrevistas com pessoas que trabalham de alguma
forma produzindo noticias. A escolha dos entrevistados ocorreu apos a
observag¢ao participante que identificou quem estava de alguma forma
relacionada na produgdo. As entrevistas foram realizadas de 18 de
setembro de 2023 a 22 de setembro de 2023, sendo feitas apds o fim

da observagao participante didria, no turno que a redagdo estava vazia.

Analise

Nesta analise, usamos o material coletado na observagdo par-
ticipante e nas entrevistas em profundidade para entender como ¢ a
situacdo da convergéncia mididtica na radio Super Najud FM. Obser-
vamos que hd limitagdes na producdo de contetido, na infraestrutura e
no lado empresarial, porém, hé indicios por uma busca para se adaptar
as mudangas dentro do campo da comunicagao.

Para demonstrar isso, usamos as dimensdes da convergéncia
midiatica propostas por Salaverria e Negredo (2008). Seguindo o
disposto na dimensao tecnoldgica, a emissora contempla este aspecto,
especialmente depois das mudangas ocorridas a partir da pandemia da
Covid-19. Uma dessas mudancgas foi uma reforma nos estudios, com
a troca de mesas de audio, que trouxe facilidades na transmissdo de
entrevistas por videoconferéncia.

Com a nova mesa, ¢ possivel que o operador converse com o

entrevistado, antes da entrevista. Anteriormente, isso ndo era possivel
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porque no momento em que se iniciava a transmissao no programa de
videoconferéncia, o dudio era transmitido pelo radio hertziano. A nova
mesa, possibilita que o operador ou o locutor converse com o entrevis-
tado fora do ar, antes de iniciar a transmissao.

Vale ressaltar que, antes da pandemia, a emissora usava com-
putadores e softwares que auxiliam na edi¢@o e transmissao de dudios,
imagens, videos e texto. A transmissao de programas pelas redes sociais
também eram frequentes, mas ainda estavam sendo realizadas com uma
camera fixa no estidio, que transmitia a movimentacao dentro do estudio.

A emissora transmite a programacao em formato de dudio ao vivo
pelo seu site e também usa as redes sociais para fazer a transmissao de
alguns programas. As transmissoes sdo feitas usando servicos de streaming
disponibilizados pela plataforma YouTube e pela rede social Facebook.

Logo apos o encerramento da observagao participante, a emissora
comecou a testar a transmissao de campeonatos rurais amadores de futebol
pelo Facebook. Em uma breve observacao na pagina do Facebook da
emissora, foi possivel verificar que ndo houve continuidade na trans-
missdo. A partir de dados observados e colhidos no diario de campo,
podemos inferir que a falta de continuidade foi devido a infraestrutura.

Durante a observacao participante, a conversa entre os profissio-
nais encarregados da transmissao dava conta que ndo havia arquibancada
para transmitir e que o locutor teria que estar em cima de um caminhao
para poder narrar o jogo. Outro fator exposto pelos profissionais foi a
dificuldade de captar imagens para transmitir, pois a camera seria fixa
e a internet ¢ de baixa qualidade na localidade da transmissao.

A transmissdo de parte da programacao nas redes sociais,

incentivou o publico a consumir a programag¢do de forma diferente.
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Na Figura 1, vemos o entrevistado no estudio, durante um programa ao
vivo. A imagem dele ¢ filmada e transmitida pelo YouTube, na tela que
estd logo atras. Na segunda tela, a direita, ¢ reproduzido o aplicativo
de mensagens WhatsApp.

Durante a observagao participante, se verificou que um ouvinte
compartilhou uma imagem que retrata que ele estd acompanhando
a transmissdo pelo YouTube. No comentdrio, o ouvinte diz que esta
assistindo a radio pela televisao. Dessa forma, temos a transmissao das
ondas sonoras do radio indo para internet por meio das redes sociais e
sendo levada para a televisdo, a partir das smartTVs, o que pode confi-
gurar algo que Salaverria e Negredo (2008) entendem por combinacao

e intercambio de recebimento das informacdes.

Figura 1

Fotografia no estudio da Radio Super Najua FM

- ——
Nota. Fotografia feita dentro do estadio da Radio Super Najua FM no dia 03
de outubro de 2023, durante a transmissao do programa Meio Dia em Noticias.
Acervo pessoal.
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Ao observar a convergéncia empresarial, seguindo o disposto
por Salaverria e Negredo (2010), € possivel verificar que ndo ha a
contemplagdo completa neste aspecto. Um dos motivos € que, a partir
da observacdo participante, se constatou que a integralizagdo ¢ mais
espontanea dos jornalistas, devido a poucos profissionais, € ndo uma
acao que segue uma estrutura organizacional da empresa. Isso € veri-
ficado ao observar que os jornalistas usam produgdes jornalisticas em
varios programas, adaptando as informacdes.

E 0 que acontece com o principal programa da grade da emissora,
0 Meio Dia em Noticias, que funciona como um fornecedor de mate-
riais jornalisticos em outros programas. O material ¢ compartilhado em
um noticiario de outra rede da emissora, a Radio Najua FM¢, que tem
apenas um programa jornalistico, chamado Café com Noticias, e que
¢ feito pela mesma equipe da Super Najua FM. Os boletins usados no
Meio Dia em Noticias sao usados no Café com Noticias. Outra parte do
roteiro do programa abastece o programa Canta Viola, transmitido pela
Super Najud FM. Focado no noticiario policial e musicas sertanejas e
gauchas, o programa usa parte do roteiro do Café com Noticias (que ja
recebeu noticias do outro programa) para complementar o programa.

O que se observa, por meio dos registros no diario de campo, ¢
que o desafio estd na quantidade de profissionais na redagdo. Esse reuso
dos conteudos nao ¢ feita de forma planejada, mas sim, por falta de mais
jornalistas para produzir o programa da emissora. Assim, ndo ha como

ndo fugir de uma espécie de convergéncia empresarial, especialmente

6. A Radio Najua FM 106,9 MHz ¢ uma segunda emissora criada em 5 de junho
de 1989 ¢ ¢ dedicada para uma programacao de entretenimento. Ocupa a faixa
FM desde sua origem.
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ao perceber que ndo ha divisdo de editorias na produ¢do dos noticia-
rios. Portanto, a emissora produz para mais de um veiculo e para redes
sociais, mas ndo possui uma organizag¢ao interna de equipes que auxilie
a ter uma redac¢do integrada.

Na dimensdo profissional, verificamos que hé a contemplagado
na sua integralidade porque hé o aparecimento do jornalista multimidia.
Uma das consequéncias da convergéncia midiatica ¢ a necessidade
de aumento da producdo, que agora se estende para as redes sociais.
Contudo, ndo ha modificagcdo no nimero de profissionais, ao contrario,
ha um actimulo de fungdes.

Isso pode ser visto no ultimo dia de observacgao, quando um
radialista fazia uma entrevista ao vivo. Como operador, ele habilitou
seu microfone, fez uma pergunta (funcao reporter/locutor) e acionou o
microfone do entrevistado (operador). Enquanto o entrevistado falava,
ele saiu da mesa de operagdo, pegou o celular e comegou a fazer ima-
gens para as redes sociais. Quando o entrevistado terminou a resposta,
a pergunta teve que ser feita em outro microfone da mesa, que ele ja
havia aberto para a transmissdo. Essa pratica pode ser enquadrada den-
tro do que Salaverria e Negredo (2008) mencionam sobre a categoria
mididtica, dentro da dimensao profissional, onde o jornalista produz para
diferentes plataformas que estdo em um mesmo grupo de comunicagao.

Na dimensdo de conteudos, foi possivel observar a dificuldade
em adaptar os contetidos para as linguagens das plataformas. Por exem-
plo, o boletim que estd no ar na radio, atravessa a programacao da
emissora e vai parar nas redes sociais com a transmissao ao vivo, sem
adaptagdes. Outro exemplo ¢ a transmissdo de programete de noticia-

rio policial que ¢é feito apenas no Facebook, mas que ainda reproduz a
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estrutura do noticiario da radio, sem adaptar a linguagem ou explorar
os recursos disponibilizados pela rede social. Parte do contetido ainda é
usado, eventualmente, durante a programacao da radio Super Najua FM.
Ou seja, ha o uso de redes sociais para transmitir contetido, mas nao ha
exploracdo na linguagem e recursos disponibilizados.

Para aprofundarmos as particularidades de uma radio no inte-
rior do Brasil, trazemos os niveis de convergéncia propostos por
Lopez (2009), que nos auxiliam a retratar de forma mais proximas a con-
vergéncia mididtica na radio Super Najuad FM. Neste caso, constatamos
por meio das entrevistas em profundidade, que o primeiro nivel, com
os processos de digitalizagdo, foi iniciado no comeco do século XXI,
com uso de computadores.

Porém, ¢ interessante observar que na primeira década, havia o
uso de gravadores em fita cassete. As entrevistas passaram a ser grava-
das em gravadores digitais somente na década de 2010. Desse modo,
no momento em que grandes emissoras discutiam adaptacdes & uma
realidade de convergéncia midiatica, a Radio Super Najud FM come-
cava seu processo de digitalizar as entrevistas. Este ¢ um exemplo da
desigualdade entre as emissoras brasileiras, especialmente do interior,
explicitada anteriormente neste artigo.

Considerando o segundo nivel, proposto por Lopez (2009), ¢
observado que hé o uso de tecnologias durante a apuragdo, producdo
e transmissdo de informagdes. O aplicativo de mensagens WhatsApp
¢ usado na apuragdo, com o recebimento de audios, além do jornalista
também usar na producdo, com gravagao de audios e envio de roteiros,
como informagdes sobre pauta para outros radialistas. O e-mail é usado

na producdo. Hé jornalistas que usam o e-mail para escrever o roteiro
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e mandar para o estiidio, onde o radialista acessa o e-mail da radio e
passa a fazer a locugao.

E ao observar as caracteristicas do terceiro nivel, proposto por
Lopez (2009), que encontramos novamente a falta de adaptacdo da
linguagem como um dos fatores ainda ndo contemplados na Radio
Super Najua FM. Como dito anteriormente, ha a transmissao e produ-
cdo de conteudos para as redes sociais e plataformas, mas ndo ha uma
exploracdo da linguagem. O contetido transmitido ¢ uma reproducdo
do conteudo transmitido no radio hertziano.

Entretanto, ha a exploragdo de imagens, com a exibi¢ao de ima-
gens em transmissoes ao vivo e a chamada de locutores para a exibi¢ao
das imagens nas plataformas e redes sociais. Outra mudanga € na cimera
de transmissao dos programas ao vivo. Apos a reforma citada no inicio,
as cameras passaram a focar os locutores e entrevistados, € ndo mais o
estiidio, trazendo uma possibilidade de dinamica nas transmissoes da
imagem. Isso indica que, apesar de ndo estar contemplada, a emissora
direciona para chegar ao terceiro nivel, realizando mudancas. Todavia,
a adaptagdo da linguagem e a produg@o de contetidos transmidiaticos

ainda sdo desafios para a emissora.

Conclusao

O uso de tecnologias na apuragdo jornalistica ainda ¢ um assunto
que suscita debates e que ndo ha uma visao Uinica sobre quais os métodos
ideais para consorciar apuracao e tecnologia. Contudo, entendemos que
antes de pensarmos essa relacdo, € preciso olhar o ambiente onde essas
transformagdes surgiram, observando também a realidade do objeto de

estudo. E o que buscamos fazer neste artigo.
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A internet possibilitou com que pequenas empresas de comu-
nicacdo aderissem a producao de conteudo e transmitissem seus con-
teudos por meio de plataformas e redes sociais. Entretanto, ainda ha o
desafio de adaptacdo de contetidos a ldgica atual de producao, focada
na plataforma e redes sociais.

Por meio do auxilio das contribui¢des de Salaverria e Negredo
(2008) e Lopez (2009), observamos que essa dificuldade de adaptar a
linguagem estd atrelada a quantidade de jornalistas nas redagdes. Em
emissoras locais no interior do Brasil, hé ainda a dificuldade de profis-
sionais qualificados.

Portanto, com essa andlise, foi possivel ter um panorama dessa
transi¢do que a emissora passa, verificando as potencialidades e as
limitagdes ao trabalhar com o contetido em um ambiente multimidia
e multiplataforma, com uma demanda de produg¢do para os profissio-
nais condizentes com os desafios propostos dentro desse espaco de
convergéncia.

A pesquisa descrita no artigo tem continuidade buscando enten-
der como a apuracdo jornalistica de uma emissora local estd inserida
neste contexto e como os jornalistas usam a tecnologia para fazer uma
apuracdo a distncia. Entre os primeiros achados, ha a indicacdo de
que a apuragdo jornalistica passa por uma hibridiza¢do, com o uso que
mescla a apuragdo a distancia e a presencial na elaboragdo de noticias

e reportagem.
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Atualmente, ¢ perceptivel o crescimento da representatividade
brasileira na producdo cientifica internacional, mesmo com a queda
de investimento em Ciéncia nos ultimos anos — se somados, os cortes
totais entre 2014 e 2022 chegaram a aproximadamente R$100 bilhdes,
segundo pesquisa do Observatoério do Conhecimento. Principalmente no

contexto pandémico, foi possivel observar a qualidade da produgao de
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pesquisa do pais que, apesar das limitagdes, se mantém como o 13° maior
produtor de conhecimento cientifico no mundo (Silva & Zelesco, 2021).

Porém, mesmo com os indicadores nacionais € internacionais
apontando para um crescimento relevante na producao académica bra-
sileira, de acordo com Pasternak (2018), existe um descompasso entre
essa producdo e sua divulgacdo para a populagdo, que carece de acdes
efetivas que garantam o real compartilhamento da Ciéncia.

Essa lacuna representa, segundo Luiz Signates (2012), uma
das crises que a Ciéncia enfrenta no mundo contemporaneo: a crise da
comunicagdo. Entre os principais desdobramentos causados por essa
crise estd a desinformagao, que se manifesta em danos reais e palpaveis

para a sociedade — como fora visto durante a pandemia de Covid-19.

Apandemia de Covid-19 gerou uma crise mundial sem precedentes.
Além dos resultados economicos e sociais da crise global de
saude, o Brasil tem enfrentado também uma crise institucional
e uma grave politica interna, que vem se alastrando pelo menos
desde 2014, quando os questionamentos sobre as institui¢cdes
democraticas passaram a ser recorrentes no debate publico e
na agenda mididtica dos principais veiculos de jornalismo de
grande circulacdo do pais. (Oliveira, 2020, p. 12)

A desinformagao generalizada também revela desconfiancas em
torno das instituigdes cientificas como espago de produgado de informa-
¢oOes confiaveis e evidéncias para tomada de decisao. Segundo Oliveira,
(2020, p. 2), essa desconfianca nao vem so da falta de informagao, mas
também de um conjunto de crencas consolidadas — provenientes de um
processo politico e ideologico — que se chocam com os valores estabe-
lecidos pelas instituigdes cientificas. Como resultado direto, tem-se a

criacdo de teorias de conspiracao e negacionismo cientifico.
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Devido ao vacuo existente entre a Academia e a sociedade, ndo
¢ de se surpreender que a ltima ndo ouca o que a Ciéncia tem a dizer,
J& que praticamente ndo a conhece: ndo sabe quais sdo suas técnicas,
os passos de desenvolvimento, os agentes envolvidos, os custos etc.
O pouco que sabe sobre seus resultados geralmente vem com grande
ruido, pouca profundidade e at¢ mesmo com uma “aura” de conheci-
mento supremo e, principalmente, distante. Assim, a ideia de Ciéncia se
liga a “um conjunto de praticas restritas a tipos especificos de leituras
do real, pavimentando o caminho para a naturalizagdo de sua iluséria
separacdo da esfera da cultura” (Garcia, 2014, p. 4).

Acontece o que Cascais (2003) chama de mitologia dos resul-
tados: com o direcionamento da midia apenas para as conclusdes e
aplicacdes prontas das pesquisas, cria-se, no imaginario popular, a ideia
de que a Ciéncia ¢ totalmente utilitarista, consumivel, inerrante e de
que seus processos sao simples e poucos custosos. Nao entendendo o
processo, a sociedade ndo se sente pertencente a ele, tornando dificil o

didlogo entre os cientistas e a populagdo.

Nossas pesquisas na area de Educag@o em ciéncias: como todo o
restante do meio académico temos muito pouco atuado junto as
comunidades ao empreendermos nossos estudos. Pouco ouvimos
e dialogamos com a populagdo. [...] Nao perdemos o espago,
pelo simples motivo de que nunca o ocupamos. Queremos fazer
chegar a eles os resultados dessas pesquisas feitas na universidade
e ainda esperamos que eles nos acolham e aprendam com a
gente? (Galieta, 2020, par. 12)

E nesse momento que se faz necessaria a elaboragao de uma
ancoragem cientifica com a sociedade que, segundo Orlandi (2001), se

da por meio da substituicao da metalinguagem especifica da Ciéncia
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por uma linguagem que permita a circulacdo da mesma para o publico.
Essa ancoragem pode ser pensada por meio da Comunicagdo — € o
Jornalismo de divulgag¢do cientifica tem esse papel.

Segundo Authier-Revuz (1998), o termo divulgacao cientifica
pode ser definido como uma atividade de disseminacao, em dire¢do ao
exterior, de conhecimentos cientificos ja produzidos e que se mantém
em circula¢do apenas em uma comunidade restrita (a Academia). O exte-
rior a ser alcangado, nesse caso, ¢ o grande publico, fazendo com que
a divulgag¢do cientifica tenha um carater social, imprescindivel para o
desenvolvimento da Ciéncia.

Assim, a importancia de se ter uma divulgacao cientifica forte
se d4, ndo apenas com a fun¢do de disseminagdo informacional, mas

também porque ela:

aproxima o cidaddo comum dos beneficios que ele tem o
direito de reivindicar para a melhoria do bem-estar social.
Ela pode contribuir também para visdo mais clara da realidade
ao contrapor-se aos aspectos caracteristicos de uma cultura pouco
desenvolvida, ainda contaminada por supersti¢des e crengas que
impedem as pessoas de localizar com clareza as verdadeiras
causas e efeitos dos problemas que enfrentam na vida cotidiana.
(Oliveira, 2002, p. 14)

Mesmo com esses beneficios, pautas cientificas nao sao habitu-
ais no cotidiano de grandes portais e veiculos de midia tradicionais, os
quais se apegam apenas aos valores-noticia classicos (Traquina, 2005),
que sao critérios que influenciam a selegdo e o destaque de fatos como
produto noticioso.

Assim, para que a Ciéncia seja vista para além de um mero

produto e para que seu distanciamento em relagdo a sociedade seja
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mitigado, universidades criam departamentos, assessorias € iniciativas
—radios, jornais, perfis em redes sociais, canais no YouTube, etc. — que
trabalham diretamente a comunicagdo e divulgacao cientifica.

Especificamente sobre jornais cientificos, entre os exemplos
mais notaveis de universidades estaduais de Sao Paulo estdo o Jornal
da USP (https://jornal.usp.br/), da Universidade de Sao Paulo; o Jornal
da Unicamp (https://www.unicamp.br/unicamp/ju), da Universidade
Estadual de Campinas; e o Jornal da Unesp (https://jornal.unesp.br/),
da Universidade Estadual Paulista “Julio de Mesquita Filho”.

O Jornal da USP ¢ um periodico eletronico criado em 2004, no
entanto, a historia do Jornal remonta ao inicio da década de 70, quando
auniversidade langou o “USP Informa”, boletim informativo impresso
destinado a divulgar as atividades da institui¢do. O Jornal tem publi-
cacdo didria e as noticias e reportagens sao distribuidas em seu site e
redes sociais. Além disso, o Jornal da USP também publica uma revista
mensal em versdo impressa e digital. Atualmente, o Jornal da USP ¢
produzido por uma equipe de profissionais formada por jornalistas,
editores, designers, fotografos e técnicos de informatica, e ¢ coordenado
pela Superintendéncia de Comunicagdo Social da USP.

Ja o Jornal da Unesp foi criado em 1995 como um projeto expe-
rimental de alunos do curso de Jornalismo da Faculdade de Arquitetura,
Artes e Comunicacdo (FAAC) da Unesp, campus de Bauru. O Jornal ¢
publicado trimestralmente e, além das edi¢cdes impressas, o peridodico
também disponibiliza suas publica¢des em versao digital no site oficial
do jornal. Hoje, o Jornal da Unesp ¢ uma publica¢cdo da Coordenadoria

Geral de Comunicacao Social (CGCS) da universidade e ¢ produzido
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por uma equipe de jornalistas e colaboradores, incluindo alunos e pro-
fessores de diversos cursos da Unesp.

Por fim, o Jornal da Unicamp foi criado em 1984 e ¢ mantido pela
Coordenadoria de Comunicagdo Social (CCS) da Unicamp. Ao longo
de sua historia, o periddico se consolidou como uma importante fonte
de informacao ¢ analise sobre temas relacionados a educacao, ciéncia,
tecnologia, cultura, politica universitaria e sociedade, sempre com um
enfoque critico e reflexivo. O Jornal da Unicamp ¢ um periédico com
periodicidade mensal. Além da edi¢do impressa, o Jornal da Unicamp
também disponibiliza seu conteudo na versao digital. Atualmente, ¢
produzido por equipe formada por cerca de 20 colaboradores, entre
jornalistas, editores, designers graficos, fotografos e técnicos de suporte.

Mesmo sendo jornais, os periddicos universitarios possuem
pautas e coberturas distintas da imprensa comercial. Essas diferengas
se refletem em como os jornais universitarios escolhem, produzem e
publicam conteudo. Assim, ¢ importante reconhecer se (e de que modo)
o processo produtivo desses jornais leva em consideragcdo aspectos
distintos dos da grande imprensa — quais s@o os valores-noticia; como
sdo as técnicas de apuragdo; quais sdo as fontes consultadas; como
funciona a interferéncia do poder publico ou académico; entre outros
procedimentos.

Assim sendo, esta pesquisa teve o objetivo de investigar o pro-
cesso produtivo dos jornais das trés principais universidades publicas
estaduais de Sao Paulo: USP, Unesp e Unicamp, com foco na divulgagao
cientifica e no combate a desinformagao sobre Ciéncia. Partiu-se da

hipdtese de que o processo produtivo, bem como os valores-noticia e até
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mesmo as relagdes com as fontes consultadas apresentariam diferengas

substanciais, se comparadas ao que ocorre na imprensa em geral.

Metodologia

Ainvestigacdo foi composta por duas etapas principais: revisao
bibliografica e entrevistas. Na primeira etapa, foi realizada revisao
tedrica para mapear os principais estudos e pesquisas relacionados ao
tema em questdo. Essa etapa foi importante para levantar os concei-
tos e as teorias que embasam a produgdo jornalistica, bem como para
compreender as particularidades da divulgagdo cientifica em veiculos
de comunicagdo especializados.

Na segunda etapa, foram realizadas entrevistas com profissionais
responsaveis pela producgao de contetido nos jornais em questdao, como
jornalistas e editores. Sobre esta técnica, “¢ um recurso metodologico
que busca, com base em teorias e pressupostos definidos pelo investi-
gador, recolher respostas a partir da experiéncia subjetiva de uma fonte,
selecionada por deter informacdes de que se deseja conhecer” (Duarte,
2015, p. 62).

Essa etapa foi realizada com o objetivo de compreender mais
detalhadamente o processo produtivo e as dindmicas envolvidas na
divulgagao cientifica. As entrevistas foram conduzidas com base em um
roteiro semiestruturado, com perguntas abertas, as quais poderiam ser
adaptadas e alteradas no decorrer das entrevistas (Duarte, 2015). O roteiro
foi desenvolvido, versando sobre o processo produtivo, da pré-pauta,
passando pela edi¢do até a publicagdo final, além de questdes sobre o

enfrentamento a desinformacao sobre temas relacionados a Ciéncia.
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Por fim, a analise dos dados foi realizada de forma qualitativa,
buscando identificar padrdes e relagdes entre as informagdes coletadas
na revisao bibliogréfica e nas entrevistas. A analise dos dados permitiu
identificar as particularidades do processo produtivo dos jornais da USP,
Unesp e Unicamp, bem como as dindmicas envolvidas na produgao de

jornalismo de divulgagdo cientifica.

Resultados

A crescente diversificagdo do conhecimento € o consequente
desequilibrio entre os interesses e expectativas da populacdo em relagao
aos pesquisadores e cientistas sdo fendmenos que ampliam a demanda
por especializacdo. Nesse contexto, ¢ comum separar os dominios do
saber em busca de maior exatidado, rigor, seguranca e disseminacao das
informagdes. Essa necessidade de especializagdo oferece vantagens,
como a capacidade de aprofundamento em areas especificas do conhe-
cimento. No entanto, também acarreta desvantagens, como a falta de
comunicacao entre essas diversas areas, que nao sao tecidas como parte
da mesma realidade, o que pode resultar em lacunas e dificuldades na
integracdo de conhecimentos multidisciplinares. E neste momento que

a comunicacao eficiente desses conhecimentos se torna mais necessaria.

Aatividade cientifica chega em sua plenitude quando o pesquisador
comunica os resultados de seu trabalho com a sociedade. Pouco
ou nada, servira todo o esforco de investigacdo se ndo resultar
em comunicacao. [...] Neste sentido, a informagao jornalistica
especializada vem para cobrir o abismo que, tradicionalmente,
existe entre os cientistas e os cidadaos nao especializados nestes
contetdos especializados. (Ramirez & Del Moral, 1999, p. 110)
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Entretanto, as dinamicas ¢ necessidades da Comunicagao e
da Ciéncia parecem ndo se encaixar a medida que olhamos para seus
cernes. Segundo Bueno (1998), enquanto a ciéncia e a tecnologia sdo
resultados de processos que demandam tempo para maturagdo, nao
sendo vinculadas necessariamente a obten¢ao de resultados imediatos,
a comunicac¢ao e o jornalismo dependem, de forma crucial, da coleta e
da rapida circulag@o de informacdes.

Conforme anteriormente mencionado, a pandemia de Covid-19
evidenciou uma lacuna significativa de informag¢ao na sociedade, des-
tacando a importancia crucial de dados cientificas confiaveis. Assim,
observou-se uma mobilizagdo por parte da comunidade cientifica,
direcionada para o enfrentamento da desinformacao, que se traduziu
em esfor¢os para uma divulgacao mais ampla e acessivel das pesquisas.

E isso se torna ainda mais importante dentro das Universidades,
jaque ¢ 14 onde os cientistas se encontram. A ciéncia produzida ali dentro
precisa retornar para a sociedade em forma de elementos em prol do
bem-estar ptiblico, como as vacinas, mas também de informacao —ainda
mais tratando-se de universidades estaduais e federais, financiadas pelo
orcamento publico.

Segundo Hernando (1998), a pratica do jornalismo cientifico
produzido pela universidade atinge os dois grandes objetivos da divul-
gacdo cientifica: conhecimento e acdo pratica. Se a universidade ndo o
fizer, a informagao plena ndo chegara a sociedade, ja que as redacdes
tradicionais estdo cada vez menores e menos especializadas em ciéncia.
Por isso, ¢ de suma importancia compreender, de forma adequada, tanto
o papel quanto o exercicio desse tipo de jornalismo, que atua como uma

representacdo da realidade, promovendo a populariza¢do da Ciéncia.

188



Para compreender melhor o fendmeno do jornalismo cientifico
feito por Universidades, foram entrevistados representantes das trés
maiores universidades estaduais de Sdo Paulo: Universidade de Sao
Paulo (USP), Universidade Estadual Paulista (Unesp) e Universidade
Estadual de Campinas (Unicamp).

Os entrevistados foram Pablo Nogueira Gongalves Diogo, jor-
nalista pela Universidade Federal do Rio de Janeiro (UFRJ), mestre em
Ciéncia da Religido e editor-chefe do Jornal da Unesp desde julho de
2021; Malena Beatriz Stariolo, jornalista pela Universidade Federal de
Vigosa (UFV) e repdrter no Jornal da Unesp desde setembro de 2022; Luiz
Roberto Serrano, jornalista pela Escola de Comunicacao e Artes (ECA
—USP) e superintendente de Comunicagao Social da USP desde janeiro
de 2018; Luiza Caires, jornalista, mestre em Comunicagdo pela Escola
de Comunicacao e Artes (ECA — USP) e editora de ciéncia no Jornal da
USP desde maio de 2016; e Felipe de Oliveira Mateus, jornalista, doutor
em Comunicagdo pela Faculdade de Arquitetura, Artes e Comunicagdo
(FAAC - Unesp) e repérter no Jornal da Unicamp. Até a consolidagdo
desse trabalho, nenhum representante da editoria do Jornal da Unicamp
respondeu positivamente a solicitagdo da entrevista para a pesquisa.

As entrevistas foram realizadas virtualmente entre fevereiro
e abril de 2024, seguindo um roteiro semiestruturado, com perguntas
abertas. Analisou-se a rotina produtiva da redagdo, desde o levanta-
mento das pautas até a publicagdo das matérias, considerando elementos
como prazos, divisdo do trabalho e diversidade de fontes; o processo de
mapeamento e hierarquizagao das pesquisas universitarias para selecao
de conteudo; o papel dos jornais universitarios na divulgacao cientifica,

seus erros e acertos nesse contexto, bem como sua contribui¢do para
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o combate a desinformacao; além de possiveis interferéncias do poder
publico ou académico no processo de produgdo jornalistica. Sendo

assim, a andlise das respostas seguird por divisdo tematica.

Rotina produtiva dos jornais universitarios

A produgao jornalistica nos jornais universitarios da USP, Unesp
e Unicamp compartilha semelhangas que refletem a natureza acadé-
mica dessas institui¢des. No Jornal da Unesp, as reunides semanais de
discussdo de pauta desempenham um papel fundamental, permitindo
a apresentacdo de ideias, a definicdo de temas e o estabelecimento de
prazos. De acordo com Malena Stariolo, reporter do jornal, essa estrutura
proporciona um tempo maior para a elaboragao das matérias, possibi-

litando uma abordagem mais detalhada e aprofundada dos assuntos.

No jornalismo universitario a gente consegue se debrugar por mais
tempo em uma pauta e entrar com mais detalhe nela. Eu tenho
todo um tempo maior para preparar ¢ fechar muito bem uma
matéria, algo que em um jornalismo didrio, um jornalismo ndo
universitario, ndo tem. O jornalista didrio, ele tem, em média, trés
a quatro horas para escrever uma matéria, até as de ciéncia. Entao
acho que o jornalismo de ciéncia feito por jornais universitarios
se beneficia muito disso, 0 que permite explorar mais os temas,

porque a gente ndo ta preso ao imediatismo. Isso perm1te que a
gente traga para o debate assuntos que nem sempre sao quentes,
mas que sdo pertinentes. (M. B. Stariolo, comunicag¢do pessoal,
25 de margo de 2024)

Por sua vez, o Jornal da USP adota uma dinamica de reunides
diarias de pauta, com encontros adicionais para determinar os destaques
da pagina principal. Essa abordagem destaca a importancia de uma
producdo jornalistica agil e atualizada, a0 mesmo tempo em que busca
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manter a relevancia e a consisténcia editorial. Essa dindmica € possivel
considerando o quadro de cerca de 70 jornalistas — entre reporteres,
diagramadores e fotografos. A editora de Ciéncia do Jornal da USP,
Luiza Caires, destaca a meticulosidade na sele¢do e no acompanha-
mento das pesquisas a serem divulgadas, ressaltando a importancia de
um contato direto com os pesquisadores para garantir a qualidade e a
precisdo das informagdes veiculadas. A editora também destaca como,
dentro do processo produtivo, a parte da entrevista com o pesquisador
¢ significativa para a escrita final do conteudo.

Primeiro, selecionamos um artigo para a pauta. Em seguida, eu
dou uma olhada no artigo e, as vezes, entro em contato com o
pesquisador — muitas vezes, ¢ apenas durante a conversa que
descobrimos se a pesquisa realmente rendera uma boa noticia.
(L. Caires, comunicagdo pessoal, 2 de abril de 2024)

No Jornal da Unicamp, a énfase da rotina produtiva recai sobre
a interagdo com os pesquisadores, a obtencao de material complementar
e a contextualizacdo das pesquisas dentro de um quadro mais amplo.
Essa abordagem visa ndo apenas divulgar os resultados cientificos, mas

também torna-los acessiveis e relevantes para um publico diversificado.

Eu acho que ¢ até interessante para esses professores, esses pos-
graduandos, que passam pela experiéncia de dar entrevista pra
gente porque muitas vezes eles se surpreendem, pensando assim:
“Olha, eu ndo imaginava que a minha pesquisa pudesse estar
acessivel a ponto de uma pessoa que nao ¢ da area compreender”a.
(F. O. Mateus, comunicagao pessoal, 8 de abril de 2024)

Felipe Mateus, reporter do Jornal da Unicamp, também des-

tacou como, muitas vezes, o pesquisador estd distante do processo
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de divulgacdo para a sociedade, mostrando a importancia dos jornais

(e jornalistas) universitarios para fazer essa ponte.

Diferenca entre jornais universitarios e jornais diarios

De acordo com os relatos das fontes, os jornais universitarios
se distinguem dos jornais didrios em varios aspectos, como abordagem
editorial, missdo institucional e pressdes comerciais.

Malena ressalta que os jornais universitarios valorizam a qua-
lidade do material produzido em detrimento do sensacionalismo para
atrair cliques, como frequentemente acontece no jornalismo diario. Essa
abordagem ¢ influenciada pelo ambiente académico em que os jornais
universitarios estao inseridos, proporcionando uma compreensao mais

profunda dos processos e tempos envolvidos na producao cientifica.

A gente prefere muito mais produzir um material de qualidade do
que produzir algo tendendo ao sensacionalismo para consegulr
atrair cliques — que, no jornalismo diario, infelizmente, ¢ uma
das linhas que comanda a producao. Isso porque eles estio
inseridos dentro de uma nog¢ao mercadoldgica, eles precisam
continuar existindo e o que faz eles existirem, o que da dinheiro
pela publicidade, sdo os cliques. (M. B. Stariolo, comunicagado
pessoal, 25 de marco de 2024)

Luiza e Luiz — editora de ciéncia e editor chefe do Jornal da USP,
respectivamente — destacam a missao institucional dos jornais univer-
sitarios, que difere da dos jornais diarios. Eles enfatizam que o jornal
tem o objetivo de divulgar uma ampla gama de assuntos, abrangendo

todas as areas de estudo e todas as escolas da USP.
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Além disso, Luiza ressalta que, embora os jornais universita-
rios desejem alcancar um publico amplo, eles ndo enfrentam a mesma
pressdo por cliques e audiéncia que os jornais diarios. Isso permite uma
maior liberdade editorial e uma abordagem mais focada na qualidade e
relevancia das matérias produzidas, como pontuou Malena. “Temos o
objetivo de alcangar um publico amplo. S6 que ndo fazemos qualquer
coisa para alcanca-lo” (L. Caires, comunicagdo pessoal, 2 de abril de
2024).

Por fim, Felipe também destaca a independéncia dos jornais
universitarios em relacdo as pressdes comerciais. Ele argumenta que os
jornais universitarios praticam uma comunicagdo publica sem a neces-
sidade de atender as demandas de uma audiéncia pagante, permitindo
uma abordagem mais centrada no fortalecimento do campo cientifico

e na divulgagdo de pesquisas relevantes.

Banco de fontes

No Jornal da Unesp, conforme relatado por Malena, ndo ha
um banco de fontes formalmente estabelecido. Embora existam fontes
frequentemente utilizadas e a preferéncia por pesquisadores da Unesp,
o processo de selecao de fontes € orientado principalmente pelo tema da
matéria, buscando garantir diversidade e evitar favorecimentos recor-
rentes. Essa abordagem destaca a selecdo criteriosa e consciente das
fontes, visando uma cobertura jornalistica imparcial e representativa.

Por sua vez, no Jornal da USP, como explicado por Luiza, a
selecdo de fontes ¢ orientada pela filiagdo institucional dos pesqui-
sadores envolvidos nas pesquisas divulgadas. Nesse sentido, hd uma

preferéncia por fontes vinculadas a USP, embora haja esforgos para
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incluir perspectivas externas quando possivel, visando enriquecer a

narrativa e promover a diversidade de opinides.

As pesquisas que divulgamos precisam ter alguma participagao
formal de alguém associado a USP. Quando possivel, pois ha a
pressdo do tempo para divulgar muitas informagdes com poucos
recursos, sempre procuramos envolver pesquisadores de outras
institui¢oes para fornecer diferentes perspectivas. Nao temos um
banco de dados como a Radio USP, por exemplo, porque eles
lidam muito com a atualidade, mas para nds isso ndo faz tanto
sentido. (L. Caires, comunica¢do pessoal, 2 de abril de 2024)

No Jornal da Unicamp, como descrito por Felipe, as fontes
utilizadas sdo predominantemente pesquisadores e autores vinculados
a propria universidade. A selecao de fontes ¢ direcionada pela relevan-
cia das pesquisas produzidas internamente, com uma preferéncia por

destacar o trabalho dos pesquisadores da Unicamp.

Mapeamento e hierarquizacio de pautas

No Jornal da Unesp, como descrito por Pablo, editor chefe, a
geragao de pautas ocorre por meio de uma ampla busca tanto interna
quanto externa a universidade, envolvendo a identificacdo de temas
relevantes nos agregadores de noticias, sugestoes de pesquisadores e
até mesmo descobertas pessoais durante a navegagao por portais cien-
tificos online.

Ja no Jornal da USP, conforme relatado por Luiz, a selegao de
pautas € orientada tanto por fontes internas da universidade quanto por
temas relevantes para a sociedade em geral. Essa abordagem envolve um

acompanhamento constante dos acontecimentos atuais, a participacao
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ativa dos professores da USP na sugestdo de temas e a busca por pes-
quisas realizadas nas diversas unidades da universidade.

Jano Jornal da Unicamp, como explica Felipe, o mapeamento e
a hierarquizagao de pautas sao realizados por meio de uma busca ativa
dentro da propria universidade, com foco na identificagdo de pesquisas

inovadoras e de interesse publico.

Dentro da secretaria, temos alguns colegas que realizam uma
busca ativa dentro das faculdades, institutos e programas de
pos-graduagdo, por pesquisas ou projetos de pesquisa que sejam
interessantes. Também estamos abertos a receber sugestdes e
isso ¢ algo bastante comum de acontecer. [...] Temos um esfor¢o
grande de diversificar as areas, procurar pesquisas de artes,
por exemplo, porque ndo ¢ muito automatico vocé pensar em
pesquisa cientifica de arte. (F. O. Mateus, comunicacdo pessoal,
8 de abril de 2024)

Essa abordagem inclui a consulta a orientadores e coordenadores
de pesquisa para validar a relevancia das tematicas selecionadas, bem
como um esfor¢o consciente para diversificar as areas de cobertura,

incluindo campos menos convencionais.

Publico-alvo e os impactos do jornalismo universitario

Malena, do Jornal da Unesp, destaca que o publico predominante
das matérias sdo os académicos, incluindo professores, pesquisadores
e estudantes universitarios. Ela ressalta a importancia de alcangar um
publico mais amplo além da academia, e menciona a repercussao das
matérias em veiculos de grande circulagdo, como a Folha e O Globo,
que utilizam o jornal da Unesp como fonte para suas proprias pautas,

ampliando assim o alcance das matérias.
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Luiza destaca que o publico do jornal da USP ndo é composto
exclusivamente por cientistas, mas por um publico geral, formado por
pessoas com formagdo universitaria ou com ensino médio completo.
A partir disso, ela ressalta a importancia de comunicar de forma acessivel,
utilizando uma linguagem ndo necessariamente técnica para alcangar
uma audiéncia mais diversificada.

Luiz complementa que uma maneira de atingir o grande publico
também ¢ através da reprodugdo das matérias do Jornal da USP em
veiculos de imprensa tradicionais, como Estaddo, Folha e O Globo.
Isso sugere que as matérias produzidas pelo jornal tém impacto nao
apenas dentro da comunidade académica, mas também alcangam uma
audiéncia mais ampla por meio da midia convencional.

J& Felipe destaca que o interesse pela universidade vem cres-
cendo, o que pode contribuir para ampliar o publico-alvo dos jornais
universitarios. Ele menciona a importancia de abordar temas que possam
interessar ndo apenas aos académicos, mas também ao publico em geral,
como questdes relacionadas ao vestibular e conceitos cientificos que

enriquecem o conhecimento de diferentes publicos.

Jornalismo universitario no combate a desinformacio

A atuagdo dos jornais universitarios da USP, Unesp e Unicamp
no combate a desinformacgao reflete uma preocupagdo crescente com
a qualidade e a veracidade da informagao cientifica disponibilizada ao
publico. Pablo destaca a importancia do jornalismo cientifico como con-
traponto a diminuic¢do da cobertura de ciéncia nos veiculos tradicionais,
especialmente diante do cenario atual de desconfianga e desinformagao

em relagdo a produgdo cientifica. Ele ressalta o papel do jornalismo na
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checagem de informagdes e no monitoramento do discurso publico,
enfatizando a necessidade de combater a desinformagdo por meio da

produgdo e difusdo de contetido confiavel.

Existe realmente uma percepcao negativa da produgao da ciéncia
que ndo existia quando eu entrei na profissdo. Existem pessoas
que comegaram a ter um olhar para a produ¢do do universo
da produgdo cientifica muito mais ingénuo, desconfiado, mal
informado. E a oposi¢do de atores politicos contra algumas
areas da ciéncia, pelo menos na intensidade que a gente vé hoje.
Entdo fazer comunicacdo de ciéncia passou a ter essa outra
dimensao. Estamos disputando contra um adversario do lado de
14, que também t& produzindo conteudo. Entdo, na verdade, o
contetdo que a gente produz termina sendo disputa de espago.
E ¢ nesse sentido que eu acho que a gente pode contribuir para
isso e também estar atento. Entdo, nesse sentido, a gente combate
a desinformagdo porque isso ¢ uma coisa que a imprensa faz
classicamente, esse monitoramento do Poder. O Poder esta o
tempo todo procurando orientar o discurso publico, e a imprensa
tradicionalmente faz essa checagem. Temos que estar muito mais
atentos em relagdo a isso. (P. N. Diogo, comunicagao pessoal,
29 de fevereiro de 2024)

Malena sugere a exploracgao de diferentes géneros jornalisticos,
como o jornalismo narrativo, como forma de atrair a atencao do publico
nao académico e combater a visdo restrita do jornalismo de ciéncia. Essa
abordagem visa ampliar o alcance e a relevancia do jornalismo cienti-
fico, tornando-o mais acessivel e interessante para diferentes publicos.

Por sua vez, Luiz destaca o desafio de ampliar o alcance do
jornalismo cientifico na sociedade em geral, especialmente diante da
crise enfrentada pela imprensa tradicional. Ele ressalta a importancia da

comunicagao cientifica como instrumento de autodefesa da populagao,
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mas reconhece que ha um longo caminho a percorrer para tornar a cién-

cia acessivel e compreensivel para todos os segmentos da sociedade.

Eu acho que ainda temos muito a conquistar [no jornalismo
cientifico], principalmente na medida em que a imprensa tradicional
recuou nesse papel no seu momento de crise. E tudo indica que,
por varias razdes, boa parte da populagdo ndo esta ligada a
ciéncia como arma de autodefesa. Tem muito a andar € ndo ¢
necessariamente pelos jornais das Universidades. E logico que
nos ampliamos o alcance, n6s ampliamos a nossa divulga¢ao, mas
ndo a ponto de ser uma instrumento junto a toda a populagdo. Eu
ndo tenho essa ilusdo. Vivemos por isso, mas vocé precisa ver,
primeiramente, qual € o conceito de Universidade junto a maior
parte das pessoas. Se € um universo que elas tém no horizonte,
se ¢ um mundo inatingivel para elas. A divulgagdo de ciéncia
via jornais universitarios ganhou espago, mas nao suficiente.
(L. R. Serrano, comunicag¢ao pessoal, 25 de abril de 2024)

Luiza e Felipe compartilham a visao de que os jornais univer-
sitarios desempenham um papel fundamental na divulgacao da ciéncia
e no combate a desinformagao, a0 mesmo tempo em que reconhecem
os desafios e limitagdes enfrentados nesse processo. Eles destacam a
importancia da comunicagao eficaz entre cientistas e jornalistas na disse-
minacao de informagdes precisas e confiaveis, bem como a necessidade

de envolver o publico académico e cientifico nesse esforgo.

Eu acho que ainda fazemos pouco, como eu mencionei
anteriormente, somos limitados aqui no que conseguimos expor
em relagdo a producao da universidade. A universidade poderia
olhar com mais cuidado para a area de comunicagao, porque ainda
vejo uma relevancia muito grande no papel do jornalista, como
intermediario ou mediador. Apesar de as pessoas produzirem
conteudos por conta propria ou os proprios pesquisadores
divulgarem, ha uma forma de fazer isso na qual nos nos
especializamos. Eu acho que esta ocorrendo um esvaziamento
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que ndo necessariamente sera preenchido por outras formas de
comunicagdo. Como eu disse, hd muitos divulgadores cientificos
que abordam temas de ciéncia, mas acredito que eles também
ndo irdo necessariamente contemplar a pesquisa da universidade.
Os cientistas perceberam a necessidade de se envolverem mais
em relacdo as informacdes, ndo da para ficar parado esperando
enquanto todos propagam desinformacdo e ndo apresentam o
outro lado. Nesse sentido, acredito que os proprios representantes
da ciéncia t€ém consciéncia de que precisam se comunicar com o
publico, ndo apenas com seus pares. Eu acho que estamos vivendo
uma era de questionamento das instancias oficiais. A ciéncia é
uma dessas instancias oficiais. (L. Caires, comunicagao pessoal,
2 de abril de 2024)

A desinformacgado generalizada revela algo mais profundo: des-
confiangas em torno das instituigdes cientificas como espago de producdo
de informagdes confidveis e evidéncias para tomada de decisdo. Essas
desconfiangas, muitas vezes, sdo provenientes de construgdes ideologi-
cas e politicas —ambito pessoal dos individuos que torna extremamente
dificil a entrada da Ciéncia. Dai a importancia do jornalismo universitario
cientifico como mais um mediador ¢ um facilitador da disseminacao
cientifica efetiva e de qualidade, mostrando que a Universidade, Cién-

cia e Comunidade estdo “do mesmo lado”, buscando coisas similares.

A mitologia dos resultados na divulgacio cientifica

Ja citado anteriormente, o termo mitologia dos resultados
advém da pesquisa de Cascais (2003), e trata sobre o direcionamento
da midia apenas para as conclusoes e aplicagdes prontas das pesquisas,
criando-se, no imaginario popular, a ideia de que a Ciéncia ¢ totalmente
utilitarista, consumivel, inerrante e de que seus processos sao simples

e poucos custosos. Nao entendendo o processo, a sociedade ndo se
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sente pertencente a ele, tornando dificil o didlogo entre os cientistas e
a populagao.

Sobre o debate, Pablo, destaca a importancia de explicar o
processo cientifico e seu contexto metodologico para promover a alfa-
betizacdo cientifica na sociedade. Ele reconhece que muitas vezes a
complexidade da pesquisa cientifica ndo ¢ adequadamente transmitida,

o que pode levar a uma compreensdo limitada e distorcida da ciéncia.

A gente procura, em alguma medida, explicar como a ciéncia é
feita. Alfabetizagao cientifica tem a ver com a ideia da sociedade
geral ter uma ideia um pouco mais ampla de como a ciéncia
¢ promov1da inclusive, como isso se diferencia com grandes
grupos econdmicos pressmnando. (P. N. Diogo, comunicagao
pessoal, 29 de fevereiro de 2024)

J4 Malena ressalta a necessidade de desafiar a ideia de uma
ciéncia objetiva e infalivel, especialmente diante da incerteza e evolugao
constantes do conhecimento cientifico. Ela destaca que a falta de clareza
durante a pandemia gerou duvidas sobre a competéncia dos cientistas,
refor¢ando discursos anti-ciéncia. Malena argumenta que ¢ fundamen-
tal tornar o processo cientifico mais compreensivel e transparente para
o publico em geral, além de enfatizar sua natureza exploratoria e em

constante evolucao.

ainda nﬁo encontramos uma maneira eficaz de mostrar que a
ciéncia ¢ um processo em constante evolucao. A ciéncia nao
lida com certezas absolutas; ela existe para desafiar conceitos
estabelecidos. (M. B. Stariolo, comunicagdo pessoal, 25 de
marco de 2024)
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Luiz e Luiza reconhecem a importancia de contextualizar as
pesquisas e evitar transmitir a impressao de que um estudo representa
a resposta definitiva. Para eles, os estudos cientificos devem ser vistos
como parte de um processo continuo de constru¢do do conhecimento,
e ndo como verdades absolutas. Essa abordagem busca desmistificar
a ciéncia e promover uma compreensao mais realista e critica de seu

papel na sociedade.

Nos publicamos estudos individuais, mas tentamos ndo transmitir
a impressao de que um estudo representa a resposta definitiva,
entende? Ele estd inserido em um contexto mais amplo de
pesquisa, em uma area que esta sendo construida e desenvolvida.
As vezes, tenho a impressdo de que o pliblico que consome esses
estudos ndo tém necessariamente a consciéncia de que se trata
apenas de um estudo. Pode ser, na verdade, uma descoberta em
uma pequena parte desse campo de conhecimento em exploragao,
e outras pesquisas futuras irdo acrescentar mais informagdes.
As vezes, tenho a impressao de que o publico interessado em
ciéncia, talvez influenciado pela forma como esses estudos sao
noticiados, os 1€ como se fossem a “Palavra Final”. (L. Caires,
comunicagdo pessoal, 2 de abril de 2024)

Por fim, Felipe destaca o desafio de comunicar a importancia
da pesquisa basica, que muitas vezes nao resulta em beneficios praticos

imediatos, mas contribui para o avango do conhecimento a longo prazo.

Um grande desafio que eu vejo como jornalista de ciéncia ¢
falar sobre pesquisa basica. A pesquisa basica ¢ aquela em que
voc€ nao necessariamente busca gerar uma inovagao ou um
processo pratico, mas sim novos conhecimentos dentro daquela
area. A gente sempre tem essa tentagdo, né€, de perguntar assim:
“Olha, mas por que essa pesquisa ¢ importante? Ou como € que
essa pesquisa vai mudar o dia a dia da Dona Maria que ta ali na
casa dela?” Pode ser que uma pesquisa especifica ndo va mudar

201



diretamente o dia a dia da Dona Maria, mas ela vai fortalecer
uma série de outras pesqu1sas que, 14 na frente, vao gerar isso.
Muitas vezes a ciéncia ndo pode ser 1med1atlsta as pessoas
querem uma resposta rapida, mas uma resposta 01ent1ﬁcamente
vélida e solida ndo vai vir rapido. (F. O. Mateus, comunicag¢do
pessoal, 8 de abril de 2024)

Ele ressalta a necessidade de evitar uma abordagem imediatista
e simplificadora da ciéncia, enfatizando sua validade e solidez mesmo
diante de resultados ndo imediatamente tangiveis. Isso € possivel com
um jornalismo cientifico que também retrata o processual dentro das

pesquisas e valoriza as chamadas ciéncias duras.

Interferéncias do poder publico e académico nos jornais

Os editores e reporteres foram perguntados sobre possiveis
interferéncias do poder publico e académico em suas atuacdes — o que
pode influenciar diretamente na independéncia, transparéncia e credi-
bilidade dos veiculos.

Pablo destaca justamente a importancia da autonomia editorial
dos jornais universitarios, ressaltando que esses veiculos estdo inseridos
em uma visao macro de comunicacao da instituicdo, mas ainda desfrutam
de uma autonomia razoavel. Malena também enfatiza a independéncia
com que o veiculo opera, destacando a liberdade jornalistica como um

valor fundamental na tomada de decisdes editoriais.

A gente trabalha de maneira bem independente. E claro, a gente
recebe pedidos e alteragdes, s6 que a gente pondera. Temos a
nossa liberdade de manter a liberdade jomalistica Entdo nao
€ que a gente nunca acate, mas também nao temos a obrlgagao
de acatar. As reunides de pauta, as vezes servem para isso
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também. Surgiu tal demanda ou a gente escreveu tal coisa que
a pessoa nao gostou: ¢ valido? E ai o que a gente € o que vale.
A gente preza muito por manter essa Independéncia jornalistica.
(M. B. Stariolo, comunicagao pessoal, 25 de marco de 2024)

Ja Luiz e Luiza relatam experiéncias semelhantes de autonomia
editorial, afirmando que o jornal da USP ¢ livre de amarras e ndo sofre
interferéncias diretas da propria universidade ou do governo estadual.
No entanto, Luiza ressalta que, embora na area de ciéncias ndo haja
interferéncia direta das instancias de poder, existem influéncias indiretas
decorrentes da hierarquia institucional e das visdes dos reitores sobre o
jornal. No entanto, ela destaca os esfor¢os para manter a independéncia

editorial, especialmente na area de ciéncias.

O jornal da USP ¢ livre de amarras. Essa ¢ a experiéncia que eu
conheco. Nunca tivemos nenhuma interferéncia, seja da propria
Universidade, seja do Governo do Estado. Isso nao aconteceu
nenhuma vez nesses anos que eu estou aqui. (L. R. Serrano,
comunicagao pessoal, 25 de abril de 2024)

Felipe também destaca a importancia da liberdade académica
na atuagao dos jornais universitarios, enfatizando que nunca percebeu

interferéncias no seu trabalho ou no de seus colegas.

Eu acredito que, dentro do ambiente em que atuamos, ¢ crucial
valorizar a liberdade académica, que se reflete também em
nossa atuagdo. Mostrar a diversidade de temas pesquisados na
universidade ¢ fundamental para consolidar a visao de que ¢ um
espaco de livre debate e troca de ideias. A pesquisa cientifica,
muitas vezes, esta profundamente ligada a realidade social,
buscando responder questoes relevantes para a sociedade, como os
direitos das populacdes indigenas e das mulheres. Esse aumento
na diversidade tem reflexos positivos nao s6 na universidade, mas
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também na qualidade e relevancia das pesquisas desenvolvidas.
(F. O. Mateus, comunica¢do pessoal, 8 de abril de 2024)

Ele argumenta que valorizar a diversidade de temas pesquisados
na universidade ¢ fundamental para consolidar a visdo de que ¢ um
espago de livre debate e troca de ideias, refletindo positivamente na

qualidade e relevancia das pesquisas desenvolvidas.

Conclusao

A partir da revisdo teodrica sobre a producao e divulgacdo de
ciéncia dentro das instituicdes de ensino superior ¢ da realizagao de
entrevistas com representantes dos jornais das maiores universidades
estaduais do estado de Sao Paulo foi possivel compreender a relevancia
do jornalismo cientifico universitario na tentativa de mitigar a lacuna
entre o espago académico ¢ a comunidade.

Esses veiculos sdao essenciais por estarem mais proximos dos
proprios pesquisadores, ndo estarem sob a mesma pressao mercadologica
de producdo e por possibilitarem a divulgacdo de conteudo cientifico
diversificado e de qualidade, ao contrario da imprensa tradicional, onde
as redacdes sdo cada vez menos especializadas.

As entrevistas com representantes do Jornal da USP, Jornal da
Unesp e Jornal da Unicamp comprovou que esses veiculos sdo semelhan-
tes entre si no que diz respeito as rotinas produtivas, aos valores-noticia
na selecgdo e hierarquizacao de pautas, a (busca de) diversidade de fontes
e as técnicas de apuracdo e producdo. Os integrantes dos jornais sdo, em
geral, criticos quanto ao seu papel como porta-vozes das universidades,

reconhecendo tanto a importancia na constru¢do de uma divulgacao
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cientifica de qualidade quanto os limites impostos, como restri¢des de
verba, alcance de publico e abrangéncia no discurso.

Conclui-se, portanto, que o trabalho cientifico de um jornal uni-
versitario vai além da cobertura simplista e mecanica de pesquisas prontas
—isso a midia tradicional ja faz. Esses veiculos devem proporcionar ao
publico uma compreensdo do dinamismo da ciéncia, demonstrando que
esta € uma area em constante evolugao. Alfabetizar cientificamente, no
jornalismo, ¢ explicar os complexos processos de pesquisa de maneira
acessivel, desvendar os diferentes contextos e vieses envolvidos, além
de apontar lacunas e interesses financeiros subjacentes. Desse modo, ¢
possivel trabalhar para mudar a percepcao social da Ciéncia, frequente-

mente afetada de modo negativo pela disseminacao de desinformagao.
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NOTIiCIAS GEOPOSICIONADAS.
PRESSUPOSTOS PARA UM MODELO
DE JORNALISMO SOBRE AS CIDADES

Eduardo Campos Pellanda’
Magda Rodrigues da Cunha’

A cada nova etapa de transformagao tecnologica, algumas ini-
ciativas ja existentes sdo abandonadas e muitas solu¢des importantes
presentes nas diferentes plataformas sdao deixadas de lado. Exemplos
disto podem ser observados com o Metaverso que sai da agenda com
a chegada do ChatGPT. O jornalismo, neste cenario, tem dificuldades
de dialogar com a rapidez das transformagdes e, em consequéncia,
tenta embarcar nas mudangas, sem muitas vezes honrar alguns de

seus principios ou mesmo construir uma solu¢do adequada. Um destes
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casos esta ligado as noticias geolocalizadas®, que hoje acompanham as
iniciativas de redes sociais na internet, na tentativa de dar respostas a
problemas cotidianos. No entanto, ¢ importante definir pré-requisitos
e categorias que devam estar presentes em proposi¢des de informagao
jornalistica nas cidades, para além de servigos que envolvam o transito
e a circulagdo de carros pelas ruas. Uma informacao aprofundada sobre
a vivéncia nos ambientes urbanos pode se somar as muitas propostas
no ecossistema de noticias a disposi¢ao do publico.

Neste trabalho?, o objetivo ¢ mapear como categorias os principais
problemas que envolvam a informagao jornalistica nas grandes cidades.
A partir disto, serdo apontados pressupostos que, como resultado da
investigagdo, devem estar presentes em futura plataforma com noticias
geolocalizadas e que valorizem recursos ja existentes.

As cidades sdo ecossistemas integrados a comunicag¢ao e nesta
conexao se estabelecem novos territorios. H4 uma camada narrativa nos
espacos urbanos que reune perfis em redes sociais, grupos em What-
sApp, aplicativos variados, definidos pelo publico ou por organizagdes.
No conjunto, se constitui em um novo ambiente € a0 mesmo tempo
evidencia uma disrupg¢do tecnolédgica, reconfigurando tempo e espago
de vivéncia no contexto urbano. As solugdes servem aos sujeitos ao
ocuparem os espacos urbanos, para desenho de estratégias de circulacao,
de calendario, de horario, de vestuario, mas também de comunicacao.

A cidade ¢ um organismo vivo, ativado pela movimentacao das pessoas

3. Neste texto o termo noticias geolocalizadas sera usado como referéncia para
informag¢des em um contexto geografico que pode ser usado como parte da
filtragem ou mesmo da propria narragao.

4. Este artigo ¢ parte do projeto de investigagdo da Bolsa PQ CNPq do autor
Eduardo Campos Pellanda.
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que nela vivem e que demandam por informagao além daquela dispo-
nivel em servigos.

Lynch (1997) aponta que o design de uma cidade ¢ uma arte
temporal, mas raramente pode usar as sequéncias controladas e limitadas
de outras artes temporais como a musica. Cada cidaddo faz associagdes
com alguma parte de sua cidade e a imagem de cada um fica impregnada
de lembrangas e significados. Mitchell (2003) previu que as cidades
conectadas mudariam a forma como as pessoas se relacionariam com
os lugares e que a metrdpole teria uma logica particular a partir de
sua anatomia de conexdo. Sennett (2018) relembra o pensamento de
Mitchell para quem a cidade inteligente seria um lugar complexo, com
a partilha de informacdes conferindo aos cidaddos escolhas cada vez
mais variadas e consequentemente maior liberdade. Os prédios fisicos,
as ruas, e os escritorios seriam feitos de componentes em permanente
mutagdo, podendo evoluir exatamente como o fluxo de informacao.

Sarlo (2014), ao estudar a cidade de Buenos Aires, aponta a
existéncia de muitas cidades e na complexificacdo dos espacos como
um ecossistema convivem as cidades reais e as cidades imaginadas,
espacos diferentes que se entrecruzam. A autora define aspectos como a
cidade das mercadorias, a cidade dos pobres, a cidade dos estrangeiros,
a cidade cultural ou a cibercidade. Sarlo (2014) questiona a dissolugdo
do territdrio ou a desterritorializagdo da cidade em suas representagoes.

As noticias geolocalizadas e as transformacdes do jornalismo
nesse ambiente podem dar respostas importantes para a existéncia cada
vez mais complexa no ambiente urbano. Quais os pressupostos que devem
ser respeitados pelo jornalismo neste cendrio e quais os principios do

proprio jornalismo podem solucionar problemas cotidianos nas cidades?
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As Mudancas nas Cidades e a Informacao

A busca por uma cidade melhor, titulo do capitulo 14, em
Kotkin (2012), pode ser a melhor expressao para as tentativas de
construgdo de um ecossistema eficaz de informagao para o cotidiano,
especialmente nos grandes centros urbanos. O modelo tradicional de jor-
nalismo, que narra e segue descrevendo os problemas e as noticias sobre
as cidades, com o tempo deixa de dar conta de acompanhar a crescente
circulacao das pessoas nos diferentes ambientes. A idealizacao sobre as
cidades melhores ou inteligentes ndo ¢ fato novo e est4, normalmente,
associada a um planejamento, mesmo que os atores envolvidos tenham
consciéncia de que ¢ na circulagdao que se constroi esta caminhada.

Kotkin (2012) relata a ambi¢ao de Dana Bartlett, um pastor
protestante, que chegou a Los Angeles nos tltimos dias do século XIX
e observou a emergéncia de uma grande cidade, ainda um povoado com
menos de 100 mil habitantes, onde eram erguidas novas construgoes.
Em 1907, Bartlett escreve o livro The better city, no qual esboca a visao
de uma cidade planejada que ofereceria a seus habitantes acesso facil
a praias, campinas ¢ montanhas. As fabricas seriam transferidas para
a periferia e as moradias para a classe operaria seriam espalhadas para
evitar o abarrotamento.

Los Angeles seguiu neste curso de planejamento. A imprensa
local, avida de novos moradores ¢ leitores, promovia estas ideias, a
exemplo do Los Angeles Express, que relatava uma antecipacdo de
demandas ou a existéncia de um simbolo mundial de tudo o que era
belo, saudavel e inspirador (Kotkin, 2012). Los Angeles mostrou éxito
menor em atingir os ideais defendidos por Bartlett e seus contempora-

neos, como registra Kotkin (2012), mas demonstrou ao mundo um novo
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modelo de crescimento urbano, o que sugeria um rompimento radical
com a evolugao das cidades.

O comeco da Revolucao Industrial acelera o indice de crescimento
urbano e exerce pressao na geografia dos espagos urbanos. Em 1800, as
cidades europeias haviam se tornado ao menos duas vezes mais densas
do que suas predecessoras medievais (Kotkin, 2012). Este crescimento
observado na historia, em cruzamento com a perspectiva da informa-
cdo, interessa especialmente porque as possiveis solugdes nao podem
ser iguais para todas as cidades. E aqui surge um aspecto desafiador
quando combinado ao jornalismo. Na organiza¢ao da vida cotidiana, os
sujeitos passaram a se apropriar dos canais disponiveis, disponibilizar
as suas narrativas e construir o que aqui ja denominamos como um
novo ambiente que, a0 mesmo tempo, evidencia disrup¢ao tecnologica,
reconfigura tempo e espago de vivéncia no contexto urbano.

Kotkin (2012) fala das solugdes encontradas na Paris do
século XIX, mas também da Inglaterra, o pais mais urbanizado do
mundo e que escolhe uma diregdo diferente, que acaba por encontrar
sua expressdo na distante Los Angeles. O proprio autor reconhece
que os problemas de Londres eram de ordem diferente dos de Paris.
Em 1910, era a maior cidade do mundo, com o triplo da populagdo da
capital francesa. Chalhoub (2017) de sua parte descreve a realidade
dos corticos no final do século XIX, no Rio de Janeiro. Relata sobre as
controvérsias em torno do nimero de habitantes do Cabeca de Porco,
o mais célebre cortico carioca do periodo, quando a Intendéncia Muni-
cipal decidiu despejar os moradores e demolir as casas. A Gazeta de
Noticias calculava em 400 o nimero de moradores, enquanto outros

jornais afirmavam que duas mil pessoas ainda habitavam o local.
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Nos espagos urbanos centrais, suburbios, corticos, periferia, seja
qual for o ambiente, € certo que a vida nas cidades cresce em comple-
xidade e demanda por informagao. O processo de ascensdo e declinio
de cidades tanto estd arraigado na histéria quanto ¢ modificado por ela
(Kotkin, 2012).

As éreas urbanas bem-sucedidas de hoje ainda precisam estar
em consonancia com os fundamentos antigos — lugares sagrados,
seguros e movimentados. Isto era verdade 5 mil anos atrés,
quando as cidades representavam uma minuascula fragdo da
humanidade, e também ¢ verdade neste século, o primeiro em
que a maioria vive em cidades. (Kotkin, 2012, p. 196)

A populagao urbana no mundo, que em 1960 estava em
750 milhdes, cresceu para 3 bilhdoes em 2002, e deve ultrapassar os
2002 em 2030, como indica Kotkin (2012). A dimensao humana, no
entanto, tem sido um topico do planejamento urbano esquecido, enquanto
ganham forca questdes como a acomodagao do vertiginoso trafego de
automoveis, critica Gehl (2015), que aponta ainda a baixa prioridade
ao espaco publico, as areas de pedestres e ao papel do espago urbano
como local de encontro dos moradores.

Os problemas que hoje afligem as cidades sao pauta em areas
diversas. Kotkin (2012) pensa que tais dificuldades presentes nas regides
urbanas do Ocidente e cada vez mais nas partes desenvolvidas do leste e
do sul da Asia sdo de natureza diferente. Ja Sennett (2018) escreve que
a experiéncia numa cidade raramente ¢ harmoniosa ¢ mostra-se com
maior frequéncia com contradigdes ¢ arestas. “A cidade ¢ torta porque
¢ diversa, cheia de migrantes falando dezenas de linguas; porque suas

desigualdades sdo gritantes...” (Sennett, 2018, p. 13). A observacao
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da historia leva a conclusdo de que os investimentos na diregdo de
uma cidade melhor ndo sdo considerados relevantes por quem toma as
decisdes sobre as solugdes urbanas. Fatores economicos, por exemplo,
como aponta Gehl (2015) tornam-se prioritarios. As mudangas sociais
ao redor do mundo também desaguam sobre as cidades contemporaneas,
como reflete Bauman (2009), que se transformaram nos campos de
batalha nos quais os poderes globais e os sentidos e identidades locais
se encontram, se confrontam e lutam.

Certamente ha problemas globais e consequentemente comuns
a todos os paises, mas assim como as solu¢des encontradas por Paris,
Londres ou Los Angeles ha diferencas as quais os sistemas nao conse-
guem responder. A densidade populacional crescente nas cidades leva
ao maior nimero e também diversidade de interacoes. Sdo conexdes de
multiplas naturezas. Se, de uma parte isto complexifica e deixa lacunas
na circulagdo e organizacio da informacao, evidencia amplo potencial
inexplorado para geracao de noticias.

Muitas teorias podem dar conta de, em certa medida, demonstrar
os problemas das cidades. Entende-se aqui, a partir das reflexdes dos
autores e com certa generalizacdo, que ao longo da histdria, as cidades
deixam de ter as demandas das pessoas como elemento norteador.
Por mais estudos que possam ser feitos, as solu¢des precisam chegar
ao usuario, aquele que “age” a cidade, a exemplo da referéncia de
Canevacci (1997). Logo, as listas reinem transporte publico eficiente,
calcadas bem-cuidadas, abastecimento sem falta de 4gua ou luz, rios
limpos e integrados a vida urbana, conforto sonoro, ar limpo, coleta
seletiva de lixo, espagos verdes, vida cultural interessante, moradia digna

e acessivel, infraestrutura esportiva, bibliotecas de ponta, preservacao
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do patrimodnio histérico, wifi gratuito. SAo muitos e basicos aspectos
que podem envolver a dignidade da vida em um espago urbano. Diante
da inexisténcia deste conjunto de caracteristicas, os sujeitos se refugiam
na cidade imaginada, como indicam os autores, € organizam-se para
sobreviver a partir da circulagdo desordenada de informagdes.

No cruzamento dos problemas das cidades com a informacao,
multiplas sdo as variaveis. Silva Junior (2008) afirma que esta posta de
lado a fungd@o assumida pelo jornalismo como a institui¢do do estado
moderno que estabelece certa uniformidade de discurso em fun¢do do
territorio do estado. Sdo as lacunas do mercado, designadas por elos de
identificagdo social, étnica, politica, cultural e que, gragas ao alcance
das redes, delimitam a nocdo de reconfiguracdo do jornal dentro do
fluxo de dados das cidades digitais, em escalas mais amplas e particu-
larizadas ao interesse do leitor. O autor cita como problema o alcance
global dos jornais e a simplificagdo de uma dindmica mais complexa,
pois através de um conceito Gnico, os jornais tentam dar conta de uma
gama excessiva de fendmenos.

Silva Junior (2008) aponta que se a cidade pode ser entendida
como o local de estabelecimento de redes diversas como transporte, ele-
tricidade, comunicacdes e de fluxos. Com a tecnologia digital, € razoavel
que uma camada a mais se justaponha a teia de redes multiplas: a rede
de dados. Nas midias digitais, analisa o autor, em que o jornalismo ndo
¢ excecdo, a capacidade de identificacdo e conexdo de categorias de
conteudos ¢ diretamente proporcional ao crescimento das identificagdes
sociais que ocorrem em espacos descontinuos, que podem ser orientados
pela ideia de urbanidade, mas que ndo sdo exclusivamente fisicos ou

geograficos. Silva Junior (2008) conclui que o desafio do jornalismo
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dentro do conceito de cidade-jornal ¢ justamente atualizar-se a nova
proposicao espacial. Nao se trata apenas de um espago de circulagdo,
mas sobretudo de construcdo simbolica do veiculo.

Franciscato (2018) analisa que as “cidades inteligentes” ou
“cibercidades” do século XXI colocam, ao jornalismo de cidades, o
desafio da incorporacdo das ferramentas tecnologicas digitais, da recon-
figuragdo das vivéncias urbanas, além da produgao criativa de encontros,
sentidos e narrativas para os fatos cotidianos. Reconhece, inspirado no
pensamento de Castells (2007), que a comunicagdo modvel cria uma
nova experiéncia espacial, local e global, caracterizada ao mesmo
tempo, por uma conectividade ubiqua em que os lugares (da cidade) sao
incorporados ao espaco de fluxos, com risco de perda de seu significado
de lugar como singularidade. A partir da proposta de constru¢do de
um aplicativo, Franciscato (2018) aponta que as transformacgdes pelas
quais passa o jornalismo envolvem o uso de plataformas digitais como
componentes de inovacdo. Reforgam vinculos entre jornalistas e suas
audiéncias e engajam todos os atores na construcao social e simbolica
da vida na cidade.

Volpato (2020), ao investigar o jornalismo de proximidade e os
apps de contetido geolocalizado, conclui que tal recurso ainda ¢ incipiente
no contexto brasileiro. Embora existam aplicativos para smartphones,
a produ¢do de contetido de forma personalizada, multiplataforma e
transmidia ainda ¢ utopia. No cenério de tecnologias moveis e ubiquas,
o interesse das pessoas pelo contetido de proximidade, seja fisica ou
psicoafetiva, continua forte, aponta o autor, mas organizagdes midiaticas,
de uma forma geral, engatinham na explora¢do das fungdes locativas.

Ressalta que as tecnologias sensiveis a localizagdo possuem potencial
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de, ao entregar contetdos relacionados ao local em que a audiéncia esta,
favorecer novas concepgoes para a ideia de proximidade na comunicagao.

E se a transformagdo do jornalismo envolve a apropriacao tec-
nologica, este fazer ¢ muitas vezes reduzido ao dominio técnico de uma
linguagem e seus formatos (Traquina, 2004). Na defesa do jornalismo
como uma atividade intelectual, o autor confirma a criatividade, pela
invencao de novas palavras e pela constru¢do do mundo em noticias,
mesmo que esta criatividade seja restringida pela tirania do tempo, dos
formatos e das hierarquias superiores. O proprio Traquina (2004), ante-
vendo as mudangas, alerta para as inovagdes tecnoldgicas, especialmente
a internet, que marcam as praticas jornalisticas, acelerando ainda mais
a velocidade dos processos de producao de noticias e as audiéncias,
além da existéncia de um campo jornalistico que ¢ cada vez mais uma
arena de disputa entre todos os membros da sociedade.

Nessa disputa, o tempo de narracdo € a categoria que se destaca.
Aceleragao, como reflete Traquina (2004), em um momento no qual a
audiéncia se apropria em larga escala dos canais disponiveis, passa a
ser um desafio ao jornalismo. Zelizer (2017) discute que os jornalistas
sdo vistos em grande parte e até exclusivamente, situados no presente,
impulsionados por conceitos organizadores de imediatismo, atualidade,
velocidade e atuagdo ao vivo. Sao considerados responsaveis pelo aqui
e agora e ndo pelo 14 e depois. Espera-se que os jornalistas oferecam
um registro de a¢ao firme e definitivamente encravado entre passado e
futuro. A expectativa ainda ¢ de que este registro mude acentuadamente
de um dia para outro, justificando a novidade e neutralizando a sua

perecibilidade. No entanto, a experiéncia geral do tempo sugere, como
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analisa Zelizer (2017), que a agdo do presente ¢ sempre conduzida com
um sentido do passado e uma orientagdo para o futuro.

A narragdo contemporanea das cidades passa em larga escala
pelas redes sociais e em formatos diferentes. Manovich (2017) confirma
que, em maior escala, de fato, diferencas existem. Em pesquisa realizada
pelo autor, no Instagram, evidencia que, em Toquio 43.6 %, de todas as
imagens sdo da categoria “alimentos e bebidas”, enquanto em Moscou
¢ de apenas 8.3%. “Roupas e acessorios” ¢ de 40,4% em Bangkok, mas
apenas 9,9% em Berlim. “Arquitetura” ¢ 39,7% em Berlim, mas apenas
10,8% em Bangkok. A anélise, realizada no Laboratério de Manovich,
que usa técnicas de visdo computacional de ultima geraciao, mostra que
o conteudo das fotos do Instagram muda significativamente dependendo
da cidade. Mesmo dentro de uma cidade grande, a popularidade de
diferentes topicos também pode mudar de area para area.

Algumas investigagdes, como o Locast Platform, estdo na base
do projeto que descreve a resultados neste texto. S@o iniciativas que
tentam combinar informacao, colaboragdo e cidades. Pellanda (2010)
relata que a pesquisa, liderada pelo MIT (Mobile Experience Lab), com
a participagcdo da PUCRS, entre outras institui¢cdes de fora do Brasil,
teve como objetivo explorar a midia cidada aplicada ao contexto do
local como ferramenta de divulgacdo, além de estimular as dinamicas
sociais realizadas nos bairros. Outra finalidade foi compreender como as
redes sociais moveis impactam na cidade e na representacao do espago
urbano. Os pesquisadores observaram também como esta ferramenta
ajuda as pessoas a se manterem informadas, engajadas socialmente e
com participagdo ativa nos processos de criagao das midias, sobretudo

nas que estavam relacionadas as suas comunidades. O projeto usou os
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recursos dos primeiros smartphones com cameras e sensores de loca-
lizagdo para posicionar informag¢des em um mapa. Os primordios das
potencialidades e dificuldades desta técnica foram detectados na criacao
de noticias a partir do contexto geografico. Esses primeiros resultados
constituem a base da pesquisa aqui realizada.

O aprendizado narrativo sobre os espacos urbanos também foi
amplamente registrado durante o periodo de distanciamento social vivido
na pandemia do SarsCov-2. A relacdo de dualidade entre cidade real e
narrada ja era evidente e se ampliou em 2020 e 2021. Mas foi exatamente
aquela cidade “agida” pelos sujeitos, que ndo sdo unicamente especta-
dores urbanos (Canevacci, 1997), que deu sentido a vivéncia, a cidade
da memoria, a cidade da experiéncia transformada exclusivamente em
narragdo. A sociedade ja conhecia o fendmeno da desterritorializagao
e apropriou-se dele como forma de mais uma vez existir e sobreviver
na cidade (Cunha, 2021).

No desenvolvimento deste trabalho, observam-se dois eixos rele-
vantes. O primeiro reune as mudangas expressivas do ambiente urbano,
aumento da densidade populacional, concentragdo de problemas de
escala mundial, de ordens diversas e as consequentes solugdes coletivas
de sobrevivéncia. E um ecossistema de paradoxos, onde ha demandas e
lacunas por informacdo quase que na mesma proporcao. Paralelamente,
evidencia-se o eixo voltado a propria informacdo, ambiente no qual o jor-
nalismo convive com uma multiplicidade de alternativas. Neste segundo
eixo destaca-se a necessidade de comunicar, a partir de seu modelo
tradicional, como uma instituicdo que estabelece certa uniformidade de
discurso, mas que ndo da mais conta de solucionar os desafios impostos

pelos problemas vividos nos espagos urbanos, cada vez mais complexos.
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A observagdo e a problematiza¢do em torno desses dois eixos
indicam que as solugdes devem antes estabelecer pressupostos gerais
e especificos. Gerais porque ha bases tecnologicas, por exemplo, que
podem servir para muitas cidades. Mas especificas porque ¢ funda-
mental respeitar as diferengas culturais nas quais estdo apoiadas as
cidades. O desafio ¢ complexo e o caminho escolhido deve partir de
estudo exploratdrio e descritivo, que mapeia os problemas historicos e
contemporaneos da cidade, aproxima os critérios jornalisticos, e ainda
propde cruzamento com as plataformas contemporaneas de comunicagao.

O jornalismo tem sido competente em narrar a cidade numa
temporalidade propria. J& as plataformas reinem narrativas de todas as
ordens, compartilhadas pelos sujeitos em circulagdo, das quais o jor-
nalismo tenta participar, mas passa a coexistir com critérios editoriais
ndo alinhados com os seus conceitos fundamentais. Parte-se aqui do
principio de que as redes sociais ndo foram originalmente constituidas
para o jornalismo. O que pode ser observado sao modelos adaptados
na busca por compartilhamento ou engajamento com a audiéncia, onde
quer que ela esteja. Mas a existéncia em uma timeline variada rouba do
proprio jornalismo alguns de seus principios fundantes. Esta reflexao
serve aqui para indicar que as redes sociais na internet ndo reinem
0s pressupostos necessarios para a finalidade da informagao sobre os
problemas das cidades, mesmo que contenham caracteristicas para
especificidades de geolocalizacdo de noticias.

Paradoxalmente, ¢ no encontro do jornalismo com os problemas
das cidades e com as sugestdes oferecidas pela tecnologia que se encon-
tram os pressupostos necessarios para o desenvolvimento de solugdes.

As redes sociais alimentam informagdes nas chamadas “bolhas” e isto,
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em certa medida, fala sobre lugares e cultura. Algumas plataformas
colaborativas resolvem parcialmente problemas para as quais foram
criadas, mas ndo ddo conta da informagao jornalistica. Jornalismo tradi-
cional, redes sociais, plataformas como Whatsapp, Waze e plataformas
criadas por empresas estao todos no mesmo ambiente. Um exemplo, no
conjunto de formatos investigados para o projeto de pesquisa que da
origem a este artigo, ¢ o aplicativo Waze’. Trata-se de uma plataforma
utilitaria, para um fim especifico, mesmo que possa ser considerada um
excelente sistema de referéncia na colaboragdo espontanea na constru-
c¢do coletiva. A pergunta ¢ como chegar a um sistema semelhante e que

possa acolher a informagao jornalistica sobre a cidade.

Pressupostos para Noticias Geolocalizadas

Dois pressupostos do jornalismo e fundamentais a informagao
nas cidades sdo temporalidade e instantaneidade. Estas caracteristicas,
no entanto, ndo levam em conta a espacialidade. O formato de captura
e apuracgao, a partir do jornalismo, obedece a um ciclo que passa, ade-
quadamente, pelo filtro da redag@o para posterior distribuicdo. Isto ¢
diferente do modelo do Waze, por exemplo, no qual ndo ha uma cen-
tralidade de distribuicdo, mas uma colaboragdo. A geracdo de noticias
em rede colaborativa descentralizada ¢ um dos pressupostos para a
geragdo de informagoes geolocalizadas que, na perspectiva do jornalismo
tradicional, ndo oferece interesse de publicacdo, salvo em situagdes de

tragédias, onde tal fato passe a ser prioritario. Em condi¢des normais

5. Waze ¢ um aplicativo de mobilidade urbana que hoje pertence ao grupo Alphabet,
do conglomerado da Google.
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cotidianas, acontecimentos geolocalizados sdo menos interessantes.
Certamente, seriam relevantes em coberturas de jornalismo local, micro
células informacionais que respeitem caracteristicas especificas como
cultura, cotidiano ou lugares sagrados.

Credibilidade ¢ outro fator importante no contexto contempo-
raneo, no qual a desinformacao ¢ intensa. O Waze, aqui citado, trata
disto com checagem constante da veracidade e continuidade da situacao
reportada, confirmando também junto a coletividade. Como levar isto
para uma rede jornalistica? Na perspectiva da confirmagdo coletiva
¢ necessaria a auto-organizagao sobre a veracidade das informacdes,
0 que provoca a demanda também por um ecossistema educativo.
Desta forma, podemos entender o Waze como um validador da poténcia
da informacdo geolocalizada produzida de forma coletiva. O desafio se
da na transposi¢do destes elementos para informagdes com bases jor-
nalisticas e seus pressupostos intrinsecos. Como converter os processo
de checagem e validacdes e como criar um sistema de reputagdo dos
usuarios que contribuem para a rede sao exemplos dos problemas de
pesquisa que estdo sendo trabalhados.

Neste sentido, a incorporagdo de solugdes existentes, as quais
0s sujeitos ja se apropriaram, para solucionar a vida nas cidades, deve
ser um pressuposto. Abandonar conceitos ou mesmo plataformas que,
parcialmente, possam oferecer alternativas, acaba por criar a moda
da tecnologia do momento, num encurtamento temporal a cada nova
solucdo. Considerar identidades locais e identificacdo social, mesmo
que no contexto algumas causas sejam globais, € outro aspecto rele-
vante. As proprias solugdes tecnologicas ndo podem servir a diferentes

sociedades da mesma maneira. Soma-se a este conjunto a priorizagao
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do espago/tempo, em geolocalizacdo, reforcando que hé interesse da
audiéncia. No entanto, ¢ importante considerar o didlogo entre a cidade
real e a cidade imaginada que ja constitui a cultura. Os espacos de narra-
cdo passam pela descontinuidade e ndo sdo mais fisicos ou geograficos,
exclusivamente.

Pressuposto importante ¢ a criacdo de vinculos entre os atores
envolvidos o que também auxiliarad na auto-organizacdo de um ecos-
sistema educativo, verdadeiramente colaborativo, que proporcione
engajamento social. Este ponto talvez possa ser considerado um dos
mais complexos e desafiadores, pois relaciona-se com a credibilidade
da informacao. E, se estamos abordando a descentraliza¢do do processo,
ele s6 pode ocorrer a partir da colaborag¢do e do engajamento social.
O aspecto educativo, tratado aqui de forma ampla, e foco de atengdo
em reflexdes futuras, estd relacionado ndo apenas a disponibilizacdo
da informagdo, mas a um ambiente no qual os sujeitos se apropriem
das noticias e tenham decisdes a partir delas. A previsdo de eventos
climaticos, por exemplo, exigird uma sociedade mais bem-educada para
receber e apropriar-se das noticias, em um cenario no qual varidveis
originais do jornalismo, como velocidade e imediatismo, também sdo

aspectos fundamentais.

Reflexoes Finais

O jornalismo, capilarizado em outros ambientes, deve adaptar-
-se a um novo processo de territorializagdo da informacao, as novas
experiéncias narrativas, nas quais os usuarios também narram. Mas seus
principios devem estar no topo da hierarquia, independente da plata-

forma de circulagdo. Trata-se aqui dos principios do jornalismo como
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elementos organizadores que manterdo o significado dos lugares, no
fluxo constante de informacdes.

No processo de adaptagdo do jornalismo as transformacoes
das cidades e dos seus proprios fazeres, narrar os acontecimentos do
tempo presente ja nao resolve mais as demandas sociais. Embarcar em
narrativas e espagos oferecidos pelas redes sociais na internet também
corrompem, em certa medida, alguns dos seus principios. Fenomenos da
apropriacdo e desterritorializagdo ja estdo infiltrados na cultura e devem
ser observados. A narrativa do presente deve manter o sentido do pas-
sado, mas com orientagdo para o futuro, que demanda por colaboragdo.

Os formatos de captura, edi¢do e distribuicao online avangaram
de forma significativa nessas trés décadas de existéncia. No entanto,
como evidenciado neste texto, a velocidade de evolugao dos quesitos de
geocontextualizacdo ndo ocorrem na mesma velocidade. Ferramentas
utilitarias e servigos online indicam que ha espago amplo para o cida-
dao reportar e ser informado sobre o seu entorno. H4 um campo amplo
para o desenvolvimento de técnicas, formas de narrativas e plataformas

nesta direcao.
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OS LIMITES DO TELEJORNALISMO
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Aquela imagem de que as pessoas precisavam se sentar diante
da televisdo, em um determinado horario, para acompanhar um tele-
jornal, sob o risco de ndo estarem bem informadas caso o perdesse, e
consequentemente estarem fora dos debates da opinido publica, con-
figura certo desuso na atualidade. A proliferacdo da midia digital, os
elos convergentes entre meios de comunicagdo que se reinventam ou
tentam se reinventar, o streaming, as telas e os celulares centralizando as
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a custa de um suporte sugerem essa conotagdo comunicacional em curso
no século XXI.

Reconhecer o profissional de uma midia convencional, um
influenciador digital ou uma pessoa integrada as tecnologias da atuali-
dade s6 porque elas tém em comum o celular como ferramenta ndo tem
sido tarefa das mais faceis. Identificar que uma equipe de reportagem
de televisdo esté trabalhando na rua por causa do seu nimero de profis-
sionais, pelo tamanho do equipamento que carrega ou pelo microfone
que empunha pode se assemelhar a como rastrear espécies em extingao
nesse cenario de reconfiguracdo tecnologica e de rearranjos jornalisticos.

Dados estes elementos, trabalhamos aqui, a mobilidade no tele-
jornalismo brasileiro, em especial, no uso dos celulares e o papel que
eles passam a desempenhar na rotina dos jornalistas de TV. Na nova
ordem do smartphone, como instrumento de trabalho do telejornalismo,
percebe-se um individuo mediado prosperando dentro de coisas e cor-
pos, a partir das relagdes existentes entre sua profissdo e os adventos
tecnologicos do presente que parecem ter certa ousadia ao se arriscarem
no perpassar das perspectivas mcluhanianas dos meios de comunicagao
como extensdes do homem.

Impressdes como essas configuram a imagem em ideia sobre a
humanidade e suas rela¢des, sejam pessoais, profissionais ou de atribui-
coes dadas as questdes de sobrevivéncia em um mundo codificado no
qual cada um tem percepgdes e significacdes diferenciadas, ressaltando
a ideia de que nada existe sem um contexto atribuido, principalmente
no jornalismo. Ultimamente isto sequer tem sido apenas uma ques-
tdao de compreensio do codigo. E também resultado das bolhas com

determinadas crengas construidas em tempos que a desinformacao se
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prolifera em certos segmentos sociais, particularmente os politicos.
Norval Baitello (2019), em didlogo com as ideias de Hans Belting,
analisa que as imagens sdo relacionais e criadoras de ambientes que
compreendem sua condi¢do cultural e ndo somente sua técnica. E a
imagem tida como forca de vinculagdo com natureza social, participag@o
ativa e consolidacao da cultura humana compreendida relacionalmente
pelo seu entorno.

Por isso, propomos a discussdo sobre a pratica do telejornalismo
que deve exasperar-se de seus limites técnicos, editoriais e de lingua-
gem, se considerarmos a imagem como consciéncia do jornalista que a
produz. Assim como as perspectivas da recep¢do mudaram — as pessoas
ndo precisam estar mais em determinado horario diante da TV para se
informarem, pois o acesso se dd em outras plataformas em qualquer
horario —a da produgao também precisa ser apreendida similarmente, ou
seja, o ambiente cultural do telejornalismo esté4 transformado e seguira
em constante transformagdo. O primeiro passo € o de considerar que
a tecnologia, em sua forma centralizadora neste século XXI, coloca o
inconsciente para além da noticia e seus formatos televisivos.

O contexto que se apresenta ¢ o Mojo, o Mobile Journalism,
que nada mais €, em tese, um celular que assume condi¢do multiplata-
forma e multitarefa capaz de ser ferramenta e a0 mesmo tempo meio
para se fazer televisao na atualidade. Alguns indicios demonstram que
jornalistas parecem se acomodar rapidamente as suas rotinas e, em
alguns casos, se tornam resistentes as mudancas. Uma condi¢do que a
maioria deve reconsiderar e ressignificar, afinal, nesta era digital em

que as transformacdes sdo breves e passageiras, toda a humanidade
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estd exposta a novos experimentos, € no jornalismo nao sera diferente,
afinal existem outras formas de consumo da informacao.

Assim, baseados no modelo tedrico da imagem, proposto por
Osvando J. de Morais (2023), contribuimos ao método perseguido por
esse autor de produzir imagens, refletir sobre estas mesmas imagens
e descrevé-las em busca de determinar e classificar tracos distintivos,
tendo para isso um meio imagético por exceléncia, a televisdo, que se
articula com outro aparato tecnoldgico, o celular, aqui representado,
analisado e discutido pelo Mojo.

A partir de um questionario estruturado, distribuido a 10 jorna-
listas brasileiros, aleatoriamente escolhidos, que tém ou ja tiveram o
Mojo incorporado as suas rotinas, busca-se saber o que esses profissio-
nais pensam a partir da imagem organizada pelo proprio inconsciente:
linguagem, conhecimento gerado ou um processo em si? Ao se admitir
que a imagem mental envolve questdes cognitivas, espirituais, emocio-
nais e interativas que se associam aos vinculos, limites e divergéncias
dos media, que imagens esses jornalistas julgam ter, ja que suas inten-
coes e interpretagdes se esvaem de qualquer tipo de controle? Isto nos
direciona a refletir sobre imagens representadas por tragos distintivos

configurados nas mais diversas experiéncias humanas.

Mojo, um instrumento tecnolégico de economia

A televisdo e o telejornalismo sdo inerentes a cultura brasileira.
Uma geragao toda cresceu com esse héabito bastante influente, principal-
mente no periodo da cultura de massa. O individuo era multitudinario,
como define Ortega y Gasset (2005), um ser engendrado que vivenciava

os avangos do ponto de vista econdmico e se comparava aos demais na
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legalidade da igualdade. Um dos fatores que deram ao homem novos
horizontes fisicos e sociais foi o industrialismo, capaz de desenvolver
a técnica, mas que no campo do jornalismo ndo parece uma unanimi-
dade, mesmo nao se colocando limites nessa ordem daquilo que fazem
nas redes sociais. Talvez por que ndo estejam sob o filtro e interesse da
institui¢ao midiatica?

Eram as conquistas e referenciais humanos que formavam a ideia
de massa. Ortega y Gasset nos lembra que esses individuos se relacio-
nam, mas sempre um terd posi¢ao hierarquica superior ao outro, o que
impediu as massas de regerem a propria existéncia e consequentemente
a sociedade. De acordo com este mesmo autor (2005, pp. 61-62), “Massa
¢ o ‘homem médio’. Deste modo se converte o que era meramente
quantidade —a multiddo — numa determinacdo qualitativa: ¢ a qualidade
comum (...) o0 homem enquanto ndo se diferencia de outros homens,
mas que repete em si um tipo genérico”. O teorico alertava, no cenario
das massas, do risco de elimina¢do daqueles que ndo fossem e nem
pensassem como todo mundo por ndo saberem lidar com as diferencas.
Apesar de ndo estarmos mais definitivamente no ambito categorizado
das massas, ¢ 6bvio que os individuos alheios a tecnologia digital estdo
correndo, a todo instante, o risco de eliminacao.

Mas o que Ortega y Gasset (2005) chamou de eliminagao, ¢
hoje o cancelamento, ja que o digital, sobretudo nas redes sociais, ¢
algo sem controle em que todos se sentem donos de suas verdades,
encorajados, ignorando a ideia de massa da posi¢@o hierdrquica em
que ndo importa o diferente, mas a supremacia de seu “poder”, o que
ndo dialoga com o estatuto do jornalismo, enraizado em seus dilemas

de objetividade, ética e imparcialidade. Um jornalista hoje pode usar o
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smartphone o dia todo, em papeis distintos, para o Mojo da empresa e
como seu proprio dispositivo sabendo que seus compromissos nesses
manuseios sao diferentes porque por for¢a profissional estdo atrelados
a ideia massiva da hierarquia, algo que s6 se desprendera nas atitudes
da esfera pessoal. O que hd em comum neste processo ¢ que apesar do
que ele julga ser diferente converge para o mesmo fim: atender ao capi-
talismo, sob prismas diferentes, mas de l6gica exploratéria semelhante.

E justamente nesse bojo que a realidade digital, segundo
Shosahana Zuboff (2021), transita por tomar conta e redefinir tudo que
¢ familiar usando agora a internet. Logo a ineréncia cultural da televi-
sdo e do telejornalismo brasileiros que esta reconfigurada e articulada
nesse escopo de novas relagdes com intersecgdes entre o analdgico € o
digital. No sentido filosofico, o que Don Thde (2017) nos ensina sobre
técnica como acdo humana que emprega artefatos para obter alguma
vantagem sobre o meio-ambiente. Nesta mesma perspectiva, Zuboff
(2021) ndo relaciona o meio digital a tecnologia porque no capitalismo
de vigilancia, que reivindica a experiéncia humana como matéria-prima,
prevalece a l6gica dominante da acumulagdo de nossa época.

Logo isso ndo desassocia a tecnologia da economia e da socie-
dade. Zuboff (2021) complementa que a tecnologia oferece meios
apropriados para a agdo economica, um DNA que vem da orientacdo
nessa linha de Max Weber que antes de se aprofundar propriamente
nessa questdo, considera toda acdo social fundada em um ato inten-
cional, detentor de um motivo e racionalidade embora cada fato social
se constitua de resultados imprevisiveis. Na visdo dele, os individuos,
que vivem sob diferentes estruturas, ¢ que atribuem sentido as suas

vidas. Em meio a isso, um dos fatores ¢ o econdmico, que configura o
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capitalismo sempre que se satisfizerem as necessidades de um grupo
humano com viés lucrativo por meio de empresas.

No sistema capitalista, entendia Weber, somos manipulados
desde que nascemos pelas exigéncias desta ordem. Uma das formas
dessa manifestagdo, por exemplo, estd nos trabalhadores recrutados por
empresarios em misteres que estes carecem. Apesar dessa perspectiva
estrutural, Weber também considera os valores, as crencas € a cosmo-
visdo importantes para o fluxo da histdria.

Uma leitur